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RESUMEN

A medida que la Escuela Superior Politécnica del Litoral - ESPOL crece, también
crecen sus ansias por descubrir e implementar nuevos modelos de investigacidon y
desarrollo en las diferentes dreas de conocimientos que existen en esta entidad, con el
fin de satisfacer necesidades a la sociedad o el de innovar en las dreas cientificas,
tratando de sobresalir de los demds centros de estudios superiores existentes en el
Ecuador y del mundo. Entre las dreas de conocimiento con las que ESPOL cuenta,
existen proyectos en proceso de gran importancia como por ejemplo: experimentando
con biogenética y robdtica, implementando la nanotecnologia o manteniendo un
cuidado intensivo en sus laboratorios para los préximos cultivos en sus invernaderos; en
fin, son varias las actividades ejercidas en cada drea, que en muchas ocasiones las

entidades, relacionados con este centro educativo superior, desconocen.

El presente documento quiere basar su dialéctica en un problema que atafie a todo
politécnico, la falta de informacién de proyectos, eventos y demds acontecimientos

institucionales que ponen en lo alto el grado de docencia y alumnado en ESPOL.

Siendo mas especificos, se tratard la falta de comunicacidon audiovisual dentro de la
comunidad ESPOL, dejando pasar un sinfin de actividades institucionales de gran valor
social y cultural, que concierne a todos los que conformamos parte de esta importante

entidad.

Este proyecto tratard de indagar en cada una de las dreas de conocimiento con que

cuenta ESPOL, destacando lo esencial de cada una.
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“Propuesta de Produccion de un informativo televisivo dirigido a autor: docentes y estudiy de ESPOL”

1. INTRODUCCION

Es conocido que dentro de las instituciones educativas de nivel superior, ocurren
eventos de cardcter social, cultural, educativo o de tipo comunitario, los mismos que en
muchos casos son trascendentales para el prestigio de la misma, pero a pesar de lo
anterior, muchas de estas instituciones no cuentan con una infraestructura necesaria para
la elaboracion de un informativo televisivo estudiantil, con acceso en circuito cerrado
dentro de un campus, sumado a esto la potencial demanda de los estudiantes y docentes
interesados en conocer lo que hace, sucede y se planea dentro del quehacer

universitario.

“NEWSPOL” serd un informativo televisivo estudiantil de frecuencia semanal, por
medio del cual, tanto autoridades como docentes y estudiantes, podrdn tener
conocimiento de los proyectos a nivel de desarrollo, investigacion y demas estudios que

a beneficio de la sociedad y del pais ha realizado y realiza ESPOL.

Es importante para los integrantes de cualquier Centro Educativo, y en este caso
ESPOL, se informe y conozca acerca de los proyectos efectuados en la misma,
lograndose de esta forma, que nuevos actores se motiven e integren proponiendo nuevos
proyectos. Por eso el propdsito fundamental de este informativo televisivo es el de

comunicar a través de un medio audiovisual lo que sucede y hace esta institucion.

1.1 DESCRIPCION DEL PROYECTO

“NEWSPOL”
PROPUESTA DE PRODUCCION DE UN INFORMATIVO TELEVISIVO
DIRIGIDO A AUTORIDADES, DOCENTES Y ESTUDIANTES DE ESPOL

ESPOL a lo largo de sus 51 afios, ha venido realizando diversas labores en los dmbitos
de la ecologia, ciencia, tecnologia, investigacion, cultural, social, benéfica, etc. en

cooperacion con autoridades, estudiantes y docentes de la Institucion, los mismos han

EDCOM Pdgina# 2 ESPOL
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“Propuesta de Produccion de un informativo televisivo dirigido a autor: docentes y estudiy de ESPOL”

permitido abrir nuevos horizontes para desarrollar nuevas y mejoradas técnicas en los

areas anteriormente mencionadas.

Con la realizacion de este informativo, la comunidad ESPOL tendra la oportunidad de
conocer e integrar su participacién en los diferentes proyectos, para la ayuda de la
sociedad. Ademas de eso, se considera importante tener informado a los estudiantes
acerca de las actividades proximas dentro del centro educativo, como votaciones en las
facultades correspondientes, términos de clases, registros en lineas, evaluacién en el

CENACAD, casas abiertas, pasantias, becas alimenticias, entre otros, etc.

Es asi, que la diversidad de temas que se comunicardn en “NEWSPOL”, permitird que
los televidentes observen sin monotonia cada cédpsula informativa. Es por eso, que
gracias a las notas, reportajes o entrevistas a autoridades, atraerd con seguridad a
quienes vaya dirigido este informativo.

Sin duda alguna la informacién proporcionada por los medios de comunicacién, son
claras y concisas; es decir, muestran situaciones actuales y tendencias de un Pais, una
nacion; generando en los tele-espectadores sensaciones, que suelen ser tergiversadas o
mal interpretadas. El informativo televisivo estudiantil, es el recurso audiovisual

utilizado para la expansion de los diferentes prospectos efectuados en ESPOL.

Este recurso, sin duda alguna, generard mayor cantidad de proyectos, ademds de ayudar
a descubrir nuevos talentos dentro de las diversas dreas, y a la agrupaciéon de las

distintas carreras impartidas en ESPOL.

1.2 GENERALIDADES

“La necesidad de comunicarse nace junto con los primeros seres vivos del Universo,
debido a esto nuestros ancestros comenzaron a utilizar gestos, sonidos, luego piedras,
arcilla, metal, madera, seiiales de fuego, humo, tambores, papel, caballos (estos iiltimos
viajan a unos I5Km. por hora), palomas mensajeras, hasta llegar a lo que hoy

conocemos.

EDCOM Pdgina# 3 ESPOL



s g,

docentes y estudi de ESPOL”

“Propuesta de Produccion de un informativo televisivo dirigido a autor:

Comunicacion significa: desarrollo, progreso. Igual que antes, en nuestros dias, quien
posee la mejor y mds rdpida comunicacion tiene el poder.

Siempre hay que tener presente que para lograr una efectiva comunicacion se necesita
estar organizado (ideas definidas, metas).

Desde 1844 (cuando se invento el telégrafo) en adelante, los saltos han sido muy
rdpidos frente a la lentitud observada anteriormente a través de los siglos. Eso no es

, . e, . , . 1
mds que un producto del desarrollo de la transmision radioeléctrica.”

Actualmente en Guayaquil, existen 13 centros de Educaciéon Superior, de las cuales,
ademds de ESPOL, se tiene conocimiento que las Universidades:

e Universidad de Especialidades Espiritu Santo (UEES).

e Universidad Santiago de Guayaquil (CATOLICA).

e Universidad Monica Herrera (CASA GRANDE).
Imparten carreras en el area de “Producciéon Audiovisual” destacando que la
UNIVERSIADAD CATOLICA SANTIAGO DE GUAYAQUIL cuenta con su propio canal

de television, sin una transmision interna de un informativo televisivo estudiantil.

Sin embargo la UNIVERSIDAD CASA GRANDE y la UEES cuentan con su propia mini
infraestructura interna, totalmente equipada para la realizaciéon de cualquier tipo de
material audiovisual, con el cual transmiten trabajos realizados por los estudiantes de

dicha institucion.
Institutos como el ITV y el IGAD ofrecen también la carrera de “Produccion

Audiovisual”, no obstante a diferencia de las otras Universidades, estos institutos se

especializan en formar profesionales para radio y television.

1Extracto obtenido segun el sitio web http://www.mitecnologico.com
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1.3 ANTECEDENTES

Durante los 51 afios de trayectoria, ESPOL ha venido realizando proyectos de
inigualables niveles estudiantiles del pais, lo que ha permitido generar importante

prestigio por su calidad de ensefianza.

ESPOL tiene alrededor de 15 centros de Investigaciéon y Desarrollo 2, los cuales
realizan un sin nimeros de proyectos. Actualmente la Revista FOCUS, es uno de los
medios impresos con que cuenta la universidad, para comunicar de manera breve, este

tipo de informacion.

FOCUS fue introducida en ESPOL en el 2006, con el propdsito de difundir noticias
sobre proyectos, eventos y demds acontecimientos que involucre a la misma. A pesar de
ser un medio impreso-visual, FOCUS es leida por un buen nimero estudiantes de la

institucion, de manera mensual, y si el articulo publicado es de interés.

El propésito del informativo audiovisual estudiantil es dar paso a un método nuevo de
comunicaciéon dentro de la institucién, generando mayor impacto visual en el

televidente, y mostrando desde otra perspectiva el articulo seleccionado.

Esta es la razén que motivé a crear el proyecto “PROPUESTA DE PRODUCCION DE
UN INFORMATIVO TELEVISIVO DIRIGIDO A AUTORIDADES, DOCENTES Y
ESTUDIANTES DE ESPOL - NEWSPOL”, la misma que difundird capsulas

informativas entre 15 y 20 minutos de duracion, de manera semanal.

2 Segtin el sitio web de ESPOL http://www.espol.edu.ec
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1.4 JUSTIFICACION

En ESPOL, tanto los DOCENTES como los ESTUDIANTES, se interrelacionan en una
asociacion con miras a elaborar tanto proyectos de investigaciéon como de desarrollo,

todos estos, factibles para la mejora de la comunidad, y del pafs.

Es asi que resulta importante conocer los centros de investigacién y desarrollo con que
cuenta ESPOL. Los mismos se encuentran en constante proceso e innovacion de nuevas
aplicaciones cientificas y tecnoldgicas en las diferentes dreas del conocimiento. Ademas

de permanecer en contacto con empresas del pais.

Es asi que, CICYT coordina investigaciones, CTT administra proyectos y promociona
servicios en ESPOL, y la Unidad de Vinculos con la Colectividad, trata en lo posible de
solucionar los problemas de la comunidad a través del voluntariado de este centro

educativo.

“Dentro de estas 3 grandes dreas que maneja ESPOL encontramos investigaciones
como: energia, biotecnologia, desarrollo sustentable, robotica, nanotecnologia, etc.

Las mismas desarrollan y benefician con proyectos para el servicio de la comunidad.

e Centro de Investigacion Cientifica y Tecnolégica (CICYT)
Es la unidad encargada de promover, coordinar y evaluar la investigacion en
ESPOL.
El CICYT ha coordinado mds de 250 proyectos de investigacion en dreas de
conocimiento como: energia, biotecnologia, desarrollo sustentable, robdtica,

. L. , . . . 3
I’lCll’lOt@Cl’lOlOgld, mecanica, flSlCCl, agropecuaria, economia, etc.

e Centro de Transferencia de Tecnologia (CTT)
Es un centro creado por ESPOL para que sirva de nexo entre la universidad y
las empresas e instituciones tanto puiblicas como privadas. Para dinamizar estos

nexos, coordina con los diferentes Centros de Investigacion.

3 Palabras tomadas del Triptico del CICYT
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Por lo tanto, el CTT es el que facilita, gestiona y coordina las relaciones de
ESPOL con el sector productivo en los admbitos de Transferencia de Tecnologia

y Consultoria Empresarial.

e Unidad de Vinculos con la Colectividad
Esta unidad coordina el conocimiento de ESPOL para tratar de solucionar los
problemas de la comunidad, de manera que tenga el menor costo posible para
la gente que requiere de este conocimiento. Esto se logra con la ayuda del grupo

de Voluntariado Universitario de ESPOL” *

Debido a la necesidad que existe de mantener informado a toda la institucién, es
importante comunicar a través de estas cdpsulas informativas, los trabajos que realiza y
ha realizado ESPOL, durante sus 51 afios de existencia, a través de sus areas de

conocimiento.

1.5 OBJETIVOS DEL PROYECTO

1.4.1 Objetivo General

e En ESPOL no existe por ahora un programa de similares caracteristicas al que
se ha propuesto, ya que lo el propésito de dicho informativo televisivo, es la de
comunicar y difundir las diferentes labores que esta entidad académica, ha
venido desarrollando durante todos estos afos. Ademas, brindar informacion

rapida y precisa tanto a los estudiantes como a los docentes.

4 Palabras tomadas de una entrevista realizada al Ing. Eduardo Cervantes <Director de Vinculos con la Colectividad>
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1.4.2 Objetivos Especificos

e Informar a las personas relacionadas con ESPOL de acontecimientos como
entrevistas a autoridades, docentes relacionados a las areas de investigacion y

desarrollo, aspectos académicos, planificacion académica, ente otros.

e Difundir los eventos que realicen las facultades o autoridades tales como
culturales, graduaciones, parque de la ciencia, casa abierta, etc. Y esto va a

depender de que tan a menudo se realicen estos eventos.

e Opinar acerca de temas de interés en que los maestros, estudiantes y autoridades

expongan su punto de vista respecto al quehacer universitario de esta entidad.

e Facilitar el desarrollo de practicas que ayudard a los conocimientos profesionales
de los estudiantes activos de la Licenciatura en Disefio y Producciéon
Audiovisual en la facultad EDCOM

e Fomentar la excelencia académica de los docentes y estudiantes.

EDCOM Pdgina# 8 ESPOL
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2. INVESTIGACION DE MERCADO

El objetivo principal del estudio de mercado es el de determinar la cantidad de personas
que estarfan dispuestas a invertir de 15 a 20 minutos de su tiempo para observar el
informativo televisivo, detallando las novedades que tiene ESPOL dentro del ambito

estudiantil y profesional.

Para llevar a cabo la investigacion de mercado se utilizard recursos generados por los
mismos estudiantes, como por ejemplo la falta de informacién en las diversas
actividades estudiantiles impartidas por los diversos centros de desarrollo e

investigacion de la institucion.

2.1 PERSPECTIVAS DE LA INVESTIGACION

Se definird la investigacion como el proceso que tratard de captar y analizar la
informacion recopilada para comprender los problemas existentes, con la calidad de la
comunicacion impartida por ESPOL en relaciéon a la gran cantidad de proyectos y

tecnologias implementadas.

Para lo cual se aplicard la investigacién a través de un proceso compuesto por las

siguientes fases:

o Delimitacion de la Investigacion
Se establecera claramente pardmetros necesarios para la obtencion de la

informacion de manera clara y concisa.

. Recoleccion de la informacion

Realizacion de encuestas que permitirdn obtener informacion especifica.

o Estudio y analisis de la informacion recopilada.
Organizar y tabular los datos obtenidos de manera que proporcionen respuestas a

las inquietudes planteadas.
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° Conclusiones.
Una vez obtenida la informacién mediante la tabulaciéon de los datos, se
recopilard la informacién que dard como resultado, respuesta a los problemas

planteados al inicio de la investigacion de mercado.

2.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

ESPOL cuenta con varios proyectos efectuados, muchos de ellos en desarrollo y otros
por desarrollar, proyectos todos con un mismo proposito, el de mejorar el medio

ambiente, la vida y el permitirnos un mejor futuro.

Tanto ingenio como corazén y destreza, son varias de las cualidades que los estudiantes
y docentes logran reflejar en cada uno de los proyectos desarrollados y fomentados,

dentro de este centro de educacion superior.

Debido a la falta difusidon de las actividades de investigacion, conducidos en el drea de
desarrollo de proyectos, ya sean estos pasados, presentes o futuros, hemos decido
implementar las cédpsulas informativas semanales, para que tanto AUTORIDADES,
DOCENTES como ESTUDIANTES y en general, se mantenga en una constante

retroalimentacion de dichas aspiraciones de la comunidad ESPOL.

Por todos estos proyectos pasados, en procesos y futuros es la decision de implementar
un informativo semanal a modo de noticiero, transmitido por el canal interno de

ESPOL.

2.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION DE MERCADO

El estudio de mercado indagara por los siguientes &mbitos:
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Andlisis del encuestado
e Sexo
e Edad
e Actividad

Analisis del mercado
e Indispensable
e Necesario

e Si la informacién de la Revista FOCUS cuenta con informacién eficaz para el
publico interno a ESPOL.

e Tiempo estimado de observacion.

2.4 PERFIL DEL CONSUMIDOR

¢ SEXO

Masculino y Femenino.

e EDAD
Desde 18 hasta 60 afios.

e ACTIVIDAD

Estudiantes, Docentes, Directivos, Administrativos, todos ellos de ESPOL.

2.5 DEFINICION DE LA POBLACION OBJETIVO

La poblacidn, es definida como el conjunto que engloba todas las mediciones de interés
para un estudio de mercado. Mientras que la muestra es un subconjunto de unidades del

total, que permite deducir la conducta de una nacién en su totalidad.

Se ha considerado que para la realizacioén del presente estudio de mercado, deberiamos

centrarnos en ESPOL.
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Para determinar el tamafio de la muestra a tomar, hemos hecho uso de la informacién

proporcionada por el Ing. Jorge Magallanes."

Estudiantes, Docentes y Directivos/Administrativos Politécnicos 10.216

2.6 DETERMINACION DEL TAMANO DE LA MUESTRA
Dado que las encuestas se las van a realizar dentro de ESPOL, se ha optado por utilizar
un tipo de muestreo por seleccion, dirigido a los sectores mas familiarizados con el

tema, es decir, estudiantes y Docentes, Directivos y administrativos de ESPOL.

Estudiantes, Docentes y Directivos/Administrativos Politécnicos 10.216

Para poder definir el total de encuestas a realizar, realizamos la siguiente férmula de
poblacidn finita:
. Z’-p-q-N

N-e+Z>-p-q

Donde:
n=7

N =10216
p=60%
q=40%
Z=95%
e=5%

Dando como resultado n = 356 siendo este el namero de encuestas a realizar.

1 Docente y empleado administrativo del drea de sistemas del C.S.1.
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2.7 DISENO DE LA ENCUESTA
ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL

e D c O m ® escueLa De DIseno +
e COMUMNICAcCION VIsuaL
ENCUESTA: “NEWSPOL”
PROPUESTA DE PRODUCCION

DE UN INFORMATIVO TELEVISIVO DIRIGIDO A AUTORIDADES, DOCENTES Y
ESTUDIANTES DE ESPOL.

Joven estudiante/Sefor docente: El dnimo de esta encuesta es tinicamente conocer
a través suyo, su valiosa e imparcial opinién sobre la implementaciéon de un
informativo audiovisual estudiantil en ESPOL, es muy importante para nosotros,
por lo que rogariamos que nos ayudara brindando toda la informaciéon para
beneficiarle con este servicio.

Agradecemos de antemano la informacién proporcionada, la cual nos serdn de

mucha utilidad.

(Sabia usted que ademds de la Revista FOCUS que emite ESPOL, Ud. puede

mantenerse informado a través de un informativo audiovisual?

Encuesta autorizada por:

ESPOL - EDCOM

Realizada por:

David Balladares

Mishel Chérnez

Santiago Landaburu
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Seccion 1: Informacion General

Marque con una X su respuesta a las siguientes preguntas:

1) ;Por qué medio de comunicaciéon cree que se difunde mejor la
informacién en ESPOL?
Correo

Revista Focus
Pé4gina Web

Carteleras

HiNnINn

Otras, especifique qué area:

2) En caso de abrir otro medio de comunicacion, usted considera pertinente:
I:I Frecuencia Radial

|:| Informativo audiovisual estudiantil

|:| Otras, especifique qué drea:

3) Ayudan los medios de comunicacién dentro de ESPOL a difundir los
acontecimientos mas destacados.

[] st [ ] No

4) (Le gustaria que ESPOL contara con un informativo audiovisual estudiantil
transmitido por un canal interno del mismo centro educativo?

[] sI [ ] No

5) En caso de existir un informativo audiovisual estudiantil, ;Cuénto tiempo
estarfa dispuesto a invertir en observarlo?
|:| Entre 5 a 10 minutos.

|:| Entre 10 a 15 minutos.
I:I Entre 15 a 20 minutos.

Entre 20 a 30 minutos

EDCOM Pagina# 15 ESPOL



s g,

“Propuesta de Produccion de un informativo televisivo dirigido a autor: docentes y estudiy de ESPOL”

Seccion 2: Acerca del Informativo audiovisual

Marque con una X su respuesta a las siguientes preguntas:

6) (Qué tipo de informacion les gustaria que fuera transmitida en el informativo
audiovisual estudiantil?
Dar puntaje siendo 1 el menor y 7 el mayor
1 2 3 45

Proyectos internos de ESPOL.

Eventos : Ferias, Casas Abiertas, Actividades.

Entrevistas.

HEEEN
HEEEN
| | | | | | Reportajes ecoldgicos, culturales y de deportes.
HEEEN
HEEEN

Académicas.

7) (Quiénes serian los mas calificados para coordinar el informativo estudiantil?

I:I Alumnos
|:| Profesores
|:| Directivos
|:| Todos

8) ¢Cada cuanto tiempo le gustaria que fuera transmitido el informativo?

9) (A qué rango de edad pertenece usted?
|:| Entre 17 a 25 afos
I:I Entre 26 a 35 afios
I:I Entre 36 a 60 afios
I:I Prefiero no especificarlo
10) Qué actividad desempefia usted?
I:I Estudiante.
|:| Directivos/ Administrativos.

I:I Docentes.

Comentarios

Si desea opinar algo mds acerca de la implementacién de este proyecto, escribalo a
continuacion:
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2.8 TABULACION, RESULTADOS Y ANALISIS DE LAS
ENCUESTAS

1) éPor qué medio de comunicacién cree usted que se
difundiria mejor la informacién en ESPOL?

M Correo

M Revista FOCUS
M PaginaWeb

M Carteleras

M Otras

Figura 2.1 Grdfico estadistico de resultados para pregunta 1.
Fuente: Elaborado por los autores.

Correo 25,2%
Revista FOCUS 10,7%
Pagina Web 28.,3%
Carteleras 23,0%
Otras 12,8%

El 28% de encuestados, decidié que el mejor medio con el que cuenta ESPOL para
difundir su acontecimientos es Pagina Web, seguido del Correo con un 25%, dejando a
las Carteleras en 3er lugar con un 23%, luego quedo Otras con un 13% y en ultimo

lugar la Revista FOCUS con el 11%.
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2) En caso de abrir otro medio de comunicacién, usted
considera pertinente:

M Frecuencia Radial
M Informativo Televisivo

M Otras

Figura 2.2: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 2.
Fuente: Elaborado por los autores.

Frecuencia Radial 13,1%
Informativo Televisivo | 80,7%
Otras 6,2%

El 81% de encuestados decidié optar por un informativo televisivo, seguido de una

frecuencia radial con el 13% y por tltimo otros con el 6%.

3) Ayudarian los medios de comunicacién dentro de
ESPOL a difundir sus acontecimientos mas destacados.

S

M No

Figura 2.3: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 3.
Fuente: Elaborado por los autores.

Si 92,5%
No 7,5%
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El 92% estd de acuerdo con que los medios de comunicacién dentro de ESPOL

ayudarfan a difundir sus acontecimientos, el 8% no estd de acuerdo.

4) ¢ Gustaria usted que ESPOL contara con un
informativo audiovisual estudiantil transmitido por un
canal interno del mismo centro educativo?

S

HNo

Figura 2.4: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 4.
Fuente: Elaborado por los autores.

Si 87,2%
No 12,8%

El 87% esta de acuerdo con un Informativo Televisivo dentro de ESPOL, el 13% esta

€n contra.

5) En caso de existir un informativo audiovisual
estudiantil, ¢ Cudnto tiempo estaria usted dispuesto a
invertir en observarlo?

M Entre 5 y 10 minutos
H Entre 10y 15 minutos
M Entre 15y 20 minutos

M Entre 20y 30 minutos

Figura 2.5: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 5.
Fuente: Elaborado por los autores.
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Entre 5 y 10 minutos 39,1%
Entre 10 y 15 minutos 30,7%
Entre 15 y 20 minutos 17,3%
Entre 20 y 30 minutos 12,9%

Dentro de los 358 encuestados, el 39% opt6 entre 5 a 10 minutos, el 31% acepta de 10 a

15 minutos, el 17% estd interesados de 15 a 20 minutos, y el 13% esta dentro de los 20 a

30 minutos.

6) ;Qué tipo de informacién le gustaria a usted que fuera transmitido en el informativo

audiovisual estudiantil?

Dar puntaje siendo 1 el menor y 5 el mayor

Proyectointernos de la ESPOL

Figura 2.6.1: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 6.

Fuente: Elaborado por los autores.

Proyecto internos de
ESPOL
1 (menor) 6,2%
2 8,9%
3 20,4%
4 22.9%
5 (mayor) 41,6%

M1
A2
M3
H4
M5
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Eventos: Ferias, casas abiertas, actividades

Figura 2.6.2: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 6.

Fuente: Elaborado por los autores.

Eventos: Ferias, casas
abiertas, actividades
1 (menor) 3,6%
2 3,1%
3 10,6%
4 31,0%
5 (mayor) 51,7%

Reportajes ecoldégicos, culturales y deportes

M1
A2
M3
H4
M5

M1
A2
M3
H4
M5

Figura 2.6.3: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 6.
Fuente: Elaborado por los autores.
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Reportajes ecologicos,
culturales y deportes
1 (menor) 7,4%
2 6,9%
3 19,8%
4 29,0%
5 (mayor) 36,9%

Entrevistas

Figura 2.6.4: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 6.

Fuente: Elaborado por los autores.

_ !
_
M3
H4
M5

Entrevistas
1 (menor) 15,4%
2 10,9%
3 32,1%
4 21,2%
5 (mayor) 20,4%
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Becas, pasantias, intercambios

Ml
W2
M3
M4
M5
Figura 2.6.5: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 6.
Fuente: Elaborado por los autores.
Becas, pasantias,
intercambios
1 (menor) 3,1%
2 3,3%
3 7,8%
4 27,1%
5 (mayor) 58,7%
Académicas(mallas curriculares, registros, clases)
LB
M2
M3
M4
M5
Figura 2.6.6: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 6.
Fuente: Elaborado por los autores.
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Académicas(mallas
curriculares, registros,
clases)

1(menor) 6,9%
2 3,5%
3 12,8%
4 22,3%

S(mayor) 54,5%

De los 358 encuestados, podemos constatar que tanto el drea de proyectos, los eventos,

los reportajes, las becas y todo lo referente al drea académica, tienen una aceptacién con

el puntaje mayor 5.

En cuanto a las entrevistas, de los 358 encuestados, el 32% nos arroja un puntaje

intermedio de 3, seguido por el 21% con un puntaje de 4, luego el 20% con un puntaje

de 5, y el resto repartidos entre los puntajes 1 y 2.

7) éQuiénes serian los mas calificados para coordinar el
informativo estudiantil?

H Alumnos
M Profesores
M Directivos

H Todos

Figura 2.7: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 7.

Fuente: Elaborado por los autores.

Alumnos 40,2%
Profesores 14,4%
Directivos 6,8%
Todos 38,6%
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De los 358 encuestados el 40% esta de acuerdo con que los estudiantes fueran los que
dirigieran y coordinaran el informativo, seguido del 39% que decidié que fueran todos

los que tengan repartos dentro del informativo televisivo.

8) éCada cudnto tiempo le gustaria a usted que fuera
transmitido el informativo?

M Semanalmente
M Mensualmente

M Bimestralmente

Figura 2.8: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 8.
Fuente: Elaborado por los autores.

Semanalmente 74,9%
Mensualmente 20,9%
Bimestralmente 4,2%

El 75% de los encuestados decidié que sea transmitido semanalmente, seguido del 21%

mensualmente dejando con el 4% a la transmision bimestral.
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9) ¢A qué rango de edad pertenece usted?

M Entre 17 a 25 anos
M Entre 26 a 35 afnos
M Entre 36 a 60 afnos

M Prefiero no especificar

Figura 2.9: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 9.
Fuente: Elaborado por los autores.

Entre 17 a 25 afios 79,3%
Entre 26 a 35 afios 12,0%
Entre 36 a 60 afios 2,8%
Prefiero no especificar 5,9%

De los 358 encuestados, el 79% esta entre 17 a 25 afios de edad, el 12% esta entre 26 a

35 anos de edad, el 3% entre 36 a 60 afos, y el 6% prefiri6 no especificar.

10) ¢Qué actividad desempefia usted?

M Estudiantes
M Docente

M Directivo/Administrativo

Figura 2.10: Grdfico estadistico de resultados para pregunta 10.
Fuente: Elaborado por los autores.
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Estudiantes 91,9%
Docente 5,7%
Directivo/Administrativo| 2,4%

De los 358 encuestados, el 92% fueron estudiantes, el 6% fueron a docentes, y el 2% a
Directivos/Administrativos de ESPOL, dentro de los campus pefas, prosperina y

ancon.

En resumen de los 358 encuestados, el 87% esta de acuerdo con un informativo
audiovisual transmitido dentro de ESPOL, en circuito cerrado; con noticias variadas en
los dmbitos académicos, proyectos internos, entrevistas, becas y pasantias, administrado

por estudiantes y profesores de las carreras competentes.
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3. IMAGEN CORPORATIVA
3.1 ELEMENTOS BASICOS

3.1.2 Logotipo

Un logotipo es un grupo de letras, simbolos, abreviaturas, cifras, etc., fundidas en un
solo bloque para facilitar una composicion tipogréfica; no es mds que la firma de la

compaiia que se puede aplicar a toda clase de material impreso o visual.

El logo puede incorporarse, como un trabajo posterior de disefio, a la papeleria, carteles
y demés elementos que indiquen la presencia de la empresa o identifiquen sus locales
comerciales. Por lo tanto, es importante tener en cuenta una amplia gama de posibles
aplicaciones en las fases iniciales del logotipo, para asegurar una eficacia permanente en

una variedad de medios informativos diferentes.

El disefio de un logo o una imagen empresarial deberd estar dictado por los requisitos
del cliente y la investigacion del disefiador. Un cliente puede tener preferencia por unos
temas en particular, que serdn influencias importantes en el disefio. No obstante, la
prioridad deberia siempre consistir en obtener la imagen comercial mas apropiada, por
muy distinta que resulte el concepto original. Es una cuestion de interpretar el punto de

vista subjetivo del cliente y a la vez de sacar ventaja del material de investigacion.

Para identificar a “NEWSPOL” hemos utilizado como logotipo el recurso tipografico,
con la finalidad de poder llegar de manera directa al tele-espectador, gracias a su facil

lectura.

Se realiz6 un reconocimiento de marca antes de empezar a elaborar el logotipo
“NEWSPOL” con el fin de que el nombre escogido esté acorde a las necesidades del

programa y sea entretenido para el televidente.

La tipografia que se utiliza, es sans serif cursiva, ésta demuestra la rapidez o velocidad

de difundir una noticia a través de este informativo televisivo.
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Su linea que hace de soporte a la frase INFORMATIVO SEMANAL en la parte superior
indica y relaciona las noticias con ESPOL llegando de una forma directa y rapida a la
tele-audiencia. Cuando se pensé en los colores que representardn a este informativo
televisivo sin duda prevalecieron los mismos que posee la Institucion con el fin de que
lleven la misma colorimetria y asi, el televidente la pueda asociar inmediatamente con la

universidad, logrando de esta manera, tener un rapido posicionamiento de mercado.

Newspol

Figura 3.1: Logotipo del informativo.

3.1.3 Trama modular

La trama modular consiste en colocar una cuadricula o rejilla sobre el logotipo con el
fin de asegurar la fidelidad en las proporciones y trazos de las letras cuando sea preciso
reproducirlas a gran tamafio, como en fachadas, murales, letreros luminosos, etc. La
exacta colocacién del elemento (logotipo) y el determinar un tamafio de celda
apropiado, son ajustes que el propio disefiador debe plantear. Cada mddulo se lo

denomina “x” y representa una parte proporcional de la imagen.
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Tem

3cem

4cm

5cm

Newspo

Informativo semanaI

Figura 3.2: Trama modular del logotipo.

6cm

Fcm

3.1.4 Area de reserva

El 4rea de reserva es un espacio imaginario que rodea el logotipo o marca, y que
protegera la imagen de cualquier distraccion visual. Este espacio no debe ser invadido
por ningun elemento grafico: textos, fotografias, dibujos, etc.

GC 2

El area prevista para el espacio de reserva sera proporcional al médulo planteado

anteriormente en la trama modular.

Nc’"e’WéfSBT

Figura 3.3: Area de reserva del logotipo

wo |

3.1.5 Reduccion maxima de trabajo

La reduccion del logotipo estd limitada para no desvirtuar sus caracteristicas de

identidad. Sus proporciones no deben ser menores de 1 cm de alto por 3 cm.

EDCOM Pagina# 31 ESPOL



“Propuesta de Produccién de un informativo televisivo dirigido a autoridades, d tes y estudi de ESPOL”

cm

Informativo semanal
Lo ewspol

Figura 3.4: Reduccion mdxima del tamario del logotipo.

3.1.6 Tipografia

El propésito de la tipografia en el logotipo es adaptar un mensaje al publico. Y lo que
busca es ser funcional, comunicar y transmitir.

En esta ocasion, se ha escogido para el texto “NEWSPOL” la tipografia Fibel Sued
Bold Italic.

) [ Fibel Sued | .
Bold Jtdlic
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHJIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
LI\ El@=$ZA
&*()_+{}l<>¢

Figura 3.5: Tipografia utilizada para el logotipo.

3.1.7 Colores corporativos

Una parte esencial de toda identidad corporativa es la definicion de sus colores
corporativos. En esta etapa del desarrollo interviene los cédigos cromaticos que han de
ser asociados automaticamente a la imagen de “NEWSPOL” con su uso continuo. Por

ello es fundamental que se reproduzca con fidelidad el Logotipo de la empresa, evitando
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variaciones que puedan contribuir a la confusién y dispersion de la imagen del

informativo televisivo estudiantil.

Figura 3.7: Colores corporativos del logotipo para medios audiovisuales.
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3.1.8 Acromatismo o escala de grises

Cuando hacemos mencién al término acromdtico estamos hablando de los niveles de
grises que existen entre el blanco y el negro.

La escala estd determinada con 9 niveles que comenzaran con el blanco y finalizardan en
el negro. Los tres primeros niveles estdn considerados como la escala de més alto valor,
los tres siguientes como la escala intermedia o de valor mediano y los tres dltimos son

los que pertenecen a la escala de menor valor.

100%  90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10% 0%

Figura 3.8: Escala de niveles de acromatismo.

Para poder realizar un disefio en escala acromadtica es necesario realizar una valoracién
del color utilizado en la escala cromdtica para poder seleccionar el nivel indicado en la

escala grises.

Newspol

Figura 3.9: Logotipo en positivo.
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Newspol

Figura 3.10: Logotipo en negativo.

3.1.9 Variaciones autorizadas

A continuacién presentamos las diferentes variaciones que le podemos dar al logotipo

de “NEWSPOL”.

Newspol

Figura 3.11: Logotipo color cyan
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tes y

Nlnformativo semanal

Figura 3.12: Logotipo en blanco sobre fondos oscuros.

3.1.10 Variaciones no autorizadas

Las siguientes variaciones no deben de ser utilizas en el logotipo de “NEWSPOL”.

Figura 3.13: Logotipo con sombra.
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Newspol

Figura 3.14: Movimiento de las lineas del logotipo.

Nln ormativo semanal

Figura 3.15: Condensacion del logotipo.
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Nlnformativo semanal

Figura 3.16: Expansion del logotipo.

Figura 3.17: Rotacion del logotipo.
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Figura 3.18: Perspectiva del logotipo

NeWsSpol

Figura 3.19: Variacion del volumen del logotipo.

Informativo @@m@n@?

Figura 3.20: Outline.
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3.1.11 Uso de linea grafica en otros soportes

Figura 3.22: Llaveros.
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anfnrmarrvn semanal

Nlnlurmalrvu semanal

Exdficio los terrasas ~ taff: 2 555 555 - ESPOL - DO

Figura 3.23: Aplicacion sobre carpetas (modelo 1).

Newspol

Newspol

Figura 3.24: Aplicacion sobre carpetas (modelo 2).
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Edificio los terrasos — telf: 2 555 555 - ESPOL - EDCOM

Figura 3.25: Papeleria (hoja membretada).

1024 px.

768 px.

Newspo

ESPOL
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A 1024 px.
//
¥ Informativo semanal
o
: ewsSpo
O
~

/l
A 1024 px. 7
//
é Nlnformatlvo semanal
2 GWSPO
O
~

Figura 3.26: Protectores de pantalla.

ESPOL
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Figura 3.27: Mobiliaria.
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4. ESTUDIO TECNICO

4.1 INGENIERIA DE LA PRODUCCION DEL PRODUCTO

4.1.1 Resumen del estudio

ESPOL ha mantenido realizando proyectos a lo largo de su funcionamiento en el pais,
hace ya 51 afios, proyectos que benefician a la comunidad y medio ambiente, a través de
empresas y voluntariado, a éste tltimo se siguen sumando docentes y estudiantes dentro
de este mismo centro educativo. Por esa misma razén, queremos comunicar a toda
ESPOL, de la existencia de dichos proyectos, con el fin de mantener informado y lograr
captar personal interesado para la participacion en los diferentes eventos de ayuda

social.

1. (A quién le vamos a hablar?
Nos dirigiremos a todos los que conforman ESPOL (Autoridades, Docentes,

Estudiantes).

2. ;Cual es el proposito fundamental del informativo?
Que todos en ESPOL puedan mantenerse informados de los proyectos e investigaciones

que se realizan internamente para el servicio de la comunidad.

3. (Qué recompensa prometemos?

Informacién de circunstancias reales, con fines culturales y de intereses personales.

4. ;Por cuil medio de comunicacion sera difundida la informacién?

A través de una frecuencia interna en cada punto de los establecimientos.

Este informativo estudiantil serd transmitido por ESPOL TV, a través de frecuencia
interna dentro de cada facultad en los diferentes puntos de ESPOL (Prosperina, Pefias,

Ancén).
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En caso de no estar establecido aun el canal ESPOL TV, existiran medios alternos
como:

- IPTV

- Circuito Cerrado

5. ¢Qué tono de la comunicaciéon vamos a utilizar?
Animaciones y movimientos sueltos, con disefios y grificas formales, con el propdsito

de llegar a toda la comunidad, comprendida en diversos rangos de edades.

6. ;Cuando y como nuestro grupo objetivo se encuentra mas receptivo a la
comunicacion?
Sera transmitido semanalmente en horarios faciles de observar como hora de entrada,

almuerzo y salida.

7. ¢ Cuadl es el insight clave dentro de nuestra estrategia?
El insight clave seria que este medio audiovisual serd una forma muy répida de conocer

lo mas destacado de ESPOL.

8. Consideraciones especiales
Se requerird de una ardua labor por parte de los estudiantes y docentes, que quieran

colaborar con la realizacion de este informativo.

9. ;Cuales son las localidades para la realizacion del informativo?

ESPOL cuenta con un espacio, el Aula Satelital CTI, este serd transformado en un
mini-estudio, ubicado en el Campus Gustavo Galindo (Prosperina) para la grabacion en
un estudio de la presentacion de notas, las mismas dependerdn en que parte de la
Institucién se encuentren, por ejemplo: alguna entrevista a autoridades, casas abiertas en

facultades, desarrollo de proyectos importantes en centros de investigacion, etc.
4.2 TAMANO DEL PROYECTO

Se define a partir de la cantidad de proyectos, ferias, casas abiertas, académicas, de

intereses personales, que ESPOL se mantenga realizando.
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Bajo esta premisa disponemos el tamafio de nuestro proyecto a la realizacion de los

diversos pasos de produccion de un informativo televisivo.

e Desarrollo de linea gréfica.

e Desarrollo de spots introductorios.

e Desarrollo de entrevistas y reportajes.
e Elaboracién de escenografia

e Elaboracién del programa.

Para lo cual contaremos con un proceso de 20 dias laborables, para definir y equipar

correctamente el drea de produccion.

La tecnologia del proceso productivo
Al tratarse de un Informativo televisivo se requerird implementarse durante su
produccioén, la investigacidon previa (pre-produccién), pasando al desarrollo creativo

(produccidn) para culminar con el desarrollo visual (post-produccion).

La disponibilidad de insumos y materia prima
Esperando contar con un espacio laboral el cual incluird diversas dreas, las que estdn

organizadas de la siguiente manera:

Area de pre-produccion
Donde se investigard y redactard la informacion correspondiente a la semana.
Esta drea contard con:

- Productor

- Redactor

- Asistente
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Area de produccion
Contard con una infraestructura dotada de un ciclorama’, iluminacién bésica y equipos
audiovisuales.
En esta fase de la produccion, se llevara a cabo la realizacién de lo planificado en la pre-
produccion.
Esta drea contara con:

- Jefe de Produccion.

- Técnico Audiovisual.

- Conductor(a).

- Reportero(a).

- Camardgrafo.
Para la realizacién de reportajes y notas, el equipo técnico encargado de la elaboracién
sera:

- Reportero.

- Camardgrafo.

Area de post-produccion
Contard con madquinas especializadas para la realizacion del programa, ademas de
disponer con los servicios bdsicos.
En esta fase de la produccién, se llevara a cabo la digitalizacién de todo el material
audiovisual obtenido en la fase de produccion.
Esta drea contard con:

- Editor

- Jefe de produccion

Equipo técnico
e Para el drea de pre-produccion se recomienda como minimo:
o Un computador de dltima generacion (preferiblemente IMAC GS5)
o Internet de alta velocidad
o Impresora a colores
o CDyDVD varios
o Cassettes MiniDV.

1 Ciclorama: Superficie concava situada al fondo del escenario (Sin fin).
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o Resmas de papel tamafio A4 e insumos de oficina varios (lapices, plumas,

estiletes, etc.)

e Para el drea de produccion se recomienda como minimo:
o Una Chevrolet Luv D-Max.
o Un ciclorama
o 2 Kits basico de iluminacion
o Dos corbateros
o Dos micréfonos dindmicos
o Un Boom
o Tres cdmaras MiniDV con entrada de audio y puerto fireware.
o Tres tripodes

o Cables y Adaptadores.

e Para el drea de post-produccion se recomienda como minimo:
o Tres IMAC G5 de ultima generacion (preferentemente)
o Dos discos externos de 1 Tb

o CDyDVD varios
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5. EQUIPO DE TRABAJO

“En esta época de grandes avances tecnologicos, en los que un acontecimiento es
divulgado a los pocos segundos al mundo entero, cuando lo que pasa en un extremo de
la Tierra se sabe inmediatamente en el otro, es casi imposible imaginar como se podian

transmitir las noticias hace medio siglo, sin los recursos de ahora.”

El estudio administrativo en un proyecto de inversioén proporciona las herramientas que

sirven de guia para los que en su caso tendrdn que administrar dicho proyecto.

Es asi que “NEWSPOL” tendrd como funcién principal informar y detallar actividades
realizadas en los Centros y Unidades dentro de ESPOL. Para ello se considera

importante elaborar investigaciones segun corresponda en cada area de conocimiento.

Por esa razén, uno de los puntos importantes en una organizacién laboral es administrar
correctamente el desempefio y cargo del personal, s6lo asi constituyendo
adecuadamente una base s6lida en el informativo podré obtener resultados positivos.

“NEWSPOL” desempeifiard un sistema de actividades conscientemente coordinadas,
para la elaboracién semanal del informativo, cuya cooperacion por parte del personal es

esencial para la existencia del mismo.

Todo en funcién de un mismo objetivo, informar con noticias destacadas y de interés

para autoridades, docentes y estudiantes de ESPOL.

1 Extracto segun el sitio web http://www.elespectador.com
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5.1 TRABAJADORES POR AREA
Debido a que ESPOL no cuenta con una infraestructura interna con la cual se pueda

realizar el informativo, se estima necesaria la adquisicién de lo que a continuacién se

detalla:

o DEPARTAMENTO DE PRODUCCION
1. Cargo
Productor
Perfil
* Coordinar el equipo de produccion y el staff técnico.
= Asegurar los recursos necesarios para la produccion se presenten en el
tiempo, forma, y calidad requerido.
= QGestionar permisos de grabacion o arrendamiento de los inmuebles
seleccionados en el scouting.
Requisito
Licenciado en Produccion Audiovisual / Estudiante activo de la Lic. en Disefio

y Produccion Audiovisual. Experiencia: 1 afio.

2. Cargo

Asistente de produccion / redactor

Perfil
= Ejecuta todos los trdmites con las dreas involucradas en la produccién del
Informativo.
= Prevé y verifica las actividades programadas segtn el plan de
produccion.
= Facilita las actividades de coordinacién durante la grabacion del
programa.
Requisito
Licenciado en Produccion Audiovisual / Estudiante activo de la Lic. en Disefio y

Produccion Audiovisual. Experiencia: 1 afio.

EDCOM Pagina# 53 ESPOL



s g,

“Propuesta de Produccion de un informativo televisivo dirigido a autor: docentes y estudiy de ESPOL”

3. Cargo
Reportero
Perfil
* Dominio de la realizacién y el montaje, en la eficacia del trabajo final.
» Ritmo movimientos, contenido artistico y periodistico.
Requisito
Licenciado en Comunicacién Visual/ Estudiante activo de la Lic. en Disefio y

Produccién Audiovisual. Experiencia: 1 afio.

4. Cargo
Conductor
Perfil
= Credibilidad
= Honestidad, profesionalidad, experiencia, imparcialidad,
= Buena voz, buena imagen, claridad, autoridad, confianza, personalidad,
entusiasmo y tranquilidad.
Requisito
Licenciado en Comunicacion Visual / Estudiante activo de la Lic. en Disefio y

Produccion Audiovisual. Experiencia: 1 afio.

e DEPARTAMENTO DE OPERACIONES
1. Cargo
Camardgrafos de estudio / campo
Perfil
= Realiza la locacién del lugar donde se va a realizar la actividad de video.
= (QOpera camaras de television o filmacion para la grabacion de eventos.
» Instala y prueba los equipos de grabacion y materiales involucrados en la
actividad.
= Determina los movimientos de cimara, conjuntamente con el director y
productor.
Requisito
Tecndlogo en Produccion Audiovisual/ Estudiante activo de la Lic. en Disefio y

Produccién Audiovisual. Experiencia: 1 afio.
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2. Cargo
Técnico audiovisual
Perfil
= Responsable de coordinar todos los aspectos técnicos del programa.
Requisitos

Técnico Audiovisual/Estudio Superior. Experiencia: 1 afio.

3. Cargo
Editor
Perfil
= Encargado de realizar el pietaje, la digitalizacion de los cassettes y la
edicion final del informativo semanal.
Requisitos
Licenciado 6 Tecndlogo en Producciéon Audiovisual/ Estudiante activo de la Lic.

en Disefio y Producciéon Audiovisual. Experiencia: 1 afio.
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5.2 ORGANIGRAMA
Productorf
Diractor
Asistente de
produccidn
Jefede
Preduccidn
= Conductor H
= Redactor bl
Técnico - Reportero
= Audiovisual
L. Camarografo
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6. ANALISIS DE INGRESOS Y EGRESOS

6.1 PRESUPUESTO DE INVERSION, COSTOS Y GASTOS

Los objetivos de esta etapa son ordenar y sistematizar la informacién de caricter

monetario, elaborar los cuadros analiticos y evaluar los antecedentes para determinar su

rentabilidad.

En este capitulo se demostrard lo importante que es este proyecto, respondiendo a la

pregunta ;La idea es rentable?

Inversion

Para detallar el valor de la inversion, necesitamos detallar los recursos necesarios para la

realizacion de este proyecto. Se podra contar con la ayuda de la Institucion, al facilitar

equipos audiovisuales existentes en el CISE, CTI o EDCOM, como por ejemplo:

iMacs
Video-camaras
Tripodes
Luces

Cables

Micro6fonos

Y demds equipos audiovisuales necesarios para la elaboracién del informativo

audiovisual.

EDCOM Pagina# 58 ESPOL



“Propuesta de Produccion de un informativo televisivo dirigido a autor:

s g,

J,

tes y estudi de ESPOL”

Produccion

Aqui detallaremos todos los equipos audiovisuales. Este es el punto donde detallaremos

mas claro los equipos que se deben adquirir.

Gastos

Detallaremos los sueldos de los distintos trabajadores que estdn vinculados con la

realizacion del proyecto (productor, camardgrafos, tramoyistas, editor, etc.), ademds de

los servicios basicos.

6.1.1 EGRESOS POR HONORARIOS PROFESIONALES

Egresos por honorarios profesionales

Cargo Cant. | Sueldo por emision Total
Productor(a)/Director(a) ) $ 150,00 $ 600,00
Asistente 1 $ 90,00 $ 360,00
Jefe de Produccion 1 $112,50 $ 450,00
Redactor 1 $ 75,00 $ 300,00
Téc. Audiovisual 1 $ 75,00 $ 300,00
Conductor(a) 1 $ 75,00 $ 300,00
Reportero(a) 1 $ 62,50 $ 250,00
Camarografo ) $ 62,50 $ 250,00
Editor 1 $ 82,50 $ 330,00
Total $ 785,00 $ 3.140,00

Tabla 11.1: Tabla de egresos por honorarios profesionales
Fuente: Elaborado por los autores
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6.1.2 GASTOS DE SERVICIOS BASICOS

Servicios Bdsicos(valor mensual)
Detalle Total
Luz $ 120,00
Agua $ 20,00
Teléfono $ 30,00
Internet $ 45,00
Total $ 215,00

Tabla 12.2: Tabla de gastos en servicios bdsicos
Fuente: Elaborado por los autores

6.1.3 COSTOS DE EQUIPOS DE TRABAJO E INSUMOS

Costos de equipos audiovisuales e insumos

Detalle Cant. | Valor Unitario Total

Cdmara Sony HDR-fx1000 3 $ 3.900,00 $ 11.700,00
Cable Fireware 3 $10,00 $ 30,00
Computador alta generacion (preferible

Imac G5) / $ 2.400,00 $2.400,00
Cassette 30 $ 2,50 $ 75,00
PC con funciones bdsicas 2 $ 389,00 $ 798,00
Panel para escenografia 1 $ 150,00 $ 150,00
[luminacion 2 $ 600,00 $ 1.200,00
Corbatero 2 $ 76,00 $ 152,00
Microfono 2 $ 35,00 $ 70,00
Boom BERINGER C-E / $ 105,00 $ 105,00
Tripode semiprofesional 3 $ 124,00 $ 372,00
Total $7.791,50 $17.032,00

Tabla 13.3: Tabla de costos de equipos audiovisuales e insumos
Fuente: Elaborado por los autores
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6.1.4 GASTOS VARIOS

Gastos varios (primer mes)

Detalle Cant. | Valor Unitario Total
Impresora* 1 $ 83,00 $ 83,00
DVD (torres) 5 $ 15,00 $ 75,00
Camioneta doble cabina* 1 $ 19.000,00 | $ 19.000,00
Disco Duro Externo* 2 $ 150,00 $ 300,00
Utiles de Oficina (resmas A4, plumas, clips,
etc.) - $ 30,00 $ 30,00
Total $19.278,00 | $ 19.488,00
Tabla 14.4: Tabla de gastos varios (primer mes).
Fuente: Elaborado por los autores
(*) Estos gastos se realizaran uinicamente en el primer mes
Gastos varios (a partir del segundo mes)
Detalle Cant. | Valor Unitario Total
DVD (torres) 5 $ 15,00 $ 75,00
Utiles de Oficina (resmas A4, plumas, clips,
etc.) - $ 30,00 $ 30,00
Total $ 45,00 $ 105,00

Tabla 15.5: Tabla de gastos varios (a partir del segundo mes).

Fuente: Elaborado por los autores

6.1.5 COSTO FINAL DEL PROYECTO (Produccion de 4 Capsulas

Informativas)

COSTO FINAL DEL PROYECTO (Produccion del 1er mes)
RAZON COSTOS MENSUAL
Gastos de sueldos $ 3.140,00
Gastos de servicios bdsicos $215,00
Gastos de equipos de trabajo e insumos* $ 17.032,00
Gastos varios $ 19.458,00
TOTAL $ 39.845,00

Tabla 16.6: Tabla de Costo Final del proyecto (primer mes)
Fuente: Elaborado por los autores
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(*) Este egreso uinicamente ocurre en el primer mes.

COSTO FINAL DEL PROYECTO (a partir del 2do mes)
RAZON COSTOS MENSUAL
Gastos de sueldos $ 3.140,00
Gastos de servicios bdsicos $215,00
Gastos varios $ 105,00
TOTAL $ 3.460,00

Tabla 17.7: Tabla de Costo Final del proyecto (a partir del segundo mes)
Fuente: Elaborado por los autores
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7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1 CONCLUSIONES

La importancia de informar a una sociedad con las noticias actuales en nuestro medio es
imprescindible. La television, se desarrolla como uno de los principales medio de
comunicaciéon debido al gran ndmero de audiencia que posee. Por esa razén los
noticieros tienen la responsabilidad de comunicar acontecimientos ¢ sucesos que
ocurren a diario en todo el mundo, desde noticias que ocurren en instituciones
universitarias hasta noticias que ocurren en toda una nacion, sin perder su tarea bdsica

de comunicar y transmitir de una forma segura lo que el televidente necesita conocer.

“NEWSPOL” tendrd como propdsito principal, utilizar de forma audiovisual un
método nuevo de comunicacion dentro de la institucion, generando mayor impacto
visual en el televidente, y mostrando desde otra perspectiva el articulo seleccionado.

Destacando entre ellos, proyectos internos e importantes que realiza ESPOL.

Como institucion de gran importancia en nuestro pais, se considera fundamental mostrar
constantemente los avances tecnoldgicos y cientificos que impulsa a nuevos y mayores

conocimientos dentro y fuera del pais.

Ya que ESPOL cuenta con una Licenciatura de Produccién Audiovisual para los
estudiantes de la carrera en Disefio Gréfico, seria vital que se tome nota de esto, con el
fin de que ayude en gran manera a la elaboracion de précticas durante la carrera,
tomando en consideracidn les permita desarrollarse en su campo profesional y obtener
un minimo de experiencia para su futuro como préximos Licenciados en Produccion

Audiovisual.

Ademas de eso, con la realizacion de este manual de usuario elaborado para el beneficio

y bien del centro educativo, es necesario solicitar el debido respeto al momento de
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elaborar cada uno de los puntos importantes que contiene este manual, en cuanto a

medidas, estandar, etc.

7.2 RECOMENDACIONES

e De la Seleccion de Noticias
La garantia de un 6ptimo producto al aire depende de una estructura
coherente con las necesidades del tele-espectador de estar bien informado
de los temas que se suscitan a su alrededor. Es por ello que la construccion
informativa televisiva implica un cuidadoso trabajo por parte de todo el
equipo periodistico. En ese proceso se necesita de un maximo aporte
profesional en las tres etapas del proceso noticioso la pre-produccion, la
producciéon y la post-produccion. El recorrido de las noticias tiene su

comienzo con el redactor, en donde la noticia apenas se propone.

e Dela Estructura de “NEWSPOL”
La estructura por temas esta relacionada con el disefio de los bloques
informativos del informativo. Segin la informaciéon de las encuestas
realizadas en ESPOL tanto en Prosperina, Ancon y Pefias, podemos dividir

estos bloques de la siguiente manera:

1. Informativos: proyectos internos de ESPOL en sus centros de

investigacion

2. Educativos: Becas académicas, alimenticias, por deporte, pasantias fuera

y dentro del pais.

3. Eventos: Ferias, casas abiertas, actividades: proyeccién de peliculas,

novatadas, lunes culturales, etc.

4. Académicas: registros en lineas, CENACAD, términos de clases,

periodo vacacional
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5. De interés: entrevistas realizadas a autoridades o docentes de la

institucién

6. ¢Sabias que?: reportajes ecoldgicos, “NEWSPOL” culturales

e De las locaciones

Si existe informacién que investigar, como por ejemplo un evento a realizarse,
alguna conmemoracién especial, etc. Se tendrd que estar presente en el lugar
donde se realiza dicho acontecimiento, bajo demanda y en ciertas ocasiones en

tiempo real.

e De los salarios de remuneracion

Debido a que ESPOL no cuenta en la actualidad con un canal altamente
profesional y con afios de experiencia para un medio audiovisual como el
propuesto, se considera importante tener a una persona bajo un salario justo para
la misma, debido al nivel de estudios superior que se requiere para el
informativo (Productor). Y en relacion al personal restante, en lo posible otorgar

un salario minimo bésico, hasta que el canal o el informativo se consoliden.
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igen E Importancia De La Comunicacion - Mozilla Firefox [_[&]
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| 4 Origen E Importancia De La Com_ 3 | €3 Pet Society en Facebook

Origen E Importancia De La Comunicacion

mitecnologico.com/ia/Main/OrigenElmpy

ORIGEN
PRECURSORES:

rs0, debido a esto nuestros ancestros comenzaron a utilizar
mo, tambores, papel, caballos (estos ultimos viajan a unos 15 Kms.

La necesidad de comunicarse nace junto con los primeros seres vivos del ¢
s, sonidos, luego piedras, a
ora), palomas mensajeras, hasta llegar a lo que hoy conocemos.

illa, metal, madera, sefiales de fuego,

nico inglés Robert Hooke (1635-1703) fue el primero en desarrollar una técnica comprensible de “telegrafia visual”, expuesta en un
discurso pronunciado ante la Sociedad Real Britanica en 1684, donde ofrecia algunos detalles que nunca llegd a poner en préctica.

Unos 100 afios mas tarde el ingeniero francés Claude Chappe (1763-1805) cred y produjo un sistema practico denominado “Seméforos” con el
que enviaba mensajes visuales por toda Francia. En esa época Francia poseia una cadena de 556 estaciones de semaforos que cu
distancia de 4,800 kilémetros. Hasta que en 1852 éste sistema sucumbié al Telégrafo Eléctrico.

Comunicacién significa: desarrollo, progreso. Igual gue antes, en nuestros dias, quien posee la mejor y mas rdpida comunicacién tiene el poder.

Pero siempre hay que tener presente que para lograr una efectiva comunicacién se necesita estar organizado (ideas definidas, metas).

Para mas
Como apur informacién
com!

€ al inicio, esto es solo una muestra de lo que la humanidad ha sido capaz de producir en los
nicaciones.

imos 150 afios para desarrollar las

clickee aqui

Desde 1844 (cuando se ir el telégrafo) en adelante, los saltos han sido muy rapidos fr
de los siglos. Eso no es mas que un producto del desarrollo de la transmisién radioeléctrica.

Un par de décadas después del inicio del siglo XX los progresos en el drea alcanzaron ritmos insospechados. Tales, que corrieron y se
desarrollaron mas rdpido que sistemas sociales y religiosos antiguisimos, llegando a producir ncia por no
adecuarse al ritmo que viajaban los recientes inv

n ellos resquebrajamientos de import

FixFlovakin

povered b

PmWwiki
En este breve resumen hemos destacado el desarrollo continuado en materia de telecomunicaciones presentado por la Republica Dominicana
desde 1924, situdndolo hoy dia entre los primeros 8 paises del mt

do en la materia.

Importancia
En el campo del liderazgo personal no hay mayor talento que la capacidad de comunicacién de una persona.
No importa en un lider cudl sea su automotivacién si no puede trasmitir sus ideas a otros.

La comunicacién es el meollo de todo liderazgo. Y comunicacién no es un int
propésito es generar accién.

rcambio de opiniones entre personas, Sino un int

rcambio cuyo

Figura A 1: Origen e importancia de la comunicacién
Fuente: http://www.mitecnologico.com
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FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES

Musica
Danza
Lengua Inglesa con mencion en:
- Traduccién
- Gestion en Educacion Bilingiie
Ingenieria en Produccion y Direccion de Artes Audiovisual
Ingenieria en Produccion y Direccion de Artes Multimedia
Artes Escénicas - Teatro
Licenciatura en Ciencias Humanisticas Religiosas (Seminario Mayor)

) Figura A 2: Facultad de artes y humanidades
Fuente: Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil

Perfil Profesional

Conocimientos teoricos, artisticos y técnicos para
la Produccion y Direccién de Cine, Radio y Televi-
sién desarrollando la realizacion de obras audiovi-
suales de cualquier género como pueden ser
ficcion, documental, didactico, series monotemati-
cas, musical, programas de concursos animados y
publicitarios entre otros; utilizando las nuevas
tecnologias digitales en funcion de las diferentes
especializaciones como son: camara, iluminacion,
animacion, efectos digitales, disefio y edicion de
video y audio; contribuyendo al desarrollo social
sustentable de nuestro pais, con sentido critico y
solidos conocimientos y habilidades en la Direc-
cién, Produccion y Administracion de Productoras
Audiovisuales con un perfil creativo y estético
acorde a las actuales condiciones que impone el
arte dramético y audiovisual en este nuevo siglo.

Duracion de la Carrera

« Técnico Superior 4 Ciclos (2 afios).

* Tecndlogo 6 Ciclos (3 afios).

ATRUFETS WY
HUMANIDADES

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

* Ingeniero 9 Ciclos (4 afos y medio).

Titulacion

« Técnico Superior en Camara, lluminacion, |
Montaje y Edicién.

» Tecnélogo en Artes Audiovisuales.

*Ingeniero en Produccién y Direccion en

Artes Audiovisuales.
« Trabajos interactivos y Virtuales.

Va 5

Contacto

Jehovagni Santana Diaz
Director de Carrera
jehovagni@yahoo.es
norma.bohorquez@ucsg.edu.ec
Teléfono:(04) 2 206952
Ext. 2852 - 2853
www.ucsg.edu.ec
Av. Carlos Julio Arosemena Km 1.5
Guayaquil - Ecuador

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

Carrera de

Ingenieria en Produccion y

“ Direccion en Artes Audiovisuales

Audiovisuales (Lado A)

Figura A 3: Triptico de la carrera en Ingeniera en Produccién y Direccién en Artes

Fuente: Universidad Catolica Santiago de Guayaquil, Facultad Artes y Humanidades
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humano.losmtsosteam
funcién de la formacion ética de la
medio de obras multimedia.

Campos de Accion

I gemerla en Produccion y
DII‘ECCIOH en Artes Audiovisuales

TEORIA DE LA COMUNICACIO
HISTORIA DEL CINE

VISION INTEGRAL DE LAS ARTES
TALLER DE FICCION |

TEORIA DE LA IMAGEN

TEORIA DEL COLOR

IDIOMA ESPAROL

TEOLOGIA|

Cl; ]

TECNOLOGIAS DE COMUNICACION

| DRAMATURGIA

| METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
TALLER DE DOCUMENTAL |

TALLER DE CAMARA

| TEORIA Y ARTE DEL MONTAJE Y LA EDICION
4]i INFORMATICA A LA PROFESION

TELEVISION Il

RADIO Il

TALLER DE FICCION Il

TALLER DE DIRECCION DE ACTORES

| TALLER DE MONTAJE Y EDICION

DIBUJO
INGLES TECNICO

ETICA

TALLER DE DOCUMENTAL Il
ESCENOGRAFIA Y AMBIENTACION
TALLER DE ANIMACION DIGITAL
EDICION DIGITAL DE SONIDO
ELECTIVAL

CICLO Il

MEDIOS DE COMUNICACION
APRECIACION CINEMATOGRAFICA
COMPOSICION AUDIOVISUAL
TALLER DE ILUMINACION
SEMIOTICA

FOTOGRAFIA DIGITAL
TRATAMIENTO DE IMAGENES
TEOLOGIA Il

CICLO IV

TELEVISION |

PSICOLOGIA DE PERSONAJES
RADIO |

TALLER DE ACTUACION
TALLER DE GUION LITERARIO
MONTAJE Y EDICION

PUBLICIDAD

SONIDO Y ACUSTICA

TALLER DE DIRECCION DE TV
TALLER DE DIRECCION DE RADIO
ANIMACION DIGITAL

RECURSOS TECNOLOGICOS
ESTUDIOS CONTEMPORANEOS

CICLO VIl

COMPORTAMIENTO ORGANIZACIONAL
PROYECTO

TALLER DE PRODUCCION DE TV
TALLER DE PRODUCCION DE RADIO
ADMINISTRACION

EFECTOS DIGITALES

ELECTIVAIl

ION Y DERECHOS DEL AUTOR
TALLER DE PRODUCCION Y DIRECCION DE TELEVISION
TALLER DE PRODUCCION Y DIRECCION DE RADIO

PLAN DE MERCADEO

Figur A 4: Triptico de la carrera en Ingeniera en Produccion y Direccién en Artes
Audiovisuales (Lado B)
Fuente: Universidad Catolica Santiago de Guayaquil, Facultad Artes y Humanidades
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ENIERIA EN PRQDUCCION

Y DIRECCM)N EN ARTES AUDIOVISUALES

Figura A 5: Informativo de la carrera en Ingenieria en Produccién y Direccién en artes
audiovisuales
Fuente: Universidad Catolica Santiago de Guayaquil, Facultad Artes y Humanidades
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Mision

Formar profesionales creativos, con responsabili-

dad ética, sustentados por la integracion del arte

audiovisual y las nuevas tecnologias digitales, y
capaces de resolver, de manera crtica y efectiva, los
problemas de la comunicacién audiovisual, las
tendencias, estilos y géneros, y su compromiso e
identificacion con el arte, la ciencia y la sociedad.

Vision

Desarrollar un espacio de reflexién, andlisis y
produccién, en el dmbito académico y artistico, para
la realizacién de obras audiovisuales enfocadas en la
creatividad, lo educacién, el registro critico de la
realidad social y los desafios de la ciencia y la
tecnologia. a3

Figura A 6: Informativo de la carrera en Ingenieria en Produccion y Direccion en artes
audiovisuales
Fuente: Universidad Catolica Santiago de Guayaquil, Facultad Artes y Humanidades
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PERFIL PROFESIONAL

+ Creador de obras audiovisuales paro cine, radio y television

+ Dromalurgo de obres audiovisuales.

* Geslor y comunicador en el medio artistico, educativo y publicitorio ufilizando los nuevas
tecnologias

+ Director, productor y administrador de empresas cinemat
televisién, agencias publicitarios, empresas privadas que re
sual utilizando las nuevas tecnolog

, de estaciones de radio,
n la comunicacién audiovi-

CAMPO OCUPACIONAL

* Medios de comunicacién ma
radio y televisién

* Productoras de multimedia.
ctoras independientes.
gencias de publicidod

* Centros e insfituciones culturales.

prensa escrifo,

TITULACIONES
Ingeniero en Produccién y Direccién en Artes Audiovisuales con menciones en: Ficcion o
Documental

SERVICIOS QUE PRESTA LA CARRERA
CA través del Centro de Produccién Audiovisual y

Cultura, Arte, Idiomas y Multimedia (ICAIM) se ofr
las artes multimedia como son

del Instituto de
os orientados a

Produccién audiovisual

i6n audiovisual

ista y Dromaturgo

i6n de Arde

Direccién de Fotogrofic

Camarografia

+ Montaie y Edicién de producciones

+ Animacién y efectos especiales

+ Copocitacién en el érea de artes multimedia

t
AR RRRRRERERS

Figura A 7: Informativo de la carrera en Ingenieria en Produccién y Direccién en artes
audiovisuales (interior)

DOCUMENTACION PARA INSCRIPCION

PRE-Universitario [Agosto o Enero)
+ Copia de cedula de idenfidad
+ 3 fofos o col,

* Copia de

ificado de votacién
* Certificado de conducto ori

+ Copia de acla de grado refrendada y nofariada
Test psicolégico en Faculta de Filosofia

-

Fuente: Universidad Catolica Santiago de Guayaquil, Facultad Artes y Humanidades
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UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES

Edificio principal, 3re. Piso, Facultad de Artes y Humanidades
Teléfonos: 2206950 ext. : 2850 -2851-2859
Email: artes@ucsg.edu.ec

Figura A 8: Informativo de la carrera en Ingenieria en Produccién y Direccién en artes
audiovisuales
Fuente: Universidad Catolica Santiago de Guayaquil, Facultad Artes y Humanidades
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Figura A 9: Informativo dé las Carreras de la Universidad Casa Grande‘ bortada)
Fuente: Universidad Casa Grande, Facultad de Comunicacion Monica Herrera

d
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Formamos lideres con una actitud positiva, capaces de ver
la comunicacién de una manera integrada y de desarrollar
sus propios negocios o desempefiarse profesionalmente en
cualquier empresa vinculada o la comunicaciéon. Nuestros
alumnos siempre estan haciendo algo: carteles que
aparecen colocados en lugares imposibles, instalaciones
multimediales, proyectos en distintas partes de la ciudad,
evenlos, etc. Sabemos que para aprender y ser creativo
hay que estar en un ambiente creativo y hay que pasarla
bien. Ese es el ambiente de esta facultad, esa es nuestra
metodologia y funciona.

Nuestros alumnos participan en concursos y los ganan.

No es casualidad. La pasién, entrega y profesionalismo de
nuestros alumnos se ve reflejada en los trabajos que
consiguen y los proyectos que generan, asf como también
en los premios que ganan, dentro y fuera del pais.

=
=

N\ #

FACULTAD DE

MONICA

COMUNICACION

HERRERA

® Comunicacién Audiovisual y Multimedia
* Fotografia Digital
® Comunicacién Escénica
¢ Disefio Gréfico y Comunicacién Visual
® Periodismo
o Mencién en Ciencias Politicas
o Mencion en Deporfes
* Publicidad
* Comunicacion Social con mencidn en:
o Marketing y Gestion Empresarial
o Relaciones Piblicas y Comunicacion
Organizacional
o Redaccion y Creatividad Estratégica
® Negocios de la Comunicacién*

* Préximamente
Titulos: Téenico, Licenciatura e Ingenieria

{Unicos acreditados en el Ecuador)
INTERNATIONAL
ADVERTISING
ASSOCIATION

Figura A 10: Descripcion de la carrera en Comunicacién Audiovisual y Multimedia
Fuente: Universidad Casa Grande, Facultad de Comunicacion Monica Herrera
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MONICA HERRERA [ Comynicacion Audiovisual y Multimedia

TITULO: LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA
L mwese s eewe [0 el
1 | [aumroseussm | [ sextosenesme | e | | |

(*) Materias validable por examen de suficlencia

UINIVERSTDAD CASA GRANDE 25

Figura A 11: Malla de la carrera Comunicacién Audiovisual y Multimedia
Fuente: Universidad Casa Grande, Facultad de Comunicacion Monica Herrera
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LR %ﬂ LA TELEVISION

Figura A 12: Informativo de las carreras en ITV
Fuente: Instituto de comunicacion visual ITV

PRODUCCION DE TELEVISION

DIRECCION  DE TELEVISION O PRODUCCION INFORMATIVA

Campo Laboral

Productores, Realizadores y Directores
en canales de television para programas
de noticias, deportes, variedades,
reportajes e investigacion, eventos
especiales, juveniles, concursos; en
productoras comerciales 'y video,
radios, agencias de publicidad y
productoras de audio, también como
editores, libretistas, musicalizadores,
guionistas, directores de fotografia,
directores de camara, directores de
casting.
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Figura A 13: Descr1pc10n de la carrera en producc10n de television
Fuente: Instituto de comunicacion visual ITV
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ESPOL

Escuela Superior Politécnica del Litoral

ez
Misién y Vision = Programas
Escuela Académicos
Admisiones = Administracion
Investigacién = Deportes y Salud
Servicios en * Lo que se escribe
Linea acerca de ESPOL

Noticias al Dia

Revista Focus

Anuncies a la Comunidad
Politécnica

Bolsa de Trabajo

Cursos y Capacitacion
Publicaciones

Tour por ESPOL

» Investigacion

La ESPOL posee varios centros que se encuentran en contacto con empresas del pais.
Estos centros de investigacion y desarrollo se encuentran desarrollando innovaciones y
nuevas aplicaciones cientificas y tecnoldgicas en las diferentes ciencias del conocimiento.

Entre los centros de investigacion que ofrecen servicios a la sociedad tenemos:

Centro de Estudios del Medio Ambiente (CEMA)
Centro de Transferencia y Desarrollo de Tecnologias (CTDT)
Centro de Investigacién Cientifica y Tecnoldgica (CICYT)

Centro de Investigaciones Biotecnoldgicas del Ecuador (CIBE)
Centro de Tecnologias de Informacién (CTI)

Centro de Estudios Arqueoldgicos y Antropoldgicos (CEAA)

Centro de Estudios de Lenguas Extranjeras (CELEX)

Centro de Educacién Continua (CEC)

Centro de Investigaciones Navieras (CINAV)

Centro de Desarrollo de Proyectos (CDP)

Centro Nacional de Acuicultura e Investigaciones Marinas (CENAIM)
Centro Nacional de Recursos Costeros (CENAREC)

Centro de Estudios e Investigaciones Estadisticas (CEIE)

Centro de Investigaciones Econémicas (CIEC)

Centro de Visidn y Robdtica (CVR)

Figura A 14: Centros de investigacion y desarrollo

Fuente: www.espol.edu.ec
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PROYECTOS DE INVESTIGACION
DE LA ESPOL

Desde su creacién hasta el momento el
CICYT a coordinado proyectos auspiciado
por:

CONUEP, CONACYT, PROMSA,
SENACYT, RIBEN, VLIR,
CONESUP, CEREPS

Actualmente se estd apoyando la
segunda fase del proyecto VLIR/ESPOL
(2003 - 2008) el mismo que cuenta con
8 grandes componentes que integran la
investigacion con el desarrollo. La
primera fase se cjecuté de 1999 al
2002.

En el programa VLIR-ESPOL desde el
2004 hasta la fecha se han ejecutado 50
proyectos competitivos en la ESPOL

SENACYT 2005 y CONESUP 2005
respectivamente  aprobaron 7 y 14
proyectos ESPOL que se ejecutan desde
el 2006 al 2008. CEREPS 2006 aprobo
42 proyectos de ESPOL, que se llevaran a
cabo entre el 2007 y 2009.

Figura A 15: Triptico del Centro de Investigacién Cientifica y Tecnl(’)gica

‘LA ESPOL OBTUVO LA ACREBITACION INSTITUCIONAL A LA CALIDAD
OTORGADA POR EL CONEA MEDIANTE RESOLUCION No. D12-CONEA-2007-0560
DEL 11 DE ENERD DE 2007

S e ‘tﬁl‘ “ i

www.cicyt.espol.edu.ec

Paul Carrién Mero
Direct 1 CICYT
mail: pcarrion@espol.edu.ec

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL

Teléfonos: (5934) 269760-761-762 o la exte!
Apartado Postal 09-01-5863. Area de Tecnologias, Blogue
Campus Gustavo Galindo, Prosperina, Km. 30.5 Via Perimetral
Guayaquil - Ecuador

' CICYT)
(Lado A)

Fuente: Centro de Investigacion Cientifica y Tecnologica (CICYT)
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0 S VR -FRIOR POLITECNIGIA DEL LITORAL

CENTRO DE INVESTIGACION CIENTIFICA

Y TECNOLOGICA DE LA ESPOL

El Centro de igacién Cientifica y Te

(CICYT), creado el 21 de junio de 1983, es la
unidad encargada de promover, coordinar y evaluar
la investigacion en la ESPOL y asesorar al Consejo
Politécnico.

Durante estos veinticuatro aios de funcionamiento ha
coordinado mds de 250 proyectos de investigacién en
especialidades de biotecnologia, ambiente, maritima,
electricidad, mecdnica, fisica, agropecuaria, economia,
turismo, ciencias de la tierra.

Tiene a cargo las siguientes publicaciones:

* Revista TECNOLOGICA.
* Revista INVESTIGACION Y DESARROLLO
* Memorias de ESPOLciencia

El CICYT también desarrolla actividades de:

* Capacitacién

* Difusién

* Auspicio de pequefios proyectos
y tesis de grado

* Promocién de eventos de
investigacion

* Pasantias

Ademas el CICYT brinda a los
investigadores de ESPOL, apoyo
logistico, técnico y asesoramiento
en publicaciones cientificas.

Figura A 16: Triptico del Centro de Inest1gac1on Clentllca y Tecnolédgica (CICYT)
(Lado B)
Fuente: Centro de Investigacion Cientifica y Tecnologica (CICYT)
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correo = J & i —
%&w"ﬂ% gntr_alda ﬂevgtar Carpetas §u:éar Traer gpéf:nes 4Prcbl.emas" Ayuda Salir O el totada I
D» Brneal t [d Ha contestado a este menséje en i3/i0/09 14:46:44.
(-0 Correo (52) Entrada: [Fwd: Datos solicitados] (9 de 15) A(J
-4 Organizacion [Marcar como: x| Trasladar|Copiar| Este mensaje a | Regresar a Entrada (k) 4 b
B~ g? Opciones Eliminar | Responder ¥ | Reenviar v | Redirigir (g) | Ver conversacién |Lista neara| Lista blanca | Guardar como (w) | Imprimir | Cabeceras ¥
D--N Salir Fecha: Tue, 13 Oct 2009 13:56:15 -0500 [13/10/09 13:56:15 ECT]

De: Jorge Magallanes <jmagalla@espol.edu.ec>
nishelita1286@hotmail.com, jdballad <jdballad@espol.edu.ec>
: [Fwd: Datos solicitados]
Parte(s): [ 2,0 patos solicitados.eml 0,73 k8 [H
Descargar todos los adjuntos (en un archivo .zip) {1

<=
Reenvio el mail q le envie a Alex,

Saludos cordiales
Jorge

1 sin nombre

Fecha: Tue, 13 Oct 2009 09:
De: Jorge Magallanes <jmaga .edu.ec>
Para: aespinoz <aespinoz@espol.edu.ec>
Asunto: Datos solicitados

=| 2.1 sin nombre 0,26 k& [H

Estimado Alex:

El nimero de registrados en este término en el corte actual es 9291 y el nimero de docentes de este término es 925 pudiendo varias Tos datos con forme
se cierre Ta semana y el ingreso al sistema para planificacién.

saludos cordiales,

Jorge

rv |Reenviar ¥ | Redirigir (g

Eliminar | Re:

Eliminar|Re: r conversacién | Lista negra | Lista blanca| Guardar como (w) | Imprimir| Cabeceras~

[ Marcar como: ¥| Trasladar|Copiar|Este mensajea ¥ Regresar a Entrada (k) 4 b
Figura A 17: Informacion de los nimeros de estudiantes y Docentes registrados en el
semestre de Octubre — Febrero
Fuente: Ing. Jorge Magallanes
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' igu A 18: Fotografia de encuestas a estudiantes de ESPOL
Fuente: Elaborado por los autores

Figura A 19: Fotografia de encuestas a estudiantes de ESPOL
Fuente: Elaborado por los autores
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Figura A 21: Fotografia de encuestas a estudiantes de ESPOL
Fuente: Elaborado por los autores
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Figura A 22: Fotografia de encuestas a estudiantes de ESPOL
Fuente: Elaborado por los autores

Figura A 23: Fotografia de encuestas a docentes de ESPOL
Fuente: Elaborado por los autores
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Figura A 24: Fotografia de encuestas a docentes de ESPOL
Fuente: Elaborado por los autores

Figura A 25: Fotografia de encuestas a docentes de ESPOL
Fuente: Elaborado por los autores
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) La evolucién de los noticieros de de la mano de la tecnologia | ELESPECTADOR.COM - Mozilla Frefox

Fle Edt Mew Hgoy Bookmaks Jools Help
6 - @ X w0 % [FE [ meesesease 9 desscnlogs P
YouTuse - Giga Pudding | | 1) Windows Live Hotmi | | I Facebock | inicia | | FF, Resutados de la bisqueda || | TF La evolucién de los noticieros de_ [ | | -
+ Edicion Online ;I
ELESPECTADOR:COM =
Uttima Actu m Patrecina:
Medios
100 +ivp BL
ICIO IOTICIAS ¥ OPINION ECONOMIA v ENTRETENIMIENTO v M
? » Entretenimiento > Are y gente > Medios REGISTRO 3  INGRESO >
(o Opinar | [ Enviar | (& Imprimir | (£ AGREGAR
Medios | 10 Jul 2008 - 3:25 pm
L lucién de 1 tici de TV
a €vVolucion de 10S NotiCieros de .
de la mano de la tecnologia
El 11 de julio en Sefial Colombia se transmiiiré un especial en donde se podra ver la evolucion de los b=
noticieres colembianos desde 1954,
it m 3 ANUNCEE AGU En esta época de grandes avances tecnologicos, en
VYo o B los que un acontecimiento es divulgado a los pocos
La pesadila de Amy Winehouse segundos al mundo entero, cuando lo que pasa en un
e e extrema de la Tierra se sabe inmediatamente en el
< 5e perdié el partido de la fecha? ofro, es casi imposible imaginar cémo se podian
Entérese de los resultados y pesicionss
- cla transmitir las noficias hace medio siglo, sin los
Colombia, Venezuela y Ecuador recursos de ahora.
Siga el desarrolio de las noticias en
e et Por eso, en Para ver TV, historia, veremos como se
z:;o"“e nole sigan hablando en hacfan los noticieros en 1954 -cuando nacid la
Entérese de las Gfimas noficias del mundo television, y durante sus primeros afios de ‘vida'-
de la tecnologia & Internet R B o
hitp cuanda no habia video, ni satélites, ni microondas, ni
teléfonos celulares. ¢ Qué significaba la inmediatez en
esa época?
Algunos de los protagonistas que hicieron los primeros noticieros de television nos cuentan
de manera seria, pero anecdotica, como se realizaron esos informativas y como B . "
Mas noticias de Medios
evolucionaron a lo largo de medio siglo, hasta convertirse en lo que son hay.
= 2:58 pm | Serie americana donde actia
= " = — N P Sofia \ernara se estrena en | é LI
[ Done
Hlinicio] | (3 © @ 2 m > | o Saven-Keep Secretz-M..| A Munes | 34 NEWSPOL oz - Mierae... |[ @) La evolucion de los . | B3| [« G 1554

Figura A 26: La evolucion de los noticieros de TV.
Fuente: www.elespectador.com
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Free Shipping

“Add'to Cart
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Figura A 27: iMac
Fuente: www.apple.com

$2,398.00

2GE 1066MHz DDR3 SDRAM -

4x2GB

Apple Mouse

Apple Keyboard (English} and

User's Guide

Final Cut Express
preinstalled
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* % % & ¥
HD MiniDV (HDV) Handycam®

Figura A 28: Cdmara Sony HDR-fx1000
Fuente: Tomado del proyecto ESPOL TV

S TP || i

Volver al listado

Computacién -» Cempenente

Cable Firewire leee1394 Omega 4/4 Pin Macho 1.8 Metros

IEEE 1394
Nuevo
Precio Us$s 1000
Ubicacidon Pichincha {Quito)
) Comprar
4P >

4P

Para conectar en

¢ 4 Vendedor:  BUYERPROJECT &

Conector del PC Conector de
Filmadora

=

alificaci

Figura A 29: Cable Fireware
Fecha: Noviembre del 2009
Fuente: www.mercadolibre.com
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Sign in or register

Buy Sell MyeBay Community Help

Search | £<yaneee

Site Map

Categories v | Motors | Stores | Daily Deal

4m) Back to Search Results | Listed in category:
Alzo Listed in:

Panasonic 60-minute Mini-DV Cassette 2 Pack

Item condition

Time left

Quantity

Price

Shipping

Returns

Coverage

oBay Security &
[_ esclion Gomtar

Other
s, Dictaphones

Watch this item

Seller info
17thstreetphoto { 14070 %)
99.3% Positive feedback

1 day 5 hours (Nov 30, 2009 17:50:44 PST)

—
usss.oo IEETIEE

More than 10 available

Visit store (] 17th Street Photo

Other item info

370295838077
New York, NY, United States
United States

$8.00 Standard Flat Rate Shipping Senvice | See all details ltem number

Estim very tim:

e varies

Item location

7 day money back. buyer pays return shipping | Read details Ships to

Pay with PayPal and your full purchase price is covered | See terms

Payments: PayPal see details

Figura A 30: Cassette MiniDV
Fecha: Noviembre del 2009

Fuente: www.ebay.com

S o |

Buscar

Volver al listado

Computacién -» Computadoras v Servidores -» Otros

$$389 Compu Intel Dual Core 2.5,
320gb,2gb,dvd,mon17crt,parl

Precio U$'S 3899 (Aticulo nueva

Ubicacidn Pichincha (Quito)
Comprar

Vendedor NETSOFTCONSULTING

Calificacién del vendedor: 22 puntos (100%®) (0%@)
Ventas de este articulo: 15 ,Qué dijeron sus compradeores?

Hacer una pregunta al vendedor

Figura A 31: Computador PC bdsico
Fecha: Noviembre del 2009
Fuente: www.mercadolibre.com
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PROFORMA ALMACENES

RS TT———
SOMOS CONTRIBUYENTE ESPECIAL « RESOLUCION N° 215 \ - " \

. CAGLLNA ISAOMN R, o { 1
Cliente: A’ XU )OO A>TV IN S GUEL i ]

RUC: 0992239867001
LIVANSUD S.A.

Ne 9060945

Fecha: RU.LC./CIL:
. - S 2 JU.C./ClL
Direccion: L_["ZZ____ Teléfono:
CANTIDAD 1[ DESCRIPCION V. UNITARIO H VALOR TOTAL —l
& ¢ RT0S )
-~ j,}\v . )
O (LS8 Z1PZy Folre

NOTA: Favor emitir los cheques a nombrg de LIVANSUD S.A. SUBTOTAL
< £/~ DESCUENTO
Ay (U ey o
1 y 4 IVA12%
VEM)]'&%OR / TOTAL $

Rumichaca 817 y Zaruma - Teléfono: 2311950 -
Guayaquil - Ecuador

2311955

Figura A 32: Proforma de Micréfonos (corbateros, booms y dindmicos)

Fecha: Noviembre del 2009
Fuente: Almacenes JVC

Figura A 33: Tripode semiprofesional

Fuente: Tomado del proyecto ESPOL TV
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Registrate ~ Vender  Mi Mercadolibre  Ayuda

Inicio
S g ||

Volver al listado Computacion -» Impreseras -» Equipes Multifuncién

Impresora Multifuncion Epson Tx100 3 En 1 Reemplaza A
Cx5600

Precio U$S 83938 (Artic

Ubicacidn Pichincha (Quito)

Vendedor  SANTIAGO2112 &
Calificacion del vendedor: 1172 puntos (100%®) (0%®
Ventas de este articulo: 0

Hacer una pregunta al vendeder

Publicacion #5523257 | Denunciar sublicacién

Figura A 34: Impresora Multifuncién
Fecha: Noviembre del 2009
Fuente: www.mercadolibre.com

S P ||

Volver al listado Computaci6n > Disces Dures v Removibles -> Discos Durcs -> §0 GB ¢ mas

Disco Externo 1 Tera 1000gb 1tb Gran Capacidad Nuevo
Garant.

m@ Precio:  US$S 1499 (Articulo nusic
Pichincha (Quito)

Ubicacién
Finaliza en:  4d 20h (04/12/2009 12:25)

g O
=~

US8 sk

Vendedor:  BUYERPROJECT &
Calificacion del vendedor: 926 punte Q) 1%@)
Ventas de este articulo: 3 ;Qué dijeron compradores?
Hacer una pregunta al vendedor

Figura A 35: Disco Duro Externo
Fecha: Noviembre del 2009
Fuente: www.mercadolibre.com

EDCOM Pagina# 92 ESPOL



“Propuesta de Produccién de un informativo televisivo dirigido a autoridades, d tes y estudiantes de ESPOL”

S TP ||

Volver al listade Computacién -> Grabaderas. CDs v DVDs -» DVDs Virgenes

Dvd Imprimibles De Punta A Punta Princo Torre De 50

RS Unidades
DDTechnoIogyE
Precio U$S 159 (Articulo nuevo)

ddtechnology.es.t!
— Ubicacién Pichincha ( Quito)

Vendedor  DDTECHNOLOGY &
Calificacion del vendedor: 202 puntcsase%e} ._1%0:
Ventas de este articulo: 0
Hacer una pregunta al vendedor

—~—-

‘ CoTebreiapl

Figura A 36: Torre de DVD
Fecha: Noviembre del 2009
Fuente: www.mercadolibre.com
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EDCOM-AEC-003-2009

Guayaquil, 20 de octubre de 2009

Ing. Cristobal Mariscal Diaz
Vicepresidente Administrativo

ESPOL — Campus La Prosperina

De mis consideraciones:

Como es de su conocimiento, el suscrito dirige proyectos de investigacion y desarrollo
entre los alumnos de las diferentes carreras del EDCOM, y en esta oportunidad uno de
los temas que se est4 conformado, es el de disefiar una propucsta a nivel docente y
estudiantil, para el desarrollo de un prototipo de “Informativo Televisivo Estudiantil”,
el cual permitira en circuito cerrado y aprovechando la infraestructura existente en el
campus, sca bajo demanda o en tiempo real, informar a toda la comunidad politécnica,
de las actividades de investigacion que nuestra universidad realiza cn varios de sus
frentes.

Se ha conversado con el Director de Vinculos con la Colectividad, Ing. Eduardo
Cervantes y nos ha brindado la ayuda identificando los centros y unidades que ofrecen
servicios y labores de investigacion, en los que deberfa de realizarse entrevistas y
obtener informacién de sus actividades.

Por lo que, por medio de la presente, solicito se sirva ordenar a quien corresponda el
permitir, que los alumnos integrantes del presente proyecto, indicados més abajo,
puedan realizar las encuestas, entrevistas y las tomas en locaciones necesarias, para
dirigir el enfoque y alimentar el contenido del noticiero, todo esto en base a las
necesidades planteadas y colectadas de los encuestados, sean estudiantes o docentes.

Los estudiantes realizarin las encuestas, del dia 22 al 30 de Octubre del presente, son

alumnos de la Licenciatura en Disefio ¥ Produccién Audiovisual, y sus datos se indican
a continuacion:

Srta. ILIANA MISHEL CHERNEZ, SOL]S - Mat. 200524627
Sr. JOSE DAVID BALLADARES HOLGUf'gJ - Mat. 200525913
Sr. SANTIAGO ANDRES LANDABURU TUFINO - Mat. 200533024

Agradeciendo de antemano la aténcién prestada, y seguros de contar con su aprobacién
a lo solicitado, quedo de usted.

s S R N
Alex Espinoza Cérdenas
Director de Materia de Graduacién

aespinoz@espol.edu.ec %8 A %/J& ' ﬂZ /(OS.

Feul

cc. file.

— CTEGF

Ai;‘g lv‘i(t‘éi'“" Fovrempms,
Stobai isea
i

VICEPRESIDENCIA ADMINISTRATIVA
ESP

& .

5%;/(_741[5 La/fé (]5(/03 i /
— \weokos pa éum@“ﬂ?&ﬂ‘/f;q//a

Figura A 37: Carta realizada para la realizacion de grabaciones de proyectos y demés

informacién en el Campus Gustavo Galindo
Fuente: Elaborado por los autores
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EDCOM-AEC-003-2009

Guayagquil, 20 de octubre de 2009

Msec. Luis Zhingri
Administrador Campus Ancén
ESPOL — Campus Ancén

De mis consideraciones:

Como es de su conocimiento, el suscrito dirige proyectos de investigacién y desarrollo
entre los alumnos de las diferentes carreras del EDCOM, y en esta oportunidad uno de
los temas que se estd conformado, es el de disefiar una propuesta a nivel docente y
estudiantil, para el desarrollo de un prototipo de “Informativo Televisivo Estudiantil”,
el cual permitira en circuito cerrado y aprovechando la infraestructura existente en el
campus, sea bajo demanda o en tiempo real, informar a toda la comunidad politécnica,
de las actividades de investigacion que nuestra universidad realiza en varios de sus
frentes.

Se ha conversado con el Director de Vinculos con la Colectividad, Ing. Eduardo
Cervantes y nos ha brindado la ayuda identificando los centros y unidades que ofrecen
servicios y labores de investigacion, en los que deberia de realizarse entrevistas y
obtener informacién de sus actividades.

Por lo que, por medio de la presente, solicito se sirva ordenar a quien corresponda el
permitir, que los alumnos integrantes del presente proyecto, indicados més abajo,
puedan realizar las encuestas, entrevistas y las tomas en locaciones necesarias, para
dirigir el enfoque y alimentar el contenido del noticiero, todo esto en base a las
necesidades planteadas y colectadas de los encuestados, sean estudiantes o docentes.

Los estudiantes realizaran las encuestas, del dia 26 de Octubre al 6 de Noviembre del
presente, son alumnos de la Licenciatura en Disefio y Produccién Audiovisual, y sus
datos se indican a continuacién:

Srta. ILIANA MISHEL CHERNEZ SOLiS'- Mat. 200524627
Sr. JOSE DAVID BALLADARES HOLGUIN - Mat. 200525913
Sr. SANTIAGO ANDRES LANDABURU TUFINO - Mat. 200533024

Agradeciendo de antemano la atenci6n prestada, y seguros de contar con su aprobacion
a lo solicitado, quedo de usted.

Alex Espinoza Cardenas

Director de Materia de Graduacién
aespinoz@espol.edu.ec

cc. file.

Figura A 38: Carta realizada para la realizacion de grabaciones de proyectos y demads

informacién en el Campus Ancén
Fuente: Elaborado por los autores
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ecervan@espol.edu.ec
084930705
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Ing. Jorge Magallanes
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