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1.1. Resumen Ejecutivo del Proyecto

El presente proyecto consiste en comercializar camisetas pintadas a mano
y estampadas, cuyos ingresos seran para beneficio del Orfanato Perpetuo
Socorro en la ciudad de Guayaquil, pues la finalidad del proyecto es que

cuente con ingresos fijos que le ayude a solventar sus gastos.

Las camisetas se promocionaran mediante las diferentes redes sociales y
a su vez por correos masivos. Ademas de la publicidad que harian los
voluntarios en sus respectivas instituciones, a sus amigos y familiares. Pues
el producto esta dirigido a las clases sociales media y media — alta, a un

precio de $17 las estampadas y $20 las camisetas pintadas.

Las actividades de la elaboracion de las camisetas se realizaran dentro de
las instalaciones del orfanato, ubicado en la avenida Quito entre el Oro y

Bolivia, sur de la ciudad.

Como es un proyecto de caracter social, solo se contara con dos personas
fijas por el momento. Estard un disefador encargado de plasmar sus
disefios en las camisetas, con la ayuda de estudiantes y demas personas
voluntarias que acuden al orfanato. Y por otro lado estara el supervisor,
persona encargada de la adquisicion de los materiales y los contactos

respectivos para la comercializacion de las camisetas.

Para llevar a cabo el proyecto, se requiere una inversién de $ 21,900.40
donde el 50% sera financiado y se recuperaria en el primer afo. El otro 50%
se lo conseguiria mediante donaciones ya sea de personas juridicas o

naturales.

De acuerdo a los analisis realizados el proyecto es viable puesto que tiene
como resultado una rentabilidad alta, siendo su tasa interna de retorno (TIR)
de 135.49% mucho mayor a su rentabilidad esperada (TMAR) que es de
15.98%; ademas que su valor neto actual (VAN) positivo, de $47,695.33
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1.2. Planteamiento del Problema

El orfanato’ Perpetuo Socorro ha venido laborando desde el 21 de
septiembre de 1953, en la av. Quito entre el Oro y Bolivia. El Hogar alberga
un promedio de cuarenta nifias de todas partes del Ecuador, en su mayoria
de barrios marginales. Son menores de edad entre 5 a 16 afios que han sido
victimas de la violencia familiar. Por esta razén el orfanato se ha enfocado
en ofrecerles un calido ambiente familiar, donde todas van a la escuela o al
colegio. Asi mismo les inculcan el ser responsables empezando con las
actividades del hogar como por ejemplo tender la cama, mantener arreglado

el cuarto, etc.

Uno de sus objetivos es que las nifias no pierdan contacto familiar, por
esto reciben visitas cada 15 dias de sus padres o personas que las

representen, ademas visitan sus casas cada 3 meses o en dias festivos.

El orfanato fue fundando por un grupo de religiosas que ahora por su
avanzada edad solo quedan dos, quienes le delegaron la administracién a la
Sra. Barbara Santamaria ex voluntaria del orfanato. Este lugar ha
sobrevivido gracias a las donaciones de personas privadas que conocen a la

nueva directora y a las religiosas.

A pesar que este lugar lleva laborando mucho tiempo no ha tenido la

suficiente publicidad para recibir ayuda tanto nacional como extranjera.

Actualmente el orfanato no cuenta con un ingreso fijo que le permita tener
la liquidez y solvencia adecuada para disponer del personal suficiente para
el cuidado y mantenimiento del mismo. Los pocos ingresos que percibe el

Hogar estan destinados para el pago de los servicios basicos y del poco

! ORFANATO o CASA HOGAR: Institucion donde se resguardan y aseguran hijos de madres o padres que
mueren, familias en desamparo o con maltrato social, o simplemente padres que abandonan a los nifios.

20



personal que actualmente labora como lo son, la encargada de la cocina, la
psicologa, una profesora para el control de tareas y una tutora que controle a

las nifas.

Cabe mencionar que los padres de familia o representantes de las nifas
deben cancelar un valor representativo de $10 mensuales (propuesto por las
religiosas y directora de dicho lugar), pero no todos lo hacen, dado que su
nivel socioeconémico no les permite contar con los recursos suficientes,

donde $1 es muy representativo para ellos.

1.3. Justificacion

De acuerdo a lo expuesto, se ha considerado elemental la evaluacion
cuantitativa y cualitativa de un proyecto de inversion para la
comercializacion de camisetas en beneficio del orfanato. Una vez
recolectada la informacion necesaria se estudiara y analizara la misma, a
través de los estudios de: mercado, técnico, organizacional y financiero, para
estimar las ventajas y desventajas del proyecto y asi determinar su
rentabilidad y factibilidad.

De igual forma se busca inculcar en las nifias el espiritu emprendedor, es
decir, que de alguna manera ellas también formen parte del proyecto
considerandolo como una terapia, ya que aprenderan técnicas de dibujo y
pintura y a su vez ayudaran indirectamente en la elaboracion del bien que

ofrecera el lugar que las acoge.

La idea del proyecto surge por la responsabilidad social que nos proyecto
la materia "Desarrollo Social y Voluntariado™; en la cual se pretende hacer
participe a la sociedad guayaquilefia mediante la compra de las camisetas,
donde el dinero estara invertido en un lugar sin fin de lucro que trabaja por el

beneficio de las menores.
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1.4. Marco de Referencia

Segun la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (SENPLADES)
la pobreza en el Ecuador se redujo casi a la mitad (48,7%) durante la ultima
década y segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) el
14,3% de nifios de 7 a 14 afos realiza actividades laborales. Ademas,

alrededor del 16,9% serian nifios y casi el 11,6% nifas.

Aunque el indice de trabajo infantil ha bajado, aun se ven nifos trabajando
en las calles, el gobierno continua realizando proyectos para suprimir este
problema como lo son el Plan Nacional de Prevencion y Erradicacion del
Trabajo Infantil (PETI) y el Programa del Muchacho Trabajador (PMT).

El orfanato Perpetuo Socorro de cierta forma contribuye a la sociedad,
con la supresion del trabajo infantil puesto que trata de ayudar a aquellos
padres que dejan a sus hijas solas en la casa, mientras ellos van a trabajar
para poder brindarles una mejor condicion de vivienda, alimentacién, salud y

sobre todo educacion.

Como estudiantes politécnicos y dado que ESPOL mediante el Centro de
Desarrollo Social Aplicado (CEDESA) trabaja con el Hogar, se aspira poner
en practica la proyeccién social universitaria, es decir, con los conocimientos

adquiridos, contribuir al orfanato con la elaboracion de este proyecto.

En el pais actualmente existen 52,737 organizaciones de las cuales 5,509,
correspondientes al 10.45% cuentan con una intervencién predominante en
voluntariado; donde la provincias del Guayas sobresale con 576

organizaciones seguida de Pichincha con 535. (Ver anexo 1)

El total de voluntarios y voluntarias que participan activamente en las
organizaciones a nivel nacional en el transcurso del 2011 es de 9,606 entre
hombres y mujeres, donde ellas tienen el 65% de participacion. Y el tiempo

de permanencia mas representativo es de entre 1y 3 anos. (Ver anexo 2)
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Los sectores de mayor participacion de voluntarios y voluntarias en el pais
estan en las areas de: Inclusion Econdémica, Desarrollo Humano y Social, y
de la Nifez y Adolescencia con un; 14.74%, 1219% vy 14.98%

respectivamente. (Ver anexo 3)

1.5. Objetivo General

Brindar a la directora del orfanato Perpetuo Socorro la informacion
necesaria y eficaz acerca de la comercializacién de camisetas estampadas
y pintadas a mano por estudiantes voluntarios y por las nifias del Hogar para
que tal actividad se convierta en una fuente de ingreso fijo que les ayude en

su sustento diario.

1.6. Objetivos Especificos

Ofrecer una camiseta de acuerdo a los gustos y preferencias de las

personas con la cual se sientan identificadas

Dar a conocer a las personas que adquieren el producto las diferentes
indicaciones para el correcto cuidado de las prendas que le garantizara una

vida mas duradera.

Disefiar una pagina web para dar a conocer al orfanato y a su vez mostrar

las actividades que se realizan como olimpiadas, casas abiertas, entre otras.

Alcanzar los ingresos esperados para recuperar la inversion en el corto

plazo.
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1.7. Metodologia

Para llevar a cabo el proyecto se comenzara por hacer un breve analisis

de la situacién actual del orfanato y de cuales son sus fuentes de ingresos,

para posteriormente empezar con el respectivo estudio de mercado para la

introduccidon de una nueva actividad que le ayude para el sustento

economico del lugar.

1.
2.

Definir el problema a investigar

Determinar las fuentes y necesidades de informacion, es decir
determinar cuales son las fuentes primarias y secundarias que posee
y cuales no.

Disefio, recopilacion y tratamiento estadistico de los datos. Se
disefaran las respectivas encuestas para poder obtener la
informacion necesaria por parte de los ciudadanos guayaquilefios con
respecto a esta actividad

Procesamiento y analisis de los datos, mediante el uso del software
adecuado para la manipulacion de datos como lo es Microsoft Excel,
ademas de un analisis cualitativo basado en lo concerniente a
Estadistica y Analisis e Investigacion de Mercados.

Informe, en el cual se resumiran los principales resultados vy
parametros obtenidos de acuerdo al analisis anteriormente

mencionado.

Seguido, se procedera a estimar la demanda de mercado a través del uso

de herramientas necesarias. El siguiente estudio a realizar es el Estudio

Técnico el cual comprende:

Qo T o

Evaluacién de las actividades a realizar
Disponibilidad Insumos
Obtencién de mano de obra y maquinarias

Obtenciéon de Equipos
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e. Transporte y logistica

Asi mismo se debe realizar el respectivo estudio para la introduccion del
producto al mercado; esto se realizara mediante una campafia de marketing

dirigida al publico en general.

Finalmente y muy significativo se evaluara cada uno de los estudios antes

mencionados Presupuesto 6 Flujo de Caja

- VAN (Valor actual neto)

- TIR (Tasa Interna de Retorno)

- TMAR (Tasa minima esperada de Retorno)
- Payback

- Analisis de Sensibilidad

1.8. Caracteristicas del Producto
1.8.1. Definicion del Producto

El proyecto esta dirigido a la comercializacion de camisetas estampadas y
pintadas a mano que de alguna manera las nifas del orfanato Perpetuo

Socorro ayudaran en su elaboracién siendo una terapia para ellas.

Las instalaciones a utilizarse para la elaboracion de tal actividad seran
dentro del mismo orfanato, en la av. Quito entre el Oro y Bolivia (Sur de la
ciudad) ya que cuenta con el espacio suficiente y las instalaciones

adecuadas para ejecutar lo propuesto

La elaboracién de las camisetas basicamente consistira en:
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Para pintar:

1. Adquirir la camiseta

R0
L\ _ 5

Amarillo

LR ¥ 8 |

FIGURA 1 CAMISETAS

2. Adquirir materiales para pintar

FIGURA 2 MATERIALES

3. Pintar

FIGURA 3 CAMISETA PINTADA
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Para estampar:

1. Adquirir camiseta
2. Imprimir Disefio en papel transfer, poner en la camiseta y

planchar

FIGURA 4 CAMISETA ESTAMPADA

Se busca brindar a la comunidad guayaquilefia una camiseta que se
ajuste a sus gustos y preferencia, y a su vez también ofrecer un producto
personalizado si el cliente lo requiere; manteniendo el enfoque social y que

dicho producto tenga un fin benéfico.

1.8.2. Naturaleza del Producto

Las camisetas son unas de las prendas de vestir mas usadas y por ende

mas demandadas, es por eso que, el “Proyecto de inversion para la

comercializacion de camisetas en beneficio de un orfanato en la ciudad de

Guayaquil”’, se lo ha catalogado como un producto NO PERECEDERO ya
que es un bien que posee una vida larga y no requiere de un cuidado
exhaustivo o especial como los alimentos; y de acuerdo a su clasificacion es
por CONVENIENCIA ya que las personas siempre van a necesitar de las

prendas de vestir como parte de su consumo.
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CAPITULO 2.

ESTUDIO DE MERCADO
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2.1. Analisis de la oferta

La comercializacidn de camisetas en beneficio de un orfanato en la ciudad
de Guayaquil no es tan comun, por esto el producto busca adaptarse a las
necesidades de los clientes con respecto a la calidad, variedad y precios ya
que las camisetas tendran un valor agregado, es decir, se involucraran a las
nifas del Hogar para la elaboracion del bien pues estaran previamente
capacitadas y ayudadas por estudiantes voluntarios, un supervisor y un
disefiador quienes les transmitiran las diferentes técnicas de dibujo y
pintado; y de esta manera poder ofrecer un buen producto final acorde a lo

solicitado por el cliente.

Actualmente existen pocas fundaciones como por ejemplo fundacion
Fasinarm que involucra a los nifios a este tipo de actividades con la finalidad
de hacerles terapia y asi vender sus productos. Hoy en dia no se ha visto
fundacién alguna que se dedique a la venta de camisetas pintadas, por esta

razoén se espera captar un gran mercado.

2.1.1. Potenciales clientes

El mercado potencial estara enfocado para los niveles socio econémicos
medio y medio-alto, sean: nifios, nifias, jovenes, adultos entre 10 y 44 afos;
ya que al ser un producto no perecedero y por conveniencia siempre habra
alguien que desee llevar una camiseta en cualquier época del afio y mas aun
si tiene algun detalle que lo caracterice; por esa razén se ofrecera todas las
tallas, de diferentes colores y modelos para satisfacer las necesidades del

consumidor.

A partir de los resultados que se obtengan en las encuestas se podra

definir el segmento del mercado y a su vez conocer cual sera nuestro nicho.
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2.1.2. Amenaza de Nuevos Competidores

La amenaza de nuevos competidores esta latente pero no se la considera
muy alta debido al propédsito en que esta enfocando este proyecto, es decir,
el enfoque social donde no se pretende obtener un lucro para beneficio de

otros sino para el del mismo orfanato para su propio crecimiento.

En el supuesto caso de que alguna fundacién desee implementar la venta
de un producto de las mismas caracteristicas, le sera algo dificil su
introduccién y participacion de mercado, puesto que el orfanato “Perpetuo
Socorro” sera el pionero en la ciudad de Guayaquil, y ya estara posicionado
asi como lo esta la fundacion Fasinarm en las ventas de sus tarjetas

navidenas.

2.1.3. Rivalidad de la competencia

Como competencia directa se podria nombrar a la Fundacién Poly Ugarte,
ya que ha ofrecido un producto similar al nuestro, es decir camisetas con el
logo de la fundacién con un fin benéfico, con la diferencia que solo van

dirigido al segmento de mercado de mujeres adultas.

Como competencia Indirecta: Existen personas o mini empresas como lo
es Cholomachine, Bakanisimo? quienes ofrecen al publico en general
camisetas y otros tipos de accesorios por redes sociales o en las islas de
los centros comerciales; pero con la diferencia que no es para beneficio
social sino personal; también se encuentra Teleshop como competencia

indirecta en lo que respecta al estampado de camisetas.

2 CHOLOMACHINE, BAKANISIMO: Son una forma de expresiéon urbana creada por un grupo de jévenes

disefiadores, que buscan identificar el lenguaje de la calle, eliminando los estereotipos para disfrutar de la realidad
cultural
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2.2. Analisis de la Demanda

La venta de ropa es un negocio que no descansa ningun mes del afio. La

vestimenta es una de las necesidades basicas del individuo.

La camiseta es una de las prendas de vestir mas demandada ya que
siempre se esta tratando de adquirir una nueva por las tendencias de la

moda y gustos de las personas.

Se espera que las personas que opten por la compra del producto estén
convencidas en que no es solo para satisfacer una necesidad de vestimenta,
sino también para involucrarse a formar parte de la labor social que busca

este proyecto; crear conciencia social en cada una de las personas.

2.2.1. Base de decision de compra de los clientes

- Buena calidad y presentacion del producto

- Gama de disefios de dibujos para las camisetas
- Diversas tonalidades de las camisetas

- Facil y rapido acceso para comprar la camiseta

- Precios asequibles.

2.2.2. Clasificacion de la Demanda

Para poder determinar y medir que factores afectan los requerimientos del
mercado con respecto a la venta de camisetas se clasifica a la demanda

como:
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- En relacidon a su Necesidad: es una demanda de bienes
sociales 0 necesarios puesto que la sociedad requiere de
vestimenta.

- De acuerdo a su Temporalidad: es una demanda continua
porque su consumo va creciendo a medida que crece la
poblacion.

- En relacion con su Destino: es una demanda de bienes finales
ya que son adquiridos directamente por el consumidor para su

uso y aprovechamiento.

2.2.3. Poder Adquisitivo de los Consumidores

El producto que se ofrece esta dirigido a las clases sociales media y
media-alta ya que ellos tendran las condiciones econdmicas necesarias para
cancelar el precio a establecer a las camisetas, dado que el rango de

ingresos estimado esta entre los $264.00 y $800.00

El orfanato se encuentra ubicado geograficamente frente a la parroquia
Ximena (sur de la ciudad), donde se localizan ciudadelas residenciales como
lo son EI Centenario, La Saiba, Los Almendros, entre otras, a las cuales se
las puede considerar dentro de las clases sociales a las cuales le proyecto

se ha enfocado.
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2.2.4. Estimacion de la demanda

Para estimar la demanda, primero se toma como referencia la piramide

poblacional del censo del 2001 distribuida por edades
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Al ser el target las personas de entre 10 y 44 afios, se toma como

referencia el rango de edades de 0-34 ya que para la estimacion de la

demanda, son ellos quienes ocuparan el rango deseado después de 10 afios

(2011).

TABLA 1 PORCENTAJE DE HOMBRES Y MUJERES

Edades Hombres Mujeres Numero de

2001 Habitantes
0-4 100887 97623 198510
5-9 102365 100072 202437
10-14 99708 99004 198712
15-19 95237 100657 195894
20-24 103834 109840 213674
25-29 84755 90137 174892
30-34 79668 82230 161898
TOTAL 565,567 581,940 1,147,507
49% 51% 1

ELABORADO POR LOS AUTORES
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Se inicia la estimacion de la demanda tomando el dato de la poblacion de

Guayaquil del 2001 (resultados del censo 2001), que a una tasa de

crecimiento de la ciudad del 2.5% a 10 afios se obtiene la demanda para el

afio 2011, posteriormente basado en los diferentes criterios y resultados de

las encuestas se va discriminando la poblacidon hasta llegar a una demanda

potencial, y con una participacién de mercado del 55% se obtiene como

resultado 4,327 personas como potenciales clientes.

TABLA 2 ESTIMACION DE LA DEMANDA

Poblacion de Guayaquil 2001
Poblacion de Guayaquil Estimada 2011

Personas entre 10 y 44 ainos

Porcentaje Hombres

Porcentaje Mujeres

Hombres

Mujeres

Hombres

Mujeres

Hombres

Mujeres

Hombres

Mujeres

Participacion de Mercado

ESTIMACION DE LA DEMANDA

PORCENTAJE DE

POBLACION

56%

49%
51%

PODER ADQUISITIVO ($264-$800)

43%
50%

DISPUESTOS A COMPRAR LA CAMISETA

55%
34%

PREFERENCIA DE LOCALIDAD OTROS

7%
6%

45%
40%

55%

NUMERO DE
HABITANTES

2,039,789.00
2,611,102.37
1,468,905.98

719,763.93

749,142

308778.726
374571.025

170600.2461
125481.2934

11089.016
7215.174369

FRECUENCIA DE COMPRAS MENSUALES Y FECHAS FESTIVAS

4962.334658
2904.107684
7866.442342
4326.543288

4327

ELABORADO POR LOS AUTORES
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TABLA 3 ESTIMACION DE INGRESOS Y COSTOS DE ACUERDO A LA ESTIMACION DE LA DEMANDA

Produccién Participacion
sobre las Ventas Precio Promedio Costo
Camiseta Pintada 60% 20.00 9.85
Camiseta Estampada 40% 17.00 9.55
Distribucién de la Demanda por Afio D ja Anual DESGIGSEDEDEMANDAYRORIVIES
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JuLlo AGOSTO |SEPTIEMBRE| OCTUBRE |NOVIEMBRE| DICIEMBRE
Afio 1 100.00% 1.00% 1.50% 2.00% 2.00% 8.00% 5.00% 13.00% 5.00% 7.00% 13.00% 16.00% 26.50%
Afo2-4 100.00% 4.00% 6.00% 4.00% 4.00% 9.00% 11.00% 6.00% 5.00% 5.00% 11.00% 14.00% 21.00%
Afio 5 100.00% 3.00% 6.50% 4.00% 4.50% 12.00% 10.00% 4.00% 4.50% 4.50% 10.00% 13.00% 24.00%
DEMANDA EN UNIDADES
Afio 1 4327.00] 43 65 87 87 346 216 563 216 303 563 692 1147]
Afio 2 4436.00] 177 266 177 177 399 488| 266 222 222 488| 621 932
Afio 3 4547.00] 182 273 182 182 409 500 273 227 227 500) 637 955
Afio 4 4661.00 186! 280 186 186 419 513 280 233 233 513 653 979
Afio 5 4778.00 143 311 191 215 573 478 191 215 215 478 621 1147
INGRESOS ESPERADOS
INGRESOS ESPERADOS POR ANO I;l;i:}iigss DESGLOSE DE INGRESOS POR MES
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JUuLilO AGOSTO |SEPTIEMBRE| OCTUBRE |NOVIEMBRE| DICIEMBRE
Afio 1 S 81,347.60 | S 813.48 | $ 1,220.21 | $ 1,626.95 | $ 1,626.95 | S 6,507.81 | $ 4,067.38 | $10,575.19 | $ 4,067.38 | $ 5,694.33 | $10,575.19 | $13,015.62 | $21,557.11
Afio 2 S 87,099.62 | $ 3,483.98 | $ 5,225.98 [ $ 3,483.98 [ $ 3,483.98 | $ 7,838.97 | $ 9,580.96 | $ 5,225.98 | $ 4,354.98 | $ 4,354.98 [ $ 9,580.96 | $12,193.95 | $18,290.92
Afio 3 S 93,243.06 | $ 3,729.72 | $ 5,594.58 [ $ 3,729.72 | $ 3,729.72 | $ 8,391.88 | $10,256.74 | $ 5,594.58 [ $ 4,662.15 | $ 4,662.15 | $10,256.74 | $13,054.03 | $19,581.04
Afio 4 S 99,824.59 [ $ 3,992.98 | $ 5,989.48 | $ 3,992.98 | $ 3,992.98 [ $ 8,984.21 | $10,980.71 | $ 5,989.48 | $ 4,991.23 | $ 4,991.23 | $10,980.71 | $13,975.44 | $20,963.16
Afio 5 S 106,873.85 | $ 3,206.22 | $ 6,946.80 | S 4,274.95 | S 4,809.32 | $12,824.86 | $10,687.38 | S 4,274.95 | $ 4,809.32 | $ 4,809.32 | $10,687.38 | $13,893.60 | $25,649.72
COSTOS ESPERADOS
COSTOS ESPERADOS POR ANO DESGLOSE DE COSTOS POR MES
COSTOS ANUALES ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JuLlO AGOSTO |SEPTIEMBRE| OCTUBRE |NOVIEMBRE| DICIEMBRE
Afio 1 $ 42,106.64 | 421.07 | S 631.60 | S 84213 [$ 84213 | S 3,368.53 | $ 2,105.33 | $ 5,473.86 | $ 2,105.33 | $ 2,947.46 | $ 5,473.86 | $ 6,737.06 | $11,158.26
Afio 2 $ 45,083.97 | $ 1,803.36 | $ 2,705.04 | $ 1,803.36 | $ 1,803.36 | $ 4,057.56 | $ 4,959.24 | $ 2,705.04 | $ 2,254.20 | $ 2,254.20 | $ 4,959.24 | $ 6,311.76 | $ 9,467.63
Afio 3 S 48,263.90 | S 1,930.56 | $ 2,895.83 | $ 1,930.56 [ $ 1,930.56 | $ 4,343.75 | $ 5,309.03 [ $ 2,895.83 [ $ 2,413.19 | $ 2,413.19 | $ 5,309.03 [ $ 6,756.95 | $10,135.42
Afio 4 S 51,670.59 | $ 2,066.82 | $ 3,100.24 [ $ 2,066.82 [ $ 2,066.82 | $ 4,650.35 | $ 5,683.76 | $ 3,100.24 | $ 2,583.53 [ $ 2,583.53 [ $ 5,683.76 | $ 7,233.88 | $10,850.82
Afio 5 S 55,319.38 | $ 1,659.58 | $ 3,595.76 | $ 2,212.78 | $ 2,489.37 | $ 6,638.33 | $ 5531.94 | $ 2,212.78 | $ 2,489.37 | $ 2,489.37 [ $ 553194 | $ 7,191.52 | $13,276.65

ELABORADO POR LOS AUTORES




2.3. Analisis De Los Precios

Los precios se estableceran en un rango entre los 10 y 20 ddlares por
camiseta ya sea las pintadas a mano o las estampadas dado que las
personas estarian dispuestas a pagar hasta esa cantidad por el producto,
para establecer el monto exacto se considerara los gastos operativos que
este proyecto tenga en la marcha, también dependera de factores o
externalidades que se presenten en el entorno macroecondémico (inflacion y

aumento de precios en la materia prima).

2.3.1. Analisis del Sector

El proyecto se desarrollara dentro del sector textil y con el enfoque que
tiene, su entrada a dicho sector no sera muy dificil dado que no existen aun
marcas posicionadas en el mercado ni empresas que ofrezcan el mismo

producto.

De cierto modo se puede considerar como un proyecto pionero dentro de
lo que es el area social, por lo que se espera captar mercado y llegar a

futuros potenciales clientes con precios asequibles.

2.3.2. Tendencias Econémicas
El sector textil se ve afectado por ciertas variables econémicas como:

e Ingreso por hogar. A mayor cantidad de dinero que se tenga por

familia sera mayor la probabilidad de comprar.
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¢ Inflacion: El mercado siempre se ve afectado por la inflacion ya que
hace que el poder adquisitivo del dinero disminuya, por lo tanto el
precio debe de aumentar. Si el precio aumenta en las camisetas hace
que la decision del cliente cambie.

e Preferencias del consumidor: Las preferencias del cliente varia, esta
variable a veces es dificil de controlar.

e Ademas de cambios en la politica econémica del Ecuador.

2.3.3. Tendencias Socio-Econémicas

Existe una creciente demanda de este producto porque al ser un producto
no perecedero y por conveniencia siempre va a existir la necesidad de

querer adquirirlo.

De acuerdo al analisis de mercado las personas prefieren comprar las
camisetas en fechas festivas; ya sean cumpleafos, salidas entre amigos,

reuniones, navidad, fin de afo o en algun feriado.

El producto estara dirigido a la clase social media, media-alta
ofreciéndoles varios de modelos en camisetas, como lo son las camisetas
tipo polo, cuello en v, cuello redondo, en una amplia gama de colores y de

esta manera contribuiran como una labor social.

2.3.4. Barreras de Entrada y Salida

Una de las barreras de entrada que se tendra con el producto sera el poco
conocimiento de los futuros clientes. Pues habra que enfocarse en dar una
buena imagen y calidad al producto mostrando sus ventajas y el valor

agregado que tendra el mismo.

37



Otra de las barreras: seria la inversion inicial a la cual se debe incurrir
para poner en marcha el proyecto. Y el precio del producto que se maneja

en el mercado.

2.4. Comercializacion del Producto

El producto a ofrecer se comercializara directamente al publico en general
sin necesidad de terceros, siendo un canal de distribucién directo es decir

productor-consumidor; una vez concluida la elaboracion de la camiseta.

2.4.1. Promocién y Comunicacion

El producto se promocionara principalmente via mailing mediante las
diferentes redes sociales Facebook y Twitter que es actualmente la via mas
rapida, eficaz y econdmica de poder llegar al publico en general; otra forma
de dar a conocer el bien sera mediante la impresion de diferentes volantes
llamativos que se entregarian en lugares estratégicos de la ciudad como por
ejemplo a la salida de los centros comerciales, centros de estudio, entre

otros.

El club de responsabilidad social de la ESPOL y demas grupos juveniles
de la ciudad seria otra forma de comunicacion y promocién de dichas

camisetas mediantes sus diferentes amigos y familiares.
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La ubicacion del orfanato ayuda en lo que al tema respecta ya que
también se armarian stands, se colgarian carteles, afiches para mostrar al

publico en general los diferentes modelos de camisetas que se ofreceran.

2.4.2. Formas Posibles de Estimular el Interés

- Hacer énfasis en el objetivo real del proyecto, es decir buscar el
beneficio para el orfanato.

- Precios accesibles para el publico.

- Realizar promociones o descuentos para asi obtener un mayor
volumen en las ventas.

- Amabilidad en la atencion a los clientes, mostrando siempre respeto y
una sonrisa en el rostro por parte de la persona quien ofrezca el
producto.

- Las paginas que se creen en las diferentes redes sociales seran
llamativas y concretas brindando informacién necesaria y especifica
sobre los modelos de las camisetas ha ofrecerse e informacién sobre

el orfanato.

2.4.3. Distribucion

Como se mencioné anteriormente la distribucion del producto sera de
forma directa al consumidor final, los mismos que lo podran adquirir
directamente en el orfanato, habiendo observado los diferentes modelos en
internet o en las diferentes exposiciones que se haran; también mediante el
club de Responsabilidad social de la ESPOL o por medio de los diferentes
voluntarios que colaboraran en este proyecto se podra hacer llegar a los

futuros consumidores finales las camisetas que deseen.
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2.4.4. Marketing Estratégico

Objetivos generales:

Lograr la fidelidad de los clientes para alcanzar una demanda fija y no
temer por una demanda temporal.
Alcanzar el posicionamiento en la mente del cliente.

Ayudar al orfanato a obtener ingresos.

Objetivos especificos:

Alcanzar ese margen que le permita al orfanato ademas de cubrir sus
gastos operacionales empezar nuevos proyectos como lo es la

ampliacion de sus instalaciones.

2.4.4.1. Estrategia de Mercado

Por el tipo de producto que se ofrece se ha optado por brindarlo al
publico en general sin ningun tipo de discriminacidn ni sesgo.

Ademas como estrategia para acceder a un mayor numero de
personas se puede considerar que el Club de Responsabilidad Social
(ESPOL) y demas grupos juveniles ayudarian mucho en dar a
conocer el producto no tan solo a estudiantes sino también a
instituciones educativas, religiosas, privadas o publicas ya sea en

eventos como olimpiadas.
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2.4.5. Andlisis FODA

Fortalezas

Es un producto de consumo masivo del cual gustan todas las
personas y cuyo precio sera moédico y de excelente calidad lo cual
hara que sea de agrado para el consumidor en lo que respecta
relacion calidad —precio.

El objetivo por el cual se esta desarrollando este producto, es para
ayudar al orfanato Perpetuo Socorro para su sustento y el de las
diferentes actividades y costos en los que incurre.

Se ofrecera originalidad, con disefios exclusivos pintados a mano y
estampados, lo cual permitira una diferenciacion en el mercado y
apreciacion e identificacion por parte de los futuros clientes con el

producto.

Oportunidades

La tendencia actual de las personas a usar una camiseta con la que
se sientan identificados, comodos y que les guste; ademas de
sumarle el valor agregado de significado de la misma.

Extender la gama de productos con accesorios como gorras, pulseras

cadenas, chompas, entre otros.

Debilidades

Poseer una demanda limitada

Debido al volumen medio - bajo con que se trabajaria no se
incorporaria tecnologia avanzada, ya que esta requiere de
importantes erogaciones de capital y economias de escala.

Al ser un proyecto nuevo y de beneficio social se puede complicar un

poco lo que a financiamiento se refiere.
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Amenazas

- Los cambios constantes en la moda pueden ocasionar que todo el
stock que se tenga para ofrecer ya no sea del agrado de las
personas en poco tiempo y esto ocasionaria perdidas por la
acumulacion de mercaderia no vendida al estar pasada de moda.

- La legislacion de nuestro pais ya que no contariamos con la

proteccion legal adecuada y estamos sujetos a pirateria.

2.5. Investigacion de Mercado

El objetivo del estudio de la investigacion de mercado es conocer la
demanda potencial para la Distribucion de camisetas en beneficio de un

orfanato.

El estudio incluye 400 encuestas, realizadas en la ciudad de Guayaquil, ya

que es el mercado al cual nos hemos enfocado.

Con los resultados obtenidos se pretende explicar y evaluar con validez
estadistica el comportamiento de los guayaquilefios, sus gustos vy

tendencias.

2.5.1. Definicidon del problema

Se considera como problema principal la falta de un ingreso fijo para el
orfanato “Perpetuo Socorro”, por tal motivo se pretende llevar a cabo una
actividad que ayude a mejorar sus ingresos y obtener beneficios para las

nifias del lugar.
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Dado lo expuesto se pretende obtener los ingresos deseados mediante la
venta de camisetas, ademas de involucrar a las nifias en el proceso de

elaboracién

2.5.2. Objetivos de la Investigacion

La comercializacion de camisetas es un producto cuya investigacion

plantea varios objetivos, los cuales se explican a continuacion:

- Determinar el segmento de mercado y el grado de aceptacién que el
producto podria tener en el medio.

- Otros objetivos de la investigacion (objetivos secundarios) son:

» Determinar los puntos de venta que brinden facilidad al
consumidor para adquirirlos.

» Obtener un precio referencia que especifique la disponibilidad a
pagar del consumidor.

» Observar en cual sector de la ciudad se concentra la mayor
cantidad de personas que estan dispuesta a adquirir el

producto.

2.5.3. Determinacion de las Necesidades de Informacién

- Ingreso promedio de la poblacion
- Epocas festivas en el pais

- Numero de compradores de camisetas en la ciudad
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2.5.4. Determinacion de las Fuentes de Informacion
2.5.4.1. Fuentes de Informacion Primarias

Principalmente seran las encuestas que se han desarrollado, de las
cuales se obtendran los resultados que validaran o rechazaran la realizacion
del mismo. Ademas, que proveeran de la informacion en cuanto a las
preferencias deseadas por los consumidores, para asi poder llegar al

mercado meta.

2.5.4.2. Fuentes de informacion Secundaria

- Utilizar datos del INEC para determinar la demanda

- Banco Central del Ecuador (BCE), para consultar sobres las
estadisticas de las importaciones y exportaciones de camisetas y
realizar un sondeo sobre si la demanda en Ecuador y en especifico
del Guayas esta satisfecha, también como via de consulta de las
diferentes variables macro y micro econémicas como riesgo pais,

inflacion, tasas de interés, etc..

2.5.5. Hipotesis
2.5.5.1. Hipé6tesis General

La personas desean camisetas que a mas de satisfacer el deseo de
vestirse y de verse bien ofrezca un valor agregado como es ayudar a un
orfanato de la ciudad de Guayaquil y mas aun si en cada camiseta
intervinieron las nifias del orfanato ya que en conjunto todos ayudan y

colaboran para un mejor porvenir de esta juventud.
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2.5.5.2. Hipétesis Especificas

HIPOTESIS 1: EI segmento de mercado seran nifios, nifias, jovenes
y adultos.

HIPOTESIS 2: El nivel de aceptacién sera grande porque la gran
mayoria de las personas han colaborado con anterioridad en alguna
fundacién.

HIPOTESIS 3: Se vendera mas del producto en fechas festivas y
camisetas tipo Polo.

HIPOTESIS 4: El precio del producto oscilara entre los 10 y 20
dolares.

HIPOTESIS 5: El 43% de la poblacién prefiere comprar en tiendas
departamentales seguido de la bahia.

HIPOTESIS 6: El 58% de la poblacién desea que las camisetas lleven
dibujos de cualquier indole.

HIPOTESIS 7: El 60% cree que este proyecto es una buena labor

seguido de que estarian dispuestos a colaborar.

2.5.6 Requisitos de la Investigacion

La investigacion se debe llevar a cabo en diferentes sectores de la ciudad

de Guayaquil de manera aleatoria, de preferencia a gente joven, hombres y

mujeres para de esta manera saber los gustos y preferencias de los que

seran los potenciales y futuros compradores.

2.5.7 Planeacion de la Investigacion

La investigacion se realizara en un periodo de 3 dias, en las cuales se

recolectara los datos de 400 personas.

Se estima que el tiempo que dure la encuesta sea de 4 minutos

aproximadamente.
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2.5.8 Encuestas

Esta encuesta se realiza con el objetivo de obtener informacién acerca
de la COMERCIALIZACION DE CAMISETAS EN BENEFICIO DE UN
ORFANATO DE LA CIUDAD.

Sexo: Masculino[ ] Femenino [ ]

Edad: [ [ |

1.

¢,Ha comprado alguna vez algun producto o ha colaborado con alguna

fundaciéon?

sl [] NO []

¢ Estaria dispuesto a comprar una camiseta muy original, pintada a
mano o estampada cuyos fondos son destinados al financiamiento de
un orfanato de la ciudad?

sl [] NO [ ]

S1 SU RESPUESTA FUE NO AQUi TERMINA LA ENCUESTA

¢, Con qué frecuencia compra usted camisetas?

[]

D Semanalmente D Quincenalmente Mensualmente
[ ] Fechas festivas

¢, Cual o cudles de estos modelos de camiseta le gusta?
CuelloenV [ ] Cuello redondo [ ] Polo []
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5. De la siguiente lista, ENUMERE POR ORDEN de preferencia los
colores.
(SIENDO 1 EL DE MAYOR SATISFACCION.)

[ 1Azul [] Amarillo [ ]JAnaranjado [ |Blanco [ Negro []
DRojo D Verde DCeIeste Dosado DMoradoD

[ 1cafée [l Gris

6. ¢En qué lugares usted compra sus camisetas?
[ ]Supermercados [ ]Por internet [ ] Tiendas
[ |Bahia [ ]Otros departamentales

7. ¢Qué le gustaria que lleve la camiseta? (Puede seleccionar 2)

[] Mensajes personales [] Dibujos
[] Oftros
(Especifique)

8. ¢Cuanto estaria dispuesto usted a pagar por una camiseta que tiene
como fin ayudar a un orfanato de la ciudad?
Menos de $10 [ ] Entre $10 a $20 [ | Mas de $20 [ ]

9. ¢Qué opina acerca del producto?

[ ] Nolonecesito [ ] Es coman [_|Es aburrido
[] Estoy dispuesto a contribuir [ ]Me parece una buena labor
[] Otros
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2.5.9 Analisis de las encuestas

La encuesta realizada consta de 9 preguntas de informacién, las dos
primeras son para saber y determinar si las personas estarian dispuestas a

consumir o adquirir los productos que se ofreceran.

La 3era pregunta indica la frecuencia del producto, cada que tiempo las
personas compran camisetas, esto es de mucha ayuda ya que asi se sabra

cada qué tiempo sacar modelos nuevos.

La 4ta pregunta se refiere a los tipos de camisetas, para asi conocer que

modelos los clientes prefieren ya sea, cuello en v, cuello redondo o tipo polo.

La 5ta pregunta se refiere a la preferencia de colores, que indica los

colores que tendran mas aceptacion en el mercado meta.

La 6ta pregunta se refiere a las preferencias de lugares donde los futuros
clientes potenciales van a comprar el producto que se ofrecera ya sea por

internet, tiendas departamentales, bahia u otros.

La 7ma pregunta hace énfasis a los modelos que pueden llevar las
camisetas ya sean solo con dibujos personalizados o0 con mensajes

personales (motivacion, amor, chistes, etc.).

La 8va pregunta es respecto al precio que cada cliente estaria dispuesto a
pagar por las camisetas sabiendo que estos fondos seran destinados

directamente a la fundacién para una buena causa.

Y finalmente la 9na pregunta es una opinion personal acerca de
implementar esta nueva forma de negocio, una percepcion de como ven esta

idea los consumidores.

En general, el disefio de la encuesta permite obtener informacion valiosa y

sobretodo relevante para la investigacion de mercado.
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A continuacion tendremos un analisis mas profundo acerca de la encuesta:

Sexo:
TABLA 4 SEXO
FREC. FREC.
FREC.ACUM.
ABS. REL.
HOMBRE 242 61% 0.61
MUJER 158 40% 1
TOTAL 400 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 1 SEXO

HOMBRE
60%

ELABORADO POR LOS AUTORES

Se observa que el 40% de los encuestados fueron mujeres frente al 60%

que fueron de hombres.



TABLA 5 EDAD MUJERES

MUJERES FREC. ABS. FREC. REL. FREC.ACUM.
Entre 17y 20 98 62% 0,62
Entre 21y 25 60 38% 1

TOTAL 158 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 2 EDAD MUJERES

Edad Mujeres

| 25,38%

Entre 21y

Entre 17y
20,62%

ELABORADO POR LOS AUTORES

de jovenes entre 17 y 20 afos.

TABLA 6 EDAD HOMBRES

De 152 mujeres entrevistadas las edades mas representativas fueron la

HOMBRES FREC. ABS. FREC. REL. FREC.ACUM.
Entre 17 y 20 100 41% 0,41
Entre 21y 25 142 59% 1

TOTAL 242 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 3 EDAD HOMBRES

Edad Hombres

Entre 17y 20
41%

Entre 21y 25
59%

ELABORADO POR LOS AUTORES

De los 242 hombres entrevistados la mayor parte corresponde a chicos
entre 21 y 25 anos.

1. ¢Ha comprado alguna vez algun Producto o ha colaborado con

alguna fundacién?

TABLA 7 COMPRA DE PRODUCTO PARA BENEFICIO SOCIAL

FREC. | FREC FREC. | FREC. | FREC.
HOMBRES ABS. | REL. FREC.ACUM MUJERES

ABS. | REL. | ACUM.
Si 127 68% 0.68 SI 178 84% 0.84
NO 61 32% 1 NO 34 16% 1
TOTAL 188 100%

TOTAL 212 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 4 COMPRA DE PRODUCTO PARA BENEFICIO SOCIAL

¢Ha comprado alguna vez algun
Producto o ha colaborado con alguna
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84%
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ELABORADO POR LOS AUTORES

El grafico indica que del total de mujeres encuestadas correspondientes
al 84% dijo que si y el 16% dijo que no, mientras que el total de hombres
han colaborado en menos proporcion, es decir, solo el 68% siy el 32% no.

Lo que indica que las mujeres son mas colaboradoras.
2. ¢Estaria dispuesto a comprar una camiseta muy original, pintada

a mano o estampada cuyos fondos son destinados al

financiamiento de un orfanato de la ciudad?

TABLA 8 DISPUESTO A COMPRAR LA CA MISETA

FREC. | FREC. | FREC. FREC. | FREC. | FREC.
HOMBRES MUJERES
ABS. REL. | ACUM. ABS. | REL. ACUM.
Sl 221 86% 0.86 Sl 134 93% 0.93
NO 35 14% 1 NO 10 7% 1
TOTAL 256 100% TOTAL 144 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 5 DISPUESTOS A COMPRAR LAS CAMISETAS

¢ Estaria dispuesto a comprar una camiseta muy
original, pintada a mano o estampada cuyos fondos son
destinados al financiamiento de un orfanato de la
ciudad?
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93%

7%
140 —
Sl NO

ELABORADO POR LOS AUTORES

Del 100% de hombres encuestados el 14% nos dijo que no estarian
dispuestos a comprar las camisetas. Mientras el 93% de las mujeres si
comprarian, lo cual indica la total predisposicion de las personas a consumir
el producto a ofrecer.

3. ¢Con qué frecuencia compra usted camisetas?

TABLA 9 FRECUENCIA DE COMPRA DE CAMISETA HOMBRES

FREC. FREC.
HOMBRES FREC.ACUM.
ABS. REL.
Semanal 2 1% 0.01
Quincenal 8 4% 0.05
Mensual 55 29% 0.34
Fechas
. 124 66% 1
Festivas
TOTAL 189 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 6 FRECUENCIA DE COMPRA DE CAMISETA HOMBRES

HOMBRES
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ELABORADO POR LOS AUTORES

TABLA 10 FRECUENCIA DE COMPRA DE CAMISETA MUJERES

FREC. FREC.
MUJERES FREC.ACUM.
ABS. REL.
Semanal 1 1% 0.01
Quincenal 4 2% 0.03
Mensual 81 49% 0.52
Fechas
) 80 48% 1
Festivas
TOTAL 166 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES



GRAFICO 7 FRECUENCIA DE COMPRA DE CAMISETA MUJERES
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ELABORADO POR LOS AUTORES

Como se puede observar hay mayor proporcién de compras en las fechas

festivas para los hombres con un 66% y mientras el 49% de las mujeres

encuestadas realizan sus compras mensualmente. Y solo el 1% de hombres

y mujeres encuestados compran semanalmente.

4. ¢Cual o cuales de estos modelos de camiseta le gusta?
TABLA 11 MODELO DE CAMISETA HOMBRES

FREC. FREC.
HOMBRES FREC.ACUM.
ABS. REL.
CUELLO ENV 58 26% 0.26
CUELLO
85 35% 0.61
REDONDO
TIPO POLO 80 39% 1
TOTAL 223 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 8 MODELO DE CAMISETA HOMBRES

HOMBRES
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ELABORADO POR LOS AUTORES

TABLA 12 MODELO DE CAMISETA MUJERES

FREC. FREC.
MUJERES FREC.ACUM.
ABS. REL.
CUELLO EN YV 67 41% 0.39
CUELLO
35 20% 0.59
REDONDO
TIPO POLO 72 39% 1
TOTAL 174 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 9 MODELO DE CAMISETA MUJERES

MUJERES
¢ Cual o cuales de estos modelos de camiseta le
gusta?

ECUELLOENYV
s CUELLO REDONDO
TIPO POLO

39%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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Como mayor preferencia para los hombres estan las camisetas tipo polo
con un 39% y 35% en cuello en v. Mientras en mujeres existe mayor

demanda en camisetas cuello en v con un 41% y un 39% en tipo polo.

5. De la siguiente lista, ENUMERE POR ORDEN de preferencia los
colores. (SIENDO 1 EL DE MAYOR SATISFACCION.)

TABLA 13 PREFERENCIA DE COLORES HOMBRES

T FREC. FREC.
HOMBRES | ABS. ReL. | CACUM
Azul 35 15.91% 0.16
Verde 31 14.09% 0.3
Amarillo 12 5.45% 0.35
Celeste 23 10.45% 0.46
Anaranjado 20 9.09% 0.55
Rosado 7 3.18% 0.58
Blanco 28 12.73% 0.71
Morado 14 6.36% 0.77
Negro 1 0.45% 0.78
Café 18 8.18% 0.86
Rojo 21 9.55% 0.95
Gris 10 4.55% 1
TOTAL 220 100.00%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 10 PREFERENCIA COLORES HOMBRE
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ELABORADO POR LOS AUTORES

TABLA 14 PREFERENCIA COLORES MUJERES

museres | oo | FREC | rrec.acum.
ABS. REL.
Azul 14 10.45% 0.1
Verde 11 8.21% 0.19
Amarillo 9 6.72% 0.25
Celeste 18 13.43% 0.39
Anaranjado 5 3.73% 0.43
Rosado 20 14.93% 0.57
Blanco 13 9.70% 0.67
Morado 17 12.69% 0.8
Negro 3 2.24% 0.82
Café 8 5.97% 0.88
Rojo 6 4.48% 0.93
Gris 10 7.46% 1
TOTAL 134 100.00%

ELABORADO POR LOS AUTORES



GRAFICO 11 PREFERENCIA COLORES MUJERES

Preferencia de colores en Mujeres
Gris

7% \ Azul

10% Verde
8%

Celeste
13%

Rojo
5%

Café

6%

Negro
2% ___Amarillo

Morado s

13%

Blanco
10% Anaranjado

4%

ELABORADO POR LOS AUTORES

blanco, rojo y anaranjado.

blanco.

6. ¢En qué lugar o lugares usted compra sus camisetas?

TABLA 15 LUGARES DE COMPRA DE CAMISETAS DE HOMBRES

HOMBRES FREC. | FREC. FREC.ACUM.
ABS. REL.

Super. 22 16% 0.16
Internet 12 9% 0.24
Tiendas 46 33% 0.57

Bahia 34 24% 0.81
Otros 26 19% 1
TOTAL 140 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES

Entre los colores preferidos de los hombres se encuentra el azul, verde,

En el caso de las mujeres los favoritos son rosados, celestes, morado, azul y
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GRAFICO 12 LUGARES DE COMPRA DE CAMISETAS DE HOMBRES
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ELABORADO POR LOS AUTORES

TABLA 16 LUGAR DE COMPRA DE CAMISETAS DE MUJERES

FREC. FREC.
MUJERES | ABS. REL. FREC.ACUM.
Super. 22 20% 02
Internet 3 3% 023
Tiendas 48 43% 066
Bahia 15 14% 079
Otros 23 21% .
TOTAL 111 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 13 LUGAR DE COMPRA CAMISETAS MUJERES

MUJERES
¢En qué lugar o lugares usted
compra sus camisetas?
43%

20% 14% 21%
3%

Super. Internet Tiendas Bahia  Otros

ELABORADO POR LOS AUTORES
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El grafico muestra que el 33% de los hombres prefieren hacer sus

compras en tiendas departamentales seguidas del 24% en la bahia.

En el caso de las mujeres el 43% prefieren tiendas departamentales

seguidas del 21% de otros: caso revistas.

7. ¢Qué le gustaria que lleve la camiseta? (Puede
hasta 2)
TABLA 17 DISENOS DE CAMISETAS HOMBRES
HOMBRES FREC. | FREC. FREC.ACUM.
ABS. REL.
Mens. P. 92 38% 0.38
Dibujos 129 54% 0.92
Otros 18 8% 1
TOTAL 239 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 14 DISENOS DE CAMISETAS HOMBRES
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ELABORADO POR LOS AUTORES
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TABLA 18 DISENOS DE CAMISETAS MUJERES

FREC. FREC.
MUJERES FREC.ACUM.
ABS. REL.
Mens. P. 61 37% 0.37
Dibujos 94 58% 0.95
Otros 8 5% 1
TOTAL 163 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 15 DISENOS DE CAMISETAS MUJERES

5%

Otros

Mujeres
¢Qué le gustaria que lleve la
camiseta?
58%
37%
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ELABORADO POR LOS AUTORES

Se observar en las graficas que mas del 50% de hombres como mujeres

prefieren que las camisetas tengan dibujos sobre los mensajes personales o

cualquier otro tipo de adorno que pudiere llevar una camiseta
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tiene como fin ayudar a un orfanato de la ciudad?

TABLA 19 PERCEPCION DE PRECIOS DE CAMISETAS PARA HOMBRES

HOMBRES FREC. ABS. | FREC. REL. FREC.ACUM.
Menos de 10 66 32% 0.32
Entre 10y 20 127 61% 0.93

Mas de 20 14 7% 1

TOTAL 207 100%

8. ¢Cuanto estaria dispuesto usted a pagar por una camiseta que

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 16 PERCEPCION DE PRECIOS DE CAMISETAS PARA HOMBRES
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ELABORADO POR LOS AUTORES

TABLA 20 PERCEPCION DE PRECIOS DE CAMISETAS PARA MUJERES

MUJERES FREC. ABS. | FREC. REL. FREC.ACUM.
Menos de 10 55 37% 0.37
Entre 10y 20 92 62% 0.99
Mas de 20 1 1% 1
TOTAL 148 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 17 PERCEPCION DE PRECIOS DE CAMISETAS PARA MUJERES
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ELABORADO POR LOS AUTORES

El 61% de los hombres estaria dispuesto a pagar entre 10 y 20

dolares por cada camiseta seguido con un 32% que estarian

dispuestos a pagar menos de $10, con la misma relevancia en el caso

de mujeres.

9. ¢Qué opina acerca del producto?

TABLA 21 OPINION SOBRE EL PRODUCTO

HomBres | FREC FREC. | FREC.ACUM. museres | FRES: FREC. | FrEc.ACUM.

No lo Nec. 17 8% 0.08 No lo Nec. 1 1% 0.01
Comun 15 7% 0.16 Comun 14 9% 0.1
Aburrido 1 0% 0.16 Aburrido 2 1% 0.11

CoEfri?)uir 64 32% 0.48 Colr?fri;ljJuir 45 20% 0.41

Buena Lab. 104 51% 1 Buena Lab. 90 59% 0.99

Otros 1 0% 1 Otros 1 1% 1

TOTAL 202 100% TOTAL 153 100%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 18 OPINION DEL PRODUCTO
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ELABORADO POR LOS AUTORES

Como se observa el 51% de los hombres y el 59% de las mujeres cree
que este proyecto es una buena labor seguida de un 32% de los hombres y

29% de las mujeres que estan dispuestos a contribuir.

2.5.6 Conclusiones

Con los resultados de las encuesta se puede decir que el producto que
se ofrecera: Comercializacion de camisetas para beneficio de un orfanato en
la ciudad de Guayaquil tendra una gran aceptacion puesto que, un gran
porcentaje de personas estan dispuestos a ayudar en esta noble causa, de

la cual la mayoria piensa que este proyecto es una buena labor .
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2.5.7 Recomendaciones

*
°

Implementar una buena campafa para vender el producto por medio
de las redes sociales para dar a conocer la labor de la fundacion.
Poco a poco ir sacando nuevos modelos de camisetas de acuerdo a
las necesidades del cliente y a los continuos cambios que sufre el
mercado para que asi el consumidor se sienta atraido en todo
momento.

Dar a conocer al producto y al orfanato mediante presentaciones de
las actividades que se realice por medio de la prensa para asi ser

reconocidos por la ciudadania Guayaquilefa.
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CAPITULO 3.

ESTUDIO TECNICO
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3.1. Antecedentes del Estudio Técnico

El objetivo del estudio técnico que se hace dentro de la viabilidad
econdmica de un proyecto es netamente financiero. Es decir se calcula los
costos, inversiones y beneficios derivados de los aspectos técnicos o de la

ingenieria del proyecto.

En este estudio se busca determinar las caracteristicas de la composicion
optima de los recursos que haran que la produccién de las camisetas se

logre de manera eficaz y eficientemente.

Un proceso productivo bien definido permitira determinar los
requerimientos de obra fisicas, maquinarias y equipos, su vida util, los
recursos humanos y los recursos materiales, los cuales deben ser
cuantificados monetariamente para proyectar los flujos de caja que

posibilitaran las evaluaciones posteriores.

Para esto se examinara detenidamente las opciones tecnoldgicas posibles
de implementacion, asi como sus efectos sobre las futuras inversiones,

costos y beneficios.
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3.1.1. Balance de Maquinarias y Equipos

Consiste en detallar toda aquella inversion en activos fijos, la tabla
adjunta ofrece un mejor detalle de las maquinas y equipos en los cuales se

debe invertir para llevar a cabo el proyecto.

TABLA 22 LISTADO DE MAQUINARIAS Y EQUIPOS

Cantidad Activo Costo Total
EQUIPOS DE OFICINA $1,180.00
2 Escritorios $170.00 $340.00
4 Sillas Estaticas $40.00 $160.00
2 Sillas Con Ruedas $80.00 $160.00
20 Sillas Plasticas $6.00 $120.00
2 Mesas para pintar $200.00 $400.00
EQUIPOS DE COMPUTO $2,196.89
1 Computadoras Avanzadas (Disefio) $1,108.80 $1,108.80
1 Computadoras Standard $614.88 $614.88
1 Impresora a laser Lexmark Multifuncion $473.21 $473.21
MUEBLES Y ENSERES $3,650.00
10 Perchas $310.00  $3,100.00
100 Armadores de Madera $5.50 $550.00
VEHICULO $6,555.00
1 Furgoneta Daewoo Damas $6,555.00  $6,555.00
OTROS EQUIPOS $1,840.00
1 Planchas a Vapor $50.00 $50.00
2 Estampadora $895.00  $1,790.00
TOTAL $15,421.89

ELABORADO POR LOS AUTORES
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3.1.2. Balance del Personal Técnico

TABLA 23 BALANCE DEL PERSONAL

BALANCE PERSONAL MENSUAL
Cargo # Sueldos S. D. D. Vacaciones F. de A. A. al IESS IECE/ T.
Personas Mensual Tercero Cuarto Reserva | Patronal Secap Mensual
Supervisor 1 $550.00 $550.00 $45.83 $22.00 $22.92 $45.83 $61.33 $51.43 $5.50 $568.33
Disefiador 1 $450.00 $450.00 $37.50 $22.00 $18.75 $37.50 $50.18 $42.08 $4.50 $469.00
TOTAL 2 | $1,000.00 $1,000.00 $83.33 $44.00 $41.67 $83.33 | $111.50 $93.50 $10.00 $1,037.33
BALANCE PERSONAL ANUAL
Cargo # Sueldos S. ANUAL D. D. Vacaciones F. de A. A. al IECE/ T. ANUAL
Personas Tercero Cuarto Reserva Patronal IESS Secap
Supervisor 1 $550.00 $6,600.00 $550.00 $22.00 $275.00 $550.00 $735.90 $617.10 $66.00 $6,578.00
Disefiador 1 $450.00 $5,400.00 $450.00 $22.00 $225.00 $450.00 $602.10 $504.90 $54.00 $5,386.00
TOTAL 2 | $1,000.00 | $12,000.00 | $1,000.00 $44.00 $500.00 | $1,000.00 | $1,338.00 | $1,122.00 $120.00 | $11,964.00

ELABORADO POR LOS AUTORES
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Solo se contara con las personas antes mencionada debido a que el
orfanato actualmente cuenta con algunos voluntarios de diferentes
instituciones como universidades tales como la ESPOL y la Universidad de
Guayaquil; y colegios como el Sagrados Corazones y La Inmaculada
quienes en conjunto con las nifias del orfanato pondran su mano de obra en

la elaboracion de las camisetas.

Tanto el supervisor como el disefador tendran funciones especificas que

se detallan en el siguiente capitulo.

3.1.3. Balance de Obra Fisica

TABLA 24 BALANCE DE OBRAS FiSICAS

Cantidad m? Costo
Remodelacion 6x15 $ 1,500.00
ELABORADO POR LOS AUTORES

Dado que las actividades a realizar se llevaran a cabo dentro del mismo
orfanato, solo se incurrira en el costo de remodelacién, para adecuar un
pequefo taller en una de las cabafas con las que cuenta el orfanato dentro
de sus instalaciones, acorde a las necesidades requeridas en la elaboracion

de las camisetas.

3.2 Determinacion del Tamaio

La importancia de determinar el tamafo que tendra el proyecto se
manifiesta principalmente en su incidencia sobre el nivel de las inversiones
y costos que se calculen y, por lo tanto sobre la estimacion de la rentabilidad

que podria generar su implementacion.
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3.2.1. Tamaio de las Instalaciones

El orfanato se caracteriza por tener casas de 6x15 metros cuadrados
donde desarrolla sus actividades, de las cuales se usara una para llevar a

cabo la realizacion del proyecto.

FIGURA 5 CASAS DEL HOGAR PERPETUO SOCORRO

3.2.2. Capacidad de Disefo

Debido a la labor social que se quiere proyectar con la elaboracién de las
camisetas, se contratara a la persona indicada en la preparacion de los
dibujos que caractericen al orfanato y demas requerimientos que solicite el

cliente.

3.3. Estudio de Localizacién

El estudio de localizacidon busca determinar aquella instalacion que
maximice la rentabilidad de un Proyecto para asi comprobar el éxito o

fracaso de un negocio.
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Por ello, la decisidn de donde ubicar el Proyecto de Inversion acatara no
solo a criterios econdmicos sino también a criterios estratégicos,

institucionales, e incluso, de preferencias emocionales.

Sin embargo debido a la forma de comercializacion mencionada en el
capitulo 2 y los criterios citados, las instalaciones del negocio de
Comercializacion de Camisetas se llevaran a cabo dentro del mismo
orfanato, en la avenida Quito entre el Oro y Bolivia, sector sur de la ciudad

de Guayaquil.

FIGURA 6 LOCALIZACION HOGAR PERPETUO SOCORRO

3.3.1. Factores de Localizacion

Los Factores que influyen comunmente en la decision de la Localizacion

del Proyecto en términos globales son los siguientes:

- Medios y costos de transporte.

- Disponibilidad y costo de mano de obra.

- Cercania de las Fuentes de abastecimiento.

- Factores Ambientales.

- Cercania del Mercado.

- Costo y disponibilidad de terrenos.

- Estructura impositiva y legal.

- Disponibilidad de agua, energia y otros suministros.
- Comunicaciones.

- Posibilidad de desprenderse de desechos.
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3.3.2. Método Cualitativo Por Puntos

Este método consiste en definir los principales factores determinantes de
una localizacion, para asignarles valores ponderados de peso relativo, de
acuerdo con la importancia que se le atribuye. El peso relativo depende

fuertemente del criterio y la experiencia del evaluador.

Para este proyecto se han evaluado:

- Cuatro zonas, las cuales son: Mall del Sol, Mall del Sur, Riocentro
entre Rios, y el propio Orfanato
- Cuatro factores, tales como: Volumen de personas, disponibilidad de

Espacio, Cercania del Mercado y Apertura.

El siguiente cuadro muestra los resultados obtenidos en cada zona:

TABLA 25 METODO CUALITATIVO POR PUNTOS

MALL DEL SOL MALL DEL SUR RIOCENTRO ENTRE RIOS ORFANATO
FACTOR PESO

Calificacion Ponderacion Calificacion Ponderacién Calificacion Ponderacion Calificacion Ponderacién
Volumen de 0.20 7 1.40 9 1.80 9 1.80 6 1.20
personas
disponibilidad 0.20 3 0.60 8 1.60 5 1.00 10 2.00
de espacio
Cercania del 0.20 5 1.00 9 1.80 2 0.40 9 1.80
Mercado
Apertura 0.40 8 3.20 9 3.60 4 1.60 10 4.00
TOTAL 1.00 6.20 8.80 4.80 9.00

ELABORADO POR LOS AUTORES

Como se puede observar, la zona con mayor ponderacion en base a los
factores determinados es el Orfanato, teniendo una ligera diferencia con el
Mall del Sur, cabe insistir que el mercado objetivo son personas de un nivel
socioeconémico medio, medio - alto, por lo tanto realizar el proyecto en esta

zona si es beneficioso.
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CAPIiTULO 4.

ESTUDIO ORGANIZACIONAL
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4.1. Misidn

Comercializar las camisetas para que estos ingresos generados sean
usados en beneficio del orfanato para solventar sus gastos tantos

operacionales como no operacionales.

4.2. Vision

Ampliar la variedad de productos a ofrecer al publico en general, es decir,
no solo camisetas sino también chompas, gorras, y demas accesorios para
poder ser una marca reconocida localmente y luego de manera nacional ; y
asi conseguir que estos ingresos puedan ayudar en la ampliacion del

orfanato.
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4.3. Organigrama

GRAFICO 19 ORGANIGRAMA

JORFANATO
U

g.

' pisenador

Grico

b 4

AW ¥ - s

ELABORADO POR LOS AUTORES

4.4. Descripcion del Equipo de Trabajo

Debido a que se pretende crear un proyecto para el orfanato, el
organigrama organizacional se manejara como lo ha venido haciendo, pero
con la unica modificacién que se implementarian dos plazas de trabajo, es

decir, solo el Supervisor y el Disefiador Grafico por el momento.

SUPERVISOR: Persona intermediaria entre el orfanato y los integrantes del

proyecto a realizar.

Funciones:

e Administrar, coordinar y controlar todo lo relacionado al uso y manejo

de los materiales
¢ Realizar los contactos respectivos para la venta de las camisetas

e Efectuar las compras respectivas para la elaboracion de las camisetas
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DISENADOR GRAFICO: persona encargada de realizar los dibujos o

disefios que se van a plasmar en las camisetas
Funciones:

e Trabajar en conjunto con el supervisor
e Elaborar los pedidos de los clientes o del supervisor

e Ensenar a los voluntarios como plasmar los disefios en las camisetas.

VOLUNTARIOS: Personas particulares y también estudiantes de

universidades y/o colegios que realizan labor social en dicho lugar
Funciones:

e Dibujar en las camisetas
e Pintar las camisetas

e Ensenar a las nifas como deben pintar.
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CAPITULO 5.

ESTUDIO FINANCIERO
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5.1. Estimacion De Costos

5.1.2. Elementos Basicos

El proyecto de elaboracion de camisetas, estipula como elementos

basicos la definicion de los costos variables y fijos.

Siendo los costos fijos los concernientes al pago de servicios basicos,
sueldos y demas gastos asignados mensualmente para la operacién del
negocio, los costos variables son los aquellos vinculados directamente en la

produccion del bien final que ofreceremos.

5.1.3. Analisis Costo Volumen Utilidad

También conocido como analisis de punto de equilibrio. Siendo su
formula:
Ui-P*Q-CVy*Q - CF

Donde:

U:. utilidad

P: precio

Q: cantidad producida y vendida
CVy: costo variable unitario

CF: costos fijos

Al ofrecer 2 productos, camisetas estampadas y pintadas, primero se
establece una relacion entre ellas, es decir cuanto representan las camisetas
pintadas sobre las estampadas, llegando a la conclusién de una relacion de
1,5 a 1; se considera esta relacion ya que son las camisetas pintadas las

que tendran una mayor participacion en el mercado
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TABLA 26 RELACION PROPORCIONAL CAMISETAS

Producto Camisetas Relacion
demandadas

mensualmente

Camisetas pintadas 217 1,5 Q
Camisetas 144 1 Q
estampadas

361

ELABORADO POR LOS AUTORES

Posteriormente se aplica a la formula antes mencionada para obtener la
cantidad de equilibrio, es decir el punto O6ptimo de camisetas tanto

estampadas como pintadas que haran que la utilidad sea 0.

0= P*Q-CVU*Q-CF
0= (20*1,5Q + 17*Q ) - (9,87*1,5Q + 9,57*Q ) - 1962,16
0= 47Q-24,38Q -1962,16
1962,16= 15,62 Q
Q= 125,62
Q= 126

TABLA 27 PRODUCCION MENSUAL DE CAMISETAS UT=0

Producto Relaciéon Produccién mensual
utilidad =0
Camisetas pintadas 1,5 Q 190
Camisetas 1 Q 126
estampadas
316

ELABORADO POR LOS AUTORES
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5.1.4. Costos Variables

Como costos variables se considera todos aquellos insumos que se
necesitaran para la produccion del bien final a ofrecer, como
diferentes tipos de pinceles, variedad de pomos de pintura de colores,
marcadores de tela, paletas, etc. en el caso de las camisetas pintadas. Y las
hojas de papel transfer donde se colocara el disefio que el cliente tendra en
sus camisetas estampadas; las fundas donde se envolvera el producto una
vez terminado para ser entregado al cliente, y por supuesto el costo variable
mas representativo el precio de las camisetas donde se pintara o estampara

segun la necesidad del cliente que se las adquirira de la empresa

Confecciones Metro S.A. siendo camisetas 100% de algododn.

TABLA 28 COSTOS VARIABLES
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26,39
35,27
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23,37
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2.136,20

MENSUAL
$ 166,45
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224,83
349,45
316,74
423,18
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280,39
2.570,24
144,09
140,19
20.769,60
52,26
25.634,44

1997,3432
687,64684
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34,84
16.566,23

ELABORADO POR LOS AUTORES
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5.1.5. Costos Fijos

Como costos fijos se consideran todos aquellos pagos que corresponden
a servicios basicos entendidos como tales agua potable, luz eléctrica y
telefonia; el sueldos de las personas que estén supervisando el trabajo
realizado y demas servicios como el internet, suministros de oficina, el
hosting por la pagina de internet que se elaborara, la publicidad y el servicio
de transporte asignado de manera mensual para la movilizacion del personal
que labore y para cualquier otra eventualidad como puede ser el transporte

de las camisetas para su venta en algun caso en especial.

TABLA 29 COSTOS FIJOS

$ 568,33
$ 469,00
100,00

$

25,00

$

60,00

$

20,00

$ 300,00
$

11,25

$ 328,58
$
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$

40,00

$ 1.962,16

$ 6.578,00
$ 5.386,00
$ 1.200,00
$ 300,00
$ 720,00
$ 240,00
3.600,00

135,00

3.942,96

480,00

$ 480,00
$ 23.061,96

ELABORADO POR LOS AUTORES



5.2. Inversiones Del Proyecto

5.2.1. Capital de Trabajo: Método del déficit acumulado

maximo

Ademas de la inversidn inicial se necesita determinar cual es el monto
requerido como capital de trabajo que es necesario e importante para cubrir
los desfases del flujo de caja, es decir lo que se necesita para poder cubrir

déficit en efectivo del proyecto.

El capital de trabajo es la capacidad que se tiene para desarrollar las

actividades de manera normal en el corto plazo.

Para esto se utilizara el Método de Déficit Acumulado Maximo que es
basicamente el maximo déficit entre la ocurrencia de egresos e ingresos.
Para esto se necesita saber cual es saldo efectivo realizando la diferencia
entre los egresos e ingresos del primer afo obteniendo el acumulado

sumando estos.

De acuerdo al calculo expuesto en la parte inferior la cantidad que se

requiere financiar con capital de trabajo es de $4,978.51.
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TABLA 30 CAPITAL DE TRABAJO

Afio ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JuLio AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE
INGRESOS POR VENTA
Precio C.P. 3 2000 | % 2000 | % 2000 | % 2000 | § 2000 | % 2000 | § 2000 | % 2000 % 2000 (% 2000 | § 2000 | § 2000 | % 20.00
Precio C.E. 5 7O00)% 17.00 [ § 17.00 [ § 17.00 | & 17.00 [ § 17.00 [ § 17.00 [ % 17.00 [ % 17.00 | § 17.00 [ § 17.00 [ § 17.00 [ § 7.00
Cantidad 4327 43 65 87 87 346 216 563 216 303 563 692 147
TOTAL INGRESOS PORVENTAS [$ B8134760 [§ 81348 | % 122021 (% 1626095(% 162695 (% 650781 |% 406738 |5 1057519 |5 406738 (% 569433 [% 1057519 [ § 1301562 [§ 21557.11
GASTOS $ (64,60416)| 5 (2,303.30)] 5 (251380) 5 (2.72443)| 5 (2.72443)| 5 (5.25082)| 5 (3.087.63)] 5 (7,306.16)] 5 (3.087.63) 8 (4829.76)| 5 (7,306.16) 5 (8,619.36) § (13,040.85)
Gastos de Produccion
Camisetas Pintadas (265.82) (383.73) (511.64) (511.64)[ § (204657)[ % (1.279.11) (3,325.68)[ 5 (1.279.11) (1,790.75) (3,325.68) (4,093.15) (6.779.28)
Camisetas Estampadas (165.24) (247.87) (330.49) (33049)[ § (1.321.96) (B26.22) (2,148.18) (826.22) (1,156.71) (2,148.18) (2.643.91) (4,378.98)
Gastos de Alguiler (1,200.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00)
Gastos de Sueldos y Salarios (12.448.00)[ § (1.037.33)[ § (1.037.33)] § (1.037.33) (1.037.33)| § (1.037.33)[ § (1.037.33) (1,037.33)] § (1.037.33) (1,037.33) (1,037.33) (1.037.33) (1.037.33)
Gastos Senicios Basicos (1,260.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00) (105.00)
Gastos de Publicidad (2.535.00) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25) (211.25)
Gastos Varios (4,664.52) (388.71) (388.71) (388.71) (38871) (388.71) (388.71) (388.71) (388.71) (388.71) (388.71) (388.71) (388.71)
Gastos de Transporte (480.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00) (40.00)
Utilidad/Perdida 16,653.44 (1.489.88)| § (1,29368)[ § (1.097.47) (1,09747) 1256.98 79.75 3,219.03 79.75 86457 3,219.03 4396.26 8.516.56
Saldos Acumulados (148088)[ § (2,78356)| § (3,881.04)[ § (4,07851)| 8 (3.72153)| 6 (3.641.77) [A2274) [342.09) 52150 374062 8,136.88 16,653.44
CAPITAL DE TRABAJO [$ (497851)

ELABORADO POR LOS AUTORES
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5.3. Ingresos Del Proyecto
5.3.1. Ingresos por Venta de Productos o Servicios

Con una estimacion de 4,327 unidades demandadas anualmente de
camisetas; teniendo como principal producto a ofrecer las camisetas
pintadas correspondientes al 60% de la participacion de mercado con 2,596;
y 1,731 de estampadas ajustadas al 40% de participacion, a un precio de
venta de $20.00 y $17.00 respectivamente, se espera que el ingreso por

venta obtenida en el primer afio sea de $81,347.60.

TABLA 31 INGRESOS POR VENTAS

Camiseta Cantidad Anual Precio Ganancia Anual
Pintada 2596 $ 20,00 $ 51.924,00
Estampada 1731 $ 17,00 $ 29.423,60
Total $ 81.347,60

ELABORADO POR LOS AUTORES

Con una expectativa de demanda creciente y aumentos en el precio de
venta de las camisetas por medidas macroeconémicas como la inflacion, la
tabla mostrada a continuacion da una perspectiva del ingreso que se
obtendra en los proximos afnos, la cual claramente marca el incremento en
los ingresos percibidos para beneficio del orfanato por la venta de las

camisetas.
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TABLA 32 INGRESOS POR VENTAS PROYECTADO

INGRESOS INGRESOS
ESPERADOS POR ANUALES
ANO
Ano 1 $ 81.347,60
Ano 2 $ 87.099,62
Ano 3 $ 93.243,06
Ano 4 $ 99.824,59
Ao 5 $ 106.873,85

ELABORADO POR LOS AUTORES

5.3.2. Valor de Desecho del Proyecto

La tabla mostrada a continuacion indica los respectivos calculos de
depreciacion sobre los diferentes activos fijos a adquirir para la

implementacion del proyecto.

TABLA 33 VALOR DE DESECHO

Vida util en Depreciacion Anos Depreciacion
Activos Valor del Activo Valor en Libros
Anos Anual Depreciando Acumulada

Equipos de Computo $ 2,196.89 3 $ 73230 3 $ 2,196.89 $
Equipos de Computo $ 2,196.89 3 $ 73230 2 $ 1,464.59 $ 73230

Vehiculo $ 6,555.00 5 $1,311.00 5 $ 6,555.00 $
Equipos de Oficina $ 1,180.00 10 $ 118.00 5 $  590.00 $ 590.00
Muebles y Enseres $ 3,650.00 10 $ 365.00 5 $ 1,825.00 $ 1,825.00

Total Activos Eebiecacion Valor de Desecho

$ 15,778.78 Anual $ 3,258.59 $ 3,147.30

ELABORADO POR LOS AUTORES

El valor de desecho contable o valor en libros corresponde al valor de
adquisicién de cada activo menos la depreciacion que tenga acumulada a la

fecha de su calculo.
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5.4. Tasa de Descuento
5.4.1. Modelo CAPM

El modelo que se utilizé para el calculo de la tasa de descuento fue el del
CAPM, esta tasa representa una medida de la rentabilidad minima que se

exigira al proyecto, segun el riesgo.

CAPM cuyas siglas en inglés significan Capital Asset Pricing Model
(Modelo de Fijacion de Precios de Activos de Capital), calcula la tasa de
retorno apropiada y requerida para descontar los flujos de efectivo futuros

que producira un activo, dada la apreciacion de riesgo que tiene ese activo.

Donde betas mayores a 1 indican un riesgo mayor. Por lo tanto, un activo
con beta alto debe ser descontado a una mayor tasa, para recompensar al

inversionista por asumir el riesgo que el activo acarrea.

Mientras mas riesgosa la inversion se requiere mayores retornos.

TABLA 34 MODELO CAPM

CAPM Re= Rf +B(Prima de Riesgo)

Beta GPS 1,31
Prima de Riesgo= Rm-Rf

Prima de riesgo= 4,15%

Rf bonos del tesoro de EEUU= 1,55%

Re calculado= 6,99%

Riesgo Pais (BCE) 9%

Re Ecuador= Re calculado + Riesgo Pais 15,98%

ELABORADO POR LOS AUTORES
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Una vez aplicados los calculos correspondientes de acuerdo a los datos
obtenidos (Ver Anexo 4), nos da como resultado una tasa del 15,98% la cual
corresponde a la tasa minima de rendimiento (TMAR) de flujo esperada por
el proyecto, esta tasa también debe ser la minima para cubrir el costo del

financiamiento.

5.5. Flujo De Caja
5.5.1. VAN, TIR, PAYBACK

Con la informacion obtenida a lo largo de los otros capitulos se tiene la
capacidad de elaborar el flujo de caja proyectado a 5 afos. Una vez
realizado, se procedera a obtener la TIR (tasa minima de retorno) y se la

comparara con la TMAR (tasa minima atractiva de retorno).
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TABLA 35 FLUJO DE CAJA

0 1 2 3 4 5
$  81,347.60 $  87,000.62 $  93,243.06 $  99,824.59 $  106,873.85
$  (42,106.64) $  (45,083.97) $  (48,263.90) $  (51,670.59) $  (55,319.38)
$ 3924096 $ 4201565 $  44,979.16 $  48,154.00 $ 5155447
$  (1,200.00) $  (1,.253.28) $  (1,308.93) $  (1,367.04) $  (1427.74)
$  (12,448.00) $  (13,000.69) $  (13577.92) $  (14,180.78) $  (14,810.41)
$  (1,260.00) $  (1,315.94) $  (1,374.37) $  (1,435.39) $  (1,499.13)
$  (2,535.00) $  (2.647.55) $  (2765.11) $  (2.887.88) $  (3,016.10)
$  (4,664.52) $  (4,871.62) $  (5087.92) $  (5313.83) $  (5549.76)
$ (480.00) $ (501.31) $ (523.57) $ (546.82) $ (571.10)
$  (3.25859) $  (325859) $  (325859) $  (3,25859) $  (3.25859)
$  (25846.11) $  (26,849.00) $  (27,896.41) $  (28,990.33) $  (30,132.82)
$ (916.53) $ (761.45) $ (593.39) $ (411.26) $ (213.89)
$ (916.53) $ (761.45) $ (593.39) $ (411.26) $ (213.89)
$ 1247831 $ 1440520 $  16,489.36 $ 1875241 $ 2120775
$ - $ - $ - $ - $ -
$  12,478.31 $  14,405.20 $  16,489.36 $ 1875241 $  21,207.75
$ - $ - $ - $ - $ -
$ 1247831 $  14,405.20 $  16,489.36 $ 1875241 $ 2120775

$  (16,921.89)
$  10,950.20
$ 3,258.59 $ 3,258.59 $ 3,258.59 $ 3,258.59 $ 3,258.59
$ 3,147.30
$  (1,852.81) $  (2007.89) $  (2175.96) $  (2358.08) $  (255545)
$  (497851)

$ 4,978.51

R

(2,196.89)
$  (10,950.20) $  13,884.09 $  15655.90 $  15375.11 $  19,652.92 $ 3003670

ELABORADO POR LOS AUTORES

* IMPUESTO A LA RENTA* No se ha considerado dicho calculo segiin CIRCULAR NAC-DGECCGC09-00010 del SRI, ya que es una institucién que realiza
actividades de servicio social. (VER ANEXO 5)


http://www.sri.gov.ec/DocumentosAlfrescoPortlet/descargar/de186675-0697-43e7-b945-b181321f0726/CIRCULAR+NAC-DGECCGC09-00010+Suplem+RO+50+de+20oct09.pdf

TABLA 36 TIR, TMAR, VAN

TMAR
VAN
ELABORADO POR LOS AUTORES

TABLA 37 PAYBACK

15.98%

Saldo de Flujo de Rentabilidad Recuperacién
Inversién Caja Exigida Inversién
$ 10,950.20 $13,884.09 § 1,74946 $ 12,134.63
$ (1,184.43) $1565590 $ (189.23) $ 15,845.13
$ (17,029.56) $ 15,375.11 $ (2,720.73) $ 18,095.84
$ (35,125.40) $19,652.92 $ (5611.81) $ 25264.73
$ (60,390.13) $30,036.70 $ (9,648.23) $ 39,684.93

ELABORADO POR LOS AUTORES

Las tablas elaboradas muestran los diversos resultados, analisis de las
variables apropiadas para la evaluacion de un proyecto tales como el Van
TIR y el Payback.

Todas estas variables fueron obtenidas luego de la elaboracion del
respectivo flujo de caja proyectado a 5 afos, en el caso particular del
presente proyecto no se ha considerado el rubro del 15% participacion de los
trabajadores ni el del pago de impuesto a la renta al Estado (24%) ya que

tiene un fin social y queda exento del pago de IR.

Por el método de la TIR (tasa interna de retorno) se evidencia la vialidad
del proyecto ya que es mayor a la TMAR (tasa minima de rentabilidad
esperada), siempre que la TIR sea mayor a la TMAR se aceptara el
proyecto; y asi mismo se conocera que los flujos generados traidos al

presente representan un VAN (Valor actual neto) positivo.

El payback es una medida que nos indica el periodo de recuperacion de la

inversion, el mismo que en este caso es en el primer afo, que
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corresponderia a los $10,950.20 financiado de los $21,900.40 del total de
inversion, ya que la diferencia se recaudara mediante donaciones ya sea de
empresas 0 personas privadas. Cabe indicar que una vez recuperada la
inversion, el excedente de efectivo se invertira para beneficio del orfanato

como por ejemplo para mejoras de sus instalaciones.

5.6. Analisis De Sensibilidad Uni-Variable

TABLA 38 SENSIBILIDAD CON RESPECTO A LOS COSTOS

Aumento Costos 10% $ 32,126.40 97.00% 15.98%
Aumento Costos 5% $  39,910.87 116.26% 15.98%
Normal $ 47,695.33 135.49% 15.98%

Disminucion Costos 5% $  55,479.79 154.69% 15.98%
Disminucion Costos 10% $ 63,264.25 173.88% 15.98%

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 20 SENSIBILIDAD CON RESPECTO A LOS COSTOS, VAN VS TIR

VAN VS TIR

VAN

TIR

1 3 QR0
G2 = e 173.88%

1 2 3 4 5

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 21 SENSIBILIDAD CON RESPECTO A LOS COSTOS, VAN VS TMAR

VAN VS TMAR

e VAN e TMAR

ELABORADO POR LOS AUTORES

TABLA 39 SENSIBILIDAD CON RESPECTO A LOS INGRESOS

Aumento Ingreso 10% $  77,773.59 209.64% 15.98%
Aumento Ingreso 5% $ 62,734.46 172.58% 15.98%
Normal $ 47,695.33 135.49% 15.98%

Disminucion Ingreso 5% $ 32,656.20 98.31% 15.98%
Disminucion Ingreso 10% $ 17,617.07 60.88% 15.98%

ELABORADO POR LOS AUTORES

GRAFICO 22 SENSIBILIDAD CON RESPECTO A LOS INGRESOS VAN VS TMAR

VAN VS TMAR

ELABORADO POR LOS AUTORES
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GRAFICO 23 SENSIBILIDAD CON RESPECTO A LOS INGRESOS VAN VS TIR

VAN VS TIR

e VAN e TIR

Y 4L, 4o o 4 = 4, N 2o,
Fasi e TrETIen T B =) [=E=r wiu bUao

ELABORADO POR LOS AUTORES

Ante aumentos y disminuciones de hasta un 10% en los ingresos y costos
de produccién el proyecto no presenta cambios representativos en su VAN y
TIR, si bien es cierto se observa una variacion pero la misma no es de
manera significativa que haga rechazar al proyecto, ya que su VAN se

mantiene positivo y su TIR mayor a la TMAR
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CONCLUSIONES

Una vez obtenido todos los resultados y habiendo realizado todos los
analisis requeridos, se concluye que el proyecto es aceptable y se lo puede
poner en marcha, por lo que existe tanto la predisposicion por parte de las
personas de la ciudad de Guayaquil para adquirir una camiseta con la que

se sientan identificados

Dada la poca publicidad con la que cuenta el orfanato se invertira un rubro

para el mantenimiento de la pagina web creada.

La viabilidad del proyecto se da por los siguientes criterios analizados:

- EI'VAN es > 0, siendo su resultado de $47,695.33

- El periodo de recuperaciéon de la inversion es corto, dentro del primer
afo se recuperaria la misma segun el analisis del payback, lo cual es
beneficioso para el proyecto.

- Uno de los resultados mas optimistas es el de la tasa interna de
retorno (TIR) de 135.49% ya que se encuentra muy por encima de la
rentabilidad esperada (TMAR) que es de 15.98%

95



RECOMENDACIONES

Los directivos del orfanato pueden considerar al proyecto como una
actividad que les generara ingresos fijos para su beneficio y el de las

menores.

Existen aspectos negativos, como por ejemplo que los voluntarios no se
dediquen el 100% a la labor, pero es cuestion de perseverancia y tener claro
que el objetivo es la ayuda para las nifias, y que con la implementacion del

presente proyecto les ayudara para un mejor futuro.

Se recomienda que a medida que incremente la acogida del producto se
considere la posibilidad de implementar un proyecto en donde el mismo
orfanato fabrique sus camisetas, pues al mismo tiempo podria generar

trabajo para los padres de las menores.
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Presencia de Organizaciones con

ANEXO 1

voluntariado por provincia

o |}
ALY DR CAN CAM

inl

FROVINCIA
ATHAY

BOLIVAR

cafam

CARCH

CHIMEORATIO

COTOFAX

IL ORQ

ESMERALDAS

GALAPAGOS
pparE——
MEAEURL

LOJ&

LOS RIO5

MAMAR

MOROMA SAMTIAGO

FICHIMCHA

SAMTA ELEMA

SAMTO DOMINGE DE LOS TSACHILAS
IUCUME IO

TUNCURAHUL

IAMORE CRINCHIFE

Cvil COT DA [50 GAS GUA Beil QOF P ABLY W SA RAF ORI FAS FIC S0L S04 SIGC TUM TCH

MNO. ORGAMITACIONMES

intervenciéon predominante en

Fuente: Registro Unico de Organizaciones de la Sociedad Civil- RUOSC
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ANEXO 2

Voluntarios y voluntarias que participen en las organizaciones

® Hombres
25000
20000
I
3 150
5
:
& o0
g
<000
r
B
Ao HO. VOLUNTARIOS

Fuente: Registro Unico de Organizaciones de la Sociedad Civil- RUOSC

Tiempo promedio de permanencia de voluntarios y voluntarias

(15.40%) B Menos de un mes

O De uno a seis meses

M De seis meses a un afio
0O De un afio a tres afios
O De tres afios en adelante

(2048%)

(17.74%)

(25.31%)

{21.07%)

TIEMPO DE PERMANENCIA PORCENTAJE
MENOS DE UN MES 15,40%
DE UNO A SEIS MESES 17.74%
DE SEIS MESES & UN AfO 21,07%
DE UN ARNO A TRES ANOS 25,31%
DE TRES ARDS EN ADELANTE 20,48%

Fuente: Registro Unico de Organizaciones de la Sociedad Civil- RUOSC
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Sectores de participacion de voluntarios y voluntarias

(14.74%)

|:|4m=:l
{12198}
e (BSF%)Y
Bl {323%)
L Mt
SECTORES

IMCLUSION ECOMOMICA ¥ SOCIAL

DESARROLLO HUMAHD ¥ SOCIAL

EDUCACION, ARTE Y CIEMCIA

GEMERD

DERECHOS HUMAMDS

SALUD POBLICA

SERVICIOS PUBLICOS Y VIVIEMDA

GESTION DE RIESGOS Y PREVEHCION DE
DESASTRES

COMUMICACION
MEDID AMBIEHTE

ADMINISTRACION DE LA ORGAMIZACION

OTROS

B Inclusitn Econdmica y Social

B Desamalio Humana y Social

B Educacidn, are y Ciencia

0 Género

B Derechos Humanos

0 Salud Pdblica

O Servicios Plblicos v Vivienda

O Gestidn de Riesgos y Frevencion de Desastres
@ Comunicaciin

B KMadio Ambierle

@ Administracion de la Quganizacian
B Hifiez v Adobescencia

@ Cros

PORCENTAJE
PARTICIPACION

850

Fuente: Registro Unico de Organizaciones de la Sociedad Civil- RUOS
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Resumen de Gastos

ANEXO 3

GASTOS 0 ENERO | FEBRERO | MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULO | AGOSTO |[SEPTIEMBRE| OCTUBRE |NOVIEMBRE| DICIEMBRE
Gasto de Constitucion S 480.00
Gastos de alquiler $ 10000 |$ 10000 |$ 10000 |$ 10000 |$ 100.00|$ 100.00|$ 100.00|$ 100.00[$ 10000 (% 100.00|$ 100.00|$ 100.00
Gastos de sueldos y salarios $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33 | $ 1,037.33
Gastos Servicios Basicos $ 10500 |$ 10500 |$ 10500 |$ 10500|$ 10500 |$ 105.00|$ 10500|$ 10500|$ 10500 S 10500 [$ 10500 |$ 105.00
Gastos de publicidad $ 211.25|$ 211.25|S 211.25|S 211.25|S 211.25(S 211.25(S 211.25(S 211.25(S 211.25(S 211.25|S$S 211.25|S$ 211.25
Gastos Varios S 388715 38871|$ 38871|$ 38871|$ 38871 |$ 388715 38871 388715 38871 (% 38871 |$ 38871|$ 38871
Gastos de Transporte S 4000|$5 4000|$ 4000|$ 4000[$ 4000|$ 4000|$ 4000|$ 40005 40005 4000[$ 40.00|$  40.00
TOTAL GASTOS S 480.00 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29 | § 1,882.29 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29 | $ 1,882.29
ELABORADO POR LOS AUTORES
Amortizacion de Préstamo
Requerimientos Financieros $ 21,900.40
Financiamiento por Deuda 50% | $ 10,950.20
Periodo Saldo Pago Capital Pagado Interés
Tasa Anual 8.37% | Tasa efectiva BC 0 $ 10,950.20
1 $ 10,950.20 $2,769.35 $1,852.81 $ 916.53
Plazo 5 | Afos 2 $ 9,097.39 $2,769.35 $2,007.89 | $ 76145
3 $ 7,089.49 $2,769.35 $2,175.96 | $ 593.39
4 $ 4,913.54 $2,769.35 $2,358.08 | $ 411.26
5 $ 2,555.45 $2,769.35 $2,555.45 | $ 213.89
$10,950.20

ELABORADO POR LOS AUTORES
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Modelo CAPM, valores que se consideraron

= COTIZACIONES

Ultima ac tualizacidn: 10/09/2011 04:06:45 p.m. - Valores con un retraso de 30 minutos

BONOS DEL TESORO DE ESTADOS UNIDOS - THA (TASA NOMINAL ANUAL)

ANEXO 4

Rf

Tasas de interés

10/09/201131/08/2011 30/06/201131/03/2011 31/12/201030/09/201030/06/2010

Fuente: Finance Yahoo

:’6:65 4,61 4,61 4,61 4,61
6 4,79 4,79 4,79 4,79
-

2 4,76 4,76 4,76 4,76
afio:

5 0,80 0,9 1,77 1,26
afios

10 1,92 2,23 3,17 3,47
afio:

30 3,25 3,61 4,38 4,51
afio:

Rm
Industry Statistics

Market Capitalization:

Price / Earnings:

Price / Book:
Met Profit Margin (mrg):
Price To Free Cash Flow (mrg):

Return on Equity:
Total Debt / Equity:
Dividend Yield:

4,61

4,79

4,76

3,30

4,37

View Industry Browsar

Riesgo Pais

Fuente: Finance Yahoo

RIESGO_PALS - Ultimo mes

TN T
/_\V—/—\ B63. 00

4,61

4,79

4,76

5268
16.2
42
57%
-316.2
19.4%
2291
2.0%

T 00

I

LA/

FES. 00

Maximo = 903.00
Hinimo = 763.00

Fuente: Banco Central del Ecuador

4,61

4,79

4,76
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ANEXO 5

Sistern de AUrorizacion ds DoCIIentos %gplofl

Basqueda de Contribuyentas | nformecidn do Contribuyente

nformacidn Oel Contribuyents

Autorizacion de Fecha ; 13-05-2011
Documentos Rasén Socht NSTITUTO SECULAR PERFETUO
E S0CORRO
RUC: 1701744438001
Nomsbre Comercial
Estado del Contribuyente
o ol RUC Actvo
Clase de Contribuyente Qe
Tipo de Contribuyents Socedad
Obligado & levar a3
Comtabilidad
Activided Ecomdesica ACTIVIDADES DE ASISTENCIA
Pricipa SOCIA
Fecha de inicio de et
Svichad 06-1953
Fecha de cese de
ecdvidedes
Fecha reinicio de
actividades
Fecha actualizackon 23042000

Estatiedmientos registrados
g (esar

© Copyright Senvicic de Reras Intemas del Ecuador

13002011

Fuente: Servicio de Rentas Internas
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Emsuhxlm;mesmaln]-lmu f‘gelufl

Consulta de Impresto 3 1a Fenta v Salida de Divisas

Dezcopeciado

Caopsults de ; de Tmpussio a 1a Ferta v Salida de Divisas Sociedades

TImpraesto a s Renta y Afio Fiscal - Tooos !

Salidh de Divizas

Afin . . ala Salidade

Fiscal PG Razon Sodial Camsads Diviess *
20100 791 74433001 NS TITUTO SECULAR FEERFETUO SOCORRD 50,00 50,00
20001 701 74438001 NS TITUTO SECULAR FERFETUO SOCORRD 50,00 §0,00
20051 791 7443801 NS TITUTO SECULAR. FERFETUO SOCOFRD 50,00 50,00
20071700 A3 NS TITUTO SECULAR BERRETLO SOC0ORRD 50,00 50,00
20061 701 744433001 NS TITUTO SECULAR BEEREETUO SOCORRD §137.27 0,00
20051781 743301 NS TITUTO SECULAR FERFETUO SOCORRD §205.83 50,00
20061 791 744438001 NS TITUTO SECULAR, FERFETUQ SOCORRD 514498 50,00
20031701 7443801 NS TITUTO SECULAR. FERFETUQ SOCOFRD 541,00 50,00
1021761 744438001 INS TITUTO SECULAR, PERPETUD SOCORRD £74.35 50,00
20011701 744438001 NS TITUTO SECULAR, BEERPETUO SOCORRD §233.75 50,0

il i

* Informacion r=porada par teroems, Sujei a venicacion

Esia informarion s2 encuenma regismada &n 1a base de dates del 5P la mizma que ha sido tomada dz 1as

declamciones preseniadas a maves del formmlanio 101 ados por bos o
Wmmgmmhﬁmﬁm oatraves dzla

wﬂﬂmmmﬂdemmpmu% mm.mﬁ
Panelcm;ctnfmmmmde este Sitio Web s2 requiers Internet Explorer 7.0/ Firefox 1.5 (o
SUPETHONES) .
Salirms N17-203 v Santiago, Edif. Athapabea | 1 700 SRI SRI (774 774) | Politica e Privacidad
Copyright & 2010 5RI

hitps2 declamcsones. 0 zov ec consultas-Tenta-intemet consula Faondic jsf 13092011

Fuente: Servicio de Rentas Internas
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- |
Cli Sphmag 13-
§ Euriag. Eviieds LK TN
Tul:l 10Ed) & B Gl

x =P e Pdan ol polsf L BT o

— — e

CIRCULAR Mo,
mmﬂ,g'nunncu-unu 17 67 108
A LAS CARACTER PRIVADO SIN FINES DE LUCRO

El articuic 8 de @ Ley de Creacdn del Serico de Rentas Ingemas, dispone que ¢l Direcior Geserad del
Servicn de Rentas Inbernss, bere o fecutad de emillr resolucdanes de csracter peneral v Erculsres,
tendienbes 2l cormecta aplicaciin de s normas tritasarias,

Bl numeral § del articulo & de la Ley Qglinica de Régmen Tribuotans Intemns considers como ingresos
exemind de Dinpuesto & la Renba, ko5 obtenidos por las irstiudonses sin fines de looo legaiment=
corstibecas, siempre ¥ cuanda, éstos <o cestinen 3 oE fines espedficos v solamente sa irwierts
directamente =n elios.

Em concondancia con la dispesicitn legal, s articuios 19 v 20 del Reglarenlo pars | Aplicacion de la Ley
Cirgdnkca da Régiman Tributare Interna, sefalan & akance ¥ oo requishos gue debes cumpl bs
insttudionss de cardcter privaco sin fines de luom, para gazar de o exoneraciin dg Impuesto @ la Renia en
lo% bérrenos del srbiogle 9 de s Ley Ongénica de Reégimen Tribetars Intemio.

En tal virtud, smciusiamente para efemo de aplicacidn de b dspuestn por ol articuio 19 del Regiamants para
la Aplicacon de L& Ley Crganica de Régimen Thibutana Inlemo, It institeciones dit carfcter praada sin fines
o lucen, dieberin consilerse (os sigriantes mpadios:

1. E trabajo woluntario, o5 deds @@ prestacidn de servicos liokos y personales, sin que de por medio
SR DA remuEERciae, nnﬁrimnbmdumrthmHndllmquﬂtﬂuiiH
mm:uwﬂmmﬁmﬁdﬂrumm;mmm&mm
prmedio gue exstan en el mercado para remunemcones U honorarios seqin of caso

En condignes similares, ok pard ks fines bibutaros previsios en la diposicidn reglamentaris
referica, | transfarenca a tiulo grahsto ge beeras incorpoeales o de derechos inlangibles Embibn
podrin ser waloradas, confarme los principics y nommativa confeble ap kb,

2. B comodale de bieres ineuebles, oangad mediarte ssoritura pdbes, par periodes supericores & 1%
afons, podnl valorarse Gnicamenie pam s finds tibaiarcs previchos ea @l AL 19 del Reglarrenis,
FPara tal efecto, deberzn aplicarse bos critenos Wonioos, particulanmente los apbcables a La valoradidn
el derecho de wsufrucio, hasts & poroeniaE méinmo pemilido par & numens| P de articala 54 dd
Reglaments par fa Aplcacin de la Ley Organica de Régimen Tributars Inbema,

3. Para quienes, of vimed o B dispuesto en al pitiouic-19 del Reglamento pars la Aplicaciin de La Ley
Omgénica de Régimen Tributano Intema, brindes sy tRtajs wolatane ¢ arshean a Hhlo gratuibs
menes inoofporaies o derechos. itangibles, dohs aparies ng geneman ingresa Nl @usards eiecho
tribakarig igung, por ki Que no danan mﬁ‘ﬂfﬁm& uhlmmnunh.m & parbosar
las refaclonacas con los impuesiog @ la renca y Al wior agregads,

Tampacs geners cbligaciones trivutarias la donadon de dinere on efectivo, que por se naturaleza ro
comstirge gasho deducibie

4. Las declaracones de Impuesto 2 b Renta comespandientes a las insttuciones de cardcter privado
s Fres e lucrd debersn sér presentadas bajo fa responsabilidad v com firma de un coskackor
mmmmmuwdﬂBHmﬁnHHdﬂﬂmmhmﬁhw
Orpdnica e Régimen Trmutare Enema, B inoumplimiento de esta disposictn werd sancionada
canfanme | nommes del Cidiga Tribumno.

5 mmlmlmmmmmtmaummmmm:ﬂ-'

Bt
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sigulantos casliens paa use exclesvg e s instkudanss de ardcer pivaco s fines oe lucra:
B0F DE RECURSOS PUBLICOS, S10 OE OTRAS LOCALES v &11 DEL EXTEREDA, en oo oullkes =
deberan registrar ks rerbes eeeaias proveniesies de donadiones y aporiadones,

La stitecon de caracter privado sin fin de luos gue gerere us extedenle, deberd decarar en &
grupo de cuentas de s condladiin tributaria, un vakar iqual al reghsirack en la aslia 570 TOTAL DE
IMGRESOS, en la casils 813 [} L00% OTRAS RENTAS EXENTAS vy &l mismo valor gotenido en la
caills 7I9 TOTAL COSTOS ¥ GASTOS, en b casll 8156 {+) GASTOS INOURREDCS PARA GENERAR
INGRESDS EXENTOS, de tl maners que & impuesto & b renta causads (casilla B49) sea iual a
o, og conformidad con lo establedda en el articas 10 dl Reglements para @ Aplicacidn de @ Ley
de Bégimen Tributana Intermag,

L& ipsifuciones da cardcter orivado sin finalidsd @& lucra, deberan tener on sopotts documantal que
ustfique de maners efectva, los aportes o donacionss gue hayan redbido. Esms documentos deberdn
justerse o o sefalacdo en la presasts crculan asl como @ les bionces y pricdpios conlable de gereral
peptacdn,

Comumiquese v Publiguess;
Dada en Quits, oo 1 01, T8

Proweyd y Frmd fa crouler gue ssbecede, Carkes Marg Carrasco Vicafia, Direchor Geneml del Serdco de
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