Art. 21.- Todo estudiante que cometa en cualquier evaluación actos de DESHONESTIDAD ACADÉMICA PREMEDITADA recibirá como sanción, la primera vez, la automática reprobación de la materia correspondiente.En caso de reincidir en los mismos actos, se anulará su matrícula en forma definitiva y por ningún motivo se le volverá a extender matrícula en la Institución.  Para la aplicación de la sanción correspondiente, el profesor deberá comunicar sobre la falta cometida por el estudiante al Vicerrector General, con copia al Directivo de la Unidad Académica, quien a su vez impartirá a la Secretaría Técnica Académica y a la Secretaría Administrativa las instrucciones que sean del caso, debiendo esta última comunicar por escrito al estudiante la aplicación de la sanción. En caso de estudiantes que incurran en actitudes deshonestas CIRCUNSTANCIALES durante un examen o aporte el profesor impedirá la continuación del examen o aporte a dicho estudiante, el que deberá abandonar la sala, correspondiéndole como sanción, la calificación de CERO en el examen escrito o aporte, según el caso.
NO SE ADMITEN TACHONES, LEA BIEN PRIMERO ANTES DE CONSTESTAR

Examen de Marketing Para Desarrolladores de Software
Dic. 02 del  2011      Fila 1

Nombre y Apellidos: 

1. Dentro de las estrategias para un producto de tecnología (Software) previo su lanzamiento al mercado, cuáles serían los tres principales aspectos a fortalecer:

1ª- Explique la razón de su selección junto a un ejemplo aplicativo

a.- El precio               b.- La Marca          c.- Ubicación de oficina    d.- Posicionamiento

e.- Promesa Básica    f.- Pagina Web       g.-La Publicidad                 h.- Las ventas

2. Realiza una segmentación demográfica basado en 5 características del cliente 
1.- ____________________  2.-_____________________  3.-______________________
4.-___________________________  5.-______________________________________

3.- Cuales son los elementos que componen el Marketing Operativo 

a2.-Defina la razón de su selección   
a3.- Ejemplo explicativo de la selección 

a.- Segmentar el mercado   b.-Posicionamiento por valor    c,- Promoción de ventas  d.-Enfoque de mercado
e.-Fuerza de ventas    f.- Segmentar Clientes  g.- Publicidad     h.-Ninguno de los anteriores 
4.- 1.- Explique porque es importante segmentar el mercado? De un ejemplo aplicativo.  

Razon___________________________________________________________________________

Ejemplo
5.- A quien corresponde el siguiente concepto?  Señale la respuesta correcta. 

a2.-Defina la razón de su selección   
a3.- Ejemplo explicativo de la selección 

Aquella persona/organización que tiene características identificables y que  se acopla mejor a nuestro producto/servicio y al cual satisfacemos su necesidad.

a.- Industria
b.- Comprador 
c.- Cliente
d.- Posicionamiento
e.-Oferta   f.-Servicio

6.- Indique 2 Pecados Capitales de los Desarrolladores de Software, y explique su fundamento.

1.-_______________________________________________________________________________

2.-_______________________________________________________________________________
7.-Describa los ciclos de desarrollo de un Producto Tecnológico
1.-____________________ 2.-_________________  3.-___________________  4.-__________________
5.-____________________  6.-________________   7.-___________________  8.-__________________

8.-Dentro del desarrollo de la oferta profesional, a que se refiere la Amplitud de servicios

a2.-Defina la razón de su selección   
a3.- Ejemplo explicativo de la selección 

a-Experiencia profesional  b- Tipo de servicios   c- Cantidad de servicios asociados   d- Imagen a proyectar

Art. 21.- Todo estudiante que cometa en cualquier evaluación actos de DESHONESTIDAD ACADÉMICA PREMEDITADA recibirá como sanción, la primera vez, la automática reprobación de la materia correspondiente. En caso de reincidir en los mismos actos, se anulará su matrícula en forma definitiva y por ningún motivo se le volverá a extender matrícula en la Institución.  Para la aplicación de la sanción correspondiente, el profesor deberá comunicar sobre la falta cometida por el estudiante al Vicerrector General, con copia al Directivo de la Unidad Académica, quien a su vez impartirá a la Secretaría Técnica Académica y a la Secretaría Administrativa las instrucciones que sean del caso, debiendo esta última comunicar por escrito al estudiante la aplicación de la sanción. En caso de estudiantes que incurran en actitudes deshonestas CIRCUNSTANCIALES durante un examen o aporte el profesor impedirá la continuación del examen o aporte a dicho estudiante, el que deberá abandonar la sala, correspondiéndole como sanción, la calificación de CERO en el examen escrito o aporte, según el caso.
NO SE ADMITEN TACHONES, LEA BIEN PRIMERO ANTES DE CONSTESTAR

Examen de Marketing Para Desarrolladores de Software
Sept. 01 del  2011      Fila 2
Nombre y Apellidos: 

1. Dentro de las estrategias para un producto de tecnología (Software) previo su lanzamiento al mercado, cuáles serían los tres principales aspectos a fortalecer:

1ª- Explique la razón de su selección junto a un ejemplo aplicativo

a.- El precio               b.- La Marca          c.- Ubicación de oficina    d.- Posicionamiento

e.- Promesa Básica    f.- Pagina Web       g.-La Publicidad                 h.- Las ventas

2.- Cual es la principal ventaja de una segmentación basada en empresas con compras centralizadas
Principal ventaja ___________________________________________________________
Ejemplo:__________________________________________________________________

3.- Cuales son los elementos que componen el Marketing Estratégico 

a2.-Defina la razón de su selección   
a3.- Ejemplo explicativo de la selección 

a.- Segmentar el mercado   b.-Posicionamiento por valor    c,- Promoción de ventas  d.-Enfoque de mercado

e.-Fuerza de ventas    f.- Segmentar Clientes  g.- Publicidad     h.-Todos los anteriores 
4.- 1.- A quien corresponde el siguiente concepto?  

Personas que no consumen o adquieren un producto bien o servicio por diferentes razones.

a2.-Defina la razón de su selección   
a3.- Ejemplo explicativo de la selección 

a.- Mercado Potencial
b.- Marketing
c.- Mercado en Proceso
d.- Producción
e.- Fakir/Mañoso 

5.- Que es el Mercado Real y Mercado en Proceso. 

MR____________________________________________________________________________

MP____________________________________________________________________________

6.- Indique 2 Pecados Capitales de los Desarrolladores de Software, y explique su fundamento.

1.-_______________________________________________________________________________

2.-_______________________________________________________________________________
7.-Describa los ciclos de desarrollo de un Producto Tecnológico
1.-____________________ 2.-_________________  3.-___________________  4.-__________________

5.-____________________  6.-________________   7.-___________________  8.-__________________

8.-Dentro del desarrollo de la oferta profesional, que se evalúa en la oferta profesional

a2.-Defina la razón de su selección   
a3.- Ejemplo explicativo de la selección 

a-Experiencia profesional  b- Trayectoria profesional   c- Servicios asociados   d- Imagen a proyectar

