Examen final Gestión de Medios II			Fecha: 19 Febrero del 2013
Alumno
Declaro haber sido informado de los artículos 19, 20 y 21 del reglamento de evaluación y calificación.
1.- Si la tarifa de 30 segundos del Canal RTS es de $2480? Cual es el costo por segundo y la tarifa del comercial a trasmitir, si el programa La Noticia tiene 7.2% de Rating Mujeres 12 a 99 años y el comercial dura 12 segundos?

2.- Si en Ecuavisa el programa “Quien quiere ser millonario” tiene un costo por segundo de $9.85    y  tiene 7.2% de Rating Hombres 12 a 99 años en la ciudad de Guayaquil y 8.3% para la ciudad de Quito; y el comercial dura 18 segundos, Cual es el alcance,  el RTG nacional, y el costo total de la inversión que se tiene en el programa, si se emiten 8 comerciales

3.- Cual es el alcance nacional de una campaña de 22 comerciales en el programa  Televistazo II, que en la ciudad de Guayaquil alcanza una audiencia de 169,800 hombres y mujeres 18 a 99 años,  y en la ciudad de Quito  138,500. Indique cual fue el costo global de la campaña, sabiendo que el costo por segundo es de $13.85  y el comercial dura 12 segundos; además cuantifique, cual fue su alcance  y cuantos TGRP alcanzo

4.- Cual es el rating de mujeres de 12 a 99 años en la ciudad de Guayaquil, para el programa Báilalo de Canal Uno, que tiene 18.8% de rating en el target de  mujeres 18 a 99 años, y 5.3% en el target de mujeres de 12 a 17 años. Indique, cual es el costo por mil, cual es el costo por punto de rating, y cual es su alcance, y cual es sus TGRP si se pasan 12 spot de 25 segundos, si el costo por segundo es de $7.35

5.-Cual es el costo de un anuncio en diario El Universo, si su tamaño es de 3 columnas de ancho y 16 cm de alto y otro anuncio en diario El Expreso, de 4 columnas de ancho y 21 cmts de alto, si conoce que su costo  por centímetro es de $13.90 para el Universo y $8.50 para El Expreso; y que cada columna tiene 4.32 cmts para El Universo y 4.16 cmts para El Expreso.
6.-Que es una Planificación de Medios?
7.- Del siguiente enunciado, seleccione las respuestas incorrectas
Que puede hacer la publicidad en los medios?
a.-Vender más    b.-Garantizar   c.-Promover   d.-Persuadir   e.-Mejora al producto l  f.-Todos son correctos
Defina la razón de su selección y escriba un ejemplo explicativo
8.- Escriba los 5 Pasos para elaborar un Plan de Medios

9.-Para que el público reaccione ante el mensaje, es preciso  conseguir que lo reciba:   
  a.-  1 a 3 veces   b- 3 a 8 veces   c.- 6 a 15 veces   d.- de 8 a 12 veces   e.- 7 a 12 veces 
Defina la razón de su selección y escriba un ejemplo explicativo

10.- De las siguientes, cuales son  características del plan de medios.
1.- Desigualdad    2.-Equidad     3.-Concentracion     4.-Estacionalidad   5.-Sensibilidad     6.-Ninguna 
Defina la razón de su selección y escriba un ejemplo explicativo
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