Conteste Verdadero o Falso: 2 puntos cada respuesta.
1. La única cadena francesa dentro de las 10 mas rankeadas es la corporación hotelera Sol Melia.                                                                                                                    V                               F
2. Las marcas de las cadenas hoteleras son sinónimo u otra forma de llamar a una cadena hotelera.                                                                                                                V                              F
3. Las Organizaciones  de referencia permiten usar las ideas métodos y marcas registradas que les pertenecen.                                                                                             V                             F
4. El acceso a planos arquitectónicos es un beneficio de la franquicia.         V                             F                  
5. El franquiciatario o comprador de la licencia de uso de una marca, es el dueño del nombre comercial que usa en su propiedad.                                                                 V                            F
6. Las prácticas contables son una obligación exigida por las cadenas dueñas de la marca para hacer el seguimiento de los valores que debe cobrar por regalías.            V                           F                
7. Los contratos de administración son asociaciones independientes cuyo principal objetivo es referenciar a todos sus miembros.                                                              V                           F
8. En las organizaciones de referencia, los hoteles llevan sus propios estandares de manejo que son con los que se afiliarion.                                                                      V                         F                     
9. En el contrato de administración una operadora hotelera se hace cargo de la dirección y operación de un hotel que no les pertenece directamente.                       V                         F
10. Las administradoras hoteleras están en la obligación de realizar mejoras (nuevas inversiones) en los hoteles que administrarán.                                             V                        F            
11. Los hoteles de lujo ya establecidos consideran como mejor opción asociarse a una organización de referencia porque tienen como uno de sus limitantes a sus instalaciones que dificilmente cumplirían los requisitos de una cadena.                         V                         F 
12. Las asociaciones de referencia poseen varias marcas comerciales.          V                          F
13. Algunas cadenas hoteleras poseen sus propias organizaciones de referencia para administrar propiedades de terceros.                                                            V                         F
14. El acceso al marketing global de la asociación es un beneficio al que se tiene cuando se afilia a una organización de referencia.                                                         V                         F
15. La categorización hotelera en Estados Unidos utiliza terminología.         V                        F
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16. De la cadena que Ud. investigó realice una comparación tres marcas siguiendo los siguientes criterios: 30 puntos
Cadena:___________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Breve Reseña de la Cadena : _____________________________________________________________________________
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Seleccione la respuesta correcta: 2 puntos cada respuesta.
1. Los hoteles categorizados como de segunda en Ecuador equivalen a: a) Dos estrellas b) Una estrella c) Tres estrellas 4) ninguna de las anteriores.
2. Los hoteles de budget o presupuesto de EEUU, hacen referencia en el sistema europeo a hoteles de: a) Una estrella b) Dos estrellas c) Tres estrellas 4) Cuatro Estrellas.
3. El pago inicial de afiiación para adquirir la franquicia de una marca hotelera puede ser: a) Por el número de Habitaciones b) Por el número de metros cuadrados c) Las dos anteriores dependiendo de la cadena d) Ninguna de las anteriores.
4. En la mayoría de las cadenas hoteleras los inversionistas privados tendrán obligaciones monetarias con la cadena que incluyen: a) Pago de Afiliación b) Pago de porcentaje de ventas c) Pago sobre reservas hechas a traves del sistema d) Todas las anteriores.
5. Indique cual de las siguientes NO es una innovación o creación directa de las cadenas hoteleras, sino mas bien se adoptó de una industria del siglo XIX: a) menú de almohadas b) Venta de Franquicias c) Aprovechamiento de las domótica d) Ninguna de las anteriores.
6. La hotelería moderna a más de la prestación del servicio de alojamiento está compuesta por: a)  Sector Inmobiliario (construcción) b) Negociaciónes de acciones en bolsa de valores c) Las dos anteriores d) ninguna de las anteriores. 
7. ¿Cuál de las siguientes no es una organización de Referencia?. a) The Leading Hotels of the World b) Best Westerm c) Marriott d) Ninguna de las anterioes.
8. El concepto de hotel Boutique aplica para hoteles que se desarrollan en edificios: a) históricos b) Contemporaneos c) Futuristas d) Todos los anteriores.
9. Indique de las siguientes empresas cual es un operador hotelero que administra hoteles en Ecuador: a) Le Parc b) Sonesta c) Sheraton d) GHL
10. Indique cual de las siguientes propiedades hoteleras ecuatorianas ha ganado el International Star Diamond Award: a) Sheraton Guayaquil b) Hilton Colon Quito c) SwissHotel d) Le Parc

FILA B

11. 
12. Si ud. fuese inversionista y desease colocar su hotel que es considerado de primera o business  ¿Que  marca traería? y¿ Cuáles son los atributos de esta marca?  Conteste de acuerdo a su investigación sobre las cadenas hoteleras. 10 puntos
Marca y Segmento: __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________FILA B

Atributos
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
13. De la cadena que Ud. investigó realice una comparación tres marcas siguiendo los siguientes criterios: 30 puntos
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