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RESUMEN

Enfocdndonos en los programas deportivos que nos ofrecen los diversos canales de
televisiéon nacional, encontramos como punto principal que los mismos mantengan su
imagen siempre a la vanguardia siguiendo las tendencias artisticasen boga, un punto a
favor para estos programas es el dado por el televidente, el segundo, dentro de estos
informativos serd el contenido que manejen, es asi que la imagen serd un tema

imprescindible, ya que ird de la mano con lo que se presente.

Se convierte en una necesidad fundamental encontrarse siempre actualizados, ya que el
deporte es una de las arterias mas importantes en cuanto a programas informativos con

los que cuenta la television nacional, el deporte une a un pais.

El programa deportivo "Mas Deporte” del canal Caravana TV regioén El Oro con mas de
3 afios de trayectoria en la televisidn nacional, posee gran acogida entre los televidentes
de la provincia por su contenido informativo mas que por su imagen poco llamativa,
este problema nos lleva a la conclusidon que necesita lograr esta dupla con la que
cuentan los demds programas deportivos en la televisién, mejorar y actualizar su

imagen para asi ir a la par con las tendencias actuales.

Siendo asi el Director de Arte la persona idénea para sugerir y enfocar el redisefio del
programa ya que es él quien se encarga de la parte visual y estética del mismo,
enfocaremos puntualmente este manual a la explicacion, definicién y planteamiento de
una nueva linea grifica para el programa, logrando asi una imagen llamativa, fresca y

actual sumado al excelente contenido informativo con el que ya cuenta "Mas Deporte™.
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Informe/ Materia/ Graduacion “Dir. de arte enfocado al rediseiio de la imagen del
programa “"Mds Deporte” de Caravana TV (Region El Oro)”

1. GENERALIDADES DEL PROYECTO

1.1 ANTECEDENTES GENERALES

Los programas deportivos no solo deben cuidar el contenido y credibilidad en la
informaciéon que transmiten a su publico sino también deben contar con una
escenografia adecuada, una linea grafica acorde a su imagen, segmentos y demds

aportes visuales para que en un conjunto sean del agrado general de su teleaudiencia.

Tomando en cuenta que todos los programas en la television deben cada cierto periodo
de tiempo renovarse y hasta reinventarse, con el motivo de que se aprecie una imagen
fresca y novedosa, que sea llamativa y que al televidente lo motive a conservar la

fidelidad al programa.

El siguiente manual propone cambiar y actualizar la linea grafica del programa
deportivo “Mas Deporte” del canal Caravana TV de la region El Oro, inicié su
transmision en el afio 2010 y es producido independientemente para el canal por la
productora “Innovisual y Asociados”. Cuenta con dos presentadores que a su vez hacen

el trabajo de reporteros.

El Director de Arte es la persona idonea para plasmar una identidad visual que
caracterice el programa y con mucho cuidado y siguiendo los fundamentos del disefio
(forma, color, tamano, equilibrio) ubique de la mejor manera los elementos dentro del

set aprovechando el espacio habilmente, logrando asi resaltar los atributos del lugar.
Acontinuacion se mostrard detalladamente las piezas graficas que se desarrollaron en el

redisefio del programa, asi como las herramientas que se usaron en el proceso de su

elaboracion.
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1.2 COMPETENCIAS

Se considera ampliar los horizontes con respecto al estudio de la competencia ya que
son referentes muy fuertes al momento de conocer que es lo que al ptblico objetivo le

gusta observar en sus televisores.

Por eso se ha tomado en consideracién analizar los siguientes programas deportivos mas

influyentes en el medio.

1.2.1 COMPETENCIA INTERNACIONAL

1.2.1.1 SPORTS CENTER

Este programa es transmitido por la cadena ESPN latino, originalmente empezd
transmitiendo una vez al dia desde que se lanz6 al aire el programa el 7 de Septiembre
de 1979, en la actualidad, este programa sale al aire unas 12 veces diarias, reprisando

los mejores eventos, comentarios y acontecimientos del deporte.

Su horario de transmision semanalmente es de 9 de la mafiana hasta las 3 de la tarde, y

a las 6 de la tarde, cada programa dura entre 60 a 90 minutos.

Figura 1 Porgrama Sports Center
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1.2.1.2 HABLEMOS DE FUTBOL

Programa de la cadena ESPN latino en el que se presentan anélisis de fiitbol mundial y
debates deportivos a cargo de excelentes deportistas, también transmiten entrevistas y

notas.

Figura 2 Hablemos de fiitbol

1.2.1.3 BALON DIVIDIDO

Programa transmitido por ESPN en el que se analiza la actualidad del fitbol de
Colombia a cargo de especialistas de esta cadena televisiva. Informes de las dltimas
noticias de los equipos locales, entrevistas a sus protagonistas y los debates mds

destacados sobre la jornada deportiva.

Figura 3 Programa Bal6n Dividido
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1.2.1.4 LOS CAPITANES

Programa de la cadena ESPN Lationoamérica dedicado al andlisis y debate sobre
noticias deportivas mundiales con énfasis en el deporte mexicano. Cuenta con la
experiencia de talentos de ESPN asi como la opiniéon de invitados especiales y
destacadas figuras en el periodismo que proporcionan noticias y comentarios de primera

mano.

Figura 4 Programa Los Capitanes

1.2.1.5 FUERA DE JUEGO

Programa de la cadena ESPN Latinoamérica en el que se presentan noticias
relacionadas al futbol europeo e internacional asi como entrevistas a entrenadores y
jugadores de las mejores ligas. Cubre los momentos mas importantes del mundo del

futbol.
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Figura 5 Programa Fuera De Juego

1.2.1.6 CENTRAL FOX

Noticiero deportivo de la cadena Fox Sports Latinoamérica, cuenta con 3 ediciones
diarias que se transmiten de lunes a viernes. Este programa abarca todo el continente
americano pero se enfoca en lo que sucede en el deporte sudamericano. Se transmite

desde el afio 1997.

. __COPA DAVIS | PLAYOFFS G. MUNDIAL ! PARCIAL: HOLANDA 1-0 AUSTRIA )

Figura 6 Programa Central Fox
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1.2.1.7 90 MINUTOS DE FUTBOL

Programa de la cadena Fox Sports Lationoamérica que se emite diariamente desde
Argentina, trata de la actualidad sobre el futbol argentino. Este programa abarca todo el
continente Americano pero hace hincapié en los aconteceres sudamericanos, cuenta con
un corresponsal en Europa que prove de notas exclusivas con los protagonistas

deportivos mas destacados.

Cuenta también con corresponsales en los diferentes equipos de fitbol como River

Plate, Boca Juniors, Independiente, Racing Club.

Figura 7 Programa 90 Minutos De Fitbol

1.2.1.8 FOX SPORTS RADIO

Programa que se transmite en el canal Fox Sports Latinoamérica, present alas Gltimas
novedades del fatbol mexicano e internacional. Se debaten noticias deportivas de

actualidad con un estilo desenfadado.

Presentan entrevistas exclusivas, reportes en vivo y andlisis. Se transmite diariamente

en el horario vespertino.
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Figura 8 Programa Fox Sports radio

1.2.2 COMPETENCIA NACIONAL

1.2.2.1 DEPORTES XSPORT

Es el programa deportivo transmitido en el horario estelar por Ecuador TV a nivel
nacional e internacional. Es conducido por el sefor Carlos Victor Morales el cual
comenta de fitbol y otros deportes contando con la presencia de invitados especiales en

la mayoria de sus programas.

Figura 9 Programa Deportes Xport
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1.2.1.2 TC DEPORTES

TC Deportes son segmentos deportivos transmitidos durante los noticieros matutino,
vespertino y nocturno en los cuales informan a los televidentes las ultimas novedades en
el ambito deportivo. También cuenta con su espacio de television extendido en donde

hablan mds a profundidad de eventos deportivos como fiitbol, basket, tenis, F1 etc.

Es conducido por Diego Arcos junto a Jaime Macias, Ma. José Flores, y Vito Muiioz.

Figura 10 Programa TC Deportes

1.2.1.3 COPA

Transmitido por el canal RTS se ha convertido en el programa deportivo de mayor
trayectoria en el pais tiene veinte afos de experiencia y un staff de profesionales en el
periodismo deportivo. Presentan lo mejor del tenis, fitbol, béisbol, deporte olimpico,

formula 1 etc.

Emite diariamente dos programas en el horario matutino y nocturno. (RTS, s.f.)

A. TAPO TODOS LOS PARTIDOS (45)

Figura 11 Programa Copa
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1.2.1.4 CODIGO FUTBOL

Este es uno de los programa mds frescos de este tipoque se emite en la television
ecuatoriana, presentan las mismas noticias deportivas que el resto de programas con el
valor agregado de tener entre sus presentadores una seforita y por la forma de llevar el
contenido de su programa de una manera mds informal y de agrado para su

teleaudiencia.

Figura 12 Programa Cédigo Fitbol

Una vez investigado sobre la competencia se han creado los siguientes cuadros
comparativos en los que se analizan las distintas tendencias artisticas en los que se
influencian, los materiales usados en sus escenografias y el estudio de los imagotipos de

dichos programas.
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CUADRO COMPARATIVO DE LAS COMPETENCIAS NACIONALES E INTERNACIONALES

r
@ . :
Z CENTRAL FaxX ’
= o
PROGRAMA - *
'\ A4
SPORT CENTER COPA CENTRAL FOX |HABLEMOS DE FUTBOL
Rf;%il;?;]gik Art Deco Art Deca Neaplasticismo Arte Islémico, renacimiento
. - Materiales transparentes,
MATERIALES Ma traslicidos .U.Su de '“]:1]—‘ Materiales acabedo mate, materiales con
EMPLEADOS | combinades con estructura Lo.u?'\f al I"_' ¥ truslicidos, cortings | acabado metdlicos, mangueras
de metal para Foudo, vinil MAESA ] de Tuces led de luces led, viniles impresos
: : . traslicidos. .
para el piso para el fondo
USO DE : .
2 tores led principales y &
MONITORES 2 montirores led 3 menitores led No S
ESCENOGRAFIA LED
[uminacidn cilidaque con Nurminacion fie Luz ]'.ll'l';'lCl-[-)i:ll fria ¥ Luz calida para el fondo y
ILUMINACION | bafio de lucesenel fondo | “PPWPHO0R M8 | 8 | Dfios de pares en tonalidades
para colorizer el ambiente. cetic y focal complemEntariis verdes
calidas
Estructura metdlico en Estructura 5 counters individuales y 1
COUNTER forma rectangular con Iransparenie, estructura agregada de forma
° m-icnclad::-im:uli ) presencia de cilidrica. Presencia de logotipo,
Pres BN logotipo uso de pantallas led
ST Uso de color grisy Megro, blanco, Uso de tonalidades de verde,
COLORIMETRIA|  Uso de blunco y rajo ; s nrill uso de blango, negro, nerania
Rectingulo Elipse, circulo, v juego de
ISOTIPO elipse. Use de feono | YURIapuesto en unz cruces dispersas al lado
balén de fatbol circunfenencia legquierdo
IMAGOTIPO Fuente tipografica Fuente tipogrifica con serifas,
sin serifn y el Fuente tipoe uso de mayisculas y
LOGOTIPO Fuente Hpogrifica sin serifa| empleo de 2 lineas ut::'lf... 11-]1u.1,-. mindsclas ¥ a doble linea con
limitantes superior & sin serif distintos tamafios en cada
inferior palabra
R:;ﬁhRSTEI:SAA Minimalismo Cubismo Minimalismo Minimalismo

Figura 14 Cuadro comparativo parte 1

CUADRO COMPARATIVO DE LAS COMPETENCIAS NACIONALES E INTERNACIONALES
PROGRAMA @ -
DEPORTES XSPORT | BALON DIVIDIDO LOS CAPITANES TC DEPORTES
REFERENCIA .
ARTISTICA Neoplasticismo Art Deco
Uso de vidrio, MDF
simulando metal, uso de Materiales traslicidos, MDF. vinile, vinilo kel
MATERIALES MDF v crom: dicroicos para bafio de uso de dicrdicos, vinilo M ‘_j'_m .U'Hri_ol l?;do
EMPLEADOS ¥y eroma pered, gerilico lechoso, | impreso, MDFE, aluminio, o Lm.m_n.:!. el
e : trasldcido
tapiz, vinilo negro brlloso pintura brillante
M
USQ DE
MONITORES No 5 monitores led 1 monitor led 2 monitores led
ESCENOGRAFiA LED
Luz cdlida cuya funcitn es | Loz calide que colorize o | Lue cdlide que coloriza o | Lue cdlida con detalles
ILUMINACION  de iluminar a presentadores | presentadores y causa los presentadaores e lumminicos de luz fria en
v el croma reflejo al fondo lumnina el fondo paredes v piso
o . o Estructura de MDF,
E"‘TLU(E::\“P“;T;:MJ presencia de nombre de | Combinacidn de textura Forma de elinse
CUORTER pintura brilla;nfu Presencia | | FTOETETE sobre acrilico (de madera y aluminio, uso presencia de 1'"..'11.tslip0
. del o lechoso luminado, tablero | de formas rectas y cruvas i B !
© e e vadrio
COLORIMETRIA Uso de ?_C(Jlﬂ]'.lﬂi :-Wd."ljil. Usu_ d.b uulqn:ﬁ u_mari]]u. color v:i1_1_u.. b|1'l.'l1\)|.l-. %gm Negro, azul, blanco
cian, blanco azul, rojo, blanco escila de grises
Ustr de linees rectas ¢ Uswr de fcono de balon de
LT T e fitbol ¥ 2 micrdfonos de | Perfiles en negativo de | Utilizacidn de isotipo del
ISOTIPO inciales cuyas formas estin | . X o X _
e Ny . condenso ubicado detris presentadores canal gue lo transmile
basadas en Lz ley de Gestalt 3
del logotipo
IMAGOTIPO . . Fuente tpogrifica sin Fuente tipogrifica sin Fuente tipogrifica sin
Uso de fuente tipogrifica e c . T . s JeENn T fiiss
P serifas & doble linea con senifas, diferentes serifas, itdlica. Lineas
LOGOTIPO sin serifas y de distintos tamadios ea cada | tamafios en cada palab aralelas para do
. acidn tecnoldeica istintos mafios en ca tamafios en cada palabra | paralelas para dar
con = palabra dentro de un romboide | impresidn de movimiento
_R};%%TEAA Cubismo Ninguno Art Deco Ninguno

EDCOM

Figura 13 Cuadro comparativo parte 2
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fFOXy
PROGRAMA L et RADIO
FUERA DE JUEGQ | 90 MINUTOS DE FUTBOL | FOX SPORTS RADIO | CODIGO FUTBOL
RE_E:IRSE_:ITEAA Art Deco - Futurismo Art Deco - Futurismo Futurisma Posmodermsmo
MATERIALES ~ Maeries Irisllcidos, - MDF vinilo, materiales gy jey srasldeidos, MDF. | Vinilo, MDF, alumisio,
EMPLEADOS B o AT _h T esponja, vinilo materizles traslicidos
microcuero, vidr, vinil pantallas proyectadas
USO DE ores
MONITORES 1 monitar led 3 monitores led No 8 rrlc:-n:l'l.ur_%.,h _lwd
peyueiios
ESCENOGRAFiA LED
ILUMINACION e que umime ¢ Luz calida Luz fria Luz cdlida
Mesa de centro en forma
de trapecio con bordes Forma rectunsular. bordes rectos Mesa rectangular con bordes Mesa en forma de
redondeados. Presenciade || o .i’. L Cooo | redondeados forrada de dome simulande un
COUNTER - o colores vivos sin presencia de - _ ~ . .
marca de canal, imaeotine. [uminacién intern: vinilo, en el centro y en alto balén de fithol
simulacitn de textura de Agatipy. Hum o rehieve tene un elipss combinado con vidrio
piedra
COLORIMETRIA  Blanco, rojo, negro Cian, blanco, naranja Azul, blanco Rojo, blanco, gris
Forma cireular. foono de Forma circular con un halo de
ISOTIPO silueta de LlTJEl- - movimiento en la parte superior, | Uso de la marca matriz del | Escudo y extraccion de
Presencia de m;fn' mar.r.iz nimeroe representativo del canal en que e transmite un baldn de fitbol
programa dentro de esta forma
IMAGOTIPO . y Fuente tipogrifica sin
Fuente tipogrifica con e T e
LOGOTIPO serifas, se usa maydsculas | Fuente upogrifica sin serifas v Fi:ﬁ:’;i“:f?“}:: :Uu;'::. ﬁiﬁ'\firﬂtib
" y mindsculas, a una sola uso de caracteres numéncos bll'd - o l . i‘j‘b] .
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inea
Rﬁ%{s‘.}ij}‘g‘lﬂ Ninguno Posmodernisma Fumurista Posmodernismo
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1.3 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Después de estudiar a la competencia y comparar aspectos en diseflo y proyeccion
visual que tienen otros programas tanto nacionales como internacionales se ha
determinado que el programa "Mds Deporte” carece de una identidad visual que lo
caracterice, ya que no posee una escenografia ni una linea grifica determinada por
tendencias artisticas que ayuden a conjugar el contenido informativo del programa con

la imagen que proyectan a sus televidentes.

Al ignorar el problema estético que presenta "Mds Deporte” se podria generar
aburrimiento y perder sintonia puesto que en la actualidad los programas deportivos
manejan una dindmica visual que ayude a engachar al espectador y a tomar un mayor

protagonismo frente a la informacién que se emite. (Ver anexo pag. 160)

1.4 JUSTIFICACION

Este proyecto nace a partir de las ganas de reinventar o rediseflar la imagen del
programa ‘“Mas Deporte”, ya que el mismo ha estado més de 3 afios al aire y su imagen
no ha sido actualizada, el objetivo es brindarle al televidente una experiencia totalmente
diferente, ordenar mejor los segmentos y la forma en la que se visualizardn llamando a

esto linea gréfica que servird para hacerlo atractivo a los televidentes.

Cabe recalcar que el publico al que va dirigido, son personas apasionadas por el
deporte, el debate y la sana diversion que une a familias durante una hora de lunes a
viernes. Es un programa muy conocido en la provincia, cuenta con una trayectoria
amplia y a pesar de mantener una imagen un poco apagada, y sin actualizar, tiene una
teleaudiencia fiel. Gracias a la informacion que comparten diariamente con la gente, los

presentadores han llegado a establecer una conexién especial con su publico.

Segin la encuesta realizada previamente en la provincial de El Oro (ver_anexo
pag.149) se tiene como resultado que un 84% de personas encuestadas ven programas
deportivos nacionales e internacionales a la par, el horario estelar es el escogido por los
televidentes y "Mads Deporte™ es la primera opcidon al momento de sintonizar este tipo de

programas.
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Teniéndo esta informacién la meta es brindarle al programa el plus que le hace falta,
una imagen actual, una escenografia moderna, mayor interacciéon con el televidente,
lograr que sea mds ameno, esto se reflejard en el rating y serd ventajoso para el

programa ya que ayudard a incrementar los ingresos por pautas.

1.5 OBJETIVOS

1.5.1 OBJETIVO GENERAL

Renovar la imagen del programa “Mas Deporte” de Caravana TV para lograr una
identidad visual que lo caracterice siguiendo las tendencias actuales de este tipo de
programas, a su vez esto serd percibido positivamente en el espectador potencializando

la interaccion con el mismo.
1.5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Establecer las tendencias aplicables al programa.

e Rediseiiar la linea grafica del programa "Mads Deporte.

e Elaborar piezas gréficas para identificar cada uno de los segmentos del
programa.

e Proponer un disefio escenogrifico que se adapte a las necesidades tanto

espaciales como estéticas del set en el que se desarrolla el programa.
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2. SITUACION ACTUAL
2.1 PRESENTACION DEL PROYECTO

Un programa deportivo en un canal de television es una parte vital dentro del mismo,
puesto que ayudado por la imagen del mismo, de presentadores y segmentos aportan
accion, agilidad, vitalidad y adrenalina. Todo esto junto con la calidad de emisién, y el
interés que muestren los televidentes frente a los contenidos que sean planteados dentro

del programa ayudaran a la aceptacion del publico televidente.

Para poder trabajar en la linea grafica, se toman en cuenta aspectos tales como la
imagen de los presentadores, la variedad de la informacion que se le presente al
televidente, los elementos de la escenografia, counter, logotipo y toda pieza grifica

adherida al programa que ayude en la correcta comunicacién con el mismo.

2.2 PLAN ESTRATEGICO

Basandose en las encuestas realizadas (Ver anexo pag. 145) se puede guiar el redisefio

de la marca del programa "M4s Deporte”, de acuerdo a los gustos y necesidades de los
televidentes se va a crear una marca mds dindmica que no solo comunicard sino que
creard un vinculo estrecho con sus seguidores y demostrara una calidad a la altura de un
programa de deportes internacional.

El andlisis de la competencia es otra fuente de informacidén que servird de referente
visual para saber los productos audiovisuales que los televidentes han escogido como
lideres nacionales e internacional en este tipo de programas.

Se considera también la investigacion de movimientos artisticos implementados en
programas de television para encontrar el que pueda cumplir con las necesidades

estéticas que tiene "Mas Deporte”.
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2.2.1 MISION

Lograr unificar la imagen anterior junto con la nueva para asf tener un programa con la

calidad y la altura que los televidentes necesita

2.2.2 VISION

La imagen del programa “Més Deporte” sea un referente para otros programas

deportivos dentro de la provincia y fuera de ella.

2.3 MOTIVACION

La motivacion es lograr actualizar la imagen de este programa deportivo logrando que
los televidentes actuales y futuros se sientan atraidos e identificados del producto
televisivo logrado en la provincia y que podrd estar al mismo nivel estético con sus

competencias nacionales y extranjeras.

2.4 DELIMITACION

Como “Mas Deporte” es un programa que lo ve solamente la gente de la provincia de El
Oro, el target que abarcard serd la poblacion de la misma, sin dejar de lado su forma de
pensar, asi mismo se mantendrd la esencia del espacio original, ordenando de manera
efectiva los segmentos, haciéndolo mds llamativo, lleno de accidn, agradable para los

televidentes.

2.5 JUSTIFICACION

La direccién de arte en un programa televisivo supervisa la elaboraciéon de decorados en
el set, aporta ideas creativas y funcionales en la elaboracion de las piezas graficas que se
manejan en el contenido de un programa.

El mensaje cuando estd bien respaldado con herramientas que lo hagan veraz, y en este
caso utilizando como principal herramienta la direccion de arte, sabemos que se logrard
una mayor calidad y se verd mucho mds atractivo al televidente, sin dejar de lado la

esencia original del programa.
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Con la nueva imagen el programa lograré ese valor agregado que le da el buen manejo

de las pautas del disefio y la direccion de arte dimensionandolo totalmente.
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3. MARCO CONCEPTUAL

3.1 CONCEPTO DEL PROGRAMA

Este programa deportivo tiene como fin informar y transmitir a su regioén lo que sucede
en el deporte local como los torneos interbarriales y demds eventos deportivos
provinciales sustentdndolo con comentarios de presentadores con trascendencia, cuentan
con invitados en vivo que se unen al debate del tema del momento. También emiten
deportes nacionales e internacionales como complemento.

Los dias lunes y viernes se presentan segmentos dedicados a transmitir noticias

deportivas de acontecer nacional e internacional

3.2 DURACION, HORARIO Y TARGET DEL PROGRAMA

El programa deportivo "Mdas Deporte” es transmitido en vivo de lunes a viernes en la
franja nocturna o horario estelar, tiene como duracién 1 hora incluidos los cortes
comerciales, va desde las 21HOO hasta las 22HO00.

El grupo objetivo al que el programa va dirigido es principalmente ubicado en la
provincia de El Oro y debido a problemas con la sefial en ciertas zonas estan enfocados
en la region baja de la misma. "Mads Deporte” estd orientado a hombres hasta 60 afios,
nifios que van desde los 6 afios de edad que son los que participan en torneos
interbarriales o que practican algun deporte el cual es cubierto mediante entrevistas por
el programa, dichos jovenes junto a sus familiares estdn a la expectativa de ver el
programa diariamente por verse en la television el grupo objetivo del programa es

amplio.

El nivel socioeconémico del target del programa es un publico de clase baja ya que en
esta provincia este nivel socioecondémico son los participantes en eventos deportivos
interbarriales que se realizan en la provincia, clase media trabajadora los cuales
consumen televisiéon local y por cable sobre todo en las noches que es el horario

posterior a la jornada laboral .
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3.3 REQUERIMIENTOS DEL PROGRAMA

El programa "M4ds Deporte” es un programa que estd vigente en la actualidad por lo que

a continuaciéon se detallan los requerimientos tanto de equipo humano como de

suminstros y de software.

EQUIPO HUMANO

CANTIDAD CARGO DESCRIPCION

1 Director Dirige todo el proyecto y equipo del
trabajo

1 Productor Organiza y gestiona todo el proyecto

2 Camardégrafos Operan las cAmaras

2 Presentadores Conducen el programa

1 Reportero Encargado de noticias en exteriores

1 Maquillista/Vesturista | Encargados de la apariencia de
presentadores

1 Director de arte DIrige a todo el equipo de disefio y
linea grafica

1 Director de fotografia | Encargado de la iluminacion del

Luminotécnico programa

1 Disefiador Grafico Ideas de linea grafica

1 [lustrador Encargado de bocetos de linea grafica

1 Modelado 3D Maneja graficos tridimensionales

1 Post Productor Encargado de efectos visuals y maneja
todos los softwares de edicion de
video

1 Editor Trabaja con video y sonido

1 Sonidista Encargado de musicalizar bumper

Tabla 1 Tabla equipo de humano
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EQUIPOS TECNICOS Y SUMINISTROS

CANTIDAD CARGO DESCRIPCION
2 Camaras de video Marca Sony professional
1 Televisor LCD Proyectar lo que sale en cdmara
2 Tripodes Soporte de camaras
1 Teleprompter Para lectura
3 Luces Fresnels Softlight
2 Micréfonos corbateros Para presentadores
1 Micréfonos Para reporteros
Varios Cables Conexiones
2 Audifonos Edicién y Post produccion
1 Pc Procesador core i7/ S.0. Windows
8/ RAM 6GB
1 iMac Procesador core i7/ S.0. Mountain
Lion/ RAM 6GB
2 Regulador Protege de desvariaciones de luz
1 Disco duro externo 1TB
50 DVD Para grabar informacion
1 Impresora Impresiones de noticias
2 Resma de papel Uso de oficina
Tabla 2 Equipos Técnicos y suministros
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SOFTWARE
CANTIDAD SOFTWARE DESCRIPCION
1 Cinema 4D R15 Graficos y animacién 3D
1 Adobe After Effects CS6 Creacion de efectos visuales
1 Adobe Illustrator CS6 [lustraciones vectoriales
1 Adobe Photoshop CS6 Procesamiento de imagenes
1 Final Cut Pro Edicién professional de videos
1 Soundtrack Pro Edicion de audio
1 Pro Tools Grabacidn de audio
1 Quicktime Reproductor de video Mac 0S
1 Plugins RED GIANT Efectos de post produccién
1 VLC Reproductor de video Mac OS/PC
Tabla 3 Software
3.4 MARCA

Murphy y Rowe sefnalaron que “las marcas identifican un producto, un servicio o una
organizacion y lo diferencian de otros”. (M. Murphy & Rowe, 1989)

“Mas Deporte” es un programa posicionado ya en la mente de los espectadores de la
provincia de El Oro y cuenta con su publico televidente, es por esto que para el redisefio
de su imagen se ha pensado como primer paso el cambio de su actual logotipo el cual

no genera ninguna connotacion psicoldgica favorable para el mismo.

3.4.1 ;QUE ES UNA MARCA?

Una marca es un signo caracteristico que tiene como funcién principal identificar y
distinguir productos y/o servicios en el mercado y ser capaz de resaltar entre sus

competidores y establecer una presencia en la mente de sus consumidores.
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3.4.2 ;QUE SE PUEDE REGISTRAR COMO MARCA?

Todo signo susceptible de representacion grafica, entre otros, las palabras y sus
combinaciones, las imdgenes, figuras, simbolos, gréficos, sonidos, olores, letras,
ndmeros, colores etc. Igualmente, la forma de los productos, sus envases o envolturas

pueden ser registrados como marca. (Contexto Intelectual, s.f.)

3.4.3 TIPOS DE MARCA

3.4.3.1 MARCAS NOMINATIVAS

Estas marcas identifican los productos o servicios basandose en palabras, letras, digitos
o la combinacion de ellos. Cuando se registra una marca nominativa, solo se esta
protegiendo el texto. Ejemplo:

Reebok, Puma

Las marcas nominativas pueden poseer un significado o carecer de €l es por eso que las
marcas pueden ser de fantasia (un término que no existe en el diccionario, por ejemplo
IBM), arbitrarias, estas toman una palabra del lenguaje comin pero para identificar
productos que no guardan relacién con su significado, como por ejemplo Sunny) y
evocativas; estas guardan relacion con los productos o servicios que va a identificar la

marca, ejemplo, Supan).

3.4.3.2 MARCAS FIGURATIVAS

Las marcas figurativas son iconos, figuras, graficos, imagenes, simbolos, logotipos que
no se reconocen fonéticamente; s6lo visualmente. Cuando se registra una marca

figurativa, solo se protege el elemento grafico.

3.4.3.3 MARCAS MIXTAS

Las marcas mixtas combinan elementos figurativos con elementos nominativos. Las
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marcas mixtas son las mds utilizadas en el mercado. En estas se protege la parte

nominativa como la parte gréfica.

3.4.3.4 MARCAS TRIDIMENSIONALES

Las marcas tridimensionales se refieren al disefio industrial de los productos, empaques,

envases o envoltorios.

3.4.3.5 MARCAS SONORAS

Las marcas sonoras son signos distintivos que se forman por ruidos, notas
musicales, sonidos, estas se registran graficamente por medio de un pentagrama.

Un ejemplo de marca sonora es la melodia del jingle del Banco del Pacifico.

3.4.3.6 MARCAS OLFATIVAS

Las marcas olfativas son signos distintivos formados por olores o fragancias. Estas
marcas se registran Unicamente con la férmula quimica. Como ejemplo se tienen las

fragancias de perfumes. (Contexto Intelectual, s.f.)

3.5 ISOTIPO

“Los logotipos basados en iniciales necesitan mucho rodaje para adquirir un caracter
distintivo y destacar”. (M. Murphy & Rowe, 1989)

Para la creacion del isotipo de “Mdas Deporte” se pensé en las iniciales MD teniendo
como elemento distintivo un balén de fttbol para formar el anillo de la letra D, también
se usan 5 halos sobre la letra D los cuales se usan para representar movimiento.

Se uso la fuente tipografica AERO MATICS en su version negrita cursiva y se opto por

editar la letra D; ensanchandola ya que visualmente carecia de fuerza a lado de la M.
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Figura 16 Isotipo

Los colores usados en el isotipo son:
e Qris para representar psicoldgicamente neutralidad y por la sobriedad que el
mismo posee.
e Naranja que es un color energético y entusiasta, connotaciones mismas del

deporte.

Figura 17 Aplicacién de color

3.6 LOGOTIPO

“Los logotipos tratan el nombre con un estilo tipografico caracteristico”, “Los logotipos
transmiten al consumidor un mensaje inequivoco y directo”. (M. Murphy & Rowe,
1989)

La eleccion de la fuente tipogréfica es tan importante como las palabras que se usardn
de lo contrario arruinardn el mensaje que se desee transmitir ya que es la imagen

hablada de la marca.

En este caso el logotipo de “Mas Deporte” estd compuesto de elementos tipograficos

que le dan el nombre al programa.
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MAS DEPORTE

Figura 18 Logotipo

3.7 DESARROLLO DEL IMAGOTIPO

El imagotipo es la combinacién del isotipo (icono) y el logotipo (texto), y suele usarse
por separado. En el caso de “Mas Deporte” se decidio usar el isotipo en la parte superior
y el logotipo alineado en la parte inferior.

Como signo diferenciador, se ha utilizado una linea debajo de las palabras "Mads

Deporte” para crear énfasis e importancia.

MAS DEPORTE

Figura 19 Imagotipo

3.8 TENDENCIAS O MOVIMIENTO ARTISTICO

Son 2 los movimientos artisticos que se hacen presentes en el desarrollo del redisefio de
la imagen de “Mas Deporte”.

Minimalismo: La idea de Richard Wollheim era que algunos objetos tenian alto
contenido intelectual pero de bajo contenido formal o de manufactura, como los de

Marcel Duchamp.
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Segin Bogue en el minimalismo “Se necesita menos espacio y es mds barato”. (Bogue,
s.f.). Uno de los méximos precursores de este movimiento es Carl Andre que prefiere el
limpio orden de figuras geométricas armoniosamente acomodadas y la belleza
inmaculada del orden y la repeticion.

Estos conceptos son los que nos han servido de inspiracion para la composicion de este

redisenio.

Figura 20 Representacion de minimalismo

Art Deco: “El término Art Deco se deriva de la exposicion de artes decorativas que tuvo
en lugar en Paris en 1925 para celebrar la llegada de un nuevo estilo en las artes

aplicadas y en la arquitectura”. (Sparke, 1987)

Esta frase abreviada se usa hoy en dia para describir una gama muy amplia de
ornamentos y presentaciones: desde los profusos patrones “jazz” de brillantes colores de

los afios veinte, al modernismo metalico aerodindmico de los treinta.

Figura 21 Representacién Arte Deco
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3.9 DEFINICION GRAFICA

Escogidos los movimientos artisticos en los que se basard el redisefio de la imagen del
programa se incorporan conceptos y fundamentos de cada uno que junto a los
parametros del programa “Maés Deporte” se obtiene una idea global transmitiendo el
mensaje que la marca quiere lograr, que el televiente perciba un programa moderno y de
contenido que siempre estard actualizado con respecto a programas que tienen

trayectoria en el medio.

3.10 FORMA

“Todo lo que pueda ser visto posee una forma que aporta la identificaciéon principal en
nuestra percepcion”. (Wong, s.f.)
Se ha optado por escoger como forma basica un circulo ya que por transmitir

movimiento es una figura ideal y bastante usada en deportes.

Figura 22 Circula - Forma bdsica

3.11 TIPOGRAFIA

La tipografia es el manejo del estilo, disefio, formato y tamafio de las letras;
dependiendo de esto, se puede llegar a expresar una connotacion psicoldgica por parte
de las mismas.

La tipografia es un aspecto importante pues dependiendo del tipo que se utilice en el

programa se mostrard parte de la identidad del mismo.
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Se escogid la fuente tipogrifica AEROMATICS en su versién negrita cursiva, esta
fuente que hemos usado Unicamente en altas no tiene serifas y es un tipo de letra que
expresa a través de su forma un toque de sobriedad, modernidad y frescura apropiado

para el redisefio de imagen.

ABCDEFG | abcdefg
HIJKLMN | hijkimn
OPQRSTU | opgrstu
VWXYZ |vwxyz

8123456789

Figura 23 Fuente tipografica Aeromatics

Tanto como en el isotipo y en el logotipo se usa la misma fuente tipogréfica.
Para las palabras "Mas Deporte” del logotipo se emplean todas en altas, pero

aumentando el espacio en el interletra.

MAS DEPORTE .. ... *
MAS DEPORTE == =n: -

e | Sounan 75

Figura 24 "Mads Deporte” Aeromatics en mayusculas

3.12 COLORIMETRIA

Se ha usado la combinacién gris- naranja que segun (Heller, 2004) sefnala “"Los colores

contrarios son aquellos de efectos psicolégicamente opuestos, y cuya combinacién
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produce un efecto contradictorio llamativo”™. La combinacién gris — naranja es una

combinacion “discreto — llamativo™.

Realizando la respectiva investigacion sobre la psicologia del color sobre las personas

se ha decidido usar los siguientes colores:

Naranja: Es el color de lo gustoso y aromético, de la diversion, sociabilidad y lo alegre.

Crea ambientes agradables en los espacios habitables porque “calienta” e ilumina.

Gris: Es un color de lo conservador que contrasta muy bien con colores luminosos como

el naranja. Es un color elegante sobre material y al transformarse en plata se ennoblece.

Blanco: El blanco es un color moderno, atemporal. El blanco lo vuelve todo positivo. Es
el color del comienzo, de lo nuevo, del bien y la verdad, de lo ideal, de la perfeccién y

la honradez. Es el color de la objetividad.

Plata: La plata subraya la personalidad de quien la elige. Forma parte del acorde de la
pasividad y el frio, de la cortesia y la inteligencia, de la esperanza y el optimismo, de la
ciencia y la exactitud, de lo moderno, lo técnico y lo funcional, de la elegancia, lo

singular.

3.13 VARIACIONES

Segtin la combinacién adecuada de colores se ha decidido que el imagotipo serd
unicamente plasmado sobre fondo blanco, fondo negro, y fondo azul asi mismo se
podra usar el imagotipo en positivo y negativo segin la aplicacidn que se necesite.

No se podra deformar de ninguna manera el imagotipo.
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Figura 25 Variaciones
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Figura 26 Variaciones incorrectas de la marca

EDCOM 32 ESPOL



CAPITULO IV
ADAPTACION DE LA MARCA
A MEDIOS DIGITALES
E IMPRESOS




Informe/ Materia/ Graduacion “Dir. de arte enfocado al rediseiio de la imagen del
programa “"Mds Deporte” de Caravana TV (Region El Oro)”

4. ADAPTACION DE LA MARCA
4.1 INTRODUCCION

El director de arte como encargado de la linea grifica del producto audiovisual debe
estar atento a que la marca esté correctamente adaptada sobre diferentes aplicaciones
que el caso asi lo requiera para que el producto final sobre los mismos sea consecuente

en color y forma con el escogido inicialmente.

4.2 MEDIOS DIGITALES

El modelo RGB es el adecuado para presentar imdgenes que son mostradas en
monitores de computadora, television o alguna pantalla electronica.
Este modo de color que puede reproducir en pantalla hasta 16,7 millones de colores

trabaja con los colores primarios correspondientes a cada una de sus inciales:

R:Red - Rojo
G: Green > Verde
B: Blue = Azul
El modo RGB asigna un valor de intensidad a cada pixel que oscile entre O (negro) y
255 (blanco) para cada uno de los components de RGB. Este modelo de color es el ideal
para television ya que admite y presenta sin problema una diversidad de opciones,
filtros y efectos de color que se utilizan en las diferentes aplicaciones graficas.

(Fotonostra, 2010)

Colores RGB

§i\

N &

| ¥ MAS DEPORTE

.......

Figura 27 Logotipo en RGB
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4.3 MEDIOS IMPRESOS

Es indispensable hacer uso de medios impresos en usos basicos como en la impresion
de papeleria del programa o también en las diferentes aplicaciones que se han escogido
para llevar plasmada la marca (jarros, camisetas, micréfono), y el modo de color idéneo

esel CMYK.

El CMYK es un modo de color sustractivo usados en imprenta y los colores se obtienen
mediante la reflexién de la luz solar sobre mezclas de pigmentos.

En este modo de color a cada pixel se le asigna un valor de porcentaje para las tintas de
cuatricomia. Los colores mds claros (iluminaciones) tienen un porcentaje pequefio de

tinta mientras que los mds oscuros (sombras) tienen porcentajes mayores.

C: Cyan - Cian

M: Magenta > Magenta
Y: Yellow - Amarillo
K: Black - Negro

Colores CMYK

C:46%
M:35%
Y:36%
K: 0%

#9B9D99

C:0%
M: 76%
Y: 84%
K: 0%

#E95B32

C:0%

‘= MAS DEPORTE

HFFFFFF

Figura 28 Logotipo en CMYK
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4.4 DESARROLLO DE LA MARCA EN 3D

Debido a que es indispensable tener la marca no solo en 2D sino también en 3D es
necesario llevarla al Cinema 4D RI14; software de modelado y animacién en 3
dimensiones que se ha escogido para realizar el mismo y que es ejecutable tanto en la
plataforma Mac OS como en Windows; sistemas operativos de uso estdndar en esta
area.

En dicho programa se podra levantar la marca en 3 dimensiones y aplicarle la textura

deseada, la iluminacién adecuada y los movimientos requeridos.

&

Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventsns Ayuds | Ko [WE v Aspectosesenciales v | (B ] - o %

by || Y <] wem [§] 1t ]| - 2o Oveodo | Bal] |<) gt 50+ 10 [ sy omument ] [ oreomcinc] ]

Logo para 3D [Convertido}.ai al 120% (CMYK/Previsualizar) X

Bl 0 cnn = onNEED PR EORRNNE/ Do D/~

Figura 29 Logotipo en vectores (Adobe Illustrator)
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Figura 30 Logotipo en vectores (Adobe Illustrator)
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Figura 31 Guardado logotipo en vectores como Illustrator 8
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Figura 32 Importando logotipo desde Cinema 4D
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Figura 33 Importando logotipo desde Cinema 4D
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@ CINEMA 4D - [Untitied 17
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Figura 34 Importando logotipo desde Cinema 4D

Figura 35 Logotipo traido a Cinema 4D
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Figura 36 Logotipo en vectores (Proceso tridimensional)

Figura 37 Logotipo tridimensional en Cinema 4D
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5. BUMPER O CORTINILLA

Los Bumpers (cortinillas/separadores/etc.) son Clips "especiales". A diferencia de los
Clips convencionales, los Bumpers son insertados en los canales de manera automaética,

en base a un parametro de repeticion.
Los Bumpers son breves anuncios, con una duracién tipica inferiores a 30 segundos que
se pueden utilizar para identificar un programa, separar los programas de los

comerciales o para otros fines publicitarios (Ej, insertar publicidad de terceros).

Para "M4és Deporte” siguiendo las encuestas realizadas (ver_anexo, pagina 149) al

publico objetivo se decidi6 crear como bumper un tunel tipico de un estadio de futbol,
tinel que conecta los camerinos con la cancha por el que viajardn 4 tipos de pelotas;
cada una perteneciente a un deporte diferente: tenis, volleyball, basketball, y fuitbol.

En el tinel se irdn proyectando videos reales de cada deporte que acompafiard el
trayecto dindmico de cada pelota; la pelota final serd la de futbol la que entrard a la
cancha con un movimiento simulando que ha sido pateada, colocandose y formando el

logotipo del programa.

Se hara uso de los colores establecidos en la marca asi mismo de las formas usadas en la
escenografia manejados en 3 dimensiones y con efectos especiales. (Wikipedia,

SImpleWebTV, s.f.)

5.1 CREACION DEL BUMPER (Modelado)
5.1.1 MODELADO

El bumper fue realizado en 2 softwares, el primero que se utilizé fue el de modelado y
animacion 3D llamado Cinema 4D Studio en su version R14 que puede ser trabajado en
el sistema operativo Mac OS o Windows, en este programa se cred, modeld, iluminé y
texturizd la estructura del tinel asi mismo con los elementos dentro del mismo como

pelotas y camaras que adicional fueron animadas en esa interfaz.
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El tdnel se lo hace partiendo de un tubo el cual se va formando quitdndo el nimero de
segmentos y ajustando la altura de los mismos para que queden las paredes, los pilares
se los realiza con el mismo procedimiento variando esta vez en la altura y el radio
interno.

El techo del tinel cuenta con cubos editados en sus ejes X, y, z los que servirdn para
similar ldmparas.

El aplique que se encuentra disperso en el piso y que es parte del logotipo de "Mads
Deporte™ es colocado estratégicamente debajo de cada pared; centrado.

Darle bisel a los objetos es una parte fundamental en el modelado de los mismos ya que

esto influenciard en la mejora de la iluminacion.

Mat.1 _Jstandarfimat __flvinv._|

Figura 38 Tunel formado a partir de un tubo
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800 Bumper 30seg_0001.c4d *

t desh  5n elp

ript

+ = (@] O

s Display

Figura 39 Tunel, pilares, apliques y techo modelado en Cinema 4D

Las pelotas son hechas solo con una esfera la cual dependiendo del tipo de bal6n se le

dar4 el relieve correspondiente en la fase de texturizacion.

Figura 40 Pelota hecha de una esfera
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Para crear las vallas del estadio que aparece al final lo que se hizo fue traer un cubo
ajustdndolo a la medida que se quiere simulando una valla real y se la introdujo dentro
de un arreglo o “array” en Cinema 4D, para que tome la forma ovalada de un estadio se

modifica la coordenada Z hasta llegar a la forma deseada.

Texture @

Figura 41 Cubo con arreglo o array

5.1.2 Iluminacion

Este bumper cuenta con algunas luces las cuales creardn un efecto atractivo y a su vez
funcional a la animacién.

Las primeras luces son puestas en cada una de las lamparas del techo y son del tipo
Foco Paralelo cuadrado, sin sombra y con el tipo de luz visible: Volumétrica, color

Blanca y con una intensidad al 84%.
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En esta fase y por darle el efecto que se busca se ha optado por ponerle una textura

blanca a cada ldmpara. Este tipo de luz con esta configuracién le dard un efecto “"glow”

el cual difuminara la luz.

800 Bumper 30seg_0006.c4d *
File Edit Create Select Tools Mesh Snap Animate Simulate Render MoGraph Character Plugins Script Window Help

LS s Eeme®

View Cameras Display Options Filter Panel

rspective

CUADRARO 5 »

400 450 500
[ TR R R R

650 F +

Create Edit Function Texture Position Size

X Ocm

¥ Ocm

Q - o5 m Z Ocm
< Z
=0 Object (Rel) ~ | Size

00:00:13

Figura 42 Luz siendo puesta en cada lampara del techo
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800 Bumper 30seg_0006.c4d *

lect Tools M Snap Animate Simulate Rend MoGraph Character Plugins pt  Window

Bao:

w Cameras Display Options Filter Panel Rende:

Renders the currently active view
[Shortcut Cmd +R]

<

ate Edit  Function Texture

Object (Rel) ~ [ Size

00:00:18

Figura 43 Textura blanca en cada lampara

Mode Edit User Data
# Light Object [CUADRADO 5]

Basic Coord. Details  Visibility ~ Shadow
Photometric  Caustics Noise Lens Project
General

Color

Intensity 84 %
Square Parallel Spot
Mone

Visible Lig Volumetric

Mo llumination Show lllumination
Ambient lllumination Show Visible Light
Diffuse Show Clipping
Specular Separate Pass

Gl NMumination Export to AFX

Figura 44 Configuracion de la luz
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Otra luz utilizada es una de tipo foco, color blanca con sombra suave y sin luz visible
que su funcién es de iluminar todo el lugar e incidir en el modelado de los objetos en
una intensidad de 84% y se la coloca 5 luces de este tipo en medio en el centro del

trayecto del tinel.

800 Bumper 30seg_0006.c4d *

Snap  Anim Simulate

. e

panel

BB

dit  Function Texture n Rotation

H 0°

P -9

8 0°
ObjectRel) ~  [Size - Apply

00:00:18

Figura 45 Luz tipo foco colocada en medio del tinel

Mode Edit User Data

# Light Object [SPOT 5]

Basic Coord. [EITCM Details  Visibility  Shadow

Photometric ~ Caustics Noise Lens Project

General

Color l

Shadow Maps (Soft)

Mo lllumination Show lllumination «
Ambient lllumination

Diffuse Show Clipping
Specular Separate Pass

Gl Hlumination Export to AFX

Figura 46 Configuracién de luz
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Object (Rel) ~

Figura 47 Resultado final

Aparte de esta luces en el final del tinel se ha optado por colocar un cubo para que
hiciera de pared de fondo, se distinga y no quede oscuro, junto con esta se han ubicado
2 luces blancas tipo foco con sombra de drea sin luz visible y a una intensidad de 84%

puestas lateralmente entre el final del ttinel y la pared.

Bumper 30seg_0006.c4d *
W Ip

Snap Animate Simulate Re v oh  Character  Plugins

Filter  Panel

Create Edit Function Texture

Move: Click and drag to move

Figura 48 Pared que servirad de fondo y luces laterales
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Mode Edit User Data

press CTRL+LME to fold, ALT+LMB to maximize in the row/column

Basic Coord. General Details Visibility Shadow
Photometric  Caustics Noise Lens Project

General

Intensity

Type

Shadow

Visible Light

Mo lllumination Show lllumination
Ambient lllumination

Diffuse Show Clipping
Specular Separate Pass

Gl Nlumination Export to AFX

Figura 49 Configuracién de luces laterales

Bumper 30seg_0006.c4d *
File Edit Create Select Tools Mesh Snap Animate Simulate Render MoGraph Character Plugins Script  Window Help

En o RN Al

View Cameras Display Options Filter Panel
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PRI 1 RN RN FRRRRN SRR e |

<«

Edit Function Texture Rotation

H O0*
P O°
B O°

Object (Rel) ~ Apply

00:01:43 | Move: Click and drag to move elements. Hold down SHIFT to guantize movement / add to the selection in point mode, CTRL to remove.

Figura 50 Resultado final
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Otra luz agregada es la que estd en la entrada del tdnel, esta cumple la funcién de
generar un efecto de niebla y s6lo se encenderd al final, esta luz es de tipo foco sin

sombra con luz visible volumétrica, color blanca y en una intensidad del 100%.

Bumper 30seg_0006.c4d *

Object (Rel)

Figura 51 Luz de entrada

Jata

ject [ENTRADA]

Coord. Derails Visibility Shadow
Photometric  Caustics Noise Lens Project

+ Spot
MNone

ght Volumetric

Gl Mumir

Figura 52 Configuracién de luz de entrada
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06.c4d *

Bumper 30seg_00

Object (Rel)

point

Figura 53 Resultado final de luz de entrada

Todo este recurso de iluminacion estd acompafiado de una luz global y oclusién
ambiental que se lo activa solo al momento de hacer el render, esto sirve para simular
una luz global.

Este efecto se encuentra en el botén configuraciones del render ubicado en la parte

superior de la interface del programa.

8 00 Render Settings

Sampling Irradiance Cache Cache Files Details

IR (Still Image)

Render Setting...

Figura 54 Ventana de configuracion del render
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5.1.3 TEXTURIZACION

Texturizar en 3D es agregarle alglin tipo de material que simule la apariencia real
exterior de un objeto, es decir si tenemos como objeto dentro del modelado una cancha
de césped habrd que simular el mismo para que luzca como uno en realidad.

En el bumper habra que texturizar las pelotas, ldmparas del techo, apliques ubicados en
el piso, las pantallas que se encuentran en las paredes del tinel, césped de la cancha de

futbol.

5.1.3.1 TEXTURIZACION PELOTAS

El proceso de texturizado de las pelotas es el mismo para todas, lo Gnico que variaré es
el color y forma de los relieves, para este proceso se realizard los siguientes pasos:

e Agregarle una textura color gris a la esfera (que deberd estar en modo editable
presionando la tecla C estando en el objeto), esto se lo realiza en la parte inferior
izquierda de la ventana del programa, elegimos “crear” y luego “nuevo material’;
se formard un nuevo material el cual lo reconoceremos porque se genera un
icono redondo el cual al darle doble click abrird una ventana de edicién de

material, en dicha ventana se podrd cambiar de color; en este caso a gris.

Load Material Prese

Creates a new material [Shortcut Cmd+N]

Figura 55 Crear nuevo material
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Material Editor

0,006 Color Picker

Cancel

Figura 56 Ventana para cambiar color de material

e En la parte inferior derecha encontramos la opcidn de “entorno”, lo desplegamos
y elegiremos BP UV Edit, hecho esto la ventana cambiar de apariencia
ofreciéndonos otras opciones. Seguido a esto elegiremos el botén "body paint set

up wizard™ que se encuentra en la parte superior izquiera de la ventana

# _ CINEMA 4D Window Q & 4) 41 & B Tue11:24PM_Jose Garcia Q iE
Bumper 30seqg_0005.c4d *

Figura 57 Cambio de entorno a BP UV Edit
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Figura 58 Botén body paint set up wizard

e Realizada esta accién se abrird una ventana donde mostrard todos los objetos
que tenemos y los deseleccionaremos para solo dejar seleccionado con un visto
(\) la esfera con la que estamos trabajando la pelota. Una vez hecho esto

ponemos “siguiente” 0 “next’, una vez mds “siguiente y “cerrar” o “close’.

800 BodyPaint 3D Setup Wizard

Mate Select All Deselect All
Platonic
Pelota 1
ENTRADA
CUADRAD

CUADRAD(

A,
A,
*
>
»
»
*
>
»>
»
*
*
»>
»
»
oo
1"
o
N
o
o
o
N
o
o

Selected: O

Figura 59 Ventana de objetos
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e Con la accién anterior lo que se quiso conseguir €s que se convierta en una
textura para poder ver los poligonos de la pelota pero abierta. Para poder
visualizarla de este modo finalmente elegimos la opcién de textura que se
encuentra en la parte superior de la ventana, realizado esto se verdn los

poligonos de la esfera abierta.

b

Figura 60 Boton de textura

File Edit Image Layer Select UV Mesh View Textures

Figura 61 Textura abierta

e Ahora lo que se quiere es poder delimitar cada uno de los poligonos con un trazo
para realizar esto seleccionamos todo con comando+A (en Mac OS) o ctrl + E
(en Windows) y seleccionamos el icono de pincel o “"brush” ubicado en la parte

izquiera de la ventana.
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Se desplegard un panel de atributos y se modificard el grosor del trazo en la
opcidn tamafio, la idea es dejarlo en 1 y de dureza 100% para que sea duro y no

difuso.

Figura 62 Icono de pincel

Edit User Data

Filters
Ceneric = Save Brush

Circle -

Round

Figura 63 Panel de atributos

e Para diferenciar los trazos de los poligonos hay que ponerle un color asi que en
la pestafia material que se encuentra en la parte inferior izquiera se hara click

encima del icono con la "C” y se pondrd un color.

| Normal -

Figura 64 Panel para cambio de color
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e Se deberd crear una capa nueva para en la misma colocar los trazos que se
hicieron y asi poder pintarlos, esto se lo hard en la pestafia capas o “layers™ que
se encuentra en la parte inferior derecha de la ventana o en el menu superior y
nueva capa, luego se volverd a este mend y se seleccionard contorno del
poligono o “outline polygons”. Automdaticamente se hardn los trazos de cada uno
de los poligonos, ahora se procede a guardar en archivo, guardar textura como, y
se la guarda como archivo .PSD para poder verla y abrirla desde Adobe

Photoshop.

Layers

View Functions

Mat.8_Color_0.tir *

|  Normal -

B

Figura 65 Pestafia de capas o layers
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@ CINEMA 4D Window Q &£ 4) B0 = = Tuell:32PM JoseGarcia Q =

8 00 Bumper 30seg_0005.c4d *
File Edit Imag el B UVEdit To Plugins  Script  Window  Help

New Layer ; v

ew L File Edit Image

Mesh La

New Alpha Channe

Colors Auributes
File Edit Mode Edit

R channels Color  Wallpaper + Move
Blending Mode Move 100 | (Normal ~~

| [Normal
Gptions

LA LT

Figura 66 Creando nuevo layer

& CINEMA 4D Window Q & %5 %) 30 = = Tue 1133 PM _Jose Garcia

8 00 Bumper 305eg_0005.c4d *
File Edit Image Layer Se r Selec ende Window  Help ayout: (BPUVEGIE

Edit Image Layer

uif %,

Colors Autributes Layers

Fle it Mode EdtUser Data
I charres ETTIEN  Color  Wallpaper -

Blendin

1 | Normal

) [ Normal

Radius

Figura 67 Proceso de guardar textura
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Hay que tomar en cuenta siempre que las texturas se deben guardar en una carpeta sino

luego no se podran vincular.

e Una vez que se tiene el archivo .PSD se abre el mismo en el programa Adobe
Photoshop en su version CS5 o CS6 y se empezard a poner la textura de la
manera que se quiere, en el caso de la pelota de tenis lo que se hizo fue colocar
una imagen de césped para simular la pelota y sobre esto ubicar las lineas
blancas que tiene la pelota pero tomando en cuenta que dichas lineas deben
coincidir al momento de cerrarse. Esto se logra siguiendo la 16gica de como se

veria esa textura cerrada en forma de pelota.

Figura 68 Ubicacion de imagen de textura en Adobe Photoshop
e Ahora para poder hacer que el programa Cinema 4D simule el modelado de la

pelota se activa dentro del menu de editor de material la opcién desplazamiento
o “displacement”; esto hace que la misma textura se pase a grises para que la
parte blanca no tenga relieve o se eleve dependiendo del la fuerza o “strength”
del desplazamiento es decir los grises generan la textura de mds o menos el

relieve que se requiera.
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Illumination Editor

Mat.3_Color.psd
MIP -

Figura 69 Ventana de desplazamiento o displacement

Figura 70 Textura gris que se genera por la activacién de
desplazamiento
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e 00 Bumper 30seg_0005.c4d *

File Edit Cr Is Render MoGraph Character Plugins Script Window Help

o f " % s s ®
B o P e H‘” ()

Display Options Filter Panel

Figura 71 Resultado final de textura de pelota

5.1.3.2 TEXTURIZACION DE PANTALLAS EN PARED

En las paredes del tinel se visualizardn videos acordes al deporte perteneciente a cada
pelota que irdn cambiando consecutivamente. Para la realizacion de este proceso se

realiza lo siguiente.
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e En el programa Adobe After Effects se lleva cada video que ha sido
previamente seleccionado, se edita los segundos que deberd durar cada uno y al
momento de generar el render o exportacion configuramos los ajustes del

modulo de salida y le ponemos el formato secuencia TIFF y exportamos.

Qutput Module Settings.

Main Options

Format: | QuickTime v | ¥ Include Project Link
Post-Render Action AIFF Include Source XMP Metadata
DPX/Cineon Sequence
F4v
FLV
Channels: H.264 Formar Options...

Depth H.264 Blu-ray
IFF Sequence
JPEG Sequence
Starting #: MP3

Resize MPEG2
MPEG2 Blu-ray
MPEG2-DVD
MPEG4
OpenEXR Sequence
PNG Sequence
Photoshop Sequence

* QuickTime

Radiance Sequence
SGl Sequence
TIFF Sequence

Targa Sequence
WAV

¥ Video Output

Animation
Spatial Quality = 100

Color:

Audio Output

Cancel

Figura 72 Ventana de ajustes de Adobe After Effects

e Abhora en Cinema 4D generamos una textura nueva y en la ventana de editor de
material, en la seccidn de textura abrimos para buscar la carpeta donde tenemos
nuestra secuencia hecha anteriormente y escoger la primera imagen, una vez
hecho esto damos click encima del nombre de la textura y se abrird una ventana
que contard con la pestafia “"Animacion” en la que pondremos en modo simple,
en sincronizacién o “timing” cuadro exacto y que empiece en el cuadro O y
termine en la dltima foto, en este caso 648.

Configurado esto, volvemos al material y lo arrastramos encima de los

poligonos de las paredes donde se proyectardn dichos videos.
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e 0 0 Material Editor

Basic = EG T Animatio

Reload Image...
Edit Image...

» e Anir
Color Mode
Diffusion Timing
Luminance

Transparency

Movie Start Fram
Movie End Frame
Movie Frame Rate

Calculate

Displacement

Editor

Figura 73 Ventana de editor de material en Cinema 4D

5.1.3.3 TEXTURIZACION DE PISO, PILARES, LAMPARAS,
APLIQUES

Para la texturizacion de estos objetos se sigue un mismo patrén en todos los semejantes,
es decir que para lamparas y apliques que generen luz difusa se deberd al material
agregarle el color que requerido y un efecto de fosforescencia o “"glow”, estas opciones

se encuentran en el editor de material.
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‘@00 Material Editor |

Bright

Texture

Bump

MNorma

llumination

Assig

Figura 74 Ventana de editor de material en Cinema 4D (color)

‘@00 Material Editor 1

Figura 75 Agregando fosforescencia o glow
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Para piso, techo y pilares se ha agregado un material que simule el cemento, esto se

encuentra en la ventana de editor de material, color y en las opciones que tiene

textura se baja hasta la dltima seccion en la que se encuentra superficie o “surfaces”

turbulencia simple.

Color
Diffusion
Luminance
Transparency
Reflection
Environment
Fog

Bump

Normal

5.1.4 ANIMACION

Brightness

Texture

Mix Mode

Mix Strength

Material Editor

’
Clear

Load Im

Save
Bitmaps

Color

Gradient
Noise
Colorizer
Filter
Fusion
Layer
Posterizer
Effects

Mograph

(.JoodNews

]

/

'Young

o

F

Simple Turbulence

Brick

Checkerboard

Earth
Fire
Flame
Galaxy

Marble

Pavement
Planet
Rust

Simple Noise

Stars
Sunburst
Tiles
Venus
Water

Wood

Figura 76 Turbulencia simple

Para animar en Cinema 4D se deben seguir los siguientes pasos:

la

y

e Lo primero que debe hacerse es cambiar el entorno al de “Animacién” luego de

esto para poder editar uno debe vincular la linea de tiempo con lo que se quiere

animar, para hacer esto se despliega la pestana vista, luego vincular vista con

rango previo o “Link view with preview range".
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& CINEMA 4D Window 35 <) 31 = E Tue11:49PM_Jose Garcia Q =
8 00 Bumper 30seg_0005.c4d *

Key Mode

Figura 77 Cambio de entorno a linea de tiempo

e Lo que sucederd a partir de ahora es que cada vez que se seleccione un objeto se

va a activar la vista para ver como se estd animando.

5.1.4.1 ANIMACION DE ENCENDIDO DE LUCES

Cada luz se prende en un determinado tiempo dependiendo de la posicion en la que esté
y en la intensidad que se desee, para la luz de inicio se empezard a animar desde que la
linea de tiempo estd en 0, se agregard un fotograma clave o “keyframe™” en el que la
intensidad de la luz esté en 0 es decir apagada, esto se lo realiza desde los atributos de la

luz; click derecho sobre la palabra intensidad y agregar fotograma clave.

Luego de esto se mueve hasta el segundo en que se quiere la luz encendida y se sube la
intensidad de la misma a 84% que es lo maximo que encenderd la luz y se agrega otro
fotograma clave. Al corer la animacién se visualizard como la luz empieza apagada y

se enciende.
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Reset to Default
Reset All Delete Track
Select All Show Track

Deselect All Show F-Curve

Add to HUD Add Keyframe

Load Data...
Clear Keyframe Selection

Figura 79 Fotogramas clave en linea de tiempo

5.1.4.2 ANIMACION DE CAMARAS

La idea es que la cdmara avance por el tinel, para esto se crea un spline en el cual se
dibujard el trayecto que seguird la cdmara, por ejemplo, si la cdmara se moverd en

espiral pues se dibujard un espiral, entonces la cdmara seguiré el trayecto del spline.

Figura 80 Creacién del spline
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Una vez hecho el spline se agregard la etiqueta alinear spline a la cdmara que se estd
animando y que hard el recorrido con las pelotas y en los atributos, spline path se

vincula con el spline creado.

& CINEMA 4D Window Q & & 4) 30 T M Tuell:S4PM Jose Garcia Q iE
800 Bumper 30seq_0005.c4d *

it User Data

pline Expr n [Align to Spline]

Figura 82 Etiqueta alinear spline siendo vinculada
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Como se quiere que todo el tiempo la cdmara este mirando a un objeto lo que se hace es
poner una etiqueta a la cdmara llamada objetivo o "Target”, esta etiqueta ayudard a
direccionar la cdmara hacia un lugar. Esta etiqueta también se animaré ya que la pelota
ird cambiando en el trayecto.

Al comienzo la pelota estard mirando al primer objeto pero cuando la pelota cambie a la
siguiente se anima para que la pelota 1 cambie a la pelota 2 pero la cdmara seguird
mirando a ese mismo objeto. Lo que esto simulard es que la cimara esté montada sobre
un dolly.

En los atributos de la etiqueta de objetivo se vincula el objeto al que se quiere que esté

mirando la camara, en este caso se empezard con la pelota 1.

#® CINEMA 4D Window Q & %5 4) 30 © B Tuell:S6PM _Jose Garcia Q =
800 Bumper 105e9.0005.c4d *

Figura 83 Agregando etiqueta objetivo a la cdmara a animar

Attributes
Mode Edit User Data

Target Expression [Target]

Tag Properties
Target Object Pelota 1
Up Vector

Pitch

Figura 84 Vinculando la etiqueta objetivo a pelota 1
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5.1.4.3 ANIMACION DE PELOTAS

La animacién de las pelotas se las realiza con fotogramas claves o “keyframes™ y la
herramienta modo F curva o "F-Curve Mode". Con la barra espaciadora se podra

cambiar de la ventana de fotogramas claves a la ventana de modo F curva.

F-Curve Mode
Switch to FCuwve mode

Figura 85 Bot6n de F-modo curva

Se anima primero creando un fotograma clave de posicidn, escala y rotacion, este botén
se encuentra debajo de la ventana de atributos luego se avanza en el tiempo y se agrega

otro fotograma clave.

Figura 86 Boton de fotograma clave

800 Untitied 6 *

Figura 87 Botén de fotograma clave en la ventana
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Seguido a esto se crea automdticamente una linea paralela color verde que se podra
visualizar en la posicién en Y (altura), esta linea se modifica segin el movimiento de la
pelota, aquel movimiento se lo podra visualizar en la vista correspondiente.

Aqui se selecciona el primer nodo que es el extremo izquierdo de la linea y se lo
levanta, se debe ir corrigiendo dependiendo de que tan alto rebotard la pelota y como va
a ser la caida de la misma.

Para ver este proceso animado se puede usar el atajo de la tecla F8.

Figura 88 Linea verde formada al crear fotograma clave

Figura 89 Moviendo nodos de posicién

EDCOM 72 ESPOL



Informe/ Materia/ Graduacion “Dir. de arte enfocado al rediseiio de la imagen del
programa “Mds Deporte” de Caravana TV (Region El Oro)”

Figura 90 Visualizacién de movimiento en las vistas

La animacioén de una pelota varia dependiendo de como rebota la misma pero lo que si
es seguro es que al hacer contacto con el piso deberd al menos quedarse un cuadro en él
asi que se creard otro fotograma clave, pero para evitar errores en la deformacién del
anterior nodo con el nuevo se debe hacer click derecho y escoger romper tangents o
"Break tangents”. Se repite este proceso las veces que sean necesarias avanzado en el

tiempo.
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Figura 91 Rompiendo las tangentes

La pelota estd rotando constantemente por lo que deberdn crearse fotogramas claves
para animarla en un valor en la coordena X y se aplica otro fotograma en rotacién al
final, por ejemplo: Empieza en una rotacién de 100 y termina en una rotacién de 1000 y
se lo deja avanzar.

El cambio de un bal6n a otro se lo logra poniendo cada objeto en cinema 4D en el
modo visible en editor (se va a ver durante la animacién o no) y visible en render
(aparece en el render o no aparece); los fotogramas claves ayudardn en este paso ya que
se crearan cada vez que se quiera ver un objeto en este caso una pelota y dejando en
modo prendido o “on” cuando salga en pantalla y off cuando deba desaparecer y
encender la siguiente. En conclusion se lo logra prendiendo o apagando objetos

dependiendo de cuando se quieran ver o no animédndose.
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Coord. Phong

Figura 92 Modos visibles prendidos
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Figura 93 Modos visible apagados

La primera fase del bumper se centra unicamente en el tinel creado, luego de este
escenario pasard a los exteriores en el cual se podrd visualizar el estadio; esta escena
final se la realiza en el programa Adobe After Effects asi que luego de renderizar en
Cinema 4D se podra ir al siguiente software.

Se importan en la linea de tiempo de After Effects los 2 archivos producto del render en
Cinema 4D, debajo estard el archivo en color y encima el blanco y negro, en la parte
inferior de la linea de tiempo se encuentra “toggle switches/Modes™ en €l se pulsa hasta

que cambie de apariencia y aparezca “TrkMat".

Bl [Preview 2] Jorma @ ' Mone

Bl [Preview 2] N Orma Mone '+ @& | None

Figura 94 2 archivos importados
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ggle Switches | Modes

Figura 95 Toggle Switches/Modes

El archivo que estd debajo (color) se lo cambia de "None o ninguno a luma mate y se

desaparecerd todo el fondo para poder componer detrds de €l.

Figura 96 Cambio a luma mate

Luego de esto se hace precompose, una composiciéon nueva en composicion-nueva
composicion y sobre esa composicion nueva se pone blur con fotogramas claves
considerando que habrd que ajustarlo a medida que la cdmara se vaya acercando.

Una recomendacién es siempre tener activado la opcién de Enable motion blur for all

layers with the motion blur switch set, esto sirve para dar un efecto de movimiento.

Figura 97 Recomendacién
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Aparte de esto en otra composicion se usa una imagen descargada desde internet de las
gradas de un estadio a la que con mascara se la dejard solo lo que vaya a ser ttil, con

niveles o “levels” para oscurecerla. Se afiade un elipse en cualquier parte de la

composicion (ese sera el destello de luz proveniente de las gradas).

g

Figura 98 Imagen descargada de internet hecha mascara

00:01:01 | X

Figura 99 Imagen oscurecida con niveles

Rectangle Tool
Rounded Rectangle Tool
Ellipse Tool

Paly gon Too |

Star Tool

Figura 100 Herramienta de elipse
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Hecho el elipse se dirige a efectos y en expresion control o “expression controls™ se
elegird la opcidn checkbox control, esto se activard en las capas de la linea de tiempo;
en la opcion de efectos.

En la opacidad del elipse y con la tecla alt se hard un click al reloj, esto permitird

escribir o programar en la linea de tiempo.

En la opcion de Express checkbox que cuenta con las opciones de prendido y apagado
“on” y “off", se lo enlaza con el elipse para que este se ponga en 0% o en 100%, sin
numerous intermedios. La forma de enlazarlo es conectindolos y automéaticamente se

escribird una expresion en la linea de tiempo.

Lo que se pretende con esto es que este elipse simule destellos de luz dentro del estadio
que se prendan y apaguen en un lapso de tiempo aleatoriamente asi que para que esto
suceda en la expresion que se escribié aumentar la palabras palabras “wiggle(5/20)", se
podrd aumentar esta palabra presionando la tecla alt sobre el reloj del checkbox.

Teniéndo esos valores en la linea de tiempo escritas, el programa ya sabra que debera

prender y apagar ese elipse causando un efecto de destello.

[ 8 1245 AM
[* 5 & D ppymsm®

Figura 101 Activando checkbox control
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Effects

BO D S

Figura 103 Enlazando

v Checkbox Contral

v ¥ Checkbox

Express...Checkbox

Figura 104 Escribiendo expresion

Como el efecto del destello debe estar disperso dentro de todas las gradas del estado es
decir dentro de la imagen que se ubico previamente se debe duplicar esto 118 veces y a
cada uno cambiarlo de lugar y de tamafo para darle un poco de dinamismo .

Para que los destellos estén adheridos al video se tendrd que mover toda la composicion

junto a €l pero se debe tomar en cuenta que los 118 elipses (destellos) deben ir
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adheridos a la imagen fondo y para hacer esto se seleccionan todas las capas de los
elipses y en la dltima imagen que es el de las gradas y se los jerarquiza”, ahora esos 118

elipses sera “hijos” de la imagen de fondo.

fx

Q2 2 2 A A A 4 A= A 0 - 3 A A A A A 4 A A= A A A 4 A A A A A 2 A A A -

EL NN ANNANANANNNANNANRAANNARANANNNANN

Figura 105 118 elipses
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Figura 106 Elipses siendo jerarquizados

Luego se regresa a la composicion del video y se alinean es decir, se coloca un
fotograma clave al inicio y final y se hizo que se moviera como si estuviera pegado al
video traido de Cinema 4D.

Adicional a esto a los destellos que estan jerarquizados con la imagen se les puso un

desenfoque gausiano.
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Figura 107 Enfoque gausiano

A la pelota cuando se ubica en el logo se le puso un efecto “echo™ que simule un rastro
de movimiento atrasando un video, para esto se duplic6 ese clip y se le hizo mdscara

para que solo se visualice la pelota.

Figura 10 Efecto echo
5.1.4.4 RENDER

El bumper es trabajado en 3 softwares diferentes por lo que sera imprescindible que se
renderice mds de una ocasidnasi que hay que tener en cuenta los siguientes pardmetros

al momento de hacerlo:
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5.1.4.4.1 RENDER EN CINEMA 4D

Una vez modelado, iluminado, texturizado y animado los objetos en este programa se
debe dirigir al drea de configuracién de render ubicado en la parte superior, de la
interfaz, esto abrird una ventana en la que se deben agregar los efectos de oclusion
ambiental e iluminacién global. En la pestafia de guardar o “save” se activardn guardar y
el canal alfa para luego sacar el fondo ya que se renderizard con fondo negro para luego

poder sacarlo y componer en adobe after effects, hecho esto se lo envia a hacer render.

Figura 109 Botdn configuracion de render

") Render Settings

Figura 110 Ventana de configuracién de render

En el archivo de render se hardn de dos tipos, uno con fondo negro y el otro con colores
para luego poder hacer luma y poder extraer todo lo que estd en negro manteniendo lo

que estd en blanco intacto.
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A_H0120.jpg HO000.jpg

Figura 111 2 tipos de render

5.1.4.5 EDICION Y COLORIZACION

Para el armado de todo el bumper se acudié al software de edicién del paquete adobe,
en €l se unieron todos los clips, y se acelera el tiempo si es necesario cortando la parte
que se quiere acelerar luego con click derecho y en “speed duration™ se hace que la
duracién sea menor en el caso de hacerlo més veloz.

La colorizacién se la realiza al final del bumper, la misma sirve para darle efectos de
color interesantes al video y que este no luzca poco atractivo. Para hacerlo es necesario
adquirir los plugins de RED GIANT llamados magic bullet, instalarlos y desde Adobe

Premiere hacer la edicion de color.
En la ventana del lado izquiera de Adobe Premiere se hace click derecho, nuevo item,
capa de ajuste, esa capa de ajuste se la coloca en la linea de tiempo arriba del video

editado. En la pestafia de efectos se escoge video efectos y Magic Bullet colorista.

Se le agregan los efectos Vignette y fading , estos efectos son para crear centro de

atencion y adoptar un desenfoque que cambiaran la imagen.
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Effect:

I Presets

| Audio Effects

Figura 112 Efectos

# MisFire Vignette

Intensity

# MisFire Fading

Fade Amount

Figura 113 Valores de Vignette
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Figura 115 Producto final
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El render final del bumper debera ser exportado en format sd que es con el que se

trabaja atin en television.

5.2 SIN FIN

Es una animacién en repeticion donde se presentard la marca "Mds Deporte”, esta
animacién se la proyectard en las pantallas que acompafian en el fondo de cada

conductor en escenografia.

Figura 116 Sin fin 3D

5.3 SEGMENTOS

Esta animacion servird para separar e identificar cada seccion del programa de acuerdo
a la informacién que cada uno transmita. Para no causar confusién o saturacion de
animaciones se hard uso de un solo fondo, lo tnico que variard es el texto en el que se
visualizard los nombres de cada seccidn.
Los segmentos de "Mds Deporte” son:

e Iconos del deporte

e Embajadores Deportivos

e Trivia Semanal

e El pronéstico de la semana

e Resumen Nacional

e (Caravana de Goles
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Figura 117 Trivia semanal 3D

TRIVIA
____=SEMANAL -~

-

Figura 118 Trivia semanal video
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Figura 119 Resumen Nacional 3D

Figura 120 Resumen Nacional video
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Figura 121 Caravana de Goles 3D

Figura 122 Caravana de Goles video
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5.4 SOBREIMPOSICIONES

Esta pieza gréfica realizada también en postproduccién sirve para presentar la

informacién como nombre de presentadores, entrevistados, titulares, o informacién

extra la cual serd ubicada en la parte inferior de la pantalla de una manera ordenada y

legible o también puede ser usada de forma complementaria en otra pieza.

Para realizar esto se siguieron los siguientes pasos:

En el software Cinema 3D se disefia esta circunferencia tomando como
referencia una pelota utilizando las texturas hechas en la escenografia,
especificamente la de los tubos fluorescentes para darle brillo en la parte del

centro, también los halos de movimiento para evocar la sensacion de rapidez que

se le quiere dar a toda la linea grafica.

Figura 123 Elemento importante de sombreimposicion

Pasado el proceso del 3D se recurre al software de efectos especiales Adobe
After Effects donde se tom6 como referencia el pilar de la escenografia y ese lo
post produjo con el efecto resplandor y el efecto vision nocturna para darle una
apariencia de holograma y asi le de un toque de modernidad. Se han usado las
tonalidades naranja y gris nativos del logotipo.

Con ayuda de fotogramas claves o "keyframes™ se animan 3 segundos en la linea

de tiempo de este software.

El texto usado es la misma fuente tipografica del logotipo (Aeromatics) en color

blanco.
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Figura 124 Sobreimposicion siendo animada

5.5 PANTALLA DIVIDIDA

Este tipo de sobreimposicion es usado para separar un ambiente de otro, es usando para
conectar visualmente al presentador que se encuentra en el set con el reportero que se
encuentra en exteriores, o para conectar a los presentadores que se encuetran en el
mismo set pero en ambientes alejados.

Se toma como elemento de esta animacion la base donde se encuentra el logotipo en la
escenografia, cumplird la misma funcién de “sostenerlo™.

Se hace uso de un fondo croma.

Figura 125 Logo en escenografia
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Figura 126 Modelando elementos

También se hizo uso de los pilares del set y se los ubicé horizontalmente, adicional a
esto para darle brillo y contraste un poco més con el fondo y el logotipo se colocé una
barra gris detras de esto.

Para dividir la pantalla verticalmente se ubic6 una vez mds un pilar color naranja en la
tonalidad mds fuerte tomada de la letra D del logo. Todo esto se post produjo con los
mismos efectos usados en la sobreimposicion (resplando y vision nocturna) sobre el
texto.

Fuente tipografica: Aeromatics.

EDCOM 93 ESPOL



Informe/ Materia/ Graduacion “Dir. de arte enfocado al rediseiio de la imagen del
programa “Mds Deporte” de Caravana TV (Region El Oro)”

EXTERIORES
ESTUDIO S
ALBERTO..RANO v

VA
v
Z!
W7
v
WA
2
AV
EmZ
Z

[=1 Antizapping

Figura 127 Post produccién en Adobe After Effects

5.6 PANTALLA INFORMATIVA

Esta pantalla sirve para informar al televidente noticias importantes, datos, en este caso
se usa para mostrar los partidos proximos que se jugaran. Se us6 como fondo la pelota
de fttbol en macro girando en su propio eje, la sobreimposicién en el cual ird el titulo
de la informacién o la serie a la que pertenecen los equipos y el nimero de fecha del
campeonato que se jugara.

Como recursos se usaron 2 barras negras horizontales que se desplazan hacia abajo y
hacia arriba respectivamente para luego aparecer un pilar brilloso con opacidad que va
en aumento en el que aparecerd la informacion.

Los textos importantes estaran resaltados con la forma de la letra D del logotipo con un
contorno plateado delgado, en el caso de informar una fecha de juego se escribird el
nombre de cada equipo con su respectivo escudo y con la fuente tipografica Aeromatics.
Toda esta pieza es realizada en post produccion ya que lo que estd modelado son piezas

que se las ha realizado previamente para las demds animaciones.
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Figura 128 Pantalla Informativa
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Figura 129 Pantalla dividida en proceso de post produccién
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5.7 ANTI ZAPPING

Esta animacién se la reproduce justo antes de comerciales y su funcién es la de
enganchar al televidente con la noticia mds importante que tendrd el programa asi no
optaré por cambiar de canal.

Siguiendo la misma linea de las anteriores piezas se hace uso de la pelota del logotipo
como fondo hecha macro, en movimiento y con un poco de opacidad sobre fondo gris.
La estructura del anti zapping es hecha en Cinema 3D, luce igual que la pantalla
dividida con la diferencia que se usaron las paredes de las escenografia juntas en color
naranja con textura mas brillante que las paredes del set como parte de la pantalla en el

que ird el clip con la noticia.

B+aol CEE

g T

P SF all ol aF oIGRI. af ok &

Figura 130 Estructura hecha en Cinema 4D

A esto lo acompafiard una sombreimposicion en la que ird las palabras "Mds adelante”
en la parte superior con la fuente tipografica Aeromatics y en la parte inferior ird la
animacion ya creada en pantalla dividida.

Se lo hizo sobre un fondo croma para luego adjuntar el clip que se desee poner.
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Figura 131 Post produccién

5.8 MENCIONES O AUSPICIANTES

La funcién de esta es nombrar los auspiciantes del programa. Para esto en cinema 4D se
uso el disefio utilizado en la sobreimposicion pero en una escala mayor, aqui se coloca
el logo en el centro sin ningun tipo de efecto de resplandor o brillo antes usado, luego
hace un giro en 90 grados y se abre. De fondo se coloca la pelota una vez mas en macro

y girando en su propio eje en opacidad y con fondo gris.

En postproduccion se usé una barra fluorescente en el que se hace el efecto de

holograma y de ahi desprende la pantalla de las menciones.
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Figura 133 Menciones final
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5.9 TABLA DE ALINEACION

En esta tabla se mostrardn los jugadores que estdn convocados y sus posiciones en el
juego del partido que se esté o vaya a jugarse. Esta animacién es la misma hecha en la
pantalla informativa. Cuenta con una sobre imposicion que lleva el titulo de alineacién
seguido de un guién y el nimero de la fecha que se juega (fuente tipografica:
Aeromatics), junto a esto se ubicard una imagen de una cancha de césped en la que se
pondra en medio de este el escudo y camisetas del equipo que contardn con las formas
resaltadas basadas en la letra D que llevardn el nombre de cada jugador. Se usa de fondo

la pelota animada girando en su propio eje en macro.
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Figura 134 Tabla de alineacién siendo post producida
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6. IMPLEMENTACION DE LA ESCENOGRAFIA

Para la elaboracién de esta escenografia se ha tomado como referencia el movimiento
artistico arte deco debido a las formas geométricas la simplicidad que este conjuga en
sus piezas artisticas que van de la mano con las formas que lleva el logotipo de "Mads
Deporte”. El Art Deco también ha inspirado en la implementacién de contraste de
colores brillantes del juego de luz y sombra ddndole un toque moderno y sobrio a la

escenografia.

6.1 PROCESO DE ELABORACION

La escenografia de un programa de television es uno de los aspectos importantes el cual
gracias a la correcta investigaciéon previa de movimientos artisticos, tendecias e
informacion del grupo objetivo se puede desarrollar un set acorde y atractivo hacia los
futuros espectadores.

La escenografia es el producto final después del proceso de pre produccién, es la
imagen tangible y es uno de los elementos que hardn que posibles espectadores se
queden engachados con el programa.

El mismo debe cumplir aspectos funcionales que han sido adaptados al drea designada
en el estudio de television de Caravana TV en la ciudad de Machala. Es decir que la
escenografia que se plantea estd disefiada con las medidas del set en donde se graba el
programa "Mas Deporte” en la actualidad (2014).

Cada elemento de la escenografia ha sido pensado para que cumplan una funcién visual
y se ha disefiado pensando en la movilidad de cdmaras y perspectivas ideales para cada
composicion de plano.

La formas usadas dentro del set tienen como referencia el logotipo de igual manera los
colores, en cuanto a elementos extras se tiene los 2 televisores led en posicion vertical
en los cuales se proyectard un sin fin o clips si el caso asi lo requiera, estos televisores
deberén tener una angulacién de 30 grados para no tener problemas con la iluminacién

en camara.
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6.1.1 BOCETOS

Antes de materializar la escenografia se pasa por un proceso de busqueda de ideas
realizadas con la investigacion recaudada previamente y plasmadas en un “borrador”

inicial que se muestran a continuacion.

Figura 135 Boceto de la escenografia

6.1.2 LEVANTAMIENTO EN 3D

Del boceto final del set escogido se realiza la elaboracion del mismo para convertirlo en
tercera dimension.

Con ayuda del software 3D cinema 4D R13 se contruye desde cero cada elemento en
escala real con las medidas proporcionadas con anterioridad y en tres dimensiones de la
escenografia el cual va tomando una figura realista gracias a las texturas usadas
simulando materiales que se empleardn en el montaje tangible.

El modelador también usard una simulacién de luces las cuales dardn una vista previa
de como serd la fotografia del set final, en esta fase podria también intervenir el técnico
de iluminacién o el director de fotografia para sugerirle al modelador puntos de luz en
lugares estratégicos.

El modelador deberd tomar en cuenta angulaciones de cdmara que se usard en el

programa al aire.
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Figura 136 Escenografia en 3D sin texturizar
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Figura 137 Texturizando escenografia en 3D
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Figura 139 Plano panordmico de la escenografia 3D
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Figura 140 Plano medio de la escenografia

Figura 141 Plano medio de la escenografia 3D
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Figura 142 Plano medio de la escenografia con presentador

6.2 ILUMINACION

Proporcionar una buena iluminacién en la escenografia es parte fundamental de la
fotografia de este producto audiovisual ya que ubicadas en lugares estratégicos le daran
realce y creardn la atmésfera adecuada para lo que se quiere proyectar en pantalla.

Para la iluminaciéon de "Mds Deporte” se ha tomado en cuenta las siguientes

consideraciones:

Debido al espacio reducido otorgado para el set del programa se opta por usar 2 luces de
fondo para realzar la profundidad que existe entre los presentadores y el set, también se
ha ubicado otras 2 luces las cuales servirdn para iluminar y colorizar a cada presentador
en su respectivo puesto.

Tomando en cuenta el concepto del programa los presentadores no se moveran por lo

que no se ha puesto alguna luz extra que los sigue.
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Figura 143 Proceso de iluminacién de la escenografia

6.3 MATERIALES SUGERIDOS

En el proceso de disefio de escenografia también fue pensado el material con el que se
harfa la misma asi como la calidad y el precio por lo que a conveniencia del programa

se ha acordado utilizar:

MATERIALES PRINCIPALES

MATERIAL DETALLE
MDF Excelente imitacion de madera
Tabla Laurel Tipo de madera
Gypsum Plancha tipo sdnduce con carton y yeso
Laca Pintura
Acrilico Material translicido

Tabla 4 Materiales de escenografia
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6.4 MANO DE OBRA

Es el personal requerido para la elaboracién de cada pieza de la escenografia y del
levantamiento fisico de la misma. Para la construccién del set el personal de esta area
deberd regirse a las especificaciones establecidas anteriormente y debe ser supervisado

por el director de arte encargado.

EQUIPO DE TRABAJO

CARGO FUNCION
Arquitecto Supervisa y establece planos.
Ebanista Construye muebles u otras piezas de Madera.
Pintor Da color a las piezas que lo necesiten.
Electricista Encargado de instalaciones eléctricas.
Maestro de acrilico, vidrio, vinil, aluminio | Profesional en el manejo de estos materiales.
Luminotécnico Montaje de luces segun lo establecido.

Tabla 5 Equipo de trabajo de escenografia
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7. PRESUPUESTO, CRONOGRAMA Y ORGANIGRAMA

7.1 PRESUPUESTO

Se le llama presupuesto al cdlculo y negociacién anticipado de los ingresos y gastos de
una actividad econdémica (personal, familiar, un negocio, una empresa, una oficina, un
gobierno) durante un periodo, por lo general en forma anual. Es un plan de accién
dirigido a cumplir una meta prevista, expresada en valores y términos financieros que,
debe cumplirse en determinado tiempo y bajo ciertas condiciones previstas, este
concepto se aplica a cada centro de responsabilidad de la organizacién. El presupuesto
es el instrumento de desarrollo anual de las empresas o instituciones cuyos planes y

programas se formulan por término de un afio.

Elaborar un presupuesto permite a las empresas, los gobiernos, las organizaciones
privadas o las familias establecer prioridades y evaluar la consecucién de sus objetivos.
Para alcanzar estos fines, puede ser necesario incurrir en déficit (que los gastos superen
a los ingresos) o, por el contrario, puede ser posible ahorrar, en cuyo caso el

presupuesto presentard un superavit (los ingresos superan a los gastos).

En el dmbito del comercio, presupuesto es también un documento o informe que detalla
el coste que tendrd un servicio en caso de realizarse. El que realiza el presupuesto se

debe atener a €1, y no puede cambiarlo si el cliente acepta el servicio.

El presupuesto se puede cobrar o no, en caso de no ser aceptado. El presupuesto puede
considerarse una parte del clasico ciclo administrativo que consiste en planear, actuar y
controlar o, mds especificamente, como wuna parte, de unsistema total de

administracion.

El costo real total del proyecto queda plasmado en la elaboracién de un presupuesto que
incluya todos y cada uno de los gastos que se prevé hacer, podemos decir asi mismo que
el presupuesto es un cdlculo anticipado de los ingresos y gastos de una actividad

econdmica, en este caso un proyecto audiovisual.
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Dicho presupuesto se completa durante el transcurso de la produccién. Se recomienda
dejar un margen de error, es decir, una caja chica para los imprevistos que puedan
surgir. Teniendo esto, se podrdn lograr los objetivos fijados, expresado en valores y
términos financieros que deben cumplirse en determinado tiempo y bajo ciertas

condiciones previstas. (Jiménez, s.f.).

Todos los valores que se establecen dentro de los presupuestos son asumidos por la
produccion la cual es la encargada de administrar y coordinar cada uno de los recursos

que se necesitan para la elaboracién de un programa de television.

7.1.1 COSTOS SOBRE LA LINEA

Son gastos externos que influirdn en la produccién del proyecto audiovisual. En el
mismo se incluye los sueldos del personal que se va a contratar por ejemplo: director,
productor, editor, presentadores, etc.

Existen diversas formas de calcular estos costos, por ejemplo: de manera semanal,
mensual o por el tiempo en el que dure el programa de television, esta medida se puede
tomar ya que ciertos cargos dentro del proyecto no serdn necesarios durante toda la

produccion, sino en ciertas etapas de la misma.

7.1.2 COSTOS BAJO LA LINEA

Son costos menores con los que ya cuenta el canal o productora, estos incluyen toda la

parte operativa (recursos técnicos, computadoras, personal operativo).

7.1.3 PRESUPUESTO POR ETAPAS

Dentro de este proyecto audiovisual, el presupuesto ha sido dividido en tres etapas muy
importantes: Pre-Produccion, Producciéon y Post-Produccién. Los costos asi mismo,
serdn desglosados seglin las actividades a realizar en cada etapa, esto incluird los

sueldos del equipo humano a intervenir, mano de obra y costos de los materiales.
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7.1.4 COSTOS DE MATERIALES PARA LA ESCENOGRAFIA

Los costos de los materiales han sido calculados basados a la cantidad que se necesitard
para construir la escenografia teniendo de la mano los bocetos y la linea grafica clara,

para asi poder plasmar en medidas reales lo que se tenia en papel.
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COSTOS MATERIALES
COUNTER/BASE
MATERIAL UNIDADES PRECID CANTIDAD TOTAL
MDF 15mm 183x244 cm TAELERO £43,21 2 £86,42
TABLA LAUREL 3M UNIDAD $5,36 4 $21,44
SELLADOR CATALIZADO GALON $13,96 1 $13,96
LACA COLOR ALUMINIO LITRO $5,58 2 £11,16
DILUYENTE GALON £4,79 1/2 £2,40
LACA CATALIZADA MATE GALON $18,70 1/2 49,35
BLANCOLA LITRO $1,31 1 $1,31
TORNILLOS 2 PULGADAS UNIDAD $0,02 20 £0,40
LIJA no. 120 UNIDAD £0,32 1 £0,32
LI1A no. 180 UNIDAD $0,32 1 40,32
GUAYPE FUNDA $2,39 1 $2,39
CABLE PIATINA 2x18 mts METROS £ 0,36 3 £1,08
AMARRAS DE 15 CM FUNDA FUNDA $1,19 1 $1,19
010 DE BUEY LED 7" 12W 6500K MAVIIU UNIDAD $ 31,09 1 431,09
CINTA AISLANTES 20 YARDAN 3M ROLLO $0,71 1/3 $0,24
ENCHUFE COOPER POLARIZADO 110V UNIDAD £ 1,99 1 £1,99
ACRILICO CRISTAL 1,20¥1,80 MTS X 2MM PLANCHA $ 43,85 1 $43,85
WVINIL NARANIA 1,50%1,50 MTS PLIEGO $ 10,71 1 $10,71
SILLA ACRILICA NEGRA /CR. HIDRAULICA UNIDAD %153,28 3 £459,84
SUBTOTAL £699,45
LOGO
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD TOTAL
CUERPO COMPLETO DE LETRAS DE BLOQUE: .
- RELIEVES EN LATA GALVANIZADA CON ILUMINACION
- DOMO EN ACRILICO GLOBAL ! $300,00
- RELIEVES EN MDF
SUBTOTAL £300,00
PILARES
DESCRIPCION UNIDAD PRECIO CANTIDAD TOTAL
TUBOS A MEDIO CIRCULO 231x10x20 cm  BASE
DE ALUMINIO, MEDIO CIRCULO DE ACRILICO ESTRUCTURA $64,20 2 $128,58
CUBIERTO CON VINIL TRASLUCIDO
BORNERAS DE 15 AMP UNIDAD $0,99 1 $1,11
TRANSFORMADOR 3X32 ELECTRONICO UNIDAD $11,75 2 $23,50
TUBO FLOURESCENTE DE 32W OSRAM UNIDAD $1,43 6 $8,58
CABLE PIATINA 2X20 MTS METROS $0,23 10 $2,30
TORMILLO 1X8 UNIDAD $0,02 20 $0,40
CINTA AISLANTES 20 YARDAN 3M ROLLO $0,71 1/3 $0,24
SUBTOTAL $164,71
PISO
MATERIAL UNIDADES PRECIO CANTIDAD TOTAL
PEGA B/VINIL PISOPAK GALON $13,46 1 $13,46
VINYL 1.6 mm SOLIDO NEGRO C/f 5M CAIAS £28,13 3 £84,39
LIPRESION OF R4S ENVINYL ADHESIVG oo | szaz |z | s
SUBTOTAL £142,49
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PARED
MATERIAL UNIDADES PRECIO CANTIDAD TOTAL
MDF 6 mm 213x260 cm TABLEROS $26,43 4 $105,72
MDF 3 mm 183x244 cm TABLEROS $18,39 2 $36,78
TABLA LAUREL 3M UNIDAD $5,36 12 $64,32
SELLADOR CATALIZADO GALON $13,96 11/2 $20,94
LACA NARANIA MATE LITRO $5,98 4 $23,92
LACA BLANCA MATE LITRO $5,98 1 $5,08
DILUYENTE GALON $4,79 2 $9,58
LACA CATALIZADA MATE GALON $18,70 1 $18,70
BLANCOLA LITRO $1,31 1 $1,31
LIJA no. 120 UNIDAD $0,32 3 $0,96
LIJA no. 180 UNIDAD $0,32 3 $0,96
PERMADERA LITRO $2,20 1 $2,20
TORNILLOS 1 PULGADA UNIDAD $0,01 80 $0,80
TORNILLOS 2 PULGADA UNIDAD $0,02 80 $1,60
GUAYPE FUNDA $2,39 1 $2,39
MANGUERA LED BLANCA MTS DEKO METROS $5,97 12 $71,64
CONECTOR / MANGUERA LED DEKO METROS $4,78 2 $9,56
CABLE PIATINA 2X16 MTS METROS $0,60 g $3,60
TORNILLO 18 UNIDAD 40,02 20 $0,40
CINTA AISLANTES 20 YARDAN 3M ROLLO 40,71 1/3 $0,24
FORRADO EN ACRILICO DE MODULAR & DOBLE CARA |  MODULAR $107,14 2 $214,28
T LED DE 32" PANASONIC UNIDAD $ 383,04 2 £766,08
SUBTOTAL $1.361,96
CUADROS Y APLIQUES
MATERIAL UNIDADES PRECIO CANTIDAD TOTAL
MDF 6 mm 183x244 cm TABLEROS $21,29 2 $42,59
TABLAS LAUREL 3M UNIDAD $5,36 4 £21,43
SELLADOR CATALIZADO GALON $13,96 1/2 £6,08
LACA BLANCA MATE LITRO $5,98 1/2 £2,99
LACA COLOR ALUMINIO LITRO $5,58 1 5,58
DILUYENTE GALON $4,79 1/2 £2,39
LACA CATALIZADA MATE GALON $18,70 1/2 £9,35
LIJA no. 120 UNIDAD $0,32 1 £0,32
LIJA no. 180 UNIDAD $0,32 1 £0,32
SUAYPE FUNDA $2,39 1/2 $1,20
CEMENTO DE CONTACTO LITRO $3,57 1/2 $1,79
SUBTOTAL $94,93
SUBTOTAL GENERAL $2.763,54
IVA $331,62
TOTAL $3.095,16
LEVANTAMIENTO DE OBRA
ARQUITECTO CQOBRA % 659,27
EBANISTA CBRA % 650,00
MAESTRO INSTALADOR DE VINIL OBRA % 40,00
MAESTRO DE MATERIALES TRANSLUCIDOS CQOBRA % 480,00
ELECTRICISTA OBRA % 130,00 | _|
IMPREVISTOS COBRA % 252,72
MOVILIZACION CQOBRA % 30,00

MNota :

Los imprevistos los calculamos con el 5% del la suma del
presupuesto de materiales y la mano de obra

Figura 145 Presupuesto de materiales 1
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COSTOS MATERIALES

COUNTER/BASE

MATERIAL UNIDADES PRECIO CANTIDAD TOTAL
MDF 15mm 183x244 cm TABLERO $43,21 2 $86,42
TABLA LAUREL 3M UNIDAD $5,36 4 $21,44
SELLADOR CATALIZADO GALON $13,96 1 $13,96
LACA COLOR ALUMINIO LITRO $5,58 1 $5,58
WINIL METALIZADO 90 €M METROS $5,18 4 $20,72
LACA CATALIZADA MATE GALON $18,70 1/2 $9,35
DILUYENTE GALON 54,79 1/2 $2,40
BLANCOLA LITRO $1,31 1 $1,31
TORNILLOS 2 PULGADAS UNIDAD $0,02 20 $0,40
LIJA no. 120 UNIDAD $0,32 1 50,32
LIJA no. 180 UNIDAD $0,32 1 $0,32
GUAYPE FUNDA. 52,39 1 $2,39
CABLE PIATINA 2x18 mts METROS $ 0,36 3 51,08
AMARRAS DE 15 CM FUNDA FUNDA $1,19 1 $1,19
0JO DE BUEY LED 7" 12W 6500K MAVIIU UNIDAD 31,09 1 $31,09
CINTA AISLANTES 20 YARDAN 3M ROLLO $0,71 1/3 50,24
ENCHUFE COOPER POLARIZADO 110V UNIDAD $1,99 1 $1,99
WINIL NARANIA 1,50%1,50 MTS PLIEGO § 10,71 1 510,71
ACRILICO CRISTAL 1,20%1,80 MTS X 2MM PLANCHA $ 43,85 1 $43,85
SILLA ACRILICA NEGRA /CR. HIDRAULICA UNIDAD $ 153,28 3 $459,84
SUBTOTAL $714,59
LOGO

DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD TOTAL

CUERPO COMPLETO DE LETRAS DE BLOQUE: i
- RELIEVES EN LATA GALVANIZADA CON ILUMINACION

- DOMO EN ACRILICO ] GLOBAL t $267,86
RELIEVES EN MDF
SUBTOTAL $267,86
PILARES

DESCRIPCION UNIDAD PRECIO CANTIDAD TOTAL
TUBOS A MEDIO CIRCULO 231x10x20 cm BASE DE
PVC, MEDIO CIRCULO DE ACRILICO CUBIERTO CON ESTRUCTURA $133,93 2 $267,86
VINIL TRASLUCIDO
BORNERAS DE 15 AMP UNIDAD $0,99 1 $1,11
TRANSFORMADOR 3X32 ELECTRONICO UNIDAD $11,75 2 $23,50
TUBQ FLOURESCENTE DE 32W OSRAM UNIDAD $1,43 6 $8,58
CABLE PIATINA 2X20 MTS METROS $0,23 10 $2,30
TORNILLO 1X8 UNIDAD $0,02 20 $0,40
CINTA AISLANTES 20 YARDAN 3M ROLLO $0,71 1/3 §0,24
SUBTOTAL £303,99
PISO

MATERIAL UNIDADES PRECIO CANTIDAD TOTAL

PINTURA EPOXICA POLIAMIDA CON CATALIZADOR GALON $42,86 3 $128,58
DILUYENTE GALON $5,36 1 $5,36
BROCHA #5 CR UNIDAD $8,48 2 $16,96
GUAYPE FUNDA $1,12 1 $1,12
IMPRESION DE RAYOS EN VINYL ADHESIVO REFLECTIVO UNIDAD $22,32 2 544,64
115x82 cm
SUBTOTAL $196,66

EDCOM 117 ESPOL



Informe/ Materia/ Graduacion

“Dir. de arte enfocado al rediseiio de la imagen del
programa “Mds Deporte” de Caravana TV (Region El Oro)”

PARED
MATERIAL UNIDADES PRECIO CANTIDAD TOTAL

PAMEL REY PLANCHAS 47,59 11 $83,49
STUD DE 9MM 244X 1,22M FLANCHAS $2,38 8 $19,04
TRACK DE 9MM 2,44X 1,22M PLANCHAS 42,57 3 $20,56
SELLADOR CATALIZADO GALON $13,96 11/2 $20,94
LACA NARANIA MATE LITRO $5,98 4 $23,92
LACA BLANCA MATE LITRO 45,98 1 $5,98
DILUYENTE GALON 54,79 2 $9,58
LACA CATALIZADA MATE GALON $18,70 1 $18,70
CINTA KEX UNIDAD 54,46 1 54,46
LI1A no. 120 UNIDAD $0,32 3 $0,96
LI1A no. 180 UNIDAD 50,32 3 $0,96
ROMERAL LIBRAS 50,54 20 $10,80
TORNILLOS P/AGUIA 6*1 UNIDALD $0,71 5 $3,55
TORNILLOS P/BROCA 8%1/2 UNIDAD $1,16 2 $2,32
TORNILLOS 8* 1 1/2 UNIDAD $0,03 50 $1,50
BROCA *6 UNIDAD $1,07 1 $1,07
TACOS 6 UNIDAD $0,01 50 $0,50
EMPASTE SIKA INTERICR SACO $8,88 2 $17,76
LIJA no. 150 UNIDAD $0,36 4 51,44
PINTURA BLANCA LATEX SUPRE GALGN $14,96 2 $29,92
GUAYPE FUNDA 52,39 1 $2,39
MANGUERA LED BELANCA MTS DEKO METROS $5,97 12 $71,64
CONECTOR / MANGUERA LED DEKO METROS $4,78 2 $9,56
CABLE PIATINA 2X16 MTS METROS $0,60 6 $3,60
TORNILLO 18 UNIDAD $0,02 20 $0,40
CINTA AISLANTES 20 YARDAN 3M ROLLO 50,71 1/3 50,24
FORRADO EN ACRILICO DE MODULAR A DOBLE CARA MODULAR $107,14 2 $214,28
TW LED DE 32" SONY UNIDAD § 484 .82 2 $969,64
SUBTOTAL §1.549,20

CUADROS Y APLIQUES

MATERIAL UNIDADES PRECIO CANTIDAD TOTAL

MDF 6 mm 183x244 cm TABLEROS $21,29 2 $42,58

TABLAS LAUREL 3M UNIDAD $5,36 4 $21,44

SELLADOR CATALIZADO GALON $13,96 /2 $6,98

LACA BLANCA MATE LITRO $5,98 /2 $2,99

LACA COLOR ALUMINIO LITRO $5,58 1 $5,58

DILUYENTE GALON $4,79 /2 $2,40

LACA CATALIZADA MATE GALON $18,70 /2 $9,35

LIJA no. 120 UNIDAD $0,32 1 $0,32

LIJA no. 180 UNIDAD $0,32 1 $0,32

GUAYPE FUNDA $2,39 1/2 $1,20

CEMENTO DE CONTACTO LITRO $3,57 1/2 $1,79

SUBTOTAL $94,094

SUBTOTAL GENERAL $3.127,23

IVA 12% $375,27

TOTAL $3.502,50

LEVANTAMIENTO DE OBRA

ARQUITECTO OBRA [=seasq]

EBANISTA OBRA % 450,00

INSTALADOR GYPSUM OBRA $ 230,00

MAESTRO DE MATERIALES TRANSLUCIDOS OBRA $ 560,00

PINTOR OBRA § 50,00

ELECTRICISTA OBRA $ 130,00

IMPREVISTOS OBRA § 472,56

MOVILIZACION OBRA £ 40,00

Nota :Los imprevistos los calculamos con el 8% del la suma del presupuesto de
materiales y la mano de obra
Figura 147 Presupuesto de materiales opcién 2
EDCOM 118 ESPOL



Informe/ Materia/ Graduacion “Dir. de arte enfocado al rediseiio de la imagen del
programa “Mads Deporte” de Caravana TV (Region El Oro)”

7.1.5 ENTREGABLES

Al final de la elaboracion de este proyecto se hard entrega de la nueva linea grafica del
programa la cual consta de: Un logotipo y sus aplicaciones, piezas graficas para el
contenido del programa listas para la utilizacién inmediata, disefio de escenografia y
presupuestos sugeridos para el montaje de la misma y una guia del paso a paso de las

piezas graficas para una futura edicién o manipulacion de las mismas.

7.2 CRONOGRAMA

Para la obtencion del producto audiovisual final es necesario distribuir
cronoldgicamente la intervencion de cada drea las cuales se han dividido en 3 etapas:

Pre-Produccion, Produccién y Post Produccion.

e Pre-Produccion: Etapa de organizacion y planeamiento de los pasos a seguir
para que el resultado de una produccidn sea favorable. Momento en el que se
recolecta informacion y se realiza investigacion del trabajo a realizar.

e Produccion: Fase en la que se empieza a realizar los propuesto en la etapa
anterior.

e Post-Produccién: Ultima etapa del proceso de produccién en el que se dard

el acabado final alto audiovisual.
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CRONOGRAMA “MAS DEPORTE"

Mes 1 Mes 2 Mes 3
Actividades S1|S2|S3|S4|S1|S2({S3({S4|S1|S2|S3|S4

Pre-Produccion

Investigacion y recoleccion de

informacion

Contratacion de recursos humanos

Realizacion de bocetos de linea

grafica
Reconocimiento de area a trabajar
Produccion
Realizacion de linea grafica
Realizacion de
ambientes/set/decorados:
Bocetos y planos
Cotizacion de material
Levantamiento de la obra

Post-produccion
Modelado, animacién 2D y 3D
Edicién
FX
Musica
Supervision del acabado final de la
obra
Verificacion del producto final

Tabla 6 Cronograma de elaboracién de programa “Mas Deporte™
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7.2.1 PRE-PRODUCCION

La preproduccion es la etapa mds trascendental en el proceso de produccidon
audiovisual. En este momento del proceso se fijan los elementos estructurales del
proyecto, se define el equipo técnico y artistico que serd parte del mismo. Aqui es
cuando se prepara mds detalladamente los elementos que necesitard el proyecto en
cuestiéon. Si en esta etapa se organiza correctamente las necesidades posteriores se

correrd menos riesgos de que un fallo no previsto arruine el producto.

En esta etapa del proyecto se deberd investigar el género televisivo, asi mismo analizar
tendencias, colores, formas, estilos, etc, luego de la investigacion, se procede a realizar
los primeros bocetos y borradores sobre la linea gréafica que se desea manejar, las
escenografias que se van a construir y el personal que serd parte del proyecto, detallado
con fechas y tiempos de entrega.

La medicion de drea serd tomada a partir del espacio con el que cuenta el canal para el
programa deportivo “Mdas Deporte”, en base a esas medidas se trabajaran las
escenografias necesarias teniendo en cuenta los pardmetros del disefio, en cuanto a

estética, tamaiio, color y forma.

7.2.2 PRODUCCION

Dentro de esta etapa es cuando la linea gréifica se empieza a desarrollar dentro de los
programas respectivos, asi mismo el set se comienza a construir en base a los bocetos y
dibujos previamente trabajados haciendo el levantamiento respectivo de 2D a 3D,
cuidando los detalles de estructura, textura, iluminacién y ambientacion.

Partiendo de los bocetos del set, se procede a realizar una cotizacion de los materiales a
utilizarse para la construccion del mismo, se investiga sobre los materiales que puedan
ayudarnos a plasmar con exactitud lo que tenemos en papel. Hay que tener muy en
cuenta el tema de proveedores, calidad, precio, etc ya que se debe trabajar de la mejor
manera, el objetivo final es lograr que el set mimetice lo plasmado en la etapa de pre

produccion utilizando el presupuesto establecido.
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Luego de las mediciones y pardmetros revisados con el personal, se procede a construir
el set con las personas requeridas para la obra bajo la revisién y supervision del Director

de Arte.

7.2.3 POST-PRODUCCION

Para finalizar, en esta etapa se le agregara los ultimos detalles a la linea gréfica, se le
aplicardan animaciones, se editard lo que se necesite, se sonorizard y se le agregardn
efectos especiales en caso de necesitarlos.

Todo eso en cuanto a la linea gréfica, pero cuando hablamos del set, en esta etapa
seguirdn las revisiones y supervisiones de la mano del Director de Arte hasta que estime
conveniente, logrando asi que todo esté terminado dentro de los pardmetros y tiempo

antes expuestos.

7.3 ORGANIGRAMA

{ Director de arte ’

Disefiador
Grafico

fotografia

N

Post-Productor { Dizectonde Arquitecto

e

Editor { Luminotécnico Escendgrafo

Animadory
Modelador 2D Técnico Escendgrafo 1 Escendgrafo 2
y 3D

Ilustrador

A

Sonidista

0in;

Figura 148 Organigrama
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7.3.1 RESPONSABILIDADES Y ACTIVIDADES DE CADA
MIEMBRO DEL EQUIPO DE TRABAJO

El equipo de trabajo y su contrato con este proyecto puede variar dependiendo de la fase
en que se lo requiera y de como le convendria al mismo cobrar. Algunos profesionales

cobrardn como proyecto total o por unidad.
7.3.1.1 DIRECTOR DE ARTE

El director de Arte es quien disefa, produce y dirige estéticamente una produccién de
cine o television. Es un profesional que sabe interpretar un guion y plasmarlo creando

universos visuales con elementos estilisticos y recursos artisticos adecuados.

El Director de Arte es un artista, que domina la estética visual integral del cine y la
television. Un espacio donde se adquieren las herramientas para generar escenografias
diferentes, crear locaciones con estilo, recrear diversos ambientes y caracterizar
adecuadamente un personaje con el vestuario, peinado y maquillaje combinando

texturas, formas y colores.

El Director de Arte es un profesional que trabaja en grandes productoras de cine y
television, canales y agencias de publicidad, coordinando y dirigiendo un equipo de
trabajo compuesto por ambientadores, escendgrafos, vestuaristas, maquilladores y
peinadores para brindarle al Director una estética integral del Producto Audiovisual.

(Universidad de Palermo, 2000)

7.3.1.2 DISENADOR GRAFICO

La misiéon de todo disefiador grafico consiste en comunicar visualmente ideas en
términos de forma y comunicacion partiendo desde los fundamentos del disefio. El
disefiador gréfico se provee de informacién sobre lo que se desea comunicar, luego
genera ideas que traducird en imédgenes y texto adecuado al medio de difusion y al

publico que consume el producto.

El disefiador transmite un concepto por un mensaje visual de manera clara, directa y

entendible para el receptor.

EDCOM 123 ESPOL



Informe/ Materia/ Graduacion “Dir. de arte enfocado al rediseiio de la imagen del
programa “Mads Deporte” de Caravana TV (Region El Oro)”

7.3.1.3 ILUSTRADOR

Es un artista que utiliza su talento para comunicar por medio de representaciones
visuales un mensaje. Las ilustraciones son utilizadas para comunicar conceptos
complicados o para hacerse una idea de como se verd o debe verse algin producto

visual.
7.3.1.4 ANIMADOR Y MODELADORDE 2D Y 3D

El modelador de 2D y de 3D es quien crea graficos en dos y en tres dimensiones (X, Y,
Z) alto, ancho y profundidad de los objetos, es decir que a partir de los bocetos en papel,
lo que hara el modelador de 2D y 3D es plasmar en tres dimensiones y con medidas

reales el set del programa deportivo “Mas Deporte”.

El animador es un profesional que con una susecion de multiples imdgenes logra crear
la ilusién de movimiento de objetos, la técnica que se utilice para realizar esta labor

depende de cada sujeto.
7.3.1.5 DIRECTOR DE FOTOGRAFIA

El director de fotografia es la persona responsable de la creacion artistica de imigenes
para la puesta en escena de producciones cinematogréficas, televisivas y de video;
generalmente para la realizacion de peliculas, videos musicales, series televisivas, asi

como trabajos publicitarios documentales y peliculas industriales.

Para la realizaciéon de esta labor, llevard a cabo decisiones respecto a la iluminacion,
Opticas, encuadre y composicion, texturas, etc., para colaborar en la creacion de la

imagen de la obra. (Dura Creatividad, 2013).
7.3.1.6 LUMINOTECNICO

Encargado de crear, dirigir y controlar la luz de los decorados para conseguir el efecto
que se pretende. Estudia las necesidades de iluminacién, elige los materiales
necesarios, planifica y elabora los planos de planta de distribucién de la luz y dirige el

equipo de iluminacién. (Slideshare, s.f.)
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7.3.1.7 ARQUITECTO

Este profesional del disefio y la construccién es el que plasma en espacios
arquitectonicos disefios y formas para convertirlo en un lugar habitable para una
determinada actividas humana. Sus conocimientos le permiten poder participar en todas

las etapas del disefio y construccion de espacios.

El arquitecto debe ser prolijo y detallista para conocer todos los requerimientos del
cliente antes de comenzar con la planificaciéon del proyecto. Preparan documentos
técnicos a menudo coordinados o con informacién provista por otros profesionales de
muy variadas disciplinas como electricistas, mecdnicos, plomeros, ingenieros civiles,

topdgrafos entre otros. (Arkiplus, s.f.)
7.3.1.8 ESCENOGRAFO (EBANISTA)

Es un artesano que se dedica a trabajar con todo tipos de maderas, sabe diferenciar la
calidad de una y otra y tiene los conocimientos para crear y disefar muebles de todo

estilo.

7.3.1.9 ESCENOGRAFO (MAESTRO DE VINIL, ACRILICO,
ALUMINIO)

Encargados de conseguir y trabajar con este tipo de materiales requeridos conformes a

las especificaciones de los planos.
7.3.1.10 ESCENOGRAFO (ELECTRICISTA)

Es el profesional que se encarga de instalaciones y reparaciones que tienen que ver con
la electricidad. Esta persona estd encargada de arreglar enchufes, instalaciones de

centros de carga, paneles eléctricos, instalaciones de luces, lineas de alta tension, etc.

Al momento de construir una estructura, el electricista es parte importante del equipo

que lo fabrica.
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7.3.1.11 ESCENOGRAFO (PINTOR)

Esta persona se dedica al pintado de paredes y otras superficies interiores o exteriores.
Este profesional sabe mediante técnicas como distribuir uniformemente la pintura por

las superficies a pintar utilizando herramientas como brochas o rodillos.

El pintor suele ser contratado por los constructores o duefios de obras para dar color y

personalidad a las paredes o superficies dependiendo el gusto.
7.3.1.12 POST-PRODUCTOR

Es el persona encargada de seleccionar el material grabado, para luego llevarlo a
edicion; este profesional es también el encomendado a realizar las piezas audiovisuales
digitales que necesite el programa como bumper de entrada, claquetas, pantallas
divididas etc como también del manejos de efectos especiales que se necesitaran, todo

esto manejado en dos dimensiones.

Los efectos especiales crean una ilusion visual que el espectador no podrd ver de

manera normal.
7.3.1.13 EDITOR

Una vez terminadas las tareas dentro de las etapas antes mencionadas, va a ser quien
edite y monte el material que se trabajO para realizar la pieza audiovisual definitiva,

siempre respetando las indicaciones del director de arte.

El editor cuenta una historia gracias a las piezas que se le faciliten, ya sean estas
imagenes, sonido, etc. Es el que recibe el material casi terminado y procede a montar o
ensamblar segiin secuencias del material segin su criterio y el del Director de Arte que

serd quien lo guie en el camino.
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7.3.1.16 SONIDISTA

Se ocupa de los equipos de sonido necesarios de acuerdo con los requerimientos, es el
que controla los sonidos de acuerdo a lo que se necesite para el proyecto audiovisual,

esto incluird didlogos, musica y efectos sonoros.

El sonido de la mano con las imdgenes crean una funcion especifica, esto lo logra el

sonidista luego de recibir el material del editor.
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8. DERECHOS DE AUTOR

8.1 INTRODUCCION

Los derechos de autor constituyen uno de los principales derechos de propiedad
intelectual, cuyo objetivo es dar solucién a una serie de conflictos de intereses que
nacen entre los autores de las creaciones intelectuales, los editores y demads

intermediarios que las distribuyen y el publico que las consume (Bondia, 1988).

Junto a los derechos de autor se encuentran los denominados derechos afines, conexos o
vecinos, entre los que podemos mencionar los de los artistas intérpretes o ejecutantes
sobre sus interpretaciones o ejecuciones, los derechos de los productores de fonogramas
sobre sus grabaciones y los derechos de los organismos de radiodifusién sobre sus
programas de radio y de television. Si utilizamos el término en inglés (intellectual
property), su sentido es todavia mas amplio, ya que también incluye lo que en Espafia se

denomina propiedad industrial, esto es, patentes, marcas, disefios industriales, etc.

La legislacion espafiola sobre derecho de autor sigue el modelo del sistema juridico
latino-continental, cuyas principales raices en este caso se encuentran en el derecho
francés y, en menor medida, en el germanico. Su esencia es que estd constituido por un
conjunto de normas y principios que regulan, por un lado, los derechos morales y, por
otro, los patrimoniales que la ley concede a los autores por el simple hecho de la
creacion de una obra literaria, artistica o cientifica. Ese doble cardcter moral y
patrimonial es caracteristico de esta vision ‘“continental” (droit d’auteur), en
contraposicion con la visién anglosajona (copyright), donde el componente moral no se
ha incorporado hasta muy recientemente, y ademéas con escaso entusiasmo (Fernandez-

Molina & Peis, 2001).

El término “copyright”, tan utilizado internacionalmente, proviene del derecho
anglosajon. En concreto, el Estatuto de la Reina Ana (1709), en Inglaterra, fue la
primera norma en el mundo sobre los derechos de autor, y sirvié de inspiracién para las

legislaciones nacionales de otros paises anglosajones, entre ellos Estados Unidos.
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Hoy en dia ambos términos, copyright y derecho de autor, han ido convergiendo hasta
convertirse en sindnimos. Tanto es asi que el diccionario de la R.A.E., en su avance de
la vigésimo tercera edicion, incluye la palabra “copyright” como derecho de autor, y
éste a su vez es: “El que la ley reconoce al autor de una obra intelectual o artistica para

autorizar su reproduccion y participar en los beneficios que esta genere”.

Las obras protegidas por el derecho de autor son muy variadas. En términos generales,
cualquier creacion original artistica, literaria o cientifica expresada por cualquier medio
o soporte, tangible o intangible, actualmente conocido o que se invente en el futuro, tal
y como establece el articulo 10 de nuestra Ley de propiedad intelectual. Esta
declaracién genérica es completada por una lista de obras protegidas, que aun siendo
bastante completa, tiene cardcter meramente ilustrativo, es decir, estard protegida
también cualquier otra obra, aunque no esté en esta lista, si se trata de una creacion

original artistica, literaria o cientifica:

e Los libros, folletos, impresos, epistolarios, escritos, discursos y alocuciones,
conferencias, informes forenses, explicaciones de catedra y cualesquiera otras
obras de la misma naturaleza.

e Las composiciones musicales, con o sin letra.

e Las obras dramdticas y dramdtico-musicales, las coreografias, las pantomimas vy,
en general, las obras teatrales.

e Las obras cinematogréficas y cualesquiera otras obras audiovisuales.

e Las esculturas y las obras de pintura, dibujo, grabado, litografia y las historietas
gréficas, tebeos o comics, asi como sus ensayos o bocetos y las demds obras
plésticas, sean o no aplicadas.

e Los proyectos, planos, maquetas y disefios de obras arquitectonicas y de
ingenieria.

e Los graficos, mapas y disefios relativos a la topografia, la geografia y, en
general, a la ciencia.

e Las obras fotogrificas y las expresadas por procedimiento andlogo a la
fotografia.

e Los programas de ordenador.
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e Por otra parte, el titulo de una obra, cuando sea original, quedara protegido

como parte de ella.

Ademads de las obras originales en sentido estricto, las leyes de derecho de autor
protegen las denominadas obras derivadas, es decir, aquéllas que son el resultado de la
transformacion de otras obras preexistentes. Los ejemplos mds habituales son las
traducciones y adaptaciones; las revisiones, actualizaciones y anotaciones; los
compendios, resimenes y extractos; y los arreglos musicales (articulo 11 de la LPI). La

razon de su proteccion es muy simple: su elaboracion exige esfuerzo creador.

Muy similar es el caso de las colecciones y las bases de datos, también el resultado del
uso de obras preexistentes. Asi, el articulo 12 de la LPI protege las colecciones de obras
ajenas, de datos o de otros elementos independientes como las antologias y las bases de
datos que por la seleccién o disposicion de sus contenidos constituyan creaciones
intelectuales, sin perjuicio, en su caso, de los derechos que pudieran subsistir sobre
dichos contenidos. Esta proteccion se refiere unicamente a su estructura en cuanto
forma de expresion de la seleccion o disposicion de sus contenidos, no siendo extensiva
a éstos. En este caso, la originalidad, y por tanto la razén de su proteccidn, se encuentra
en “la seleccion o disposicion de sus contenidos”. Por tanto, si no hay una minima
aportacion creativa en la seleccion o en la disposicion de los componentes de la

coleccidn o la base de datos, no tendra derechos de autor.

Finalmente, hay que decir que hay una serie de obras que estin excluidas de la
protecciéon de los derechos de autor, en concreto, las disposiciones legales o
reglamentarias y sus correspondientes proyectos, las resoluciones de los drganos
jurisdiccionales y los actos, acuerdos, deliberaciones y dictimenes de los organismos
publicos, asi como las traducciones oficiales de todos los textos anteriores (articulo 13

LPI). (Universidad de Granada, 2009)

EDCOM 131 ESPOL



Tesis de graduacion Rediseiio de Dir. de arte
programa “Mds Deporte

/ Derechos morales: paternidad, integridad, etc. \

Dchos.de autor — Reproduccion

Derechos patrimoniales | — Distribucion
| I
| — Comunicacién publica

|— Transformacion

|— Colecciones

L Otros derechos Compensacion
\ |:Participey

Figura 149 Derechos de autor

8.2 ;COMO SE PROTEGE EL DERECHO DE AUTOR?

“Se pinta con el cerebro, no con las manos.” — Miguel Angel
El derecho de autor protege las obras originales.

Los derechos conexos: protegen las interpretaciones, las grabaciones originales y la

radiodifusion de las obras.

La propiedad industrial: Las patentes protegen las invenciones.
Los disenos industriales protegen los disefios de productos.

Las marcas comerciales protegen los signos distintivos.

El derecho de autor protege una amplia gama de obras, entre ellas:

Obras escritas — libros, discursos, revistas y articulos de periddicos, novelas, cuentos,
poemas, ensayos, obras de teatro, libros de texto, paginas Web, anuncios publicitarios y

anotaciones de danza.
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Obras musicales — composiciones musicales, letras de canciones, tonos de llamada de

teléfono, en todo tipo de formatos (partituras musicales, CDs, archivos de MP3, etc.).

Obras artisticas — dibujos, pinturas, fotografias, vifietos, esculturas,obras arquitectonicas

y mapas.
Obras dramaticas y coreogréficas — obras de teatro, dperas y danza.

Peliculas y productos multimedia — peliculas, videojuegos, programas de television,

dibujos animados.

Programas informdticos — lenguajes de programacién informadtica de tipo humano

(cédigo fuente) o por maquina (codigo objeto).
El derecho de autor NO protege ni ideas ni simples hechos.
El derecho de autor protege la forma en que se expresan las ideas.

Esta expresion es la forma original en que las palabras, los acordes musicales, los
colores, etc., son elegidos y presentados. Lo que otorga originalidad a una obra es la
expresion. Esto quiere decir que puede haber muchas obras distintas sobre la misma
idea y que todas estardn protegidas por el derecho de autor, mientras expresen esa idea

de un modo original. (Wipo, s.f.)

8.2.1 ;CUALES SON LAS CONDICIONES PARA EL DERECHO DE
AUTOR?

En la mayoria de los casos, la originalidad es la tinica condicién que debe cumplir una
obra para estar protegida por el derecho de autor. Esto significa que una obra no puede

ser una simple copia de otra obra.

Una obra no tiene que ser util, ni bonita, ni siquiera valiosa, para estar protegida por el
derecho de autor. De hecho, las obras estan protegidas por el derecho de autor, sea cual

sea su calidad. (Wipo, s.f.)
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8.2.2 ;COMO SE OBTIENE EL DERECHO DE AUTOR?

La proteccién por derecho de autor es automdtica. A partir del momento en que dibujas
una imagen o escribes un poema tus obras pasan a estar protegidas por el derecho de

autor.

El simbolo © a menudo se usa para indicar que una obra estd protegida por el derecho
de autor. A continuaciéon del simbolo se incluye el nombre del propietario de los
derechos de autor y el afio en el que la obra fue creada. Por ejemplo, “© OMPI, 2007”
indicarfa una publicacién de la OMPI producida en el afio 2007. (Wipo, s.f.)

8.2.3 VIGENCIA DEL DERECHO DE AUTOR

El derecho de autor no tiene vigencia indefinina. En la Ley se estipula un plazo de
vigencia de los derechos del titular, plazo que se inicia con la creacién de la obra o,
como se contempla en algunas leyes nacionales, en cuanto quede plasmada en formato
tangible. Por lo general, el derecho de autor sigue surtiendo efecto durante cierto tiempo
una vez fallecido el autor. La finalidad de esa disposicion es velar por que los herederos
del autor puedan beneficiarse econdmicamente de la explotacion de la obra incluso

después de la muerte de este dltimo.

En muchos paises, el plazo de proteccion se extiende, por lo general, durante la vida del
autor y durante un minimo de 50 afios contados a partir de su muerte. En el Convenio de
Berna se estipulan también plazos de proteccion en lo que respecta a obras anénimas,
postumas y cinematograficas, respecto de las cuales no es posible fijar la vigencia en

funcién de la vida de un autor individual.

En varios paises, se observa hoy una tendencia a alargar la vigencia del derecho de
autor, por ejemplo, en la Unién Europea y otros paises se ha ampliado el plazo del
derecho de autor, que ha pasado a tener vigencia de 70 afios contados a partir de la

fecha de fallecimiento del autor. (Wipo, s.f.)
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8.3 SIGNOS DISTINTIVOS

Los procedimientos administrativos que se realizan en la Unidad de Signos Distintivos,
como su nombre lo indica, tienen por objeto lograr el registro y por tanto la proteccién
de un signo, confiriéndole a su titular un derecho exclusivo para su utilizacién. El
término signo distintivo comprende tanto a las marcas como a los nombres y lemas
comerciales, a las apariencias distintivas de los locales y las indicaciones geogréficas
que se utilizan para distinguir un producto, servicio o una actividad en el comercio.
Requisitos:

Los requisitos que deben presentarse para el registro de un signo distintivo son los

siguientes:

-Original y copia de la solicitud de registro.

-Documentos habilitantes tales como:

-Copia de la cédula de ciudadania en el caso de las personas naturales.
-Nombramiento de representante legal de la persona juridica solicitante.
-Poder debidamente legalizado, de ser el caso.

-Comprobante de pago de la tasa correspondiente

-En el caso de los signos graficos o mixtos, se debe adjuntar 6 etiquetas en papel

adhesivo con la reproduccién del signo.

-Documento de prioridad en caso de que se quiera hacer valer este derecho en el

Ecuador.
Procedimiento:

Previo al inicio del registro respectivo, se recomienda que el interesado realice una
bisqueda de antecedentes de signos distintivos. El costo de la bisqueda parcial es de $8

y la bisqueda completa tiene un costo de $16 (marca y nombre comercial).
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El primer paso para el registro de un signo es la presentacién de la solicitud con todos

los documentos habilitantes. Se debe adjuntar el comprobante de pago de una tasa de
$54.

Posteriormente se realiza un examen de forma para analizar si la solicitud cumple con

los requisitos previstos en la Ley nacional y la normativa Andina.

Se realiza la publicacion de un extracto de la solicitud en la Gaceta de Propiedad
Intelectual respectiva a fin de que, quien tenga legitimo interés pueda presentar la

correspondiente oposicion al registro.

En caso de que no exista oposicion al registro, se realiza el ultimo examen denominado
de registrabilidad o de fondo, con el fin de determinar si la solicitud estd o no incursa en

una de la prohibiciones absolutas o relativas de registro.

Una vez realizado este examen, se emite la resolucion correspondiente concediendo o

negando el registro del signo.

En caso de que se conceda el registro, la Direcciéon Nacional de Propiedad Industrial

dispone la emision del correspondiente titulo, previo pago de una tasa de $28.
Tiempo Estimado de Entrega:

De 3 a 4 meses, en el caso de que no se haya presentado oposicion al registro. (IEPI,

2011)

8.3.1 CONCEPTOS
8.3.1.1 ;QUE ES EL DERECHO DE AUTOR?

El derecho de autor es un conjunto de normas juridicas y principios que regulan
los derechos morales y patrimoniales que la ley concede a los autores (los derechos de
autor), por el solo hecho de la creacién de obra literaria, artistica, musical, cientifica o

did4ctica, esté publicada o inédita.
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Delia Lipszyc lo define como la rama del Derecho de regula los derechos subjetivos del
autor sobre las creaciones que presentan individualidad, resultantes de la actividad

intelectual.

El legislador francés Le Chepalier dijo que el derecho de autor: “es la mds sagrada

forma de propiedad.” (Derecho de Autor: Wikipedia, s.f.)
8.3.2 ;,QUIEN PUEDE REGISTRAR UNA MARCA?

Cualquier persona o entidad juridica nacional o extranjera que tenga interés en algin
nombre, que vaya a ser utilizado para distinguir productos, servicios, esléganes, asi

como actividades empresariales de cualquier tipo.

8.3.3 BENEFICIOS Y DERECHOS QUE CONFIERE EL REGISTRO
DE UNA MARCA

El derecho de autor ofrece a los autores un conjunto de derechos exclusivos sobre sus
obras. “Exclusivos” significa que hay ciertas cosas que sé6lo los autores pueden hacer
con sus obras. En algunos casos, los autores reciben un derecho de remuneracion en vez
de un derecho exclusivo. En estos casos, el autor puede recibir un pago por el uso de su
obra, pero no puede impedir su uso. Tanto los derechos exclusivos como los derechos
de remuneracion estdn concebidos para recompensar a los autores por su creatividad,

inversion y trabajo, y para animarles a seguir produciendo obras nuevas.
Segtn el Convenio de Berna, existen dos tipos de derechos de autor:

1) Derechos econdmicos — los autores tienen derecho exclusive a:

2) Reproducir la obra. Esto incluye cualquier forma de reproduccién, tal como
fotocopiar, descargar, cargar, imprimir, grabar, fotografiar, escanear, etc.

3) Traducir la obra a otros idiomas.

4) Adaptar la obra. Esta alteracion o transformacion normalmente modifica el tipo
de obra. Por ejemplo, convertir una novela en pelicula, o animar un dibujo. El
merchandising de personajes (usar el nombre o imagen de un personaje ficticio
para vender productos tales como juguetes, camisetas etc.) también puede

implicar una forma de adaptacion.
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5) Exhibir / representar la obra en ptblico. Por ejemplo, exponer fotografias en una
galeria de arte, representar una obra delante de un publico, o hacer escuchar un
CD en una tienda o en un restaurante.

6) Distribuir la obra vendiendo ejemplares al publico.

7) Emitir la obra. Por ejemplo, emitiendo una cancién por la radio o una pelicula
por television.

8) Comunicar la obra al piblico. Por ejemplo, cargando la obra en Internet.

En resumen, una obra protegida por derecho de autor no puede ser reproducida,
traducida, adaptada, exhibida o representada en publico, ni distribuida, emitida o
comunicada al publico sin el permiso de su autor. Esto es lo que significa la frase todos

los derechos reservados, que aparece en tantas obras.

Unicamente la persona natural o fisica puede ser creador, autor. Existe una unidad

indisoluble entre autor y obra, no hay obra sin autor, y no hay autor sin obra.

La persona juridica es titular derivado del derecho de autor. (Wipo, s.f.)
8.3.4 CONSEJOS PARA REGISTRAR UNA MARCA

Para evitar inconvenientes que puedan impedir el registro de la marca se recomienda
hacer una investigacion previa para verificar que no exista en el mercado algiin signo

similar al que se registrar.
8.3.5 PROCEDIMIENTO DE REGISTRO

Se presenta una solicitud de registro ante la Direccién Nacional de Propiedad Intelectual
del Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI), en la cual se indique la marca
que se pretende registrar asi como los productos o servicios que se vayan a

comercializar con dicha marca en el mercado.

Dicha solicitud de registro deberd ser presentada de ser el caso, junto con el poder

correspondiente que legitime la intervencion del abogado que lleva el trdmite.

Una vez presentada la solicitud de registro, la autoridad correspondiente le asignara un

nimero de tramite y hara constar la fecha de presentacion.
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Requisitos de fondo: Distintividad, susceptibilidad de representacion grafica.
Requisitos de forma:

Identificacion del peticionario (nombre, domicilio, nacionalidad)
Descripcidn clara y completa de la marca a registrarse

Indicacién expresa de los productos o servicios y la clase internacional.
Reproduccion de la marca cuando esta contenga elementos gréficos.

Comprobante de pago de tasa oficial. (Ecuador Servicios, s.f.)
8.3.6 TASAS POR REGISTRO DE MARCA

Para registrar una marca, estos son los pasos a seguir:

Realizar la BUSQUEDA FONETICA DE DENOMINACION (Este tramite dura 5 dfas
habiles).

Para el efecto se debe presentar una carta o enviar un correo electrénico en el que
detalle la denominacién cuya buisqueda va a solicitar, asi como adjuntar el valor de US
$51.00 (US $16.00 que corresponden a tasa que cobra Instituto Ecuatoriano de
Propiedad Intelectual —IEPI-, y $35.00 que corresponden a honorarios a favor de la
Cémara de Comercio de Guayaquil). En caso de no ser socio, la CCG cobra de

honorarios $70.

Una vez revisado el resultado de la buisqueda fonética se inicia el TRAMITE DE
REGISTRO DE MARCA Y/O NOMBRE COMERCIAL.- (Este tramite dura 6 meses

aproximadamente).
Para el efecto se debera presentar:

1. Carta dirigida a la Camara de Comercio de Guayaquil, solicitando que se realice

el tramite de registro de marca y/o de nombre comercial.
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La carta debera contener:

- Datos generales a favor de quién se va a registrar el titulo de registro de marca

(Nombres completos, nacionalidad, direccidn, teléfonos, correo electrénico);

- Detalles de la marca a registrar (Nombre, logo, tipo de signo, naturaleza del signo,
descripcion clara y completa del signo, especificacion individualizada de los productos

0 servicios, signo que acompana al lema comercial).

2. Solicitud de registro de signos distintivos, suscrita por el peticionario, llenada a
maquina o en computador.

3. Dos copias de la cédula de ciudadania y del certificado de votacion del
peticionario.

4. Copia notariada del nombramiento del representante legal, en caso de ser
compaiia.

5. Si la marca es figurativa o mixta deberd presentar seis etiquetas a color tamafio 5
x 5 cm., en papel adhesivo.

6. “Declaracion de exoneracion de responsabilidades”, debidamente suscrita por el
socio, por medio de la cual el socio declara que si se presenta tramite de
oposicion, inmediatamente cesara el patrocinio de la asesora legal y la Camara
de Comercio de Guayaquil no reembolsard al socio el valor cancelado por
concepto de honorarios profesionales.

7. Gastos a cancelar:
- US $116.00 correspondiente a tasa del IEPI; y,

- US $150.00 por honorarios a favor de la Camara de Comercio de Guayaquil. En caso

de no ser socio la CCG cobra de honorarios $250.

Finalmente, cuando el IEPI conceda el registro de la marca a favor del socio, se debera
solicitar  la  EMISION DE  TITULO DE  REGISTRO  DE
MARCA/NOMBRECOMERCIAL. (Esta parte del tramite dura 1 mes,

aproximadamente).
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En caso de necesitar asesoria para llenar las solicitudes y demds documentos, debera
acercarse a la Camara de Comercio de Guayaquil. (Cdmara de Comercio de Guayaquil,

2010)

8.4 DERECHOS DE AUTOR DE LAS OBRAS AUDIOVISUALES

Las producciones multimedias constituyen otro ejemplo de tipos de obras que no
figuran en la lista del Convenio de Berna pero que claramente entran en el &mbito de lo

que se entiende por creaciones en los campos literario, cientifico y artistico.

Aunque sigue faltando una definicion juridica aceptable sobre ese tema, existe consenso
en el sentido de que la combinacién de sonido, texto e imadgenes en formato digital,
accesible mediante un programa informadtico, constituye una expresion original cuya
paternidad puede ser atribuida a un autor y que justifica la proteccion de las

producciones con arreglo a la normativa de derecho de autoR
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9. CONCLUSION Y RECOMENDACIONES

Realizada toda esta investigacion sobre las carencias del programa "Mds Deporte”,
proponer una nueva linea grafica que gustard al publico objetivo y realizarla, sugerir
materiales con valores reales sustentados para una escenografia acorde a las tendencias

y que atraerd al televidente se llegé a las siguientes conclusiones y recomendaciones.

9.1 CONCLUSIONES

De acuerdo a la informacion recopilada sobre los gustos y necesidades de los
televidentes del programa "Mads Deporte” logramos crear una linea grafica que conjugue
y refleje de manera objetiva la nueva identidad que se pretende para el programa.

Se disend una escenografia capaz de acoplarse no solo a las necesidades estéticas y
especiales del programa sino también el crear una dindmica visual con diferentes tiros
de cdmara al momento de presentar los contenidos del programa.

Se obtuvo un presupuesto accesible basado de costos reales y actuales para asegurar la

ejecucion a futura de este proyecto.

9.2 RECOMENDACIONES

e Se recomienda implementar la linea gréafica propuesta asi como también el set
disefado.

e Se recomienda que los presentadores usen saco y corbata siguiendo la tendencia.

e Se recomienda adquirir los softwares de trabajo con licencia original y pagando
su costo real sin caer en el delito de la pirateria.

e La escenografia propuesta en este manual ha sido realizada tinicamente con el
fin de redisefiar la direccion de arte del programa "Mds Deporte” basandose en
las medidas espaciales actuales. Es decir la misma escenografia no sera

adaptable si se cambia el area del set.
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10. ANEXOS

10.1 ENCUESTAS

Se realizaron 2 encuestas, una con el propdsito de recolectar informacion sobre el nivel

de aceptacion, una idea de cudnta gente los mira. La siguiente encuesta nos guia sobre

los gustos y preferencias del publico objetivo con el fin de usar esta informacién para

disefiar la linea gréfica propuesta.

La segmentacién del programa fue dada por la produccién del mismo quedando como

publico objetivo los hombres desde los 15 afios de edad hasta hombres de 60 afios.

Segtin lo investigado en el sitio web www.ecuadorencifras.gob.ec el ultimo censo hecho

en el afio 2010 dié como resultado que existen 600659 orenses de los cuales el 50.7%

son hombres.

A ese valor se le realiza los célculos respectivos y quedan que existen 69102.113

hombres que van desde los 5 afios hasta los 59.

ZQUE EDAD TENEMOS LOS ORENSES?

ARai

100
95
S0

-1

%

De acuerdo a lo gue se abserva en la pirdmide, la poblacién de 0 a 14 afos presenta un

incremento considerable tante en hombres como en mujeres, A partir de los 15 anos se
presentan entrantes en la pirdmide sobre todo en las edades comprendidas entre 25 y 30

afas, este fendmeno podria justificarse por la salida gue tiene este grupa de poblacian fuera

de su provincia por motives de estudie, trabaje u otres,
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Se realizé un total de 93 encuestas primarias para tener una informacién mas
actualizada de quienes ven el programa en la actualidad y en qué lugar de preferencia lo
tienen.

A continuacion el modelo de encuesta.

ENCUESTA

1. ¢ Ve programas deportivos?

Si No

2. ;Qué tipo de programas deportivos le gusta ver?
a. Nacionales
b. Internacionales
c. Todos los anteriores

3. ¢En qué horario los sintoniza?

a. Manana
b. Tarde
c. Noche

4. Qué programas deportivos usted sintoniza en su TV con mayor frecuencia, Y
califiquelos del 1 al 7 segun su simpatia?

Copa (RTS)

Cadigo Futbol ( Ecuavisa)
De campeonato ( Canal Uno)
Mas Deporte ( Caravana TV)
TC Deportes ( TC television)
Gama deportes (Gama TV )
Otro

@ epooooD

5. ¢En qué lugar usted ve television? Y con cuantas personas?
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La segunda encuesta con la que se sacé informacién para el disefio de la direccidn de
arte tuvo un total de 222 encuestados.

A continuacion el modelo de encuesta.

ENCUESTA

1. ¢Cual de las siguientes gamas de colores usted considera mas apropiada para
representar al deporte?

Colores calidos: rojo, naranja, amarillo
Colores frios: violeta, verde, azul
Colores pasteles: rosado, celeste, lila
Escala de grises: blanco, gris, negro

oo oo

2. Entre las siguientes formas, ¢ Cual considera usted mas agradable a la vista?

| . |

3. ¢Cual de las siguientes lineas para usted representa movimiento y agilidad?

a. b.

a. b. C. d.
— A

—— A
4. Con cudl de estos dos estilos se identifica mas?

a.Clasico

%

b. Moderno
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5. ¢ Al escuchar la palabra “deporte”, cual de los siguientes deportes cruza primero por su

mente?
a. Basquet
b. Futbol
c. Tenis
d. Otros

6. ¢Le gusta la tecnologia?

Si No
7. ¢Cual de los siguientes colores considera usted el mas indicado para representar la
tecnologia?
a. Gris
b. Blanco
c. Azul
d. Negro
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Ambas encuestas se las calculé mediante una técnica estadistica llamada muestreo la
cual sirve para recoger una muestra a partir de una poblacién o un subgrupo de esta, el

objetivo es estimar parametros. La formula es la siguiente:

_ N z% p (1-p)
" (N-1)e2+z22p(p-1)

n

Figura 151 Férmula muestreo

Una vez aplicada la férmula su resultado dié que deberdn ser 93 personas encuestadas

por lo que se procedi6 a realizarlas y sus tabulaciones son:

ENCUESTA 1

Pregunta 1: ; Ve programas deportivos?

PREGUNTA 1

I NO TOTAL
78 15 93
PREGUNTA #1
mSl mNO

16%

Figura 152 Tabulacién pregunta 1
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2. ;Qué tipos de porgramas deportivos le gusta ver?

PREGUNTA 2

NACIONALES | INTERNACIONALES | TODOS LOS ANTERIOES TOTAL
10 18 50 78
PREGUNTA #2

= NACIONALES m INTERNACIONALES = TODOS LOS ANTERIOES

13%

Figura 153 Tabulacién pregunta 2

3. (En qué horario los sintoniza?

PREGUNTA 3
MANANA TARDE NOCHE TOTAL
4 19 55 78

PREGUNTA #3

m MANANA ®TARDE = NOCHE

5%’

Figura 154 Tabulacién pregunta 3
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4. ;Qué programas deportivos usted sintoniza en su tv con mayor frecuencia?
Califiquelos de 1 a 7 segiin su simpatia.

PREGUNTA 4

COPA | CODIGO FUTBOL | DECAMPEONATO | MAS DEPORTE |TC DEPORTES| GAMA DEPORTES | OTRO
Sumatoria 314 219 293 334 254 236 266
TOTAL DE PUNTOS 4,03 2,81 3,76 4,28 3,26 3,03 3,41

TOTAL DE PUNTOS

Serie "TOTAL DE PUNTOS" Etiquetas de datos
—

u COPA
m cODIGO FUTBOL
m DE CAMPEONATO
B MAS DEPORTE

m TC DEPORTES
 GAMA DEPORTES
u OTRO

Figura 155 Tabulacién pregunta 4

PREGUNTA 4 : OTROS

FOX SPORTS

ESPN

NO ESPECIFICADO

TOTAL

35

16

27

78

PREGUNTA #4 : "OTROS"

B FOX SPORTS MWESPN = NO ESPECIFICADO ®TOTAL

Area de trazado

Figura 156 Tabulacién pregunta 4
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5. ¢En qué lugar usted ve estos programas? Y ;Con cuantas personas?

PREGUNTA 5: "LUGARES DONDE GUSTAN VER ESTOS PROGRAMAS"

ENCASA | CASA DE AMIGOS TOTAL
77 2 79
PREGUNTA #5

HMENCASA m CASA DE AMIGOS —

‘3%

Figura 157 Tabulacion pregunta 5

SOLO CON 1 PERSONA | 2 PERSONAS | 4 PERSONAS TOTAL
40 12 10 16 78

PREGUNTA #5

B SOLO mCON1PERSONA =2 PERSONAS m4 PERSONAS

Figura 158 Tabulacién pregunta 5
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Esta encuesta arroj6 como resultados que un 84% de personas ven programas
deportivos en su mayoria nacionales e internacionales a la par, el horario estelar es el
escogido por los televidentes y "Mdas Deporte” es la primera opciéon al momento de

sintonizar este tipo de programas, aparte lo ven sin compaiiia y en casa.

ENCUESTA 2

1. ;Cual de las siguientes gamas de colores usted considera mas apropiada para

representar al deporte?

COLORES CALIDOS COLORES FRiOS COLORES PASTELES | ESCALAS DE GRISES TOTAL
[ 58 \ 24 | 1 | 10 | 23 |
PREGUNTA #1

M COLORES CALIDOS
= COLORES FRIOS
m COLORES PASTELES

W ESCALAS DE GRISES

Figura 159 Tabulacién pregunta 1

2. Entre las siguientes formas, ;Cual considera usted mas agradable a la vista?

PREGUNTA 2

CUADRADO DE
CUADRADO TRIANGULO BORDES circuLo TOTAL
REDONDEADOS

11 7 32 43 93

PREGUNTA #2

B CUADRADO

I

B TRIANGULO

= CUADRADO DE BORDES
REDONDEADOS

H CIRCULO

Figura 160 Tabulacién pregunta 2
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3. ¢Cual de las siguientes lineas para usted representa movimiento y agilidad?

PREGUNTA 3

C

TOTAL

10

30

15

38

93

PREGUNTA #3

mA
HB
mC
mD
Figura 161 Tabulacién pregunta 3
4. ;Con cual de estos dos estilos se identifica mas?
PREGUNTA 4
. COMBINACION DE
cLAsIco MODERNO AMBOS TOTAL
25 22 36 93
PREGUNTA #4
H CLASICO
= MODERNO

= COMBINACION DE
AMBOS

Figura 162 Tabulacién pregunta 4
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5. (Al escuchar la palabra “deporte”, cual de los siguientes deportes cruza primero

por su mente?

PREGUNTA 5

BAQUET FUTBOL TENIS OTROS TOTAL
20 53 14 6 93

PREGUNTA #5

HBAQUET
HFUTBOL
w TENIS
mOTROS

Figura 163 Tabulacion pregunta 5

PREGUNTA 5: "OTROS"

NATACION BASEBALL CROSSFIT GYM TOTAL
1 1 2 2 6

PREGUNTA #5: " OTROS"

B NATACION
M BASEBALL
w CROSSFIT

HGYM

Figura 164 Tabulacién pregunta 5
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6. ;Le gusta la tecnologia?

PREGUNTA 6

S1 NO TOTAL
86 7 93

PREGUNTA #6

ES5 ENO

8%

Figura 165 Tabulacion pregunta 6

7. ¢ Cual de los siguientes colores considera usted el mas indicado para representar
la tecnologia?

PREGUNTA 7

GRIS BLANCO AZUL NEGRO TOTAL
31 19 10 33 93

PREGUNTA #7

HGRIS E

HBLANCO
mAZUL
W NEGRO

Figura 166 Tabulacién pregunta 7
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Con los resultados de esta encuesta se concluye que el publico gusta de colores calidos,
el circulo es una forma al que consideran amigable y agradable a sus ojos, la palabra
deporte la relacionan en su mayoria con fitbol y gustan de la tecnologia.

Sabiendo esto del publico televidente se procedi a realizar la linea grafica propuesta en

este manual.
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10.2 MEDIDAS DE ESCENOGRAFIA
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Figura 167 Medidas de escenografia (vista aérea)
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Figura 168 Medidas de escenografia vista frontal
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Figura 170 Medidas de esfera de counter
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10.3 LINEA GRAFICA VIGENTE DE "MAS DEPORTE" (MAYO 2013)

DIRECTV

Figura 171 Presentadores al aire

DIRECTV

Figura 172 Plano que se maneja cuando el presentador estd solo
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Figura 173 Plano que se maneja cuando el presentador estd solo
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10.4 STORYBOARD DE BUMPER

“dp P,

@
M . .

AA

HML 3

Figura 174 Storyboard de bumper

s

10.5 BOCETOS

Figura 175 Boceto anti zapping
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Figura 177 Boceto de pieza grifica de menciones
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Figura 179 Boceto pantalla informativa
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Figura 180 Boceto sobreimposiciones

=

|

.
. ‘I\“

Figura 181 Boceto tabla de alineacion
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10.6 PROFORMAS
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Figura 182 Proforma Ebanista Counter
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VALOR T

Figura 184 Proforma MDF 2
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Email: distromsa@gmail.com
Maz:halla - El Oro - Ecuador 00 0 0 1 8 L."
SENORES:

( &hupaido coress.
DIRECCION:

C
c

RULC:: SN

CANT. I DESCRIPCION l P. UNITARIO | PRECIO TOTAL
(00 | mDFE ¢4 X I /.09
teo | Y, MAF & X (72 /20
99 l=p, MO FE il X .89

4,00

]

[

SUB-TOTAL §
DESCUENTO $
IVA.0% §
IVA.12%  $
T RECIBICONFORME ENTREGUE CONFORME TOTAL USD$ 24 29 J)

2 Blocks (100x2) # del 0001 al 0200

Figura 185 Proforma Multipernos
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FIBROYESD NOTA DE ENTREGA
BT OLE LUMIRUL EUUEULILUUL
ana Beltran Gomesz LUGAR ois | naES | &R0
R.U.C. 0704193291001 Machaziz 21 i1 2013
Meormbre: Arg. Corres RUC/CEH:
Diireccian: Tel&fono:
CANTIDAD DESCRIPCION FUNITARID TOTAL
11 planchas panel rey S B50}5% 93580
2 stud de Smm § 2e6]5% 2128
g track de Smm 5 28815 2Z23.04
1 cimta kex 5 L0035 5.00
20 libras de romeral 5 0DED1 S 1200
5 ctos de torn. pfaguja 6%1 5 0BO|S% 4.00
z cios tom. pforoca 8%1/2 5 13015 2460
1 broca *6 S L2015 1.20
g0 torn. 8*1 1/2 5 003)% 1.50
50 tacos 6 5 0.50
P saco de empaste sika interior 5 85855 1390
4 filas 150 5 D4 5 i.60
2 gins de pinturs blanca iatex Supre 1675 5 3350
TotaL:| §  Z19.62 I
Figura 186 Proforma Fibroyeso sin mano de obra
FIBROYESD FROFORMA
M” DE COMTROL 10010010001
Diana Beltran Gomerz LUGAR Dia MES | &R0
F.U.C. D7D4193291001 Machala 23 | 112013
Mombra: Eduardo Correa limenesz @R R
Diiraccion: Tel&fono:
TANTIDAD DESCRIPOION PUNITARIO TOTAL
ii planchas panel ray 5 8505 9350
2 stud de Smm S 2665 2128
track de 3mm S 28RS 2304
i cinta kex 5 500048 500
20 libras de romersi 5 060)&% 1200
5 ctos de tom. p/aguja 6%1 5 0805 400
2 ctos tom. p/broca 8%1/2 § 130|% 260
1 broca *6 $ 120146 120
50 torn. 8%1 172 5 0035 180
50 tacos 6 5 050
2 zaco de empaste sika interior 5 885,35 1350
4 Hjas 150 5 0.40;% 160
2 gins de pintura blancs iztex Supre 5 16751 5§ 3350
mano de obra 5 230.00
ToTaL: | § 448,52

Figura 187 Proforma Fibroyeso con mano de obra
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COMERCIAL KYWI S.A.

AUTOIMPRESORES AUTORIZACION S.R.I. 1112210587 DEL 18/ENE/2013

RUC 1790041220001 CONTRIBUYENTE ESPECIAL-RESOL. SRI 5368
Matriz : AV. 10 DE AGOSTO N24-59 Y LUIS CORDERO
QuIiTO Telf: 023987900 PROFORMA DOLARES

AGENCIA 23 (MACHALA) Telf:

072907014 072907015

DOCUMENTO SIN VALOR COMERCIAL

Sucursal : AV. 25 DE JUNIO (MULTIPLAZA MACHALA) PARROQUIA LA PROVIDENCIA MACHALA
Senor(es):EDUARDO CORREA
Codigo:  888885-000000 RUC : 705170041
Direccion: S/N Vend: CONSULTAS P0S23
Ciudad : machala Telf. : 2922116 Fecha de Emision  22/NOV/2013 PAG. 1/1
CODIGO DESCRIPCION CANT. P.UNITARIO TOTAL
355380 PEGA P/ VINYL PISOPAK GL 1 $15,080357 $15,08
362395  VNYL 1.6 SOLIDO NEGRO 1.6MM C/5M 3 $31,508929 $94,53
SUBTOTAL $109,61
DESCUENTO Tarifa 12% $0,00
DESCUENTO Tarifa 0% $0,00
TOTAL $109,61
Vta.tarifa 12% Vta.tarifa 0% Total Vta.Net IVA Tar. 12% IVA Tar. 0% TOTAL A PAGAR
$109,61 $0,00 ,61 $13,15 $0,00 $122,76
Esta proforma tiene validez solo con el nopbre, firma del vendedor y sello de COMERCIAL KYWI S.A.
En el caso de existir cambios de precigs por nuestros proveedores y/o modificaciones cambiarias
oficiales que afecten al c rcaderia, nos veremos obligados a actualizar precios en el
momento de la factur suConocimiento.
Los precios unjfarios de est oforma ** NO incluyen I.V.A. **
MACHALA i
EDUARDO CORREA Ident: 4941

FIRMA :

ESTABI MIENTO

FIRMA :

CLIENTE

B

Figura 188 Proforma Kywi
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SARA JUDITH LOAYZA RAMIREZ R.U.C.: 0700845613001

Multicomercio “ San José ” —
Rocafuerte 635 e/Tarqui y Coldn - Telf.: 2934670 PROFORMA
MACHALA - EL ORO

Sr(es): _édmw‘

Direcc.: ,A}j__ . \f M Q,a::v: FECHA DE EMISION
(Lo [bse [2013

rUC: 930S I3 oo uer: ach elo

CANT. DESCRIPCION P. UNIT. IMPORTE
2 R Aovgleco Custa)
) l.20x2.90x2mm _|£9. 64| J39,29
8| J_ P Aorlico Ceestd
2 L 20X Box2mm |499,41_| 49, U
8| 2 |rh Usne Iretlalioned
= Mi¢ o90cm. S0 | J) 64
=
g
-
g
o
% SUBTOTALS | 2 €, O/
LVA. 0% o=
LV.A.12% ?-»q,QD
Entregbé conforme TOTAL$ 22"}, o] |

Figura 189 Proforma acrilico y vinil

N:ADEC CONTRIBUYENTE ESPECTAL
Martha Beatriz Aldaz Medina

172008

R.U.C.: 0601281322001

RESOLUCION # 1414 DEL 1

- OFORMA No. e —
__Decoraciones y Eléctricos W3

CLIENTE(

. Y

DIRECCION)

TELEFONOS:
b

05864 0.00% 0.6864

o
OBSERVACION 2
FORMA DE PAGO

PTO DE VENTA

Base 120h: 205.00 Base 0%4: §.24 TRRL

SUBTOTAL
DESCUENTO

—_—
DETALLE DE PAGO |

Favor Girar Cheque a Nombre de: 3

{ Martha Beatriz Aldaz Medina |
I En Caso de Pago de Servicio Interbancario {SP1): |

1l Cta. Cte. No. 1010461355 Bco, Machala

— e

Figura 190 Proforma Electricidad Madec
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"o

& R" Makterial

EBlactrics

Tora 2013/12/09 05:34:08

FROFORMA #:

4001140

Fecha 09-DIC-13
Cliente 0272 CONSUMIDOR FINAL
Dirsccion
Vendedor 001 VENTA LOCAL {oficing)
1
Articulo Cant. PVenta. %- PhNeto Total !
108 MANGUERA LED BLANCA MTS DEKO 12 & 0 s60 20.35
1973 CONECTOR/ MANGUERA LED DEKO 2 53 0 535 1071
0034 TRANSFORMADOR, 3¥32 ELECTRONICO 2 1316 0 1316 2632
0071 BORNERAS DE 15 AMP 1 10 11 111
0302 TUBO FLUORESCENTE DE 32W OSRAM - 5§ 160 0 160 08
0152 CABLE PIATINA 2X16 MTS 6 06 0 086 401
0325 ENCHUFE COOPER POLARIZADO 110V 1 223 0 223 223
0278 CINTA AISLANTE 20 YARDAS 3M 1 080 o 080 080
0156 CAELE DIATINA 2520 MTS 0 02 0 026 287
o154 CAELE PIATINA ZX18 MTS 3 040 0 040 120
0276 AMARRAS DE 15 CM FUNDA 1 13390 122 133
0828 TORNILLO 1X& 40 002 o0 0.02 052
2226 070 DEBUEY LED 7 12W 6500K MAVLIU 1 @m0 #® Y]
0604 %o;o DEERUEY DE 3,5° E27 CROMADD 1 312 0 312 312
2001 FOCO LED ALTA POTENCLA GUI0 BLANCO 1 804 0 204 804
SumEn 18730
Desouento 0.00
Sub-Tatat 18730
Wa 2132
TOTAL WRE
Recibi conforme
Figura 191 Proforma Electricidad 2
Mawé‘&'&';u Hedina reSONTBREUNENEE ESAEGIAL

Fasaia 810 a/. Sants Rosa y Vaia

Talaf: 2322071 - 2031488

Machals - Bl Oro - Ecusdor

R.U.C.: 0601281322001

Decoraciones y Eléctricos

ROFORMA HNo. 4460

( CLIENTE: CORREA JIMENEZ EDUARDO
]
i
|
1

} ( FECHA; 0971272013

, IR

DIRECCION:  ARIZAGA 1304 Y STA. ROSA 1 Ao Aubies
TELEFONOS: 2922118 |
5 ¥olg
CODIGO CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO UND__ DESCTO TOTAL
¥ 100 & E 07085  0.00% 0.708%
8:222:7/:33: _1) SUETOTAL 211.2382
2 DESCUENTO 0.0000
FORMA DE PAGO i i
PTO DE VENTA totii 455 it
Base 120A6: 205.00 Base 0G6: 6,24 —_—
DETALLE DE PAGO \] [{ Favor Girar Cheque a Nomobre des
2 [ Marthas Beatriz Aldaz Medina
) C:':"W i En Caso ge Pago e Servicio 1nternancario (5P1)
i . L1 Cta. Cte. No. 1010461355 Beo. Machala
| - Tarjsta da Crédito ) |

Figura 192 Proforma Electricidad Madec
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A
Harth;{;eAaDE%daz . CONTRIBUYENTE ESPECIAL
s ioismacion ina RESOLUCICN # 1414 DEL 17/11/2008
Talaf,

o R.U.C.: 0601281322001

Machals - El Oro - Ecusder

Decoraciones y Eléctricos ROFORMA No. 4461 S

l[ cuenTE, \ %
! ey
| oreccron: G ook o || FecHas  osss2/2013 |
| TELEFONOS:  2a33146 ] HOR&:  9:20:14
|
I |
PRECIC UND DESCTO

0.3884  0.00%
00162  0.00%
0.0136  0.00% 0.5440

OBSERVACION 1
OBSERVACION 2
FORMA DE PAGO

PTO DE VENTA

Base 1206:

SUBTOTAL
DESCUENTO
iva
TOTAL

3.27 Base 0%: g,00

DEYALLE DE PAGO

1 Favor Girar Cheque a Nombre de,

'

- Efactive || Martha Beatriz Aldaz Madi
| 4 z z Madina
B ! [| En Cazo de Pago de Servicio Interbancarip (SPI)
Tar. Crédite | c i
ariety da Cradite I Cta. Cte. No. 1010461355 Beo, Machala

PROFORMA

N.00192

Christisn Zhunio Ot

Vil 1619 o/, Bollvar y Fichincha

AUC: 0704784404001

T 07 6000386 - 080235806
ardar

Machala, 09 de Diciembre del 2013

Sr.
EDUARDO CORREA

Civdad,
OBJETO.

1 Juego de letras "MOD MAS DEPORTE"de las siguientes medidas: M: 06251 mts. de ancho x 05157
mts. de alto - 0: 0,5473 mts. x 05157 mts. + 1 Domo de 03220 de ancho x 03220 de alto + TEXTO
MAS DEPORTE en melamina de Tcm. - Valor: $500.00 + IVA

2 Postes ornamentales luminosos fabricados con tubos PVC y pantallas en acrilico con vinil
transparente naranja - Valor: $50000 + IVA

FORMA DE PAGO: 50% anticipo y 50% contraentrega

Christian Zhunio Ortega
REMCIA

& & oo

OFICINA VELA #1610 ENTRE BOLIVAR Y PICHINCHA - CONTACTOB: 6000336 - 0950 235606 - Z08OUPBAREMAIL CON

Figura 194 Proforma maestro traslicido
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onGo
PRI

Dir: Sta Rosa e./ Arizaga y Pichincha
Taller: 11ava “B” Norte e/ Guayasyy.

PROFORMAS

000000076

telf: 072922118 - 0998443032 - 0987241851

il.com

fn. Chuirdo [onga,

bq}?agj of SomluQaSo.
[ 5/i2 feoss

De

[ 5 PO C@mp’ﬁ) e 5é0a>

bt b Blogce

2 /Zf//'ed"') e /w‘u qo%

Colvans za S o 7LOF [ mane e

= 130x6sct -

e Tobe o e dio Creedo 202 il e3>

231X 104 COCs -

Foado on Pcr/ loco

h rhdufrr o ddC

(Cazn .
2. z>q”7"6fu@ afbdiczs 377 $O0,0 [ o5 s5

2 | edheie refed g 75 25,55

& lIsxgzox.

S

Fecha de

ay

Son
dolares
: : : TOTALA
! 2 COBRAR

RECIBI CONFORME ENTRE

Imp. Azul - 5 Blocks 100X2 del 001 al 500

Figura 195 Proforma maestro traslicido

Figura 196 Proformas MDF
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|l

g S e e

PROFORMA

No 2000914
Fono: (07) 2 960130 * Machala - El Oro m%

'I'URAS ALVAREZ SIVISAPA PODALIRIO MIGUEL

Preparacidn Técnica en combinacion de

Sefior (s) M &M’C/ T‘M

y 4
|/ 10du%

4 (25
Ll Qrocta #= TR 9,50
hil L S0 Feo?
le_wmépoxjm Poﬁwb 43,eo .

Son:

SUBTOTALS

; e
mporTEVA %S| 31 1S o
| REcEBICoNFORVE —‘égiéa—vsmmv\ /ms |ToTaL 84| 93 S )

Figura 197 Proforma pintura ep6xica

Exar Marin M Aponte
ﬁ-"—ﬁ—lT’ R.U.C. 0704218585001
Erirrriyysigi-4 PROFORMA

1/ L5\ Direc.: Arizaga sin e/ 10 de Agosto y Buena

vista,
Teis: 2060 411/0882832717 - 000000260

‘Darrex Calr o ok

- Machala - E1 Oro - Ecuador
clhm:_:fZ/7X' Cocnas DIA | MES | ANO
Direcisn: ] 1012|253
Tel:
RUC C. s
A D RIPCIO =
1 | @aven. £@oxica  Qolisdigas PMeow | HDoo
Bl Coes  Qise. Fbbade tlene 23 8o
N . Oal’.umm o3o
Hmosy Qebspiled lidoof q2.0n
CsTo . s .80 ?gn-L'tL A~
g
:
3
3
g
8
H
3
2
|
SUBTOTAL 12% $|
susToTAL 8|
IVA 12%  §|
— Vg Bpfencs - COBRAR 25

4 Blocks (100X2) del 1 al 400

Figura 198 Proforma pintura ep6xica
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o 12v20(

CLIENTE: (.{{ Mo (‘/ @y §IUDAD:

TELEFONO:

P

F. D EPAGO: y

~lakeke S

S

TOTALA
COBRAR

Figura 200 Proformas tablas

HEE
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C t- Y 4 ﬁ‘ant/e
artefacta otizacion c.(-o'ﬂ\‘—
El presente documento no constituye comprobante de pago
i Tranquilidod asegurada
e % ; ™
Fecha: . Nombre: &&MMC@ Conees,
Direccion:
Telf. oficina: Telf. casa:
\Cédu!a: Crédito |:] Contado D Tarjeta de Crédito :I )
Articulo Marca / Modelo Precio Oferta Precio Contado
BT | Ty |0¥ 5L faro 26004 C B Sl G
2560 T Leol 32 Joedeces S 676, o=
- 7 Total|'G2) OO eeciceo? g
Vendedor: égl)/( Km OJC’QMOM Inicial [* /84t — )
Almacén: V2 ?8/ (/35 X?J Saldo a financiar |*"?
Vigencia: Interés | 2 @ &> Ao at
K Cuotas| /Bl = 1 32 z
Total a pagar [** H

regalos
en todas Llama gratis
‘ tus compras PRECIOS Y CUOTAS INCLUYEN L.V.A. SUJETOS A CAMBIO SIN PREVIO AVISO 1800 ‘artefacta
W responde!

Figura 201 Proformas tv led

COTIZACION

Nombre: Cédula:

s g ) PRECIOS INCLUYEN IVA
Codigo \ Descripcién P.V.P.

(
U blf) \/mﬂSUY)ﬂ 29 IMARLTIS =
SUD, JONY + jopove Y37f-
sS4 16" 22 + Ipaie.
Riimeral s
Observaciones: Crédito Directo D Tarjeta de Crédito E]
28 Cuota Inicial
Vendedor: qfhﬂﬂ(\' . Celular: 38 Saldo(ﬁ Jinanciar
NOTA: PRECIOS SUJETOS A CAMBIOS SIN PREVIO AVISO 48 ____% Interés
____ Cuotas Semanales | $ C/u| —_ Cuotas Mensuales | $ c/u—l
$ Total a pagar
(243+4)

Figura 202 Proforma tv led
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omnGo

PRINT

PUBLICIDAD

Dir: Sta Rosa e./ Arizaga y Pichincha

Taller: 11ava “B” Norte e/ Guayas y Ayacucho cel: 0999972996 - dingoprint@hotmail.com

PROFORMAS |
|

000000074

telf: 072922118 - 0998443032 - 0987241851

St Edvatdo (Cotten

Direccién:.

Toléfs

Cantidad Descripcion Prec. Unitario Valor Total

1 led vini] pargoin ISO%1,50 182
{ | mprecion lona Tth<luddo 55 =
150 150w

o)

o)

EDCOM

Fechade
Son
L D =
RECIB CONFORME ENTREGUE CONFORME |
Imp. Azul - 5 Blocks 100X2 del 001 al 500 ‘
-
Figura 203 Proforma vinil y lona
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GLOSARIO

| A |

ANIMAR: Elementos, personajes o escenarios modificados en 2 o 3 dimensiones para
generar imigenes en movimiento.

ATAJO: Manera répida de realizar una accién que normalmente tomaria mds tiempo.
ARTE ISLAMICO: Movimiento artistico que tiene como caracteristica, formas

decorativas, mosaicos, relieves, marqueteria, enrejados de vetanas, arcos de herradura.

| B |

BOCETO: Es una representacion en un dibujo simple en borrador de lo que se estd por
realizar, permite visualizar vagamente de cdmo se puede ver el proyecto final y asi

poder darse cuenta de errores.

. C |

CUATRICOMIA: Es una forma que se utiliza en impresién que es llamado a “todo
color” o “full color". Descompone los colores en cuatro pudiendo tener un amplio
espectro de colores.

CLIP: Video

| D |

DEFICIT: Escasez.
DOLLY: Plataforma rodante donde se ubica una cdmara para realizar movimientos

fluidos.

| E |

ELIPSE: Linea curva cerrada.
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| F |

FUENTE TIPOGRAFICA: Es un tipo de letras que estd formado por signos,
nimeros, caracteres especiales.
FUTURISMO: Movimiento artistico caracterizado por el uso de lineas oblicuas y

lineas elipticas dindmicas, armonia de contornos y volimenes.

| G |

GLOW: Fosforescencia

| H |

HALO: Circulo, corona, anillo.

L1 |

INTERFAZ: Sistema de comunicacidn entre programa y usuario.

| N | |

NEOPLASTICISMO: Movimiento artistico caracterizado por el uso de formas

geométricas de dngulos rectos, lineas, colores puros, asimetria.

| 0 |

OPACIDAD: Propiedad de materiales que bloquean gran parte de la luminosidad.

| P |

PIGMENTOS: Sustancia que absorve determinada cantidad de luz para reflejar otra
cantidad de luz llamédndose color.

PIXEL: Es la unidad més pequefia de color y que forma parte de una imagen digital.
PROGRAMAR: Codificar.

PLUGIN: Programa anexo para aumentar funcionalidades.
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POSMODERNISMO: Movimiento artistico caracterizado por el uso de formas puras o

limpias, lineas rectas o dreas rectangulares, colores primarios.

| R |

RENDER: Etapa final del proceso de animacién. Exportacién final.
RENACIMIENTO: Movimiento artistico caracterizados por la utilizacién de los

ordenes clésicos: cubiertas mds arcos més cubiertas (bovedas de cafidn, aristas, cipulas)

| S | |

SET: Estudio de television.
STAFF: Es un conjunto de personas que conforman un proyecto y que estdn bajo el

mando de un director.

SOFTWARE: Aplicacién o programa.

| T |

TARGET: Grupo objetivo al cual estd destinado un producto un servicio.

TRIDIMENSIONAL: Que posee tres dimensiones.

LV |

VECTORES: Lineas generadas, es un trama generado por puntos.

EDCOM 184 ESPOL



