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RESUMEN

El Turismo es una de las bases de la economia del Ecuador
mas reconocidas a nivel mundial.

El Gobierno, por medio del Ministerio de Turismo, ha
empleado campafas publicitarias a nivel nacional e
internacional, fortaleciendo al Turismo como matriz
productiva, generando asi una mayor afluencia de visitantes
extranjeros en los uUltimos afos.

Al analizar el comportamiento de los turistas por medio
de la observacién y empleando pizarras gréficas, pudimos
conocer su procedencia, gustos, expectativas e incluso el
presupuesto con el que viajan al pais para aventurarse entre
cada una de sus regiones.

En el momento de dejar el pais, los turistas consideran como
souvenir favorito a las artesanias. Sin embargo, estas mismas
artesanias se han masificado, impulsando el comercio pero
disminuyendo su valor agregado.

Analizando esta problemaética, se propone un producto de
disefio que sirva como souvenir, impulsando el turismo e
informando a las personas de la historia que existe detras de
cada uno de los Rincones del Ecuador.
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En el dltimo afo el turismo en el ecuador ha ido creciendo
convirtiéndose en una de las fuentes de ingreso mas
importante para el pais. “El turismo se volvié una prioridad
nacional. Todos los ministerios tienen dentro de sus lineas
estratégicas el turismo. Vemos los resultados, en llegadas el
Ecuador crecio tres veces mas rapido que el promedio mundial
y dos veces mas rapido que en la region”(Naranjo,2015)

Se han puesto en marcha diferentes campafias para poder
promocionar al pais como un atractivo turistico y la diversidad
de actividades que ofrece para sus visitantes, entre ella las
mas conocida "All you need is Ecuador”, enfocada en atraer al
turista extranjero y campanfas internas como “Viaja primero
Ecuador” que apunta a los ciudadanos ecuatorianos.

Desde el 2014 el Ministerio de Turismo ha elaborado un
acuerdo para que varias empresas y almacenes se unan
para lograr posicionar la marca” All you need is Ecuador”
por medio de productos de suvenir como tazas, botones,
camisetas, gorras, etc,; la cual tienen una gran demanda por
los turistas extranjeros.

Sin embargo los principales suvenires que se promocionan
en el pais son artesanias las cuales se vuelven muy genéricas
y no aportan un conocimiento prioritario sobre la cultura
del pais.

En la revista de la Universidad de Azuay sobre el Patrimonio
cultural, se puede ver un claro ejemplo en 1975 cuando
Peter Mussfeldt vio que varios disefiadores y artesanos solo
reproducian disefio de la cultura precolombina sin ningln
tipo de identificador diferenciado, el dio el primer giro para
mostrar la cultura ecuatoriana por medio de un producto de
disefo, en el cual el tomo las Islas Galapagos y modifico
los colores originales de sus animales emblematicos y creo
una coleccion de T-Shirts con sus tortugas rojas, piqueros
verdes y lobos marinos azueles los cuales se convirtieron
en un souvenir muy comun y bastante comprado por los
extranjeros .

En una encuesta realizada por el MINTUR en el ecuador
el turismo cultural solo representa un 7% a diferencia de
otros productos turisticos como son los circuitos generales,
cruceros y ecoturismo.

En el trabajo de TAMARA FREIRE (2011) sobre “El manejo
del turismo cultural en la regién”, Nos indica cuales son
los principales factores del turismo cultual el cual busca
promover la historia, los patrimonios, identidades y cultura
de cada pueblo.

El turismo cultural se define como "Aquel viaje turistico
motivado por conocer, comprender y disfrutar el conjunto
de rasgos y elementos distintivos, espirituales y materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o
grupo social de un destino especifico” (SECTUR-CESTUR,
Estudio Estratégico de Viabilidad de Turismo Cultural, 2002).
Dado esta problematica se ha buscado la creacién de
un souvenir el cual promueva el turismo en el ecuador,
indicando los diferentes lugares turisticos del pais pero que
busque crear una conciencia cultural sobre aquellos lugares
visitados.
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PUBLICO
0BJETIVO

METODOLOGIA DE
INVESTIGACION
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Hombres y mujeres entre 20 a 35 afios. Turistas nacionales y
provenientes del extranjero (Norte América, América Latina
y Europa).

Obtienen ingresos mensuales de $500 a $1000
aproximadamente. Poseen titulos de educacion superior y/o
maestrias. Disfrutan viajar, apreciar los paisajes y aprender
sobre las culturas y tradiciones de un lugar. Es observador y
respetuoso. Busca conservar algun tipo de recuerdo que les
permita compartir las experiencias vividas en su visita o que
pueda ser obsequiado a alguien que estiman.

Aplicando la observacion como herramienta de la
investigacion cualitativa. Se evidencié que las artesanias se
han convertido en el Unico producto que los turistas pueden
adquirir como souvenir.

Encontrado éste problema, se propone un producto de
disefio que promueva los atractivos turisticos del Ecuador.

Mediante un Anélisis del Entorno se conocié el estado en que
se encuentra el pais en el &mbito politico, econdmico, socio-
cultural y tecnolégico en relacién al Turismo. Se evidencié un
panorama lleno de oportunidades para el producto.

Al analizar la viabilidad del producto, aplicando el analisis
FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas),
se concluyé que el producto seria nuevo en su categoria,
ampliando asi sus nichos en el mercado, sin ningun tipo de
competencia directa. Sin embargo, es necesaria la bisqueda
de medios que permitan reducir el costo de produccién y
encontrar los canales para promocionar el producto, tales
como ferias de turismo en donde se daria a conocer los
atributos que posee el libro y demostrarle a los visitantes y
ciudadanos un nuevo tipo de souvenir.

Para conocer el entorno de un souvenir, se elaboré un
mapa mental, en donde encontramos los actores (turistas,
artesanos, ministerio de turismo, etc.), las caracteristicas

(colores, texturas y materiales) y los canales de distribucion
(hoteles, aeropuertos, etc.).

Al determinar a los turistas como publico objetivo, se analizé
sus preferencias entre los souvenires, mediante un concept
board se fijaron las funciones y caracteristicas que cumplira
el producto.

Una vez analizado el producto, se entrevistd a miembros del
Ministerio de Turismo para conocer cuales son los puntos
con mayor afluencia de turistas, asi como también los
permisos y restricciones que deben cumplir los souvenires
en cuanto al uso de marca pais, materiales, tamafos, etc.

Posteriormente se procedié con la elaboracion de las
piezas graficas tomando en cuenta los principios de disefio
generados por los resultados de la investigacion.
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DE COMUNICACION

Promover las diferentes ciudades turisticas del Ecuador
mediante un producto grafico editorial que muestre sus
atractivos patrimoniales, naturales y culturades.

DE DISEND

General:

Generar un producto editorial que sea interactivo acorde
a los atractivos turisticos de cada ciudad, aportando al
desarrollo turistico del pais.

Especificos:
« Identificar las ciudades mas visitadas por los turistas en
el Ecuador para su representacién gréfica.

« Definir un concepto visual para la elaboracion del
producto gréfico.

«  Desarrollar un producto editorial con la técnica pop-up
para la demostracion de los atractivos turisticos.

CRONOGRAMA

Descripcion

Eleccion del tema

Recoleccion de datos

Analisis de la metodologia

Conceptualizacion de linea
grafica

Octubre Noviembre Diciembre Febrero

Bocetos

Elaboracion de elementos
graficos

Diagramacion de las piezas
gréficas

Construccion del mecanismo
pop-up

Armado y unién de las piezas

Revision del proyecto

Ultima correcion del proyecto
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La Identidad Cultural es la base para la construccion de los
elementos graficos, tomando en cuenta los colores, texturas
y arquitectura de cada ciudad.

Una de los mayores retos del proyecto fue generar un
nombre que transmita la esencia que tienen los paisajes del
Ecuador. Que muestre la identidad de los ecuatorianos y
promueva asi el turismo en el pais.

Tomando como referencia a las “Las 7 maravillas del Mundo”,
utilizamos éste titulo para generar “Las 4 maravillas del
Ecuador”, dando referencia a las cuatro regiones del pais.
El problema de este naming, fue la poca pregnancia en el
usuario.

Se propuso también “Paraisos del Ecuador” y “Tesoros del
Ecuador”. Sin embargo, finalmente, se decidi6é por usar una
lenguaje mas propio del pais, y crear "Rincones del Ecuador”,
pues se conoce que en cada punto del territorio ecuatoriano,
existe una gran diversidad, tanto cultural, étnica y bioldgica.
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Una vez construidas las estructuras de cada ciudad, se
desarmé las piezas para tomar medidas, escanearlas y
empezar el proceso de ilustracion.

ESTRUCTURA POP-UP

En las primeras propuestas empleaban
formas muy sencillas.
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Posteriormente de haber seleccionado los atractivos de cada
ciudad se elaboraron las estructuras pop-up en las que seran
representados. Para lo cual se definid la técnica, el tipo de
pliegue, las dimensiones y su ubicacion dentro del plano.

Es necesario respetar los espacios destinados a la
diagramacién de la informacién de los atractivos, asi
como también para la recreacién de elementos visuales
caracteristicos de la ciudad.
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K1 PRUEBA - ERROR |

Se elaboraron prototipos en papel para la correcciéon de
color, tamafio y ubicacién de las piezas. Ademas verificar
que el mecanismo de las bases funcione adecuadamente al
momento de montar la estructura.

Se propuso realizar los posters de cada ciudad empleando la
técnica de serigrafia. Sin embargo, al revelar los bastidores

no dieron buenos resultados.

Bastidores con el disefo revelado.

Durante la impresion de los disefios sobre las cartulinas
surgieron varios errores, tal fue el caso de los trazos finos que
en el bastidor no habian quedado revelados correctamente,

descartando asi esta idea.

Error en impresion serigrafica.
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B PROCESO TECNICO

B ILUSTRACION

La ilustracién de las piezas gréficas de tipo vectorial se
realizd mediante colores planos y formas complejas. Los
elementos de cada ciudad fueron replicados sin perder
aquellos detalles que los identifican. Se empledé Adobe
Illustrator como herramienta para el disefio de estas piezas.
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Una vez vectorizado cada elemento se procedioé a dar color a
las piezas. Cada ciudad contiene una paleta de colores.
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La Perla (Guayaquil)

Para la construccion de las piezas se empled una reticula
rectangular, creando asi elementos simétricos que al
momento del armado evite cualquier error.
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Montafas (Galapagos)
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Basilica del Voto Nacional (Quito)
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& POP-UP

Empleando el Pop-Up de 180° se construyeron elementos en
3D que puedan ser apreciados en 360°. Las técnicas usadas
son las siguientes:

1. Pliegue con &ngulo recto

>

2. Pliegue con angulo agudo

4

3. Pliegue Puntiagudo

»

5. Pliegue asimétrico

4. Pliegue con angulo obtuso

Pliegues en V
En esta técnica los plieges convergen en el mismo
punto al cerrarlos.

Pliegue de Paralelas

Todos los pliegues son paralelos al linea
central de la base. Este tipo de Pop-Up
crea una cresta estable por encima de
la linea del doblez.

Pliegue de Caja

Este mecanismo es altamente
adaptable, es la base de muchos
sélidos esculturales del Pop-Up.
Esta figura se construye usando
solamente cuatro pedazos de
cartulina.

Pliegue de Cono

Utilizando un compas, se dibuja
dos arcos concéntricos. Luego los
usamos para medir seis longitudes
iguales en uno de ellos. Todas las
lineas de doblez van desde estos
puntos al centro de los circulos.

Tema: Libro Pop-Up de las ciudades turisticas del Ecuador



Tema: Libro Pop-Up de las ciudades turisticas del Ecuador

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

K1 DETALLE DE PIEZAS GRAFICAS
K1 IMAGEN CORPORATIVA

. “Rincones del Ecuador”, entrega un
producto de disefio como souvenir,
totalmente diferente a las artesanias ya
~ posicionadas. Por lo que construir una

d)/eg M marca amigable, sencilla y natural.

Por medio de la tipografia simulando la
manuscrita, comunicamos un mensaje
cercano al humano, a los visitantes que
buscan conocer, sentir, vivir Ecuador.

Empleando colores tierra se crea una atmoésfera hogarefia, acercando al usuario a
la naturaleza, lo invitamos a admirar la belleza del Ecuador.

C 22% : C 27%
M: 13% : M: 30%
Y: 26% ; Y: 50%

K: 30% K: 40%
#959A8E #7E725A

Las siguientes versiones del logotipo son las Unicas permitidas.

Rfi‘)%m ~O {ef) @~

Ecuadey,

La fuente Bromello, de estilo manuscrito fue empleada para la tipografia del
logotipo. Fue ligeramente modificada para estilizar los trazos.

AR COETGHIJR LMW OPQRSTUW WXY S
wBodelyliyklmmepgustuvvxgz
123456789

Los ornamentos utilizados en el logotipo sirven de marcadores en la informacién
que contienen las cartillas incluidas en las ciudades, asi como en otras piezas
gréficas, su estructura sigue una reticula formada por circulos, generando un
elemento distintivo.

Como fuente secundaria Blissful Thinking, una tipografia de
palo seco, sera utilizada para resaltar los atractivos turisticos
en cada una de las ciudades.

Blissful Thinking

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789
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0 LIBRO

A cada ciudad se le asigné doble pagina para emplear la técnica Pop-
Up, ubicando los atractivos turisticos junto con una pequefia resefia que
permitira a los turistas conocer mas sobre la ciudad representada.

Gallipagesy

“Las Islas Encantadas” es como las han
denominado los turistas. Es un conjunto
de 13 islas de origen volcanico. Sus
playas cubiertas de arena blanca y sus
aguas turguesas son muy atractivas
para sus visitantes.

En ellas Charles Darwin desarrollo
su teoria de la evolucién, al observar
como las especias se adaptaban a las
distintas condiciones que posee cada
isla.

Los puntos con mayor visitantes en esta region son:

1. Isla Fernandina:
Es la tercera isla mas grande del archipiélago de las Galapagos, tras Isabela
y Santa Cruz. Uno de los volcanes maés activos del mundo se encuentra en
esta isla.

2. Isla Bartolomé:

Es un islote volcanico cerca de las costas de la Isla Santiago. En ésta isla
se encuentra la Roca Pindculo que es la imagen mas representativa del
archipiélago.

En este lugar es posible realizar deportes acuaticos que permiten observar
a especies como el pingliino de las Galapagos, lobos marinos y tortugas
marinas.

Isla Bartolomé Isla Fernandina

Tortuga Galapagos

3. Tortugas Galapagos:

Son un grupo de 10 especies de tortugas terrestres conocidas
comUnmente como Tortugas de las Galapagos o Tortugas Gigantes de
las Islas Galapagos.

La tortuga insignia del Parque Nacional Galapagos conocida como El
Solitario George por ser el Ultimo ejemplar de su especie. Murié el 24 de
junio del 2012 sin dejar descendencia a pesar de los multiples intentos.

4. Fragata

También conocida como fragata magnifica o fragata real. Lo
caracteristicos de estas aves es su pecho de color rojo, presente en los
machos.

Tomando los colores de los paisajes de ésta region dio como resultado
la siguiente paleta de colores:
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Situada en las orillas del rio Guayas
esta ciudad es conocida como “La
Perla del Pacifico”. Es la ciudad con mas
habitantes en el Ecuador.

Existe una leyenda de la cultura
Huancavilca, que el nombre de la
ciudad fue en honor a su cacique
“Guayas” y su esposa“Quil”.

Es la cuna de la libertad del territorio
ecuatoriano, pues fue la primera ciudad
en proclamar su independencia el 9 de
octubre de 1820.

Entro los atractivos turisticos de esta ciudad podemos mencionar los
siguientes:

1. Las Pedas:

El barrio més antiguo de Guayaquil, ubicado sobre el Cerro Santa Ana. Las
casas con fachadas pintorescas reciben a cientos de visitantes al dia que
pueden degustar de la gastronomia tipica en algunos restaurantes y cafés
asi como también pueden adquirir artesanias o visitar galerias de arte.

Subiendo 44 escalones en la cima encontraran un faro, una capilla y un
Museo Naval en donde se encuentran cafiones y otros artefactos que se
utilizaban cuando la ciudad era atacada por los piratas. Desde la cima se
puede tener una vista panoradmica de la ciudad.

2. The Point:

Inaugurado en el 2016, es el edificio mas alto del Ecuador. Superé al edificio
de “La Previsora”, considerado por muchos afios como el edificio mas alto
de la ciudad y del pais. Pertenece a la corporacién NOBIS.

Las Pefias The Point

La Perla

El Morgan

3. El Morgan:

Es una embarcaciéon que funciona como restaurant al cual se puede
abordar desde el Malecén 2000.

Recorre las aguas del Rio Guayas en donde se puede apreciar varios
atractivos de la ciudad.

3. La Perla:

Uno de los atractivos mas recientes de Guayaquil, se encuentra en
la explanada del Malecén 2000, su construccion fue dirigida por el
Municipio de Guayaquil. Es la primera rueda moscovita en el Ecuador.

La siguiente paleta de colores fue empleada en las viviendas, areas
verdes y en el rio:
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“La Carita de Dios” es como la han
apodado a esta ciudad. Capital de la
Republica del Ecuador. Es la ciudad mas
antigua de Sudamérica.

Se encuentra oculta entre las
empinadas cumbres de la Cordillera de
los Andes. Durante el periodo Inca, fue
una de las ciudades mas importantes
del Tahuantinsuyo.

Tras la conquista espafola, la fusion
de los cimientos incas y la arquitectura
colonial dan como resultado un estilo
Unico que podemos apreciar en los
siguientes atractivos:

1. Basilica del Voto Nacional:

También conocida como Basilica de San Juan o de la Consagracién de Jesus.
Durante su construccion se dio paulatinamente, pues lo inconvenientes
tanto gubernamentales como de presupuesto, afectaron la culminacién de
la obra.

La estructura tal y como se encuentra fue terminada en 1924, cuando
comenzaron a realizarse las misas en las naves central y el repicar de las
campanas de las torres. Fue bendecida por Juan Pablo II.

2. El Panecillo:

El panecillo divide la ciudad entre norte y sur y permite tener una vista de
todo Quito, en la cima del panecillo se encuentra la virgen alada o la virgen
de Quito.

Existe un pequefio mirador el cual permite observar varios de los picos y
volcanes de la cordillera de Quito.

Volcan Pichincha El Panecillo

B o csh SR
Nohovoooed  — W T

Mitad del Mundo Basilica del Voto Nacional

3. Mitad del Mundo:

Se encuentra ubicada al norte de Quito, en la parroquia San Antonio.
Resalta la ubicacién exacta de la linea ecuatorial o ecuador, de la cual el
pais toma su nombre. También encontramos el Museo Etnogréfico Mitad
del Mundo, un museo sobre la etnografia indigena del Ecuador.

4. Volcan Pichincha:
Quito, capital ecuatoriana se encuentra en las faldas del Volcan Pichincha
con una elevacion de 4784 m.

El 24 de mayo de 1822 en sus faldas del lado oriental, tuvo lugar la
Batalla del Pichincha, que proclamé la Independencia de la Republica
del Ecuador.

Tomando como referencia la arquitectura de esta ciudad se cred la
siguiente paleta de colores:
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Mayormente conocido por poseer la
mayor cantidad de biodiversidad por
kilbmetro cuadrado del planeta. El
Parque Nacional Yasuni comprende
alrededor de 9820 Km?.

En 1989 la UNESCO declaré al parque
como Bio-Reserva y Herencia Cultural
debido a su excepcional diversidad y la
presencia de los pueblos Taromenane
VAECELE

1. Saladero de Loros:

Es una formacién natural causada por la erosion. Cientos de aves de
distintas especies acuden a éste lugar a alimentarse de los sedimentos ricos
en minerales que les benefician en su digestion.

A éste atractivo se puede acceder a éste sitio desde Coca, tomando una
embarcacion por dos horas hasta llegar al Parque Nacional Yasuni, donde
existen senderos y demas servicios.

2. Selva:

La selva del Yasuni cuenta con el mayor nimero de especies de arboles
por hectarea del mundo. Ademas existe gran acumulacion de especies de
anfibios, reptiles, aves y mamiferos.

3. Los Huaorani:
Son un pueblo que habita al noreste de la regién Amazodnica, entre las
cuencas del rio Napo y el rio Curaray.

Su territorio se encuentra amenazado por la explotacion petrolera. Estas
tribus rodeadas de tantas especies han convertido a algunas de ellas en sus
divinidades, tal es el caso del Jaguar.

Salero de Loros

Los Huaorani

Jaguar

4. Jaguar
Al ser un animal “sigiloso y esquivo”, es considerado por los pueblos
indigenas como un ser protector.

En el Ecuador se encuentran subespecies ubicadas en la Costay Amazonia.
Sin embargo en Yasuni habria la mayor cantidad de ejemplares con un
numero que sobrepasa a los mil.

Esta especie es amenazada por la caza, debida al pelaje y al tréfico de
dientes de Jaguar, que ha disminuido, pero aun se registra de manera
ilegal.

La naturaleza de esta zona fue el principal referente para la creacién de
la siguiente paleta de colores:
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1 CARTILLAS

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Cada ciudad cuenta con una cartilla la cual se puede desplegar desde una pestafia.
Esta cartilla contiene una pequefa resefia de la ciudad, ademas tendra un cédigo
QR que al escanearlo dirige al usuario a una vista 360°de un lugar de la ciudad.
Ademas se le facilitaran varias ofertas de hoteles y restaurantes.

Galipages

GALAPAGOS

GUAYAQUIL

al parque como

ral debido a su
presencia de los

QUITO
YASUNI

1 CUBIERTA'Y PACKAGING

El disefio de la cubierta y del empaque
tomaron como referencia los tejidos
indigenas presentes en las artesanias,
debido a esto se emplearon los rombos.
En la portada se representaron
icobnicamente las ciudades incluidas en
esta edicion.

Para asegurar la proteccién de las
paginas internas el libro cuenta con
una pasta dura que permitira abrir
y desplegar las piezas sin ningun
inconveniente.

Por otro lado, el packaging impreso en
adhesivo y sobre carton gris permite la
conservacion y transportacion del libro.

K1 POSTALES

Para promocionar el libro se incluyd una serie de postales, las cuales muestran
figuras de cada ciudad. En la parte posterior tiene un area para redactar un
mensaje y también posee un espacio para colocar algun tipo de estampilla.

Guayaquil
Ecuador

Quito
Ecuador

B POSTERS

Al elaborar los posters se tomé un elemento principal de cada ciudad y se empled
un color caracteristico de la misma.
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

K1 PRESENTACION DEL PRODUCTO GRAFICO |

Las piezas gréficas deberan seguir las siguientes especificaciones al momento de
impresién:

K1 PAGINAS INTERIORES 1 0 CUBIERTA O

Impresion Full Color Impresion Full Color

Cartulina Fabriano de 220gr. Papel couché brillante de 60gr.
Pegado sobre pasta dura.

Medidas:

Ancho: 45cm Medidas:

Alto: 32 cm Ancho: 25cm

Alto: 34 cm
*Aplicado también en postales y Lomo:4cm
piezas pop - up.

1 PACKAGING K

Impresion Full Color
Papel Adhesivo.
Base de carton gris de 300gr.

Medidas:
Ancho: 26 cm
Alto: 35,5 cm
Volimen: 6 cm

B POSTERS H

Impresion Full Color
Papel couché brillante de 60gr.
Formato A3.
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

PRESUPUEST[] Proyecto de disefio editorial.

Unitario

EGRESOS

Gastos Costos fijos

$2800

Total

Servicios basicos $50 $50
Movilizacién $50 $50

2 Sueldos disefiadores $500 $ 1000
Imprevistos $100 $ 100
Total Mes 01 a 04 $ 2800

Concepto creativo $500 $ 500
Disefio de propuestas (pruebas) $250 $250
Digitalizacion de propuestas $400 $ 400
Diagramacion $250 $250
Prototipo final $300 $ 300
Total Mes 01 a 03 $ 5100

Pésters $20 $20
Volantes $25 $25
Postales $30 $20
Total Mes 03 a 04 $65
INVERSION $ 8000
Banners $25 $25
Stands $ 150 $ 150
Roll Ups $ 200 $ 200
Total Mes $375
Total Egresos +ingresos Mes 01 a 04 $ 7965
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RESULTADOS

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Como resultado final se obtuvo el libro Pop-up donde estan 4
ciudades turisticas del Ecuador una por cada regién, ademas
en la parte final del libro se ha dejado un espacio donde el
turista pueda colocar fotografias de su viaje en el pais, el cual
le permita dar un uso extra al libro como un album de fotos
y que este pueda ser dado como un regalo, también estan
una serie de postales que muestran las diferentes figuras
ilustradas del libro asi como un poster promocional por cada
ciudad y el packaging el cual contiene todo el producto.

Se pudo comprobar el funcionamiento correcto de todas
las piezas y la facilidad que tenian las personas al momento
de abrir el libro asi como el identificar y en ciertos puntos
relacionarse con cada lugar, también se puso en prueba
el uso del cédigo QR que ayudaba a tener una vista mas
realista de los lugares mencionados.

En relacién al libro se puede decir que obtuvo un alto grado
de aceptacién por parte del publico, ademas de que logro
despertar el interés y la curiosidad de las personas que
interactuaban con el libro, sé pudo también observar que
fue acogido como un producto para compartir en familia lo
cual era lo que se esperaba desde un principio y el hecho
de ser un pop up motivaba a las personas a verlo mas de
una vez.

CONCLUSIONES

Mediante el proceso de investigacion se examin6 el mercado
de souvenires en el Ecuador, en su totalidad, las artesanias
ocupaban el mayor porcentaje del nicho. Por esta razén por
medio del andlisis del entorno, entrevistas y pizarras gréaficas
se obtuvo informacion.

Este producto grafico editorial, propuesto permitira
mostar los atractivos turisticos no sélo como un lugar, sino
comunicar la historia y/o caracteristicas que poseen, ademas
de educar a sus visitantes y a sus propios ciudadanos.

Coémo recomendacion se propone alianzas con el Ministerio
de Turismo, aerolineas nacionales y hoteles que permitan
promocionar el libro y aumentar su consumo.
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