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RESUMEN

Volatil es una marca de cuadernos de arte, elaborados
artesanalmente y de material ecoamigable. Actualmente
la marca se dirige a un publico muy diverso y ha logrado
venderse como un producto ecoldgico y artesanal. De
acuerdo a una investigacion previa, sus clientes lo utilizan
por su funcionalidad, un producto en el cual pueden ilustrar,
anotar, rayar, y componer todo tipo de frase o expresion
visual.

La marca busca posicionarse en un publico de jévenes adultos
de entre 22 y 32 aflos, introvertidos, viajeros, independientes
y con un alto grado de afinidad por lo artistico, lo artesanal
y lo ecoldgico. Aunque cuenta con una identidad que los
representa, no maneja una linea grafica que conecte con su
publico, ni una estrategia de comunicacion adecuada, lo que
impide en parte tener el éxito que tanto desea.

La finalidad de este documento es desarrollar una
renovacién de identidad grafica o actualizacion de marca
para Volatil, encuadernacion artesanal, con la finalidad
de que se posicione en un nuevo segmento de mercado.
Esta renovacién de identidad o refresh de marca, esté
basada y fundamentada en informacion procedente de
investigaciones y manejo de herramientas de disefio, lo cual
permite conceptualizar una identidad que identifique tanto
a un producto o marca como al publico que la consume,
teniendo en cuenta que los resultados de la investigacién
nos permite determinar los cambios que la misma necesita.
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ANTECEDENTES

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

En la actualidad el consumo excesivo de papel ha
aumentado la tala indiscriminada de arboles generando una
gran preocupacion en la poblacién mundial. Por tal motivo
han surgido nuevas alternativas de materia prima para la
elaboracién de papel logrando que sean amigables con el
medio ambiente. Una de esas alternativas es el bagazo de
cafa de azucar, residuo que resulta de la extraccion del jugo
de la misma.

En Ecuador, sélo en la Regién costa se evidencia una gran
produccion de cafia de azlcar. Las industrias alimenticias
han utilizado esta planta para la elaboracién de productos
comestibles, generando una gran cantidad de residuos que
en los ultimos afios ha sido utilizado como fuente de materia
prima en la elaboracion de papel eco amigable.

Como resultado de esto, algunas marcas han aprovechado
este papel en la elaboracion de cuadernos, libretas y libros
con el fin de tener una alternativa ecoldgica para el cuidado
del medio ambiente. Volatil, es una una linea de cuadernos
artesanales que utiliza el papel de fibra de cafa de azlcar
en la elaboracion de sus cuadernos, ofreciendo productos
exclusivo y de calidad.

FORMULACION DEL PROBLEMA

Volatil es una linea de cuadernos artesanales 100%
ecolégicos que utiliza como estrategia de venta la decoracién
de sus portadas con atractivas ilustraciones. La marca busca
posicionarse en un publico de jovenes adultos de entre 22 y
32 afios, introvertidos, viajeros, independientes y con un alto
grado de afinidad por lo artistico, lo artesanal y lo ecoldgico.

Entre los varios factores que implican la baja venta de sus
productos estd el no poseer una identidad que conecte
con un determinado publico objetivo, ausencia de una
linea grafica coherente, y una estrategia de comunicacion
adecuada que impide en parte tener éxito en el mercado.



PUBLICO
0BJETIVO

METODOLOGIA DE
INVESTIGACION

Actualmente la marca ofrece su producto a un publico con
un alto grado de afinidad por lo artesanal y lo ecoldgico.
En el presente proyecto nos enfocaremos en un publico de
jovenes adultos de entre 22 y 32 afios, introvertidos, viajeros,
independientes, que aman el arte y la expresion escrita, que
pertenecen a una clase social media alta y alta. Una comu-
nidad inconformista, con una gran sentido de imaginaciény
un alto potencial creativo.

El desarrollo del presente proyecto se realizara a través de una
Investigacién Cualitativa y Motivacional. La investigacion
cualitativa ayudara a definir habitos, preferencias y conductas
del target y la motivacional servirad para averiguar por qué
las personas pertenecientes al target actian de una manera
en particular, conocer sus motivos por la cual adquieren el
producto y descubrir las percepciones de la situacion. Estas
dos investigaciones seran de gran utilidad.

Las herramientas de investigacion que se utilizaran son:

La observacién, para determinar emociones, actitudes y
comportamientos. Focus Group para descubrir percepciones,
gustos y sentimientos. Entrevistas y encuestas para analizar
habitos, conductas y formas de pensar.

Metodologia

En el presente proyecto se utilizard la metodologia del
disefio centrado en el Usuario o mas conocida como Design
Thinking. Esta metodologia es parte de la investigacién
cualitativa y motivacional

IDENTIDAD CORPORATIVA
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La metodologia Design Thinking estd compuesta por una
serie de etapas que ayuda de forma ideal en el proceso de
investigacion. Las etapas son:

Empatizar donde se tendra que entender la forma en como
y porqué de las cosas, las necesidades fisicas y emocionales
de las personas, conocer qué piensan del mundo y porque
es importante para ellos.

Definir, etapa en la que se descifra la informacion recopilada
en la etapa anterior y se elabora un perfil de usuario para
conocerlo de cerca.

Idear es la etapa en la que se procede a plasmar las ideas
que se vienen a la mente, mediante herramientas como el
brainstorming, brainwritting, bocetos a mano alzada, etc.

Prototipar, es la etapa en la que se lleva a cabo una de las
tantas pruebas seleccionadas en la etapa IDEAR, se realizan
dos o tres prototipos que finalmente son testeados para
comprobar su funcionalidad y utilidad.

Validar, es la etapa donde se implementa el producto final,
haciendo pruebas de su aceptacion en el usuario, para
proceder a ser las correcciones necesarias de ser el caso.
El presente proyecto no abarcara esta etapa debido a que
se entregan prototipos para en el futuro ser testeados y
aplicados.



JUSTIFICACION

El bagazo de cafa de azlcar tiene un valor para la industria
y se utiliza como fibra para fabricar papel siendo un
recurso renovable en cortos periodos de tiempo, reciclable
y biodegradable. La idea de utilizar esta fuente para crear
papel es una manera de reducir la masiva tala de arboles, el
consumo de energia, la generacién de desechos y la emision
de gases de efecto invernadero.

El presente proyecto contempla actividades a desarrollar
que son factibles de ser ejecutadas, debido a la facilidad
de acceso a la informacion en que se sostiene. La solucidn
que aportard a la necesidad que actualmente tiene esta
emprendedora les permitird contar con herramientas para
el aprovechamiento de sus productos con miras a mejorar
los aspectos socioecondmicos que tienen. Los factores
que podrian agravar la consecucion del proyecto serian
aquellos relacionados con catastrofes medioambientales,
empeoramiento de la salud de sus ejecutantes y mala
organizacion del equipo emprendedor, aspectos que distan
mucho de la situacion actual incidente en el proyecto.

Por el contrario, la ejecucion de este proyecto cuenta con
aspectos positivos como: el interés de participaciéon por
parte del equipo emprendedor, y el trazado de actividades
planificadas acorde a las necesidades y aptitudes de
estos actores y a los conocimientos y experiencia de los
facilitadores o ejecutantes del presente proyecto.

IDENTIDAD CORPORATIVA
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0BJETIVOS

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

DE COMUNICACION

Introducir en un segmento especifico de la marca Volatil
encuadernacion artesanal un nuevo concepto de marca y
posicionarlo como un valor diferenciador en relaciéon con la
competencia.

DE DISENO

General:

Realizar una propuesta de renovacion de identidad de marca
y su respectivo manual de normativa grafica que exponga las
directrices del correcto uso de la misma en piezas gréaficas
de comunicacion indispensables para su posicionamiento en
el mercado.

Especificos:

e Establecer una serie de parametros o lineamientos a seguir
para mantener una correcta imagen de marca.

e |dentificar los nuevos consumidores potenciales de la
marca.

e Posicionar a la marca Volatil encuadernacion artesanal en
un segmento especifico del mercado.

eImplementar un nuevo concepto de identidad de marca,
mediante una linea grafica adecuada y coherente.



CRONOGRAMA

INVESTIGACION INICIAL

Blsqueda de informacion

Blsqueda de cliente y problema

Definicion (Publico de la marca)

Reuniones con el cliente y el tutor

DESARROLLO DOCUMENTACION BRIEF

Formulacion del problema y justificacion

Planteamiento Obj. Generales y Especificos

Elaboracién de antecedentes

Definicién Tipo de investigacion y método

Definicién de Obj. Comunicacional y Disefig

Cronograma fase del disefio y presupuesto

DESARROLLO DE METODOLOGIA

EMPATIZAR

Analisis del problema (Observacion)

DEFINIR Perfil del usuario e Insights

Definicion del perfil del usuario

IDEAR

Recopilacion de Informacién y tabulacion

Ideas (Brainstorming - Brainwritting)

Graéficas a realizar y Elaboracion de Bocetos

Avances a tutor, Bocetos y estrategias

Reunion y Definicion con el Cliente

Carrecciones y sugerencias

PROTOTIPAR

DESARROLLO DE PIEZAS GRAFICAS

Manual de Marca

Disefio de campaiia y estrategia

Plan de medios

Elaboracién del Brochure de Procesos

Revision Final con el tutor

Impresiones

Montaje

Exposicion Final

VALIDAR

Modificaciones y entrega final

IDENTIDAD CORPORATIVA
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DISEND

Este documento contiene el proceso de renovacion de identidad para
Volatil, encuadernacion artesanal, la misma que se dedica a satisfacer las
necesidades de su pUblico objetivo mediante la elaboracién de cuadernos
artesanales de papel de cafia de azlcar.

A la hora de definir una identidad de marca, es importante reconocer
puntos necesarios que van a reflejar principios y valores fundamentales. La
renovacion de identidad grafica del presente proyecto va a dar a conocer
a Volatil como una marca juvenil, amigable e independiente, dirigida a
personas con un alto grado de afinidad por lo artistico, lo artesanal y lo
ecoldgico.

Esto se conseguira por medio de la renovacion del logotipo y la elaboracion
de:

Manual de normativa gréfica
Papeleria Identitaria

Articulos Promocionales

Medios digitales: Facebook - Twitter

1
i
i

il
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

CONCEPTO CREATIVO

Efapa
Empatizal

El concepto creativo ha sido desarrollado a partir de la investigacion
cualitativa y motivacional. La metodologia que se ha utilizado es la del
disefio centrado en el usuario, méas conocida como Design Thinking, la cual
comprende una serie de etapas y herramientas Utiles para la resolucién de
problemas de comunicacion. Las estapas son las siguientes:

En esta etapa conocimos de cerca al publico que gusta del producto, sus
conocimientos, actitudes, formas de pensar y gustos. Se desarrollaron loas
siguientes actividades:

Encuestas, que nos ayudaron a saber opiniones concretas acerca de la
marca Volatil, su posicionamiento e influencia sobre el piblico. Ademas de
conocer sobre habitos y conductas. Se encuesté a varias personas de entre
20 y 35 afios de edad, las cuales se localizd en lugares como conciertos,
ferias y eventos.

- vincu Youtube



El Mapa Mental, que nos sirvi6 para ordenar los datos recopilados acerca
de la marca, tales como: el nombre, la tipografia, cromética identitaria, linea
grafica, productos, actividades, publico objetivo, entre otras cosas.

L5

~

Ademas con los datos recopilados, y por medio de una observacion
de campo, se pudo conocer mejor al target y descubrir quienes son los
que mas se relacionan con el producto. Luego se procedio a clasificar la
informacion a través de un coolboard y moodboard.

Mmoodboard

IDENTIDAD CORPORATIVA
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coolboard

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Todo el material recopilado se lo reunio en un solo collage de imagenes,
el cual se clasificd en partes de acuerdo a los gustos, formas de pensar,
entorno, estilo y marcas que giran en torno a la vida del grupo objetivo.




Efapa efinii

En esta etapa se concretan los datos que se recopilaron en la etapa anterior
y se procede a realizar un Perfil de usuario, que es lo que nos lleva a
conocer de forma especifica sobre el estilo de vida de este colectivo, y de
esa manera definir colores, gustos, insights y objetos que son afines en su
diario vivir.

perfil de usuario

g N

/ o WRTen,

AT WW&UW\% o
MR | 3y bt
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oiganizacion
de datos

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Colores referentes del Publico Objetivo

Ademas se procedi6 a escoger una gama de colores que son comunes en
el entorno del pablico investigado. Se escogieron 5 colores principales y 25
tonalidades o variaciones que parten de los mismos.

et B ]
? ¥ o U

Elementos referentes seleccionados

De todos los objetos recopilados se selecciond los que son mas representativos en
el publico objetivo: el triangulo, la naturaleza, el papel como soporte de ideas y la
imaginacion ilustrada.




PROCESO DE
BOCETOS

Efapa 1dear

En esta etapa se procedio a realizar bocetos a mano alzada en base a los
elementos de referencia mencionados anteriormente. Se tratd de pensar
en nuevas formas o estilos que podrian afiadir ese toque de frescura a la
marca pero también se traté de modificar ciertos problemas de estructura
que la tipografia tenfa.

g f \‘A\\:‘\\.\\

Eleccion de la Tipografia

De acuerdo a la investigacion previa, la tipografia de la marca mantiene
cierta aceptacion sobre un publico que la consume, que la suele recordar
pero que no sienten conexion alguna. La tipografia Futura Black, es gruesay
aungue transmite una sensacion artistica tiene algunos caracteristicas en su
estructura que la hacen ver muy rigida, ademas del poco espacio interletra
en el logotipo, hace dificultar un poco su lectura, mostrandose visualmente
no agradable.

Tipografia
Futura Black

IDENTIDAD CORPORATIVA
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Tipografia

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos
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Eleccion de formas

De las imagenes seleccionadas se realizaron trazos curvos que reflejen la
idea de imaginacion, ecologia, volatilidad, armonia, arte, ecologia y arte-
sanfa. Finalmente al trazo realizado se procedi6 a darle forma de hoja en
representacion a una hoja de arbol, de escritura, algo consumible, de ima-
ginacion, en otras palabras que represente varias cosas a la vez.

v




PRUEBAS DE
ERROR

VV

i

e

Ademas se utilizé el tridngulo, elemento utilizado por algunas personas
como parte de su aspecto. Con esta forma se procedi6 a crear una textura
la cual nos ayudd para utilizarla como color de relleno.

Una vez escogidos los
elementos de referencia
se procedio a realizar
varios bocetos partiendo
de la tipografia principal,
combinando trazos y for-
mas diferentes. A partir
de una reticula isométri-
ca se pudieron realizar
varias composiciones.

A’L\\ L‘\\*\

INNN el edig
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Ademas se realizaron pruebas digitales con la textura de los triangulos pero
en escala de grises, utilizando como apoyo la reticula isométrica.

Waland:h
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PROCESO
TECNICO

61/2x

Fmmmmmmmcemecccm———————————

w
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Una vez seleccionado la propuesta grafica para
la marca, se procede a realizar las modificaciones
pertinentes (pasar a limpio). El sofware utilizado
para el desarrollo del mismo es Adobe lllustrator,
un programa vectorial, el cual mediante una serie
de pasos genera una gréfica limpia y profesional.

Se procedi6 a construir una cuadricula para
poder corregir el espacio interletra y tener una
medida x de la marca y su contenido. El médulo
x de la cuadricula se tomo del punto de la letra

14 1/2 x

61/4% !

-

': :' Medida x

~

~

Se procedid a construir
una propuesta abreviada
de la marca que podria
ser (til para ciertos
soportes una vez

que la marca ya esté
posicionada.

IDENTIDAD CORPORATIVA
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Seleccion cromatica

Después de realizar una separacion por color, se eligié los colores que
nos servirian para definir el nuevo concepto de marca. Para la eleccion
de los colores del logo, habia que considerar los enfoques de la marca
que comprende afinidad por lo artistico, ecolégico y artesanal, ademas de
reflejar una personalidad, libre e independiente.

! .
colores escogidos

colores principales - - -

gama cromatica - - -

e



PIUBbAS
digifales

Texturizado

En esta parte se procedi6 a afiadir color al logotipo, utilizando los tonos
seleccionados de la informacion recopilada. Se construye una cromética que
va de un color a otro y se los va colocando juntos hasta formar una textura
que luego se la aplica al identificador mediante una méscara.

Aplicacion de colores

Se procedi6 a realizar varias pruebas, haciendo uso de la cromética elegida,
més de 27 bocetos digitales en total con pruebas de colores. También se
realizé el mismo procedimiento con la tilde de la letra “a” con el fin de
descubrir una forma que mantenga la esencia ecolégica.

¥ PR N\ g
x"'ﬁc\\‘

N
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Yolafil Volafil
Volatit Vol g
Volifit ol v il

...y Volitil ‘e
Yol:fil Yolafil
Yol:ifil Volifil Volatil
Volitil Yol ol
Vol Yolfil o
Yolafil “'h:',ﬁl Volatil
Volatit  Volafil o i

Después de haber realizado mas de 20 pruebas se empiezan a retocar las
que se apegan mas al objetivo. Se hacieron ligeros cambios en cuanto a
cromatica y se corrigié todo lo que fue necesario para que sea visualmente
agradable y funcional.




La elaboracion de bocetos es indispensable al
momento de conceptualizar una idea. Es en esta
etapa donde se combinaron diferentes elemen-
tos que ayudaron en la construccion de gréficas
visuales funcionales. Después de realizar varias
pruebas se separaron las mejores y se descarta-
ron las que no funcionaron.

IDENTIDAD CORPORATIVA
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Efapa piofopipar

/
Volafil
cmd«mow:mfmmam

Versiones
complementarias

Volatil Volatil Yel:itil

Finalmente se
muestran las
opciones del nuevo
identificador con su
textura aplicada para
proceder a analizar
y elegir la mas
conveniente.

Volatil Voliil Vol

Volafil

Arquitectura

™ Veolafil
Volafil

o

e impresiones



Medida x

Area de proteccion

- . A

A continuacidn se muestra el espacio de proteccion de la nueva propuesta
realizada. Se tomé como referencia el tamafio de la letra “0” de la marca
como medida x para saber la distancia minima que debe de respetarse
cuando se encuentre junto a otros logotipos.

) F o
Nolafil-
: | ]

_,_.\__________4
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I
\
e
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DETALLE
DE PIEZAS
GR EIEI?S
(ReTICUI3S)

Taijeta de
presentacion

Hoja membretad

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Uno de los elementos importantes en una marca, es su papeleria (hoja,
sobres, tarjeta de presentacion, carpeta, etc), dado que son los medios que
representan a la misma ante sus clientes y por tal razon debe mostrarse de
forma atractiva, con su respectiva linea grafica que refleje su personalidad.

La tarjeta de presentacion serd impresa en tamafio de 5 x 9 cm. En esta
aplicacion el logotipo debe ir en su version original y en positivo. Ademas
serd impresa en Papel ecolégico de 120 gramos.

StinkontheDeath 25pt.

Bebas Neue Regular7 pt.

Frente

La hoja membretada
sera en tamafio A4, de
21 x 29,7 cm. En esta
aplicacion el logotipo
debe ir en su version
original. Ademas sera
impresa en Papel de
ecologico de 90 gra-
mos.

VISTTANOS EX:

29,7¢cmy

DSERARE LUSTRADOR

Atras
I 4bem | 21cm
M U me .
] |
;\v o
Nolatil
1 I
@
= 0980473123
0600 -




cameta La carpeta serd para llevar hojas A4, su medida seré de 22,3 x 32 ¢cm. En esta
aplicacion el logotipo debe ir en su version original y en positivo. Ademas

sera impresa en Papel ecoldgico de 120 gramos.

1,28 cm
i 5cm

T15,41¢cm

Q

WIUTLEN
POADERHOSVOLATIL@GMAL CON

0980473123

! 6,29cm !

19,24 cm

SODIBAD  .cn!

3,5¢m

31cm

11,5¢cm

El Sobre es un medio
indispensable para la
marca pues ayuda en
la transportacion de
ciertos documentos y
de productos afines.
En esta aplicacion el
logotipo debe ir en su
version original. Ade-
més sera impresa en
Papel ecolégico de 90
gramos.
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HE G

Dear Mr. Smith,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec orci purus, luctus i
eu, iaculissed purus. Vivamus faucibus, ipsum nec aliquet viverra, leo mauris condi
sit amet sagittis enim ligula quisarcu. Nam egestas tortor id nisi porttitor mattis. In
ultricies in suscipit a, tempus non massa, Vivamus et auctor mi. Fusce vel massa nu
nec eros mauris, et scelerisque orci.

Donec malesuada orci vitae nulla accumsan porta a id massa. Quisque accumsan iz
amet fringilla. magna eget tindd adia nibh rutrur
ante nisi eu risus. Vestibulum nunc orci, rhoncus a placerat in, ultricies in mi. Cras n

ercs, vel fringilla nisi suscipit eget. Quisque scelerisque sagittis nulla at porttitor.

Sed id augue vitae urna euismod commodo aliguet a quam. Pellentesque arcu velit

malesuada ut, consequat et diam. Nullam erat sem, rhencus id ullameorper vitae, r
In ultricies ultricies nulla, ut rutrum nisi iaculis at. Donec eu magna a metus ornare

aliquet faucibus ultricies. Morbi semper, est id tincidunt gravida, sem areu adipiscin
e e i S N S
Vestibulum id purus larem.
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

nISENU Esta es una propuesta del disefio de stand
promocional que podra ser utilizado en ferias

DE STAND y eventos afines a la marca. Es este soportt()e la
marca ird en su version en negativo. También

PROMOCIONAL se podra usar la version original en caso de que

contraste con el fondo.

77200 cm

Vista frontal

Vista de atras

200 cm
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DETALLE
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PARA MEDIOS
DIGITALES

Pagina
Facebook
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos
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220 px

000

0980L43123
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Volatil Cuadernos

Vol
Comparte tus momentos Volatil con
nosotros #VolatiiCuadernosArtesanales

Hoy es el gran dial!! Los esperamos desde
las 17h00 hasta las 22h00.

<

{Utimo dia para inscribite en o aller
i 0

fbros con amor /iaContico
nidad de @sistemab en #Guayaqul crece! Gracias por ser parte.
Que este sea ol primero encuentro de muchos mas! #BiheChange #Empresa
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PRESUPUESTO

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Egresos

Gastos

Costos fijos

Unitario

Total

% 2000

3 servicios Servicios basicos $ 55 $ 220
30 dias del mes I Movilizacion $ 45 $ 180
3 disefiadores Sueldos disefiadares $ 500 $ 1500
Imprevistos $ 100 100
Mes 01 a 04 2000
Inversién 7225
Disefio ion + desarrollo
Definicion Mercado objetivo $ 1000 1000
Concepto creativo $ 2000 2000
Mes 01 a 02 3000

Construccidn

1900

(pruebas) | $
Digitalizacion de propuestas $ 500 500
Diagramacion $ 300 300
Prototipo final § 200 200
Correcciones $ 100 100
Mes 02 a 03 1900
Comunicaciéon Disefio de piezas graficas
Tarj. de Presentacion (2 lados) $ 150 150
. Hoja Membretada £ 100 100
. Sobre A4 $ 150 150
" Sticker CD 5 100 100
Empaque del CD $ 200 200
Mes 03 a 04 700

Medios Digitales

Disefio para Medios Digitales

Implementacién

0| | oo gl (o5 o5 a0 | s B 05| o8 |09 |05 (o5 (oo B oo | o5 | o5 Bl W | oo | s

Maquetacion de Interfaz web § 250 250
Disefio de publicacidn Facebook | § 50 50
Disefio de publicacion Twitter § 50 50
Mes 04 350

|

Impresiones sugeridas

1000 Tarjetas Pres. (cartulina ecolégica)| $ 100 $ 100
1000 Hojas Menbretadas $ 150 $ 150
500 Sobre A4 $ 250 $ 250
500 Carpeta Institucional § 275 $ 275
1 Pack de 50 Disefios de anuncios para Redes | $ 500 $ 500
Mes 04 $ 1275
Total $




RESULTADOS

Los resultados que se pretenden conseguir con el desarrollo
del presente proyecto se adecuan al establecimiento de un
mercado seguro y de iniciativas que consoliden el consumo
de cuadernos artesanales y ecoldgicos a nivel nacional e
internacional en un publico juvenil de entre 22 y 32 afios,
estableciendo un nuevo concepto de marca e imagen en este
segmento especifico del mercado. Ademas de incentivar los
habitos de consumo de cuadernos artesanales fabricados
con material ecolégico, como el bagazo de cafia de azlcar
y de esa manera reducir el consumo masivo de papel a base
de madera que afecta al medio ambiente y que cada vez
aporta con la destruccion de nuestro ecosistema.

Identificador Identificador
actual renovado

Volatil
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CONCLUSIONES

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

En el presente proyecto se ha logrado alcanzar un refresh
de identidad, estableciendo un nuevo concepto de marca,
resultante de una investigacion previa y de un minucioso
proceso creativo. Se difini6 un segmento especifico del
mercado, juvenil, amigable que valora lo artesanal, lo
ecolégico y lo artistico, ademas de ser independientes,
creativos y con un gran sentido estético y finalmente se
realizaron las modificaciones pertinentes de la identidad
actual logrando como resultado una imagen nueva y
renovada.

Otro de los logros es impulsar en gran medida al desarrollo
artistico y cultural, ademas de mejorar la autoestima en el
usuario y promover una subcultura que se apega a un nuevo
concepto. También, al ser un producto eco-amigable se
logra concientizar sobre el cuidado de nuestro ecosistema.
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Encuestas
ENCUESTA DE PERCEP CON DE MARCA/PROD
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