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La Red de Ciudades Creativas de la UNESCO se creó en 2004 
para promover la cooperación hacia y entre las ciudades 
que identifiquen la creatividad como factor estratégico 
de desarrollo urbano sostenible. Las 180 ciudades que 
actualmente forman la Red trabajan juntas hacia un objetivo 
común: posicionar la creatividad y las industrias culturales 
en el centro de su plan de desarrollo local y cooperar 
activamente a nivel internacional en la materia. Al unirse a la 
Red, las ciudades se comprometen a compartir sus buenas 
prácticas y a desarrollar vínculos que asocien a los sectores 
público y privado y a la sociedad civil para:

Reforzar la creación, la producción, la distribución y la  
difusión de actividades, bienes y servicios culturales;
Desarrollar polos de creatividad e innovación y 
aumentar las oportunidades al alcance de los 
creadores y profesionales del sector cultural.

Esto ha motivado a buscar un plan estratégico para 
estar dentro de: Gastronomía, Música, Media Arts, 
Literatura, Artesanía, Cine, Diseño. Con motivos 
turísticos, tienen la capacidad de influenciar en la 
población, concientizando y educando sobre la gran 
importancia del intelecto y la manufacturación que 
se desempeña en cada labor.

Este proyecto editorial presenta al usuario final (adultos de 
18 a 60 años) información turística relevante de las ciudades: 
Bilbao, Florianópolis, Bogotá, Popayán, Sidney, Buenos Aires, 
Al-Ahsa, Durán, Lyon, Roma, Tongyeong, Barcelona, Dublín, 
Austin. Forman parte de la categoría: Gastronomía, Media 
Arts, Artesanía, Música, Cine, Literatura y Diseño.

A través de este material, el lector conocerá las principales 
festividades, actividades artesanales, exponentes, entre 
otros. Con la finalidad de informar a los turistas, mediante 
un contenido enriquecedor y un estilo que demuestra la 
presencia de las categorías en cada página. Como resultado 
de este proyecto, se obtuvo un producto editorial eficaz, que 
puede ser aplicado en material promocional o en su defecto 
convertirse en un souvenir.
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La Red de Ciudades Creativas de la UNESCO se creó en 2004 
para promover la cooperación con y entre las ciudades que 
han identificado la creatividad como un factor estratégico 
para el desarrollo urbano sostenible. Las 116 ciudades que 
forman actualmente esta red trabajan juntas por un objetivo 
común: situar la creatividad y las industrias culturales en el 
centro de sus planes de desarrollo a nivel local y cooperar 
activamente a nivel internacional.

Los miembros han crecido rápidamente en los últimos años 
y el número de ciudades que se aplica a cada convocatoria 
también aumenta, en consecuencia en algunos países se 
está desarrollando subredes nacionales para amplificar 
su impacto y estimular aún más la cooperación. Están 
fuertemente comprometidas en el desarrollo de la Red y han 
consagrado sus principios fundacionales en sus estrategias 
de desarrollo local y Político. 

En diciembre de 2015, la Unesco nombró a Durán parte de 
las 47 nuevas ciudades creativas en la categoría de artesanía 
y artes populares. Esta red plantea como compromiso la 
colaboración y desarrollo de alianzas “para promover la 
creatividad y las industrias culturales, a compartir prácticas 
idóneas, a reforzar la participación en la vida cultural y a 
integrar la cultura en sus planes de desarrollo económico y 
social”, según establece la organización.

ANÁLISIS POLÍTICO
PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR
De acuerdo al PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR este 
determina que hay libre facultad para promover las diferentes 
manifestaciones culturales ya sean estas de cualquier índole 
y que representen el patrimonio de los ecuatorianos que las 
impulsan mediante organizaciones públicas.
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ANÁLISIS ECONÓMICO
Indicadores UNESCO de cultura para el desarrollo (resumen 
analítico del Ecuador)
Se determinó la importancia de las actividades culturales que 
se generan en el país, las cuales mediante organizaciones 
internacionales como la UNESCO realizan estudios como el 
que esta referenciado y dan a conocer los porcentajes de 
contribuciones que generan dichas actividades en el Ecuador 
las cuales son parte del 4.76% del (PIB).

ANÁLISIS SOCIO-CULTURAL
Diario el Telégrafo 11 de enero del 2016 expresa:
En diciembre de 2015, la Unesco nombró a Durán parte de 
las 47 nuevas ciudades creativas en la categoría de artesanía 
y artes populares. Esta red plantea como compromiso la 
colaboración y desarrollo de alianzas “para promover la 
creatividad y las industrias culturales.

Diario metro en su página web 31/10/2017 anuncia:
Chordeleg, incluida en la red de Ciudades Creativas, la 
UNESCO amplió este 31 de octubre su red de Ciudades 
Creativas con la inclusión de 64 urbes, entre las que hay 
localidades de España, Brasil, Colombia, Ecuador, México, 
Bolivia, Chile y Panamá. Esas 64 nuevas ciudades de 44 
países elevan a 180 las ciudades que integran la red, la 
cual reconoce la creatividad de sus integrantes en distintos 
ámbitos: artesanía y artes populares, artes digitales, diseño, 
cine, gastronomía, literatura y música. En artesanía y artes 
populares se seleccionaron la ecuatoriana Chordeleg.

“Estas nuevas incorporaciones demuestran una diversidad 
cada vez mayor en la tipología de las ciudades y un mejor 
equilibrio geográfico, puesto que han ingresado 19 ciudades 
de países que todavía no estaban representados”, declaró la 
directora general, Irina Bokova.
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Indicadores UNESCO de cultura para el desarrollo (resumen 
analítico del Ecuador)  
La participación activa de las ciudades integradas a la red de 
Unesco con la integración de una segunda ciudad demuestra 
la gran necesidad de promover por diferentes medios al 
público en general la creación de materiales gráficos para 
su difusión de lugares y actividades culturales los cuales 
benefician directamente al turismo del país.

ANÁLISIS TECNOLÓGICO
Indicadores UNESCO de cultura para el desarrollo (resumen 
analítico del Ecuador) 
Se evidencia cada vez más el consumo del contenido 
nacional a partir del año 2011 esto gracias al apoyo del PLAN 
DEL BUEN VIVIR que incentiva el consumo y producción 
de contenidos nacionales y de cooperación internacional 
rescatando identidad del Ecuador y de nuestras culturas. 
Además del uso de tecnologías que facilitan la comunicación 
de los ciudadanos dando pie a contenidos que puedan dar 
conocimiento a la RED de ciudades cultures de la UNESCO.
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PÚBLICO 
OBJETIVO

METODOLOGÍA DE 
INVESTIGACIÓN

El proyecto está dirigido a personas entre 18 – 60 años, 
hombres y mujeres, la mayoría con estudios medios cursando 
estudios superiores, profesionales e interesados principalmente 
en realizar viajes y actividades que involucre la pluricultura, 
turistas que gustan enriquecer sus experiencias, corresponden 
a una clase social media alta a alta.

Son personas extrovertida, empáticas y afectuosas. Gustan 
entablar amistad con personas de diferentes culturas, recopilan 
recuerdos, fotografias para mantener esos momentos 
inmortalizados.

Les gusta apreciar y expandir sus conocimientos en temas 
innovadores, se involucran fácilmente en organizaciones y 
actividades relacionadas con el surgimiento de del buen vivir, 
suelen coleccionar material didáctico como: revistas, folletos, 
que se encuentran durante todo su itinerario extraido de 
alguna agencia viajera.

Iniciamos una investigación exploratoria en la que se recopiló 
información del tema, se realizó un análisis del entorno a través 
de la herramienta PEST que permitió conocer  los aspectos 
políticos, económicos, sociales y culturales que influyen 
sobre el sector turístico  a nivel global y local. Durante esta 
estapa se realizó: Entrevistas a turistas, artesanos locales y 
profesionales del tema, técnicas etnográficas, caos de estudio 
y la observación de campo.

Investigación Exploratoria
Se investigó el tema del PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR 
, artículos relevantes del diario del Telégrafo e información 
válida de páginas oficiales de la UNESCO.

Investigación cualitativa
Se realizó visitas de campo reiteradas veces como: Al lugar 
de trabajo de microempresarios que habitan en el sector de 
Durán, turistas y artesanos que se han radicado en Guayaquil 
y surgieron con su esfuerzo, actividad que nos permitió  medir 
la intensidad de experiencia y estructurar mejor el FODA.
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Dentro de esta investigación participativa están las siguientes 
herramientas:

Estudio Etnográfico
Mediante las herramientas etnográficas: mapa de empatía, 
mapa de experiencia, cooldboard y moodboard dirigidas al 
público objetivo, con preguntas claves, nos ayudó a generar 
insights y a elaborar el concepto de diseño.

Encuestas
Resultados de las encuestas realizadas a personas 
estratégicas de influecia al proyecto: Durán, Guayaquil y 
personajes extranjeros radicados en Ecuador.

Las encuestas tuvieron como objetivo concer las características 
del público objetivo, sus actividades recreativas, niveles de 
educación, nivel socioeconómico, así como también, el nivel 
de conocimiento cultural sobre festividades y  experiencias 
sobre visitas a ciudades que han retornado por su belleza.
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OBJETIVOS DE COMUNICACIÓN
Informar a la ciudadanía las particularidades culturales y 
turísticas de los miembros de la Red de Ciudades Creativas 
Unesco, a través de la difusión de sus categorías.

DE DISEÑO
General:
Desarrollar una guía informativa de los elementos turísticos, 
culturales de las ciudades creativas de la Red Unesco.

Específicos:
Clasificar los elementos turistico-culturales de las ciudades 
creativas para facilitar la búsqueda y ser comprendidos por 
el público objetivo. Establecer una línea comunicacional 
general de la Red de ciudades Unesco.
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DISEÑO

La conceptualización del proyecto se basa en la visualización 
de un mundo que quiere concentrarse en aspectos culturales 
determinados como: Gastronomía, Música,  Diseño, entre 
otros. Los cuales generan una diversidad visual abundante, 
con un amplio espectro de colores que a su vez determina 
una denominación para cada categoría del catálogo de las 
ciudades creativas. 

Una vez asignada la cromática que represente la interculturalidad 
del proyecto en sí, se determinó el enfoque del catálogo, está 
destinado a viajeros que deseen  conocer y tengan proyectos 
futuros en viajar, desde este último punto se realiza el producto 
agregado (cardboard), motivando a personas desde su propio 
país siendo esta una ventana para conocer el mundo.

Generar experiencias desde el lugar que te encuentras, esto 
será posible escaneando el código Qr la misma que estará 
presente en cada página del catálogo, solo de esta manera 
se obtendrá la información multimedia. Con la ayuda de las 
gafas cardboard se puede abrir un mundo de descubrimiento 
de culturas y eventos culturales alrededor del mundo para 
que las personas se animen a conocer e incentivar el turismo 
local y extranjero.   

CONCEPTO CREATIVO
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TÉCNICAS 
EMPLEADAS
ÁRBOL DE
PROBLEMAS

MAPA DE EMPATÍA

 

 
 

Figura 1

Figura 2
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En el análisis del árbol   
de problemas, resulta  
necesario a la hora de 
entender la problemática 
que se debe solucionar. 
Ayudó a conocer que se 
va a resolver y encaminar 
los esfuerzos en forma 
de objetivos específicos 
(Ver Figura 1).

En la entrevista a 
turístas y artesanos 
se logró desarrolar 
mapas de empatía 
(Imagen 2), con lo 
que se pudo conocer 
un poco la mente del 
público objetivo, las 
necesidades, miedos 
y aspiraciones, etc.
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MOODBOARDS

Imagen 1: Escenarios

Imagen 2: Estética
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Mediante referente 
visuales, se crean 
pizarras gráficas, en 
base a los gustos y 
comportamientos e 
interéses del público 
objetivo en estudio.
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COOLBOARDS

Imagen 3: Posturas gestos, lenguajes

Imagen 4: Análisis de material digital ya existente de la Unesco 

Existe variedad de 
material digital y 
distintos diseños. 
Con la línea gráfica 
se puede proseguir 
a la construcción de 
una física.
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PIZARRA 
GRÁFICA

Imagen 5
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Mediante referente 
visuales, se crean 
pizarras gráficas, en 
base a los gustos y 
comportamientos e 
interéses del público 
objetivo en estudio. 
(Ver Figura 5).
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PROCESO 
TÉCNICO

Figura 3

En base a la descomposición del logo 
de UNESCO, se obtuvo una forma básica 
(triángulo), que  funciona en composición 
para emplear la técnica de ilustración 
digital “Low Poly”.  Se desarrolló un 
estilo gráfico vibrante para denotar la 
interculturalidad que existe en cada 
ciudad, a su vez esten presentes todas 
las categorías por medio de la utilización 
del color que los representa a cada ciudad. 
(Ver figura 3). En la elaboración de la 
maquetación de el catálogo se inspiró 
en el estilo minimalista y la descartación 
del exceso de elementos que pueda 
distraer al lector (Ver figura 7). Según la 
evolución de las formas ergonómicas 
se determinó que las cardboard serán 
estándares. (Ver figura 6).
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Figura 6

Figura 7 Br
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Imagen 6
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Figura 8

Figura 9

CONSTRUCCIÓN
RETICULAR

La  un idad  mín ima 
de medida  fue la 
r e f e r e n c i a  p a r a 
realizar los íconos 
(Ver Figura 8).
C o m o  r e s u l t a d o 
se obtuvo t razos 
gruesos y finos para 
que exista unidad.
(Ver Figura 9).
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ÍCONOS

Figura 10
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Mostrando  t razos 
finos y gruesos para 
que exista similitud  
entre sí, el uso de 
formas reconocibles 
y  p a r t i c u l a re s  e s 
lo propicio para la 
mente de la persona. 
(Ver Figura 10).
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DETALLE 
DE PIEZAS 
GRÁFICAS

 

 

Catálogo Red de Ciudades Creativas, modo de uso (Cardboard Vr). 16 .

Imagen 7

Imagen 8
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El catálogo va a tener 
2 versiones con el 
m i smo  con ten ido 
i n f o r m a t i v o ,  l a 
versión Premium 
contendrá las gafas 
Cardboard Vr, (Ver 
Imagen 7) la versión 
ligth será más ligero 
para poder llevarlo 
en el bolsillo. (Ver 
Imagen 8).
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DETALLE 
DE PIEZAS 
GRÁFICAS

Imagen 9

Imagen 10

Imagen 11
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Las 2 versiones tendrán 
el mismo contenido 
informativo, varia el 
tamaño. 
El estilo gráfico se lo
encuentra en cada página 
dando dinamismo a
la información que se 
proporciona al público.
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DETALLE 
DE PIEZAS 
GRÁFICAS

Imagen 12

Imagen 13

La versión Premium 
tendrá unas gafas 
Cardboard Vr, las que 
se podrán encontrar 
en un bolsillo interno.
Junto a los datos 
técnicos que facilitará 
el ensamblaje. (Ver 
imagen 10).
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Imagen 13

Imagen 14
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Producción editorial: Catálogo para la Red de Ciudades Creativas.
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RESULTADOS
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De acuerdo a la investigación realizada, se determinó que 
en personas locales y algunas peronas no saben de la 
existencia de las ciudades creativas y los beneficios que 
se dan perteneciendo a la misma. Referente a esto, un 
experto en el tema nos ayudó. Msc. Marcelo Báez afirmó 
que existen personas que no se nutren de culura vivencial 
y por ende no conocen más allá de los limites, pese a esto 
nosotros habitamos en un sector creativo que es Durán y 
el cual no es reconocido como el mismo, no se sabe que 
está categorizada en artesanía, como el mejor acabado en 
manufactura de alta calidad.

Una de las personas que nos colaboró fue. Da Hee Park 
Kim nos mencionó que realizaba sus viajes buscando vivir 
experiencias nuevas y recrearse en los cortos feriados que 
existe en Ecuador, por los lugares que ya ha recorrido supo 
compartir que es mejor ordenar nuestro proyecto por 
categorías y no por regiones sino esto terminaría en un caos, 
expuso que lo sugerido seria algo válido por la trayectoria 
que ya ha tenido viajando.

Por medio de una encuesta realizada a un grupo de 45 
personas, se determinó que la gran mayoría no conoce 
sobre una ciudad creativa, muchos de ellos tenían opiniones 
distintas sobre lo que se entendía al escuchar sobre la Red, 
entonces se optó por replantear las preguntas y mostrar 
información sobre las categorias y en que se basaba el 
proyecto mostrando iconografías reconocibles. Sin embargo 
todos coincidieron en las respuestas abiertas en que 
definitivamente es un tema que debe tratarse como una 
costumbre que se inculque desde la niñez.

Con esta información se empezó con la realización del 
maquetado, recolectando el contenido primordial y atrayente 
ubicando un valor agregado a esto las gafas cardboard 
estás en forma ficticia te trasladan al sitio que deseas visitar, 
previamente haber haber escaneado el Código Qr que 
se encuentra en cada hoja. Se realizó la prueba error del 
recorrido de lectura con un diseñador editorial, se reubicó 
el contenido para que sea minimalista el material editorial.
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Desarrollo de material editorial, estableciendo como eje 
temático la actividad cultural, turismo y personalidad de 
artesanos que radican en las ciudades creativas y locales 
que se encuentran en Durán. Para ello, el catálogo se realizó 
en 2 idiomas (inglés / español) por lo que la Unesco es 
internacional, detallando contenido histórico y festivo anual 
de cada ciudad nominada por la UNESCO, fotografías y 
personajes emblemáticos que marcaron a la humanidad por 
una obra benefactoria.

Como valor agregado se presenta las cardboard vr para 
escanear el código qr de cada ciudad y vivir la experiencia 
de haber estado en ese sitio y motivar al consumidor a 
visitarlo. Para el desarrollo de este material editorial se 
elaboró encuestas de formas reconocibles al mencionar: 
cine, literatura, gastronomía, etc,. Se replanteó hasta llegar 
a formas más sintetizadas, junto con el intermediario de 
Pro Durán Ing. Gonzalo Pizarro quien determinó los puntos 
obtenidos en este proyecto, el cual ayudó con la definición 
del posible target y los temas de interés del lector.

De esta forma, es posible atraer al lector y motivarlo a 
conocer mas sobre el mundo de la cultura y sus categorias. 
Es importante mencionar que pese a que el proyecto se
encuentra dirigido a viajeros y turistas, el contenido está 
presto a todo aquel que desee y le interese vivir experiencias 
innovadoras, que llenen el intelecto y el conocimiento 
limitado que tenian antes de adquirirlo.
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