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RESUMEN

La Red de Ciudades Creativas de la UNESCO se cre6 en 2004
para promover la cooperacion hacia y entre las ciudades
que identifiquen la creatividad como factor estratégico
de desarrollo urbano sostenible. Las 180 ciudades que
actualmente forman la Red trabajan juntas hacia un objetivo
comun: posicionar la creatividad y las industrias culturales
en el centro de su plan de desarrollo local y cooperar
activamente a nivel internacional en la materia. Al unirse a la
Red, las ciudades se comprometen a compartir sus buenas
practicas y a desarrollar vinculos que asocien a los sectores
publico y privado y a la sociedad civil para:

- Reforzar la creacion, la produccién, la distribucién y la
difusion de actividades, bienes y servicios culturales;
Desarrollar polos de creatividad e innovacién y
aumentar las oportunidades al alcance de los
creadores y profesionales del sector cultural.

- Esto ha motivado a buscar un plan estratégico para
estar dentro de: Gastronomia, Musica, Media Arts,
Literatura, Artesania, Cine, Disefio. Con motivos
turisticos, tienen la capacidad de influenciar en la
poblacion, concientizando y educando sobre la gran
importancia del intelecto y la manufacturacién que
se desempeiia en cada labor.

Este proyecto editorial presenta al usuario final (adultos de
18 a 60 afios) informacion turistica relevante de las ciudades:
Bilbao, Florianépolis, Bogot4, Popayéan, Sidney, Buenos Aires,
Al-Ahsa, Duran, Lyon, Roma, Tongyeong, Barcelona, Dublin,
Austin. Forman parte de la categoria: Gastronomia, Media
Arts, Artesania, Musica, Cine, Literatura y Disefio.

A través de este material, el lector conocera las principales
festividades, actividades artesanales, exponentes, entre
otros. Con la finalidad de informar a los turistas, mediante
un contenido enriquecedor y un estilo que demuestra la
presencia de las categorias en cada pagina. Como resultado
de este proyecto, se obtuvo un producto editorial eficaz, que
puede ser aplicado en material promocional o en su defecto
convertirse en un souvenir.
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ANTECEDENTES

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

La Red de Ciudades Creativas de la UNESCO se cre6 en 2004
para promover la cooperacion con y entre las ciudades que
han identificado la creatividad como un factor estratégico
para el desarrollo urbano sostenible. Las 116 ciudades que
forman actualmente esta red trabajan juntas por un objetivo
comun: situar la creatividad y las industrias culturales en el
centro de sus planes de desarrollo a nivel local y cooperar
activamente a nivel internacional.

Los miembros han crecido rapidamente en los Ultimos afios
y el nUmero de ciudades que se aplica a cada convocatoria
también aumenta, en consecuencia en algunos paises se
estd desarrollando subredes nacionales para amplificar
su impacto y estimular alin mas la cooperacién. Estan
fuertemente comprometidas en el desarrollo de la Red y han
consagrado sus principios fundacionales en sus estrategias
de desarrollo local y Politico.

En diciembre de 2015, la Unesco nombré a Durén parte de
las 47 nuevas ciudades creativas en la categoria de artesania
y artes populares. Esta red plantea como compromiso la
colaboracién y desarrollo de alianzas “para promover la
creatividad y las industrias culturales, a compartir practicas
idéneas, a reforzar la participacién en la vida cultural y a
integrar la cultura en sus planes de desarrollo econémico y
social”, segun establece la organizacién.

ANALISIS POLITICO

PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR

De acuerdo al PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR este
determina que hay libre facultad para promover las diferentes
manifestaciones culturales ya sean estas de cualquier indole
y que representen el patrimonio de los ecuatorianos que las
impulsan mediante organizaciones publicas.



ANALISIS ECONOMICO

Indicadores UNESCO de cultura para el desarrollo (resumen
analitico del Ecuador)

Se determind laimportancia de las actividades culturales que
se generan en el pais, las cuales mediante organizaciones
internacionales como la UNESCO realizan estudios como el
que esta referenciado y dan a conocer los porcentajes de
contribuciones que generan dichas actividades en el Ecuador
las cuales son parte del 4.76% del (PIB).

ANALISIS SOCIO-CULTURAL

Diario el Telégrafo 11 de enero del 2016 expresa:

En diciembre de 2015, la Unesco nombré a Durén parte de
las 47 nuevas ciudades creativas en la categoria de artesania
y artes populares. Esta red plantea como compromiso la
colaboracién y desarrollo de alianzas “para promover la
creatividad y las industrias culturales.

Diario metro en su pagina web 31/10/2017 anuncia:

Chordeleg, incluida en la red de Ciudades Creativas, la
UNESCO amplié este 31 de octubre su red de Ciudades
Creativas con la inclusion de 64 urbes, entre las que hay
localidades de Espafia, Brasil, Colombia, Ecuador, México,
Bolivia, Chile y Panama. Esas 64 nuevas ciudades de 44
paises elevan a 180 las ciudades que integran la red, la
cual reconoce la creatividad de sus integrantes en distintos
ambitos: artesania y artes populares, artes digitales, disefo,
cine, gastronomia, literatura y musica. En artesania y artes
populares se seleccionaron la ecuatoriana Chordeleg.

"Estas nuevas incorporaciones demuestran una diversidad
cada vez mayor en la tipologia de las ciudades y un mejor
equilibrio geografico, puesto que han ingresado 19 ciudades
de paises que todavia no estaban representados”, declaré la
directora general, Irina Bokova.
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Indicadores UNESCO de cultura para el desarrollo (resumen
analitico del Ecuador)

La participacion activa de las ciudades integradas a la red de
Unesco con la integracion de una segunda ciudad demuestra
la gran necesidad de promover por diferentes medios al
publico en general la creacion de materiales graficos para
su difusién de lugares y actividades culturales los cuales
benefician directamente al turismo del pais.

ANALISIS TECNOLOGICO

Indicadores UNESCO de cultura para el desarrollo (resumen
analitico del Ecuador)

Se evidencia cada vez mas el consumo del contenido
nacional a partir del afio 2011 esto gracias al apoyo del PLAN
DEL BUEN VIVIR que incentiva el consumo y produccion
de contenidos nacionales y de cooperacion internacional
rescatando identidad del Ecuador y de nuestras culturas.
Ademas del uso de tecnologias que facilitan la comunicacion
de los ciudadanos dando pie a contenidos que puedan dar
conocimiento a la RED de ciudades cultures de la UNESCO.



PUBLICO
0BJETIVO

METODOLOGIA DE
INVESTIGACION

El proyecto esta dirigido a personas entre 18 — 60 afios,
hombres y mujeres, la mayoria con estudios medios cursando
estudios superiores, profesionales e interesados principalmente
en realizar viajes y actividades que involucre la pluricultura,
turistas que gustan enriquecer sus experiencias, corresponden
a una clase social media alta a alta.

Son personas extrovertida, empaticas y afectuosas. Gustan
entablar amistad con personas de diferentes culturas, recopilan
recuerdos, fotografias para mantener esos momentos
inmortalizados.

Les gusta apreciar y expandir sus conocimientos en temas
innovadores, se involucran facilmente en organizaciones y
actividades relacionadas con el surgimiento de del buen vivir,
suelen coleccionar material didactico como: revistas, folletos,
que se encuentran durante todo su itinerario extraido de
alguna agencia viajera.

Iniciamos una investigacion exploratoria en la que se recopild
informacion del tema, se realizé un andlisis del entorno a través
de la herramienta PEST que permitié conocer los aspectos
politicos, econdmicos, sociales y culturales que influyen
sobre el sector turistico a nivel global y local. Durante esta
estapa se realizd: Entrevistas a turistas, artesanos locales y
profesionales del tema, técnicas etnograficas, caos de estudio
y la observaciéon de campo.

Investigacion Exploratoria

Se investigo el tema del PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR
, articulos relevantes del diario del Telégrafo e informacién
valida de péginas oficiales de la UNESCO.

Investigacion cualitativa

Se realizo visitas de campo reiteradas veces como: Al lugar
de trabajo de microempresarios que habitan en el sector de
Durén, turistas y artesanos que se han radicado en Guayaquil
y surgieron con su esfuerzo, actividad que nos permitié medir
la intensidad de experiencia y estructurar mejor el FODA.
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Dentro de esta investigacion participativa estan las siguientes
herramientas:

Estudio Etnografico

Mediante las herramientas etnogréaficas: mapa de empatia,
mapa de experiencia, cooldboard y moodboard dirigidas al
publico objetivo, con preguntas claves, nos ayudo a generar
insights y a elaborar el concepto de disefio.

Encuestas

Resultados de las encuestas realizadas a personas
estratégicas de influecia al proyecto: Duran, Guayaquil y
personajes extranjeros radicados en Ecuador.

Lasencuestastuvieroncomoobjetivo concerlascaracteristicas
del publico objetivo, sus actividades recreativas, niveles de
educacion, nivel socioecondmico, asi como también, el nivel
de conocimiento cultural sobre festividades y experiencias
sobre visitas a ciudades que han retornado por su belleza.



0BJETIVOS

DE COMUNICACION

Informar a la ciudadania las particularidades culturales y
turisticas de los miembros de la Red de Ciudades Creativas
Unesco, a través de la difusion de sus categorias.

DE DISENO

General:
Desarrollar una guia informativa de los elementos turisticos,
culturales de las ciudades creativas de la Red Unesco.

Especificos:

Clasificar los elementos turistico-culturales de las ciudades
creativas para facilitar la busqueda y ser comprendidos por
el publico objetivo. Establecer una linea comunicacional
general de la Red de ciudades Unesco.
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CRONOGRAMA

Descripcion

Etapa 1:
Investigacion

Recoleccion de
informacion para

Entrevista de
turistas y
responsable del

Visita y tomas
fotograficas de la

Diagrama de Gant

Octubre
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Noviembre

Diciembre Enero

Febrero

Anélisis Pest y Foda

proyecto Pro-Durén

ciudad creativad local.

Presupuesto

Etapa 3 :
Definiciéon y

objetivos

soluciones

conceptualizacion

Definir problema y

Arbol de problemas y

Ecuesta al publico para
la realizacion de iconos

mapa de empatia
moodboard y
coolboard

Pautas Etnograficas:

objetivo e insight

Definicién de publico

Concepto creativo

Etapa 4:
Elaboracion

Bocetacion

y linea grafica

Creacion del naming

gafas VR

Proceso técnico de

Ejecuciény
evaluacion




DISEND

CONCEPTO CREATIVO

La conceptualizacién del proyecto se basa en la visualizacion
de un mundo que quiere concentrarse en aspectos culturales
determinados como: Gastronomia, Musica, Disefio, entre
otros. Los cuales generan una diversidad visual abundante,
con un amplio espectro de colores que a su vez determina
una denominacion para cada categoria del catalogo de las
ciudades creativas.

Una vez asignada la cromatica que represente la interculturalidad
del proyecto en si, se determind el enfoque del catalogo, esta
destinado a viajeros que deseen conocery tengan proyectos
futuros en viajar, desde este Ultimo punto se realiza el producto
agregado (cardboard), motivando a personas desde su propio
pais siendo esta una ventana para conocer el mundo.

Generar experiencias desde el lugar que te encuentras, esto
sera posible escaneando el cédigo Qr la misma que estara
presente en cada pagina del catalogo, solo de esta manera
se obtendra la informacién multimedia. Con la ayuda de las
gafas cardboard se puede abrir un mundo de descubrimiento
de culturas y eventos culturales alrededor del mundo para
que las personas se animen a conocer e incentivar el turismo
local y extranjero.
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TECNICAS
EMPLEADAS

ARBOL DE
PROBLEMAS

En el analisis del arbol
de problemas, resulta
necesario a la hora de
entender la problemética
que se debe solucionar.
Ayudé a conocer que se
va a resolver y encaminar
los esfuerzos en forma
de objetivos especficos
(Ver Figura 1).

MAPA DE EMPATIA

En la entrevista a
turistas y artesanos
se logroé desarrolar
mapas de empatia
(Imagen 2), con lo
que se pudo conocer
un poco la mente del
publico objetivo, las
necesidades, miedos
y aspiraciones, etc.

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

elaborar un material todas no se destacan dea
editorial que destaque misma manera pero
2 las mismas, desarrollan en diferentes
destrezas
wripulsandoal Se pretende proyectar el
conocimiento de cada conocimiento al mundo
una de ellas de que estas ciudades
existen en el medio
Apoyara la:
la organizacién de
B formacion de una

manera mas sintetizada

Esto va encaminado a la

cada comunidad

creatividad que produce

los aspectos que estas
manejan deben tener un

realce ttil enfocados enla
promoci6n de sus valores.

Nombre: Santa Zamora
Edad: 45
Ciudad: Radica en Guayaquil

iCudl es su historia?
Naci6 en Montecristi donde
realizé sus estudios. se Radicé
en Guayaquil donde perfec-
cioné sus técnica manual en
pintura sobre textil, grabados
sobre madera, metal.

Donde conocié el que actualmente es
su esposo y socio de su propia empresa
donde realizan diversos pedidos.

Qué es lo que més valora?
La familia, el trabajo, la salud més que
todo porque depende de eso si puedo
seguir produciendo.

(Cudles son sus metas?

Tener més contactos y mi labor sea
conocida por ahora nacionalmente que
eslo mas dificil.

(Cudles son sus necesidades?

En presente ninguno en la micro
empresa se estd estable. cuando recién
surgié la idea, hubieron vicisitudes
desde lamateria prima conseguirla.

Se desea categorizar el
material editorial que
comunique visualmente las
distintas cualidades de
cada cuidad.

Falta de material editorial
que potencie lared de
ciudades creativas

Poca o casi nula
informacion del listado de
ciudades que las conforman
¥ como ingresar al mismo

Falta de informacién en
idioma castellano (espafiol)
para pafses de habla
hispana.

Figura1

{Cudles son sus experiencias?
He tenido la oportunidad de
conocer distintas culturas lo
cual me da beneficio y crédi-
to porque las conozco y sé
mas que todo tratarlos.

Siempre  se encuentran
personas que cuestionan
nuestro trabajoy no le ven un
buen porvenir, estd como
algo muy basico para su
gusto.

Figura 2



MOODBOARDS

Mediante referente
visuales, se crean
pizarras gréficas, en
base a los gustos y
comportamientos e
interéses del puablico
objetivo en estudio.

Los paises que estn registrados
en la UNESCO son aquellos que
tiene relevancia en alguna

categoria. Estas tienen un estilo

minimalista, y en algunos casos
expresan una historia tras
ruinas. Esto los hace un tierra
admirable y diga de visitar, sus
edificaciones en ciertas ciudades
de la India y Oriente tienen por
cultura a reflejarlas con el oro
amarillo, lo que resulta un

Cada cultura es representada por

medio de vestimentas, esculturas,

artes, miisica, gastronomia, etc...
De una manera que cada nativo
los hace sentir identificados. Los
visitantes disfrutan de la expe-
riencia y llevan consigo un
recuerdo de que aquel sitio se
recorrio. Otro de los atributos es
la infinidad de disefios y colores
vivos. Tejidos, artesanias, platos
tipicos, que los hace tinicos.

Imagen 1: Escenarios

(77

R 2%

Imagen 2: Estética
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El turista lleva consigo una
cultura muy distinta a la que le va
a tocar acoplarse, un turista debe
ser espontaneo, un personaje apto
para adquirir nuevas experiencias.
Amable y visualizador, porque
deberd tratar a mds personas y asi
recopilar comportamientos para
actuar como ellos y sentirse parte.

Es una mezcla de etnias que tiene

a cargo la UNESCO, los extranje-

ros habitualmente son investigati-
vos y se enteran del idioma natal,

en ocasiones llevan a un traductor .
o manejan por sisolos el idioma &+
con frases fundamentales que los
ayude a expresar sus necesidades.

Imagen 3: Posturas gestos, lenguajes

COOLBOARDS

Existe variedad de
material digital 'y
distintos  disefos.
Con la linea gréfica
se puede proseguir
a la construccion de
una fisica.

Utilizacion de troqueles novedo-
50s que invitan al usuario a la

i ion del material turisti-
co. Entre los ejemplos mostrados
existe el color verde y derivados
del mismo, esto no es coinciden-
cia. En la psicologia del color el
verde tiene un papel importante
cuando el fin es concentrar la
vista en un solo sitio y no provo-
car cansancio, por esta razon los
editoriales lo expresan en varias

formas.

Tipografia legible lo cual ayuda a
que la lectura sea més placentera
 ligera. Como o es la presencia
del color blanco en fondos, esta es
la manera mas sencilla de no
dificultar la lecturs.

Tconos con colores vivos para
‘segmentar categorias, con los que
ya nos sentimos familiarizados.

Imagen 4: Anlisis de material digital ya existente de la Unesco



PIZARRA
GRAFICA

Mediante referente
visuales, se crean
pizarras gréficas, en
base a los gustos y
comportamientos e
interéses del publico
objetivo en estudio.
(Ver Figura 5).

Imagen 5
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PROCESO
TECNICO

En base a la descomposiciéon del logo
de UNESCO, se obtuvo una forma basica
(tridngulo), que funciona en composicion
para emplear la técnica de ilustracién
digital “Low Poly”. Se desarrollé un
estilo grafico vibrante para denotar la
interculturalidad que existe en cada
ciudad, a su vez esten presentes todas
las categorias por medio de la utilizacién
del color que los representa a cada ciudad.
(Ver figura 3). En la elaboracién de la
maquetacion de el catalogo se inspird
en el estilo minimalista y la descartacién
del exceso de elementos que pueda
distraer al lector (Ver figura 7). Segun la
evolucién de las formas ergondmicas
se determind que las cardboard seran
estandares. (Ver figura 6).

R X

Figura 3
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“olombia

dombia, Ea mejon. i

conocida por su centro hi

tos, i declarada  Week, declared intangil heritage of
patrimonio cultural inmaterial delahumanidad  humanity by UNESCO in 2009. It also hosts
e 4 s

por
linar en sus origenes: las pn
: e

la cocina espafiola.

EVENTOS CULTURALES:

XV Congreso gastronomico, 14 Septiembre

localizado en ¢l Parque de Caldas.

CULTURAL EVENTS:

XV Gastronomic , September 14 located

in the Park of Caldas.

ARTISTA DESTACADO:
JOSEFINA MUNOZ MARTINEZ:

El acontecimiento que le permitié ser

ida como Tamejor”fue i

delasviandas para la visita e Rojas Pinilla,
presidente de Colombia en el aiio de 1955.
En ésta ocasion cocind la cena de gala, para
mil comensales reunidos en Popayin.

FEATURED ARTIST:
JOSEFINA MUNOZ MARTINEZ:

‘The event that allowed her to be recognized
asthe best” was the preparation of the dishes
for the visit of Rojas Pinilla, president of
Colombia inthe year 1955. On this occasion
he cooked the gala dinner, for a thousand
1 4 \!E b people gathered in Popayn.

Torre de veloj / Clock tower

= AV", ‘1“" Tay Y

LITERATURA - LITERATURE. Jg)

Bog (|
Colombia

" Dubllin
Irkanda

Imagen 6



CONSTRUCCION
RETICULAR

La unidad minima
de medida fue la
referencia para
realizar los iconos
(Ver Figura 8).
Como resultado
se obtuvo trazos
gruesos y finos para
que exista unidad.
(Ver Figura 9).
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Figura 9
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Mostrando trazos
finos y gruesos para
que exista similitud
entre si, el uso de
formas reconocibles
y particulares es
lo propicio para la
mente de la persona.
(Ver Figura 10).

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos
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DETALLE
DE PIEZAS
GRAFICAS

El catdlogo va a tener
2 versiones con el
mismo contenido
informativo, la
version  Premium
contendrd las gafas
Cardboard Vr, (Ver
Imagen 7) la version
ligth serd mas ligero
para poder llevarlo
en el bolsillo. (Ver
Imagen 8).

Firspiaution

Primera
Edicion

Imagen 7

Imagen 8
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DETALLE
DE PIEZAS
GRAFICAS

Las 2 versiones tendran
el mismo contenido
informativo, varia el
tamafnio.

El estilo grafico se lo
encuentra en cada pagina
dando dinamismo a
la informacion que se
proporciona al publico.

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos
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Imagen 9

Imagen 10

Imagen 11



DETALLE
DE PIEZAS
GRAFICAS

La version Premium
tendra unas gafas
Cardboard Vr, las que
se podran encontrar
en un bolsillo interno.
Junto a los datos
técnicos que facilitara
el ensamblaje. (Ver
imagen 10).

| VO

ranein

Imagen 12

Imagen 13
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Imagen 13

Imagen 14



PRESUPUESTO

Produccion editorial: Catalogo para la Red de Ciudades Creativas.

EGRESOS $ VALOR
Documentacion previa $50,00 $50,00
Equipo del proyecto $150,00 $150,00
Concepto creativo $100,00 $100,00
Disefio de propuestas (pruebas) $100,00 $100,00
Digitalizacién de propuestas $450,00 $450,00
Diagramacién $350,00 $350,00
Prototipo final 150,00 150,00
Total del mes 01 a 04 $1.350,00
Disefio de piezas  Descripcién
Produccién fotografica (78) $3,20 $249,60
Catalogo versién Premium $200,00 $200,00
Catalogo versién Ligth $100,00 $100,00
Produccién de Cardboard Vr $32,00 $32,00
_ Total $581,60
INVERSION $ VALOR

Implementacién

Catalogo version Premium pasta dura

$500,00 (Papel Couche 115gr) $150,00 $150,00
Catalogo version Ligth (Papel

$500,00 Couche 115gr) $32.00 $64,00

$500,00 Cardboard Vr (Impresién 3D) $5,00 $10,00
Total $224,00

Engresos+inversién Mes 01 a 04

$1.575,00
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RESULTADOS

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

De acuerdo a la investigacién realizada, se determind que
en personas locales y algunas peronas no saben de la
existencia de las ciudades creativas y los beneficios que
se dan perteneciendo a la misma. Referente a esto, un
experto en el tema nos ayudd. Msc. Marcelo Baez afirmo
que existen personas que no se nutren de culura vivencial
y por ende no conocen mas alld de los limites, pese a esto
nosotros habitamos en un sector creativo que es Duran y
el cual no es reconocido como el mismo, no se sabe que
estad categorizada en artesania, como el mejor acabado en
manufactura de alta calidad.

Una de las personas que nos colabord fue. Da Hee Park
Kim nos mencioné que realizaba sus viajes buscando vivir
experiencias nuevas y recrearse en los cortos feriados que
existe en Ecuador, por los lugares que ya ha recorrido supo
compartir que es mejor ordenar nuestro proyecto por
categorias y no por regiones sino esto terminaria en un caos,
expuso que lo sugerido seria algo valido por la trayectoria
que ya ha tenido viajando.

Por medio de una encuesta realizada a un grupo de 45
personas, se determind que la gran mayoria no conoce
sobre una ciudad creativa, muchos de ellos tenian opiniones
distintas sobre lo que se entendia al escuchar sobre la Red,
entonces se optd por replantear las preguntas y mostrar
informacién sobre las categorias y en que se basaba el
proyecto mostrando iconografias reconocibles. Sin embargo
todos coincidieron en las respuestas abiertas en que
definitivamente es un tema que debe tratarse como una
costumbre que se inculque desde la nifiez.

Con esta informacion se empez6 con la realizacion del
maquetado, recolectando el contenido primordial y atrayente
ubicando un valor agregado a esto las gafas cardboard
estas en forma ficticia te trasladan al sitio que deseas visitar,
previamente haber haber escaneado el Cddigo Qr que
se encuentra en cada hoja. Se realizé la prueba error del
recorrido de lectura con un disefador editorial, se reubicd
el contenido para que sea minimalista el material editorial.



CONCLUSIONES

Desarrollo de material editorial, estableciendo como eje
tematico la actividad cultural, turismo y personalidad de
artesanos que radican en las ciudades creativas y locales
que se encuentran en Duran. Para ello, el catdlogo se realizd
en 2 idiomas (inglés / espafol) por lo que la Unesco es
internacional, detallando contenido histérico y festivo anual
de cada ciudad nominada por la UNESCO, fotografias y
personajes emblematicos que marcaron a la humanidad por
una obra benefactoria.

Como valor agregado se presenta las cardboard vr para
escanear el cédigo gr de cada ciudad y vivir la experiencia
de haber estado en ese sitio y motivar al consumidor a
visitarlo. Para el desarrollo de este material editorial se
elaboré encuestas de formas reconocibles al mencionar:
cine, literatura, gastronomia, etc,. Se replanted hasta llegar
a formas mas sintetizadas, junto con el intermediario de
Pro Duran Ing. Gonzalo Pizarro quien determind los puntos
obtenidos en este proyecto, el cual ayudé con la definicidn
del posible target y los temas de interés del lector.

De esta forma, es posible atraer al lector y motivarlo a
conocer mas sobre el mundo de la cultura y sus categorias.
Es importante mencionar que pese a que el proyecto se
encuentra dirigido a viajeros y turistas, el contenido esta
presto a todo aquel que desee y le interese vivir experiencias
innovadoras, que llenen el intelecto y el conocimiento
limitado que tenian antes de adquirirlo.
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