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RESUMEN

Gracias a la vigencia de la nueva Ley de Comunicacién que beneficia a profesionales en
el ambito audiovisual, y a la alianza de los Ministerios de Educacion del Ecuador y
Argentina, las producciones nacionales e independientes comienzan su auge de manera
positiva como ha sucedido con la programacion de EDUCA, television para aprender 'y

el programa Expresarte Ecuador.

A pesar de estos hechos, atn puede observarse que las principales cadenas de television
ecuatoriana transmiten programas relacionados con farandula, concursos y realities,
puesto que corresponden a producciones de bajo costo y con gran capacidad para atraer
a las masas, reafirmando asi el poco interés por crear contenidos de divulgacion
cultural, cientifica y tecnologica; se puede afirmar que los contenidos ofertados por las
televisoras nacionales, acostumbran al espectador a consumir programacion basada en

el morbo y el escandalo, generando una audiencia poco exigente.

La creacion de mas espacios televisivos de indole informativo o educativo, presentados
a través de un formato entretenido y dindmico, brinda la posibilidad de que este tipo de
programacion se expanda y beneficie de manera cognitiva al televidente. En una época
en que la cantidad de personas que hacen uso de dispositivos moviles, internet y medios
masivos de comunicacion crece constantemente, el conocimiento de estas tecnologias
resulta necesario y de gran beneficio ya sea en el campo de la pedagogia, entorno social

y laboral o en el contexto de las interacciones cotidianas.

Para ello se formula la propuesta en este manual de la produccion de Tecnologia al
Limite, un programa destinado a la divulgacion de noticias, didlogos, reflexiones y
debates de temas relacionados a las nuevas tecnologias y la innovacién; se llevaria al
televidente a conocer los grandes beneficios y también los desaciertos en el uso de la
tecnologia en todos sus aspectos. Con este producto audiovisual se podria formar una

audiencia mas critica y responsable.
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GENERALIDADES DEL
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Informe de Proyecto de Graduacion Produccion de un magazine televisivo de
Divulgacion tecnologica

1. GENERALIDADES DEL PROYECTO

1.1 ANTECEDENTES GENERALES

El 19 de noviembre de 2012, el Ministro de Educacion de Argentina, Alberto Sileoni, y
su par de Ecuador, Gloria Vidal, firmaron un convenio de cooperacion para avanzar en
el intercambio de asesorias y asistencias técnicas en el ambito de teleducacion
(Recuperado de “Ecuador quiere replicar canal Encuentro y Pakapaka”, 2012). Es a
partir de la firma de este convenio, que el Ministerio de Educacion del Ecuador inicia
este proyecto, buscando brindar una programacion de calidad y de contenido educativo,
que aporte, en todos los aspectos, al buen vivir de la audiencia. Es de esta iniciativa que

da como resultado la creacion de EDUCA, Television para aprender.

EDUCA es un espacio televisivo que genera experiencias educativas innovadoras con el
apoyo de todos los sectores sociales publicos, privados e internacionales que aportan a
la equidad en el acceso al conocimiento para todos los televidentes de los medios de
comunicacion, independientemente de su lugar de residencia o condicion social.

(EDUCA, television para aprender. (s.f.). En Quienes somos de educa.ec).

Los programas que produce son de caracter cultural y cientifico, para publico infantil,
adolescente y familiar, fomentando el respeto a lo nuestro y a la pluriculturalidad;
ademas de presentar tematicas que van ligadas a las mallas curriculares de escuelas y

colegios en cuanto a ciencias, historia, arte, informadtica, entre otros.

EDUCA invierte en la formacion de productoras nacionales e incrementan sus
oportunidades para la elaboracion de propuestas audiovisuales educativas de calidad,
respondiendo a la demanda de los canales nacionales, quienes estan sujetos a lo
establecido por la Ley de Comunicacion vigente, en la que se exige un 60% de
produccion nacional y al menos un 10% de produccion nacional independiente (Ley
Organica de Comunicacion, 3er Suplemento § Titulo V Seccion VI Art. 97 (2013)).
Este hecho puede representar una ventaja al momento de plantear la creacion de un

programa de divulgacion tecnologica, cientifica o cultural.
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Informe de Proyecto de Graduacion Produccion de un magazine televisivo de
Divulgacion tecnologica

Otro referente actual de contenidos educativos es el programa concurso PluriTV, el cual
presenta informacion y datos sobre el Ecuador, su historia y sus culturas a través de
acertijos y humor. El formato concurso fue una apuesta de sus realizadores por
combinar el entretenimiento con el contenido educativo para confrontar la premisa de
que los programas educativos suelen obtener ratings bajos. Ademas de ello, la necesidad
de los medios de comunicaciéon de contar con contenidos que muestren la
pluriculturalidad del pais, cumpliendo con lo dictado en la Ley de Comunicacion, es una

oportunidad e incentivo mads para la produccion.

En cuanto programas de divulgacion tecnologica, Computv puede considerarse como un
referente. Este se transmitio por TV Satelital en el 2009, y presentaba segmentos
divididos en mitos tecnologicos, invitados del dia e interaccion con el publico. Pero su
produccion era de bajo presupuesto y después de 9 meses dejo de transmitirse segun el

testimonio de Roberto Vaca, uno de sus conductores.

En la actualidad no existe un referente nacional en contenidos de divulgacién de la
tecnologia especificamente, por lo que es posible que una renovada y actualizada
presentacion, conduccidn, narracion e interaccion, haga resurgir este tipo de programa,
lo que podria convertirse en una oportunidad para innovar en el campo de la produccion

televisiva con la proposicion de nuevas combinaciones entre género y contenido.

El formato magazine corresponde a un recurso que suele aportar mayor interaccion,
variedad y dinamismo a un programa, dependiendo de su estilo y contenido. Una
referencia cercana en nuestro medio de un formato magazine orientado a la divulgacion,
pero de topicos correspondientes a medicina y salud, es el programa Hacia un Nuevo
Estilo de Vida conducido por el Dr. Albuja, el cual ha innovado en cuanto a recursos
tecnologicos para que los contenidos sean mas “didécticos y cotidianos”, con el objetivo
de explicar de forma mas sencilla los contenidos que se aborden en el programa (Hacia
un Nuevo Estilo de Vida estrenard nueva temporada con un enfoque mas didactico.

(2012). En el sitio web Canal Ecuavisa).
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Informe de Proyecto de Graduacion Produccion de un magazine televisivo de
Divulgacion tecnologica

En el contexto extranjero, se han realizado grandes y pequenas producciones que, cada
una con un estilo distinto y particular para presentar el contenido, exponen y reflexionan
sobre temas relacionados a los avances tecnologicos, la era del internet y las redes

sociales, tanto en nuestro continente como en paises de Europa.

Canal Encuentro es el primer canal de television del Ministerio de Educacion de la
Republica Argentina creado en mayo de 2005. Si bien se dirige a todo el publico, esta
sefal constituye una importante herramienta para la comunidad educativa. Es un canal
federal que incluye contenidos de todas las regiones de la Argentina, ademas de
producciones adquiridas de prestigiosas productoras de América Latina y del mundo. Su
programacion se orienta a la construccion de una audiencia reflexiva y critica.

En diciembre de 2006, fue reconocido por la Ley de Educacion Nacional N.° 26.206 y
comenz6 su transmision el 5 de marzo de 2007 (Canal Encuentro. (s.f.) En Acerca de
Encuentro de encuentro.gov.ar). Actualmente, el canal Encuentro posee un convenio

con el Ministerio de Educacion del Ecuador.

A través del canal argentino Encuentro se transmite el programa En el medio digital,
conducido por la periodista Gisela Busaniche. Esta produccion propone indagar en el rol
del periodismo y de la sociedad en la era digital (En el medio digital. (s.f.) En

Programas de encuentro.gov.ec).

Cada capitulo se centra en temas y aspectos de la actualidad digital que se han
convertido en nuevos hébitos y formas de interactuar en la comunidad, como las TIC,
software libre, telefonia celular, internet y comunicacion, ciberactivismo, entre otras. La
investigacion y entrevistas a profesionales, son el medio de presentacion y difusion de
cada tema, guiado por la narracion periodistica de la conductora y expuesto con un

estilo documental.

Con el auge de las nuevas tecnologias, el canal La 2 de Television Espaiola produjo en
el 2012 La Nube, un programa de debates y entrevistas acerca de la sociedad del
internet, conducido por Toni Garrido. En su estreno, participaron expertos vy

emprendedores del mundo de las redes sociales y el ciberespacio como Zaryn
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Dentzel, fundador de la aplicacion movil espafiola Tuenti o Mario Alonso Puig, médico
especialista en inteligencia humana. Muchas otras personalidades se suman en cada
emision para reflexionar sobre los cambios y temas controversiales de la era digital (La

Nube. (s.f.) En canal La 2 de rtve.es).

Otro referente extranjero es el programa de Discovery Science Channel Popular
Science’s Future of, que corresponde a una serie documental conducida por el escritor y
comentarista Baratunde Thurston, en el cual se examina las innovaciones tecnoldgicas y
cientificas que se estan desarrollando y que se espera sean parte de nuestra vida en un
futuro proximo (Pop Sci’s Future of. (s.f.) En TV shows de sciencechannel.com). Sus
episodios recogen entrevistas, ejemplos practicos, prototipos y experiencias reunidas
por el conductor alrededor del mundo, realizando un seguimiento de los inventos

innovadores y sus creadores.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Al indagar en cada una de las parrillas televisivas dispuestas en los sitios web de los
canales nacionales, se puede observar que el formato de magazine informativo en el que
se difunde de manera especifica contenidos relacionados a la tecnologia y su impacto en
la vida diaria es inexistente, y son escasas las referencias de producciones con esta
tematica en el medio nacional, encontrando la difusion de este topico solo en segmentos

cortos y de manera superficial dentro de noticieros o en programas de temas variados.

Aprendamos es un programa ecuatoriano de educacién a distancia por television,
impulsado y financiado por la M.I. Municipalidad de Guayaquil el cual transmite en
algunas de sus temporadas temas referentes a la tecnologia con el objetivo de brindar
una ensefanza basica a la audiencia acerca de su uso, pero se limita al formato tutorial
televisivo y no abarca temas de innovacién y aprovechamiento que competen al
acontecer tecnologico actual (Aprendamos, una oportunidad para superarnos. (s.f). En

Proyectos de fe.org.ec).
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EDUCA television para aprender, es un espacio televisivo independiente que transmite
programas de contenido educativo dirigido a un publico infantil y juvenil (EDUCA,
television para aprender. (s.f.). En Quienes somos de educa.ec), del cual han surgido
producciones como Pilas con el chat y Jack & Limon, los cuales presentan temas
relacionados a la tecnologia, pero que debido a su audiencia objetivo (infantil), son
relatados de manera ligera y no profundizan en contenidos de interés para el mundo

profesional, el cual es uno de los targets del proyecto.

Como puede contemplarse en la programacion publicada por cada canal, las cadenas
televisivas ecuatorianas en su mayoria transmiten programas relacionados con la
fardndula, concursos y realities debido a que corresponden a producciones de bajo
presupuesto en cuanto a realizacion y direccion de contenido, valiéndose de franquicias

extranjeras que no aportan a la evolucion de la television nacional.

Es posible que los canales de television impongan este tipo de programas debido a la
capacidad que tienen para atraer a las masas y generar ganancias, como en el caso de los
programas sensacionalistas y concurso/realities, lo que puede originar poco interés en
crear contenidos de divulgacion cultural, cientifica y tecnologica, que demandan mas
investigacion y presupuesto. Esto puede llegar a convertirse en un limitante que impide
abrir campo a nuevos contenidos que enriquezcan al espectador, acostumbrandolo a
consumir programacion basada en el morbo y el escandalo, generando una audiencia

poco exigente.
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2. SITUACION ACTUAL

2.1 PRESENTACION DEL PROYECTO

Un magazine es un género televisivo cuya caracteristica principal es la presentacion de
contenidos variados, sea que tengan relacion o no entre si. En un programa de este
estilo, los temas son divididos en segmentos independientes, en los cuales el

presentador o presentadores se convierten en el hilo conductor entre cada seccion.

Uno de los subgéneros de este formato es el magazine informativo, que a diferencia del
magazine genérico, que tiene como objetivo el entretenimiento, éste pretende exponer
contenidos variados basados en un tema especifico, con la finalidad de informar,

ensefiar, debatir, indagar y discutir. De este fin, se concibe la propuesta del proyecto.

Segun datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC), el porcentaje de la
poblacion que consumen tecnologia y que tiene acceso a internet va en un ascenso
considerable desde los ultimos afios, siendo las personas de entre 16 a 24 anos y de 25 a
34 afios las que tienen el porcentaje mas alto. (Tecnologias de la Informacion y

Comunicaciéon TIC’s. (2013). En Estadisticas Sociales del ecuadorencigras.gov.ec).

El inicio de una cultura tecnologica en nuestra sociedad, en la que toda persona tenga
acceso al conocimiento, al menos basico, de las nuevas tecnologias y de cémo
aprovecharlas al méaximo, serd de gran beneficio para afrontar retos competitivos en

cualquier campo laboral.

Para esto los medios de comunicacién masivos, como la television y el internet, son un
buen recurso de ensefianza y divulgacion en la actualidad. La cantidad de personas que
hacen uso de dispositivos moviles, internet y redes sociales crece constantemente, pero

es posible que no se aproveche todo el potencial de estas herramientas.
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Un programa destinado a la divulgacion de noticias, al didlogo y a la discusion de temas
relacionados a las nuevas tecnologias y la innovacion, llevaria al televidente a conocer
los grandes beneficios y también los desaciertos en el uso de la tecnologia en todos sus

aspectos; podria llegar a formar una audiencia mas critica y responsable.

2.2 PLAN ESTRATEGICO

2.2.1 MISION

Incentivar al espectador a consumir programacion de calidad con alto nivel educativo y
formativo, por medio de los contenidos presentados en el programa; fomentando en el
televidente, el interés por la busqueda del aprendizaje a través de las nuevas tecnologias

que se encuentran en el medio.

2.2.2 VISION

Llegar a ser un programa de alto nivel educativo en la region, convirtiéndonos en
instrumento de ensefanza para el televidente, a través del entretenimiento sano y
didactico; presentandonos como base para los estdndares en los medios audiovisuales

que requieran hacer magazines informativos.

2.3 OBJETIVOS

2.3.1 OBJETIVO GENERAL

Proponer la introduccion de contenidos de divulgacion tecnolégica en un magazine

televisivo.
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2.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Definir los factores que intervienen en la difusion de un programa de

divulgacion tecnologica.

e Identificar los requerimientos necesarios para la produccion de un magazine de

contenido tecnologico.

e Diseiar el contenido visual para el magazine de divulgacion tecnoldgica.

e Generar el programa piloto del magazine televisivo “Tecnologia al Limite”.

2.4 JUSTIFICACION

El gobierno del Ecuador ha demostrado mayor interés en la investigacion y desarrollo
de la ciencia y tecnologia en estos ultimos afios. Una encuesta aplicada entre 2009 y
2011 por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) y la Secretaria de
Educacion Superior, Ciencia y Tecnologia (SENECYT) indica que en el pais, el gasto
destinado a ciencia, tecnologia e innovacion llegd en 2011 a $1.210 millones,
equivalentes al 1,58% del producto interno bruto (Invencién e innovacion ganan terreno

en el Ecuador. (2014, 17 de febrero). El Telégrafo).

Con esta inversion y el crecimiento cada vez mayor del nimero de empresas basadas en
la innovacién o que dependen de dispositivos tecnoldgicos para su gestion, Ecuador va
con miras hacia una posible independencia tecnoldgica y una economia basada en el

conocimiento y talento humano.

Para ello, el conocimiento generalizado de las nuevas tecnologias y de como
aprovecharlas eficientemente constituye una gran ventaja para afrontar retos
competitivos en cualquier campo laboral; y las mismas, como los mass media, son una

herramienta potencial para la divulgacion y ensefianza en la actualidad.
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Resulta posible que un programa dedicado a difundir el uso y aprovechamiento 6ptimo
de las nuevas tecnologias, con un contenido compuesto de noticias, consejos, debates y
entrevistas acerca del acontecer tecnoldgico en nuestra sociedad consiga influir a la
audiencia, creando un pensamiento mads critico en los espectadores acerca de su

utilizacion y su repercusion en la vida diaria.

En un articulo de la revista INNOVA del divulgador cientifico espanol Alfonso M.
Corral (2010) manifiesta: “Al igual que una buena educacion, la divulgacion cientifica
de calidad es capaz de modificar las creencias de los ciudadanos e incluso cambiar
comportamientos basados en nuestro sentido comun o en las tradiciones mas
arraigada”. Ademas comenta que a partir de ésto, una sociedad basada en creencias
tradicionales puede llegar a tomar mejores decisiones en cuanto a salud, bienestar y
economia teniendo estos conocimientos. Corral, A (2010). “;Es rentable la divulgacion

cientifica?” Revista Ainnova #19, 60-61.

La intervencion y respaldo del Ministerio de Educacion del Ecuador en la produccion
audiovisual nacional, junto con las reformas en la nueva ley de comunicacion, que
entr6 en vigencia el 25 de junio de 2013, han sido un gran estimulo para los
profesionales en el area audiovisual y productoras, quienes cuentan con mayores

ventajas y oportunidades que incentivan a la produccion independiente.

La creacion de mas espacios televisivos que aborden tematicas de indole cultural,
tecnolodgica y cientifica, brinda la posibilidad para que este tipo de programacion se
expanda y beneficie de manera cognitiva al televidente. Esto representaria los primeros
pasos hacia una alfabetizacion cientifica y tecnologica colectiva, generada a través de

los medios audiovisuales de nuestro pais.

Las producciones independientes estdn en auge y han obtenido buena acogida en
algunos de canales nacionales, como es el caso de la programacion de EDUCA,
demostrando que con un buen desarrollo, planeacion y recurso humano es posible llevar
a cabo una produccién de calidad, que se sume a las que se han desarrollado y se estan

desarrollando actualmente.
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2.5 METODOLOGIA DE INVESTIGACION

La metodologia que se utiliza para la investigacion y desarrollo de este proyecto es la
investigacion cualitativa. Esta se centra en la recopilacion de informacion,
principalmente verbal, que serd analizada de una manera interpretativa, subjetiva,

impresionista o incluso diagnostica.

El objetivo principal de una investigacion cualitativa es brindar una descripcion
completa y detallada del tema de investigacion. Para ello, las estrategias de recoleccion
de datos utilizados en la investigacion cualitativa son las entrevistas, los grupos de
discusion, los analisis de contenido o documentales, la observacion participante y la

investigacion de archivo.

Los recursos especificos principales que se emplearon fueron las fuentes primarias
(entrevistas y consultas a profesionales), el método inductivo (el cual intenta ordenar la
observacion tratando de extraer conclusiones de caracter general desde la recoleccion de

datos particulares) y el método estadistico para ordenar nuestros datos en porcentajes.

2.5.1 METODO INDUCTIVO

El método inductivo es aquel método cientifico que obtiene conclusiones generales a
partir de premisas particulares. En €l se pueden distinguir cuatro pasos esenciales: la
observacion de los hechos para su registro; la clasificacion y el estudio de estos hechos;
la derivacion inductiva que parte de los hechos y permite llegar a una generalizacion; y

la contrastacion.

Esto supone que, tras una primera etapa de observacion, analisis y clasificacion de los
hechos, se logra postular una hipdtesis que brinda una solucion al problema planteado.
Una forma de llevar a cabo el método inductivo es proponer, mediante diversas
observaciones de los sucesos u objetos en estado natural, una conclusiéon que resulte
general para todos los eventos de la misma clase. (Definicion de método inductivo (s.f.)

En el sitio web definicion.de).
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A través de la recoleccion de datos particulares de fuentes primarias y secundarias de
informacion se busca obtener conclusiones y respuestas acerca de esta investigacion,
como el target o audiencia objetivo al que se debe dirigir, horarios de transmision,
temas para el contenido del programa, estilo del programa, tipo de presentacion,

oportunidades de produccion, entre otros aspectos.

2.5.2 FUENTES PRIMARIAS

Las fuentes primarias son aquellas que contienen informacion original no abreviada ni
traducida, provee un testimonio o evidencia directa sobre el tema de investigacion. La
entrevista, la tesis, periddicos, fotografias, noticias, documentos originales, entre otros

figuran como fuente primarias de informacion y fueron utilizados en el proyecto.

2.5.3 FUENTES SECUNDARIAS

Las fuentes secundarias contienen informacion organizada, elaborada, producto de
analisis, extraccion o reorganizacion que refiere a documentos primarios originales.
Estas fuentes de informacion incluyen enciclopedias, libros de texto, resefias, ensayos,

sitios web, los cuales fueron usados para esta investigacion.

2.5.4 ENTREVISTAS

A través de entrevistas y consultas a profesionales en el tema, se logra una recopilacion
de opiniones, experiencias y conocimientos que nos proporcionara un mejor juicio de lo
que se estd planteando, como el tipo de audiencia y el mensaje con el que se quiere
llegar; ademds se pueden obtener criterios de peso para la eleccion del contenido y

ejecucion del programa.

Las preguntas que se realizaron a los entrevistados, profesionales y conocedores de lo

relacionado con la tecnologia y sistemas de informacion, se detallan a continuacion:
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1) ;Cual es su opinidon acerca de la insercion de nuevas tecnologias en el trabajo, la

educacion y la vida diaria?

2) (En qué estatus usted considera que se encuentra el Ecuador con respecto a recursos

tecnoldgicos para las areas mencionadas?

3) (Qué ventajas cree que proporcione el conocimiento a fondo de tecnologias de

informacion y comunicacion al publico general en el ambito profesional?

4) (Cual es su percepcion acerca de la utilizacion de la tecnologia en el medio educativo

y profesional en la ciudad de Guayaquil? ;Se esta utilizando de manera eficiente?

5) (Qué opina usted de la television como medio para la divulgacién del conocimiento

de como aprovechar las nuevas tecnologias de una manera mas 6ptima?

Como resultado del analisis realizado a partir de las respuestas adquiridas, se obtuvieron

las siguientes conclusiones:

e La tecnologia indudablemente proporciona grandes beneficios a sus usuarios,
beneficios de los que muchas veces no se tiene conocimiento total, ni nociones
de como aprovecharlos; en la actualidad, quien no aprovecha de la tecnologia se
vuelve mas lento en su accionar laboral o podria perder oportunidades.

e La informacion veraz sobre lo que puede ocasionar los excesos y malos usos del
internet y las redes es un beneficio para jovenes y también para adultos; la falta
de entendimiento podrian llevar a exponerse a agravios econdmicos o sociales.

e Aun hay quienes desconocen los avances en tecnologia que se estan dando en el
pais. Informarse acerca de ello y de la calidad del producto que se esta
ofreciendo, acercaria mas al televidente a confiar, aprender y aprovechar de la
tecnologia nacional.

e La television es un excelente medio para llegar a las masas. Los medios
audiovisuales son fundamentales para la divulgacion del conocimiento si se

maneja de manera adecuada.
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Estas conclusiones proveen motivos para considerar que el programa puede llegar a ser
una gran ventaja para la audiencia y corrobora algunos de los vacios que existen en el
saber del tema tecnoldgico. Tomando en cuenta ésto, se puede meditar sobre los temas

que debe incluir el programa.

2.5.5 ANALISIS DE PARRILLAS TELEVISIVAS

Como parte de la investigacion, se realizé la observacion y revision de toda la parrilla
televisiva dispuesta en el sitio web de los principales canales nacionales. Se seleccion6
como muestra 8 canales: Ecuavisa, Teleamazonas, EcuadorTV, GamaTV, TC
Television, Canal Uno, Telerama y RTS. A partir de los datos consultados, se elabord
una tabla de comparacion entre cada canal con respecto a la cantidad de programas

nacionales por género televisivo.

Para este analisis, se tom6 en cuenta s6lo la produccioén nacional propia de cada canal,
excluyendo los contenidos de productoras independientes que suelen ser transmitidos en
todos los canales como cadena nacional. Asi mismo, se excluyd a los noticieros
nacionales para la elaboracion de esta tabla por tratarse de una produccion constante en

todos los canales ecuatorianos.

GENEROS TELEVISIVOS EN LA PRODUCCION NACIONAL
Canales nacionales
Géneros Ecuavisa Teleamazonas EcuadorTv Gamalv TC CanalUno  Telerama
Deportes 1 1 2 1 2| 1 1 1 10|
Variedades 1] 1] 1] 1 1 1] 1 1 8
Cocina 1 0 0 0 0 0 1 0 2
Comedia 3 3 0 0 2 1 0 0 El
Reality/Concurso 2 2 0 2 4 1 0 1 12|
Salud 1 1 0 "] 0| 0 1 1] 3
Fardndula 1] 2] 0| 0 0 1] 0 1 5
Infantil/juvenil 0 1 1 ] 0 0 i) 1] 2
Turismo 1 0 2 ] 0| 0 0 0 3
Entrevistas 2 0 3 2 0| 0 o 0 7
Cultural 0 0 0 0 0 0 0 0 0|
Musica 0 0 3 0 0 0 0 0 3
Opinidn 0 0 3 0 0| 0 0 0 3
Economia/Empr 1| 0| 0| 0 0 0| 1 0 2|
Tipo documental 1 1 3 0 0 0 1 0 6
Reportajes
Internacional/
Cultural 2 1 0 1 2|
Otros 0 1 2 o 1] 0 1 0 3
* 5e toma en cuenta sélo la produccién nacional propia de cada canal.
* No se toman en cuenta los noticieros nacionales, por ser una produccién constante en todos los canales

Tabla 2-1 Géneros televisivos en la produccién nacional
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Los resultados revelan que los géneros de mayor difusion en la television ecuatoriana,
correspondientes a produccidn nacional, son las comedias, los programas
reality/concurso, programas de variedades y deportivos. También podemos observar que
de entre los contenidos que presentan los canales nacionales analizados, no figura

ninguno que aborde el tema de la tecnologia e innovacion en su totalidad.

Géneros Televisivos

M Deportes

W Variedades

M Cocina

W Comedia

M Reality/Concurso

m Salud

W Farandula

W Infantil/ juvenil
Turismo

W Entrevistas

m Cultural

Musica

Opinign
Economiz/Empr
Tipo documental
Reportajes

Otros

Figura 2-1 Géneros televisivos

Si bien en cierto, entre los canales Ecuavisa, Teleamazonas, Gamatv y TC Television
existen programas de formato reportaje con temas de actualidad, cultura y noticias
internacionales, en los que es posible se presenten temas de innovacion y tecnologia,
¢éstos no apuntan al target especifico al que quiere llegar, ni al concepto que se propone

para este proyecto.
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3. MARCO CONCEPTUAL

3.1 ;QUE ES DIVULGACION?

Existe una gran variedad de términos relacionados con el hecho de transmitir
socialmente los conocimientos cientificos o tecnologicos. Dependiendo del pais de
procedencia o el tipo de enfoque, algunos de los términos utilizados son vulgarizacion,

popularizacion, divulgacion de la ciencia, comunicacion cientifica publica, entre otros.

Por Divulgacion de la ciencia se entiende la recreacion del conocimiento cientifico, para
hacerlo accesible al publico general y fomentar una visién mas critica sobre la ciencia.
En ésta, la comunicacion es parte esencial en la que se incluyen diversos formatos o
actividades, desde las técnicas publicitarias hasta el especticulo y las relaciones
publicas, pasando por la divulgacion tradicional, el periodismo, la television, las

exposiciones, los clubes de ciencia o la gestion de la opinion publica.

Los objetivos recurrentes de la divulgacion son: poner a disposicion del publico los
avances de la ciencia y la tecnologia; dar a conocer las grandes corrientes del
pensamiento cientifico moderno; informar sobre los descubrimientos; suscitar la
curiosidad de la gente; reconciliar al humano con la ciencia, asi como hacerlas
accesibles a la mayoria; advertir sobre las consecuencias sociales, econdémicas, politicas
y ecologicas de los procesos de cambio derivados de la ciencia y la tecnologia,

movilizar la opinion publica, y hasta reorganizar la economia del conocimiento.

Cabe diferenciar la transmision informativa de temas cientificos de su analisis critico.
Lo ideal es no solo informar sobre conocimientos cientificos, sino hacer que estos
constituyan un componente fundamental en la cultura, en la conciencia social y en la
inteligencia colectiva. Erazo, M.A. (2007). Comunicacion, divulgacion y periodismo de

la ciencia. Ecuador: Editorial Planeta del Ecuador S.A.
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3.1.1 DIVULGACION TECNOLOGICA

Actualmente se reconoce que el desarrollo tecnologico es la principal variable
explicativa del crecimiento econdmico de los paises. Si este desarrollo es un continuo
proceso de produccion, de distribucion y consumo de tecnologias, el progreso
tecnologico seré determinado por la relacion entre la oferta de tecnologia que generen y
la demanda de innovacion técnica proveniente del sistema productivo. Asi mismo, la
variable fundamental que decide el rumbo especifico del cambio tecnologico, cuando
existe poca capacidad para generar tecnologias propias que sean competitivas, es el

nivel de informacidn tecnolédgica de la cual dispongan los empresarios.

Si adoptamos la definicién de desarrollo tecnoldgico de Maximo Halty (autor del libro
“Estrategias del desarrollo tecnologico’) como "el proceso continuo que incluye la etapa
de creacion del conocimiento (investigacion), la de difusion (transferencia de
tecnologia) y la aplicacion del conocimiento (innovacion técnica)', necesariamente se
concluye que sin el enlace entre la investigacion y la aplicacion, la primera se convertir

en solo un ejercicio académico.

La generacion de ciencia y tecnologia propia ha de convertirse en el proposito de todo
pais y para ello es indispensable crear condiciones favorables a la investigacion
cientifica, asegurar la aplicacion de sus resultados a través de programas de difusion,

divulgacion y popularizacion.

Con la divulgacion tecnologica, se busca proporcionar informaciéon que la comunidad
necesita para desencadenar procesos de innovacion, creacion y adaptacion de tecnologia
en el medio productivo de baja y mediana productividad, crear nuevas unidades de
produccion con base en datos sobre factibilidad tecnoldgica y econdomica de procesos
productivos o productos, contribuir a la solucion de problemas tecnologicos en el medio
productivo, inducir en el empresario la disposicidon a la busqueda y utilizacion de la
informacion tecnologica para mejorar su capacidad de seleccion y adquisicion de
tecnologia, y alfabetizar tecnologicamente a la comunidad en el sentido de darle a

conocer los principios basicos involucrados en la tecnologia de uso cotidiano o técnicas
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que le faciliten sus actividades, con miras a contribuir a la creacion, en el pais, de una
"cultura tecnoldgica" propicia a la busqueda de innovacidon y mejoramiento en los
procesos. (Servicio Nacional de Aprendizaje SENA. Divulgacion Tecnoldgica, 1986.
Bogoté, Colombia.)

3.1.2 DIVULGACION APLICADA AL MEDIO AUDIOVISUAL

Dentro de los formatos en los que puede aplicarse la divulgacion de ciencia y tecnologia
estd la television. Es el medio perfecto para llegar a las masas, con un porcentaje

considerable en el éxito de la retencion y aprendizaje de la informacion transmitida.

El psiquiatra estadounidense William Glasser, en su Piramide del Aprendizaje explica:

$COMmo aprendémos?

...20% de lo que oimos -

So%doloquem

”“"“““"'”‘””“”‘_

&0% de lo que hacemos

—— _
-William Glosser

Figura 3-1 Piramide de Aprendizaje de Gasser

Aprendemos el 50% de lo que vemos y oimos y el 70% de lo que discutimos (o
debatimos) con otros, convirtiendo a los contenidos audiovisuales de informacion y
divulgacion en un medio de educacion informal para las masas, que no solo genere
interés en la audiencia que estd espectando, sino que se extienda hacia el debate y la

discusion de los temas planteados con otras personas.
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El divulgador mexicano y doctor en Ciencias de la Informacion Rolando Isita (1995)
sugiere que se debe divulgar considerando la ciencia, la ideologia y lo social, como 3
subsistemas fundamentales de la cultura, por tanto, un divulgador debe empezar por
cuestionarse cudles son los valores que priman en una sociedad, cudl es su imaginario
colectivo y qué estrategias o politicas de Estado aplica ésta en el &mbito cientifico.

Erazo, M.A. (2007). Comunicacion, divulgacion y periodismo de la ciencia. Ecuador:

Editorial Planeta del Ecuador S.A.

Por consiguiente, una buena estrategia para llegar al ptblico general con contenidos
cientificos y tecnologicos, es la simbiosis entre la ciencia y la cultura propia de la
sociedad, sus tradiciones, valores, conductas o realidad nacional, provocando un alto

grado de significacion para quién se interesa por este aprendizaje.

El discurso argumental, el tono y el estilo juegan un papel importante. En el caso de un
programa televisivo de divulgacion, la brevedad, claridad y simplicidad en el lenguaje
es primordial, tomando en cuenta tanto el lenguaje literal como audiovisual, para ser

comprendido por una audiencia no especializada.

3.2 GENERO: EL FORMATO MAGAZINE

La television actual, nacida de la competencia que las cadenas de television privada
supusieron para las televisiones publicas, que hasta el momento habian sido Unicas y
hegemonicas. A partir de este momento, se modifican tanto la television en si misma
como los modos de produccion de contenidos, y por supuesto, las relaciones que las

cadenas, sean publicas o privadas, establezcan con los telespectadores.

Segin Monica Goémez Martin, autora del articulo “Los nuevos géneros de la
neotelevision”, el género hibrido por excelencia, hoy en dia, es el magazine, por ser el
mayor “contenedor” de géneros y en el que se juntan una gran variedad de temas. El
magazine muestra el fenomeno de la hibridacion de los géneros (informativos,
musicales, de opinion, de entretenimiento), es un mosaico amplio (puede durar varias

horas), caracterizado por la diversidad de contenidos, de tratamientos y de enfoques.
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En el ano 2002, se produce la hibridacion del reportaje de investigacion basado en la
utilizacion de la camara oculta, con el debate, creando un nuevo formato televisivo,
dentro del macrogénero info-show. El info-show se caracteriza por la mezcla de muchos
otros géneros: la entrevista, el debate, varias formas de reportaje, sondeos en directo,

participacion del publico en el estudio o por teléfono, variedades, juegos, ficcion.

La puesta en escena del info-show se realiza en grandes decorados, convertidos en foro
publico, fomentando la participacion en directo y en los que el publico es gran
protagonista. El presentador del info-show, es un presentador “estrella” que, con su
facilidad de palabra, da identidad al programa, crea un ambiente calido para el didlogo y
fideliza a la audiencia, manteniéndola a lo largo de toda la emision, que puede ser de
mas de dos horas de duracion. Como resultado, la transmision de la informacion es
convertida en un gran espectaculo de “prime time”. Gomez, M. (2006). Los nuevos

géneros de la neotelevision. Revista Area Abierta. Universidad Complutense de Madrid.

Este proyecto propone adoptar un formato muy similar al del info-show, un magazine
informativo propiciando un ambiente flexible y relajado para un didlogo dindmico entre
presentadores, de manera que la informacidén y contenido proporcionado sean mas

digeribles para la audiencia.

3.3. CONCEPTO Y CONTENIDO DEL PROGRAMA

Tomando como base lo mencionado anteriormente, el contenido del programa
corresponderd a una recopilacién de noticias destacadas y consejos relevantes de como
aprovechar de mejor manera la tecnologia en todos sus aspectos y evitar posibles
inconvenientes que afecten al individuo o a una comunidad. Se proponen también
debates y entrevistas a personas conocedoras o profesionales en el campo, que brinden
su punto de vista y experiencia al televidente, con el fin de llegar a crear en los
espectadores una vision o un pensamiento mas critico sobre el uso que se le da a la
tecnologia, ademas de constatar su influencia en la vida diaria, cada vez més arraigada a

las tecnologias de informaciéon y comunicaciéon. Asi mismo, para quienes no son
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“nativos digitales”, el programa podria convertirse en un medio de aprendizaje de

herramientas utiles y practicas.

El contenido que se presenten, ademas de ser informativo, estard relacionado con
situaciones cotidianas reflejadas en los presentadores, quienes compartiran experiencias,
anécdotas y curiosidades concernientes a la tecnologia y sus aplicaciones practicas,
abordando los temas con un estilo relajado, en la calidez de una conversacion amena y

afin con la interaccion propia de nuestra sociedad.

Las notas informativas para cada segmento pretenden ser dindmicas; explicaciones
simples acompafiadas de ejemplos practicos que complementen lo expuesto. El
ambiente citadino de Guayaquil, sus corporaciones o empresas relacionadas con la
tecnologia o los ambientes rurales de sus areas circundantes en donde la tecnologia sea

aplicable, podran ser escenarios representativos para las notas.

3.4 TARGET

El target o grupo objetivo corresponde al segmento de la audiencia total a la que va
dirigido un producto o servicio, en este caso, un programa de television. A la busqueda
de ese Target se le denomina segmentacion. Conociendo las actitudes del grupo o
audiencia objetivo frente a los medios de comunicacidon y contenidos hace mas facil
prever resultados y llegar con el mensaje adecuado al televidente, optimizando el éxito

de un proyecto.

Existen multiples variables a considerar para definir un Target, dependiendo de los

objetivos planteados, pero principalmente se analizan las siguientes:

e Variables geograficas: Tamafio del pais, ciudad, region, clima.

e Variables demograficas: Edad, nivel educativo, sexo, profesion, estado civil,

ingresos, clase social.
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e Variables psicograficas: Personalidad, estilo de vida, valores, intereses.

Para concretar el target del programa se consideraron los datos demograficos
consultados en el INEC (Recuperado del sitio web INEC - Tecnologias de la
Informacién y Comunicacion TIC - 2013), los cuales indican que los porcentajes mas
altos de la poblacion que consumen tecnologia y que tiene acceso a internet son los

individuos de entre 16 a 24 afios y de 25 a 34 afios.

Porcentaje de personas que utilizan computadora por grupos de edad a nivel nacional

67,8%

66,4%

62,2%

58,3%
54,1% 54,8%
51,4%

47,6% 47,4%

41,3%

5
36,5% 35,1%

.
31% 2,7% 2% 5.0%

2010 2011|2012 2013|2010 2011|2012 |2013|2010| 2011|2012 2013 2010|2011 2012|2013 |2010| 2011|2012 2013 |2010|2011|2012 2013|2010 201120122013

25 a 34 affos 35 a 44 afios 45 a 54 afios 55 a 64 afios

5a15afios 16 a 24 afios 65 afios y mas

Fuente: Encuesta Nacional de Empleo Desempleoy Subempleo — ENEMDU ( 2010 - 2013).

Figura 3-2 Porcentaje de personas que utilizan computadora

Porcentaje de personas que tienen teléfono celular activado por grupos de edad a nivel nacional

77.6%76.5% 76.0%
71.5% 72.8% 72.6%
68.2% 69.1% 68.7%

a3 S3o28% 62.5% 63.5%
56.3%

9.0% 9.1% 8.8% 8.5%

201020112012 2013|2010|2011|2012|2013|2010|2011|2012|2013|2010|2011|2012|2013|2010|2011|2012|2013|2010|2011|2012|2013|2010|2011|2012|2013| 2010/ 2011| 2012|2013

5a15 afos 16 a 24 afios 25 a 34 ahos 35 a 44 afios 45 a 54 afios 55 a 64 afios 65 a 74 afios 75 y mas afos

Fuente: Encuesta Nacional de Empleo Desempleo y Subempleo — ENEMDU ( 2010 - 2013).

Figura 3-3 Porcentaje de personas que tiene teléfono celular
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Porcentaje de personas que tienen teléfono inteligente (SMARTPHONE) a nivel nacional

2011 2012 2013

1101

Figura 3-4 Porcentaje de personas que tiene smartphone a nivel nacional

Basado en estos datos, el programa estard enfocado al segmento de hombres y mujeres
de la ciudad de Guayaquil, de entre 16 a 45 afos, de estrato social medio a medio alto,
al tratarse de niveles socioeconomicos para los cuales es asequible la obtencion de una
conexiodn a internet y equipos tecnologicos, ya sea de gama baja como de gama alta. El
INEC nos proporciona datos al respecto a partir de encuestas realizada en el 2011
(Encuesta de Estratificacion del Nivel Socioecondémico. (2011). En Estadisticas
Sociales del ecuadorencigras.gov.ec). Es observable también que en la actualidad, esta

asequibilidad se ha extendido a un nivel socioeconémico medio bajo.

VARIABLE DESCRIPCION

Poblacion Guayaquil
Edad Entre 16 a 50 afios
Género Hombres y mujeres
Clase social Media baja, media y media alta

Actividad Estudl?mtes
Profesionales

Intereses DlSpOSltlYOS tecnologicos, internet y
redes sociales

Tabla 3-1 Segmentacion de la audiencia
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Datos del INEC también nos indican que el uso de teléfonos inteligentes, que incluyen
internet, aplicaciones y servicios de mensajeria instantdnea, es mayor en personas de
nivel universitario y profesionales (quienes han cursado un postgrado), el 25,8% vy el
46,8% respectivamente, con tendencia a incrementar en los siguientes afios segun el

grafico. Esto nos lleva a definir 3 “sub-segmentos” de nuestro target:

e El segmento de jovenes, de entre 16 a 24 afos, apasionados por la tecnologia,

sus curiosidades, nuevos avances y aplicaciones.

e FEl segmento de adultos de entre 25 a 34 afios, interesados en conocer e

implementar la tecnologia y la innovacion en su vida diaria o profesional.

e FEl segmento de adultos de 35 a 50 afos, los usuarios digitales “no nativos”

interesados en aprender de estas tecnologias y aplicarlas.

A esto podemos sumar que el conocimiento de los riesgos que implica para los jévenes
el exceso del uso de las tecnologias de informaciéon y comunicaciéon (como los
conflictos de privacidad, bullying, acercamiento a desconocidos, etc.), resulta
beneficioso. De igual manera para los adultos, quienes por falta de conocimiento pueden
estar expuestos a agravios como robo de datos, robos de nimeros de cuentas, estafas por

internet, entre otros.

PDFCEﬂtEle de personas que tienen teléfono inteligenl:e ISMPLRTFH'DNE] = por nivel de instruccion®
465%
121%
I5,8%
174% 17.4%
14,1%
11,8%
= = . l
2,8% 3.46%
0,4% 0,5% 1.4%
— e
2011 2012 2011 2012 2011 2012 2011 2012 2011 2012 2011 2012 2011 2012
Minguno Centro de Educacidn Basica Educacion Media Superior no Superior Universitaria Post-grado
alfabetizacién uniwersitaria

Figura 3-5 Porcentaje de personas que tiene smartphone por nivel de instrucciéon
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En cuanto al alcance de la televisién abierta en la audiencia objetivo, una publicacion
de la reconocida agencia de publicidad & medios UM Ecuador manifiesta que la
television continua siendo el medio de mayor consumo por parte de la poblacion
ecuatoriana, sin embargo, al observar los datos de la investigacion de audiencias en
television (Ibope), se encuentra una evidente reduccion en el consumo de este medio.
Analizando Unicamente los seis principales canales de Television Abierta se encuentra
una reduccion, en los ultimos 5 afios, del 24%. Y el 55% de esta reduccion del consumo
de Television Abierta podria atribuirse a otras opciones que el televidente esta
encontrando mediante la misma interfaz o dispositivo. Un factor de alta incidencia es la

television pagada.

Si bien es cierto, el crecimiento de la contratacion de television pagada se concentra
mas en niveles socioecondmicos altos y medios con una notable inclinacién hacia
Quito, debido a las diferencias en cuanto a composicion econdémica de las dos ciudades
(Quito y Guayaquil); ésta continia siendo un medio de baja penetracion en niveles

socioeconomicos populares.

A pesar del cambiante panorama, la television abierta continia jugando un rol de vital
importancia dentro de la cotidianidad de la poblacion ecuatoriana. Como parte de la
necesidad de todos, sobrepasando cualquier estrato socioecondmico, por conocer el
acontecer del pais propio (tanto a nivel informativo como de espectaculo), la television
abierta sigue siendo recurrente hoy en dia, por lo que la television pagada podria

considerarse tan s6lo como un complemento a la television abierta.

La calidad de la programacion aun juega un papel importante; las series podria
considerarse como el género ‘“adolescente” por excelencia, y en ¢l encontramos
consistencia en su alto desempefio a través de los diferentes niveles socioeconémicos y
ciudades; esto fuertemente influenciado por el comportamiento particular de las series

en Teleamazonas (Los Simpsons).

Asi mismo, las telenovelas tienen altos niveles de afinidad en niveles socioeconémicos

bajos, tanto en Quito como en Guayaquil. En las amas de casa, como resultado
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previsible, se observa el altisimo desempefio que dicho género tiene en este grupo
objetivo. Las mujeres, en los diferentes niveles socioecondmicos, son quienes presentan

la menor reduccion de tiempo promedio de consumo de television abierta.

En cuanto a los hombres, ademas de la programacion noticiosa (Noticieros y Revistas
informativas), los largometrajes y las series ocupan un papel de alta relevancia dentro de
su consumo del medio. De igual forma, vale la pena destacar el alto nivel de afinidad
que tiene la programacion deportiva, la cual, sin embargo, tiene un bajo consumo,

debido a su baja oferta.

Y aunque, hoy en dia, algunos otros medios juegan un papel de suma importancia
dentro de las estrategias de comunicacion de las diferentes marcas, no es menos cierto
que la television abierta continua siendo el Unico soporte capaz de construir muy
rdpidamente niveles masivos de alcance; y que, en este mismo orden de ideas,
representa una cifra cercana a la mitad de la denominada “torta publicitaria”. (La
television abierta: Un reinado que hoy atraviesa un momento complicado. (2012, 1 de

noviembre). En el sitio web UM Ecuador).

3.5 DURACION

El programa “Tecnologia al Limite” estard disefiado para ser transmitido una vez a la
semana, dada la produccion planificada de una temporada de 12 capitulos que seran
producidos en un periodo aproximado de 4 meses y serdn transmitidos en television

durante 3 meses.

La duracion de un programa magazine es de entre 30 minutos a 2 horas dependiendo de
su contenido, estructura y distribucion. Los magazines matinales, por ejemplo, suelen
ser de larga duracion y el contenido es reiterado brevemente cada 30 minutos para que
el televidente esté al tanto de todo lo expuesto en el programa a cualquier minuto que lo
sintonice. Suarez, M. (2009) Dramaturgia Audiovisual: Guion y estructuras de

informativos en radio y television. Espafia, Editorial Comunicacion Social.
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Como el presente proyecto trata de un magazine informativo, se considera que tenga
una duracidon de 45 minutos, sin tomar en cuenta el tiempo destinado para 3 pausas
comerciales, las cuales tendran una duracion de 5 minutos y se presentaran después de

cada segmento, exceptuando el cuarto segmento que va unido al cierre del programa.

3.6 HORARIO

El articulo 65 de la Ley Organica de Comunicacién acerca de la Clasificacion de
audiencias y franjas horarias, establece tres tipos de audiencias con sus correspondientes
franjas horarias, tanto para la programacion de los medios de comunicacion de radio y
television, incluidos los canales locales de los sistemas de audio y video por

suscripcion, como para la publicidad comercial y los mensajes del Estado:

1. Familiar: Incluye a todos los miembros de la familia. La franja horaria familiar
comprende desde las 06h00 a las 18h00. En esta franja solo se podra difundir

programacion de clasificacion “A”: Apta para todo publico.

2. Responsabilidad compartida: La componen personas de 12 a 18 afos, con supervision
de personas adultas. La franja horaria de responsabilidad compartida transcurrira en el
horario de las 18h00 a las 22h00. En esta franja se podra difundir programacion de

clasificacion “A” y “B”: Apta para todo publico, con vigilancia de una persona adulta.

3. Adultos: Compuesta por personas mayores a 18 afios. La franja horaria de personas
adultas transcurrird en el horario de las 22h00 a las 06h00. En esta franja se podra
difundir programacion clasificada con “A”, “B” y “C”: Apta solo para personas adultas.
En funcion de lo dispuesto en esta ley, el Consejo de Regulacion y Desarrollo de la
Informacion y Comunicacion establecerd los parametros técnicos para la definicion de
audiencias, franjas horarias, clasificacion de programacion y calificacion de contenidos.
La adopcién y aplicacion de tales pardmetros serd, en cada caso, de responsabilidad de
los medios de comunicacion (Ley Organica de Comunicacion, 3er Suplemento § Titulo

V Seccion IV Art. 65 (2013)).
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Asi mismo el tiempo televisivo se divide en horarios que son segmentos especificos de
difusion en un dia. Los diversos segmentos del dia atraen auditorios de distinto tamafio
y naturaleza, de modo que las tarifas de publicidad varian en concordancia. El horario
estelar, por ejemplo, es el que reune el mayor auditorio, el periodo de 20:30 a 21:00
horas es la media hora mas vista en la television, y la del domingo, la noche con mayor
teleauditorio. Belch. G.E. & Belch M.A. (2005). Publicidad y Promocion: Perspectiva

de la comunicacion de marketing integral. México: McGraw-Hill/Interamericana.

Las franjas horarias se dividen en cuatro tipos:

A: Desde las 5Sh00 a 12h59

AA: Desde las 13h00 a 18h59

AAA: Desde las 19h00 a 22h59 (Horario Estelar o Prime Time)
Late: 23h01 a 4h59

Basado en los datos anteriores, el programa se situara en una clasificacion B tomando
en cuenta el target seleccionado, de modo que, el horario de mayor conveniencia para el
programa es el periodo de ingreso al Prime Time, de 18h00 a 19h00 de los domingos, al
ser distinguido como el espacio que reiine una considerable cantidad de audiencia y en
un horario que se ajusta al ritmo de vida actual del grupo objetivo seleccionado, quienes

empiezan sus jornadas laborales y estudiantiles a tempranas horas de la mafiana.

) Espectadores () Share .iRating

Fuente: YerTele.com

Figura 3-6 Audiencia televisiva
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3.7 RATING

Las mediciones del teleauditorio son importantes tanto para anunciantes como para las
cadenas televisivas, dado que a través de estas mediciones se conoce el tamafio y la
composicion de la audiencia, y a partir de estos datos se determina la tarifa por el
tiempo de comerciales o por el espacio para un programa. Es frecuente que la
permanencia de un programa dependa de su capacidad para atraer la cantidad necesaria

de televidentes, y asi su tiempo de comerciales sea atractivo para posibles anunciantes.

El tamano y composicion del teleauditorio se mide a través del rating. El rating de un
programa es el porcentaje de hogares con televisor en un area en donde se sintoniza un
programa especifico durante un periodo dado. Este se calcula al dividir el nimero de

hogares que sintoniza el programa entre el nimero total de hogares del area.

Hogares que sintonizan el programa
Total de hogares

Rating =

Figura 3-7 Formula de Rating

Un punto de rating es el 1% del total de hogares con televisor en un area dada que

sintoniza un programa especifico.

Otra medicion de teleauditorio importante es la participacion de auditorio (share), que
es el porcentaje de hogares con televisor encendido que sintoniza un programa dado en
un periodo especifico. En esta cifra se considera la variacion en el nimero de aparatos
encendidos y el tamafio total del auditorio potencial, pues se basa so6lo en los hogares
con televisor encendidos. La participacion de auditorio se calcula al dividir el nimero
de hogares que sintonizan un programa para el numero de hogares con televisor

encendido.
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Share = Hosgares que sintonizan el programa

Hogares con televisor encendido

Figura 3-8 Formula de participacion de auditorio

La participacion de auditorio siempre es mayor que el rating de programa, a menos que
todos los hogares tengan encendido el televisor (en cuyo caso, serian iguales). Es un
parametro de importancia, pues revela los resultados que obtiene un programa en
relacion con los televidentes activos en ese momento. Belch, G.E. & Belch, M.A.
(2005). Publicidad y Promocion: Perspectiva de la comunicacion de marketing

integral. México: McGraw-Hill/Interamericana.

3.8 REQUERIMIENTOS GENERALES

3.8.1 RECURSO HUMANO

La obtenciéon de un producto audiovisual es el resultado del trabajo de un equipo
multidisciplinar de profesionales que utilizan recursos organizados y coordinados por el
equipo de produccidn. Para poder llevar a cabo todas las actividades de la produccion es
preciso, conocer los elementos que intervienen en todo el proceso, poseer cualidades
personales que hagan posible el trabajo de todo el equipo técnico y artistico. (Boluda C.

(s.f.). El proceso de produccion y sus elementos. Recuperado de tucamon.es).

El recurso humano requerido para este proyecto se detalla a continuacion:

Director/Productor: El director trabaja a la par con el guionista. Se encarga de guiar y
coordinar el proyecto. Durante la pre-produccion, se encarga de fijar metas especificas
para cada escena y para la produccion. El director expone una idea de sus intenciones
generales en cada secuencia. Se relaciona estrechamente con el director de fotografia,
director de arte, sonido y script. Durante la post-produccion, supervisa la edicion y se

asegura que se transmita la idea principal. Como productor, tiene la responsabilidad de
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llevar a la practica la ejecucion de los cronogramas disefiados y vigilar el presupuesto de

la produccion.

Guionista: El guionista es la persona encargada de elaborar el guion en una produccion
cinematografica, televisiva o radiofonica, sea una historia original o bien una adaptacion

de un guion precedente o de otra obra literaria.

Asistente de produccion: Sirve de apoyo al director/productor en tareas como
contratacion del personal, coordinacion del equipo técnico, transporte, programacion,

coordinacién con los proveedores de servicios y equipo y supervision del presupuesto.

Continuista: El continuista se asegura que haya congruencia entre las tomas de una
secuencia. Registra el vestuario que usan los actores, la calidad y la direccion de la luz,
la colocacion de la utileria o la direccion de la mirada de un protagonista, de manera que
coincidan las tomas filmadas fuera de secuencia y en distintos tiempos. Controla

también que no haya omisiones en el guion.

Director de fotografia: Tiene el control visual de la produccién mediante su direccion
en la cdmara y en la iluminacion. Crea la atmdsfera. Transmite instrucciones al operador
de camara (composicion y movimientos de camara), al asistente de céamara

(movimientos, foco, filtros) y al jefe eléctrico.

Camarografos: Accionan la cdmara y componen correctamente las tomas.

Asistente de camara: Organiza, revisa y vela por el buen funcionamiento de la camara,

ademas de distribuir la profundidad de campo durante el plano.

Director de arte/Escenografo: Es el responsable de la apariencia estética general del
programa o produccion. Desarrolla su propuesta a partir del guion y de las indicaciones
del director, supervisa aspectos como eleccion de locaciones, decorados de los mismos,

utilerias de escenarios, disefio de vestuario y maquillaje.
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Vestuarista: Elabora la propuesta del estilo del vestuario de acuerdo al guion y las

orientaciones del director. Crea bocetos, busca materiales, colores, texturas, tratamiento.

Magquillista: Disefia y elabora la propuesta del maquillaje de acuerdo al guion y a las

indicaciones del director. Realiza efectos especiales a través del maquillaje.

Presentadores: El presentador es el anfitrion o animador encargado de conducir el

programa, guiando al espectador a través de los topicos y segmentos.

Periodista/Investigador: Profesionales encargados de proporcionar informacién veraz
y concreta al guionista para la elaboracion del guion. También son responsables de la

elaboracién de reportajes y notas informativas.

Técnico de iluminacion/Gaffer: Trabaja directamente con el director de Fotografia,

anticipa instalacion de iluminacion, dirige equipo de eléctricos.

Jefe de sonido: Graba y registra el sonido, determina la posicion de los microfonos y el

sistema de grabacion.

Editor: El editor se encarga de seleccionar y ordenar el material videografico, tomando

las mejores secuencias y planos para construir el discurso audiovisual a partir del guion.

Post-productor: Se encarga del tratamiento posterior a la edicion del video, como la
colorimetria y composicion. Es también el responsable de la realizacion de efectos

visuales digitales.

Sonidista/Compositor: Encargado de la construccion de la banda sonora del programa

uniendo voces, sonido ambiente, musica y efectos de sonido.
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3.8.2 ORGANIGRAMA DEL EQUIPO DE TRABAJO

Un organigrama se define como la representacion grafica de la estructura de una
organizacion y debe reflejar en forma esquematica la descripcion de las unidades, areas
o departamentos que la integran, su respectiva relaciéon en la organizacidon, niveles

jerarquicos que se manejan y los canales formales de comunicacion.

A la hora de crear el organigrama (para una produccién audiovisual), es fundamental
simplificar los canales de informacion. El hecho de que la informacién transcurra entre
tantos niveles constituye un problema, pues es muy probable que el mensaje se
distorsione entre su emision y su recepcion. Se propone entonces generar un
organigrama que tenga solo cuatro peldafios: en el piso inferior se ha colocado a los
ejecutores, quienes no tienen mucha autonomia en la toma de decisiones; sobre ellos
vienen los coordinadores, con limitada autonomia; mas arriba, los directores, con gran
autonomia; y finalmente, en el techo, a quienes estan en el gobierno del proyecto, con
total autonomia. Soto, J. (2013). Estandarizacion de organigramas y modelamiento del
proceso de produccion audiovisual: una propuesta basada en la toma de decisiones.

Cuadernos.info, 33, 121-131. DOI: 10.7764/cdi.33.525.

Ejecutivo

Productor Director

| ASISte"te‘de
produccion
Pre-produccion Post-produccidn
Directorde arte
Magquillista/ Sonidista/
Vestuarista Compositor

Figura 4-1 Organigrama

Directorde
actores

Directorde
Fotografia

Guionista

Repo_rtet os/ Conductores
Investigadores

Camarografos Post-productor

Técnicode
iluminacién
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3.8.3 SOFTWARES DE EDICION Y DISENO

Final Cut Pro X: Es un programa de edicion y procesamiento de videos para luego ser

convertidos en diversos formatos en el proceso de post-produccion.

B i

Figura 3-9 Pantalla de Final cut pro X

Adobe After Effects CS6: Es un software que permite la realizacién y composicion de
diversos elementos audiovisuales a través de numerosas herramientas incluidas en el

programa. Utilizada mayormente para animaciones y efectos especiales.

® After Effects Archivo Editar_ C icién _Capa FEfecto Animacion Ver Ventana Ayuda = & Ul @' D ¢ B + FeiEn middS5INAQ =

8 00 Proyecto sin titulo.aep

Figura 3-10 Pantalla de After Effects CS6
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Soundtrack Pro: Es una aplicacién que ofrece a los profesionales del audio y video la
via mas facil y flexible para crear, controlar y optimizar audio. Permite al usuario
reordenar, anular o cambiar rapidamente cualquier edicion, efecto o proceso.
(Soundtrack Pro. (s.f.). En Library de Apple.com. Recuperado de
https://www.apple.com/es/pr/library/2005/04/17 Apple-Introduces-Soundtrack-Pro.html)

on_ Mulipista_ Clip_Marcar_Proceso _Visualizacidn _Ventana _$ _ Ayuda
Ty

—_— -
@] e Orawwans (0 PO @) O ewwws O e

Figura 3-11 Pantalla de Soundtrack Pro

Adobe Illustrator CS6: Programa utilizado para la creacion de graficos vectoriales.

it Object Type Select Effect View Window Help

Figura 3-12 Pantalla de Illustrator CS6
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4. REQUERIMIENTOS DEL PROGRAMA

De manera general, en este apartado se propone la cantidad y caracteristicas del recurso
humano y técnico necesario para la produccién de una temporada completa del
programa compuesta por 12 capitulos, tomando en cuenta y analizando detalles

particulares como el tiempo, escenarios y el grado de complejidad de la produccion.

Se dispone también la cantidad y detalle del recurso humano y técnico utilizado para la
produccion del piloto elaborado. Adicionalmente, se presenta la propuesta del disefio de

escenografia y posicion de camaras.

4.1 EQUIPO HUMANO PARA GRABACION EN ESTUDIO

Cantidad Cargo

1 Director/Productor

Guionista
Asistente de produccion
Continuista
Director de fotografia
Camardgrafos
Director de arte/Escendgrafo
Magquillista/Vestuarista
Presentadores
Asistentes de camara
Técnico de iluminacidon/Gaffer

Jefe de sonido

Tabla 4-1 Equipo Humano para grabacion en estudio
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4.2 EQUIPO HUMANO PARA GRABACION EN EXTERIORES

Cantidad Cargo

Director/Productor

Asistente de produccion
Director de fotografia
Continuista
Camarodgrafos
Presentadores
Reporteros/Investigadores

Jefe de sonido

Tabla 4-2 Equipo Humano para grabacion en exteriores

4.3 EQUIPO HUMANO PARA POST- PRODUCCION

Cantidad

Director/Productor
Continuista
Editor
Post-productor

Sonidista/Compositor

Tabla 4-3 Equipo Humano para post-produccion
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4.4 RECURSOS TECNICOS

Los equipos o medios técnicos necesarios en la produccion audiovisual varian en cine y

television. A partir de esta relacion se podra deducir las necesidades para la produccion

dependiendo de la locacién (sea en un estudio o en exteriores), el horario, la

iluminacion, el tipo de efectos visuales, etc. A continuacion se detallan los equipos

necesarios para la produccion de una temporada completa del programa.

4.4.1 EQUIPOS PARA GRABACION EN ESTUDIO

Cant. Equipos Caracteristicas
3 Cémaras Sony NEX-FS700R -Calidad Full HD hasta 240fps
-Objetivos intercambiables
-Sensor CMOS “Exmor” Super 35
3 Microfonos corbateros Sennheiser -Ancho de banda de 42 MHz con 1680
EWII2P G3 frecuencias UHF
-Sincronizacién inalambrica
- Hasta con 12 frecuencias compatibles
3 Tripodes Manfrotto MT190XPRO3 Soportes para las camaras
1 Consola de audio Behringer Xenyx -12 entradas disponible de un envio de
1202FX efectos en cada canal
-Ecualizadores “britanicos” neocasicos
de 3 bandas
-4 preamplificadores de microfono
4 Kit de iluminacién Top-Fotos Luces de | -4 luces de tungsteno (150w, 300w,
Fresnel 650w,1000w)
-Color gel (5500k)
-Dimmer integrado
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4.4.2 EQUIPOS PARA GRABACION EN EXTERIORES

Cant. Equipos Caracteristicas
2 Céamara Canon EOS 5D -Video Full HD con control manual
Mark IIT -Sensor CMOS Full Frame de 22,3
megapixeles

- Sensibilidad ISO 100-25 600

1 Flycam 3000 Estabilizador
1 Micréfono Shotgun Sennheiser - Microfono supercardioide
MKE 600 - Sensibilidad -21 mV/Pa con 48V / -19mV/Pa

con bateria
- Nivel de ruido equivalente 15 dB / 16dB
- Nivel de ruido equivalente 15 dB / 16dB

2 Micréfonos dinamicos Shure -Respuesta en frecuencia: 60 - 15.000 Hz
BLX24/PG58 - Micréfono cardioide
-Rango de frecuencia T11: 863 - 865 MHz

1 Boom pole On Stage MBP7000 Soporte para el microfono shotgun
1 Set de difusores y rebotadores Equipo para realzar o atenuar la luz sobre el
LimoStudio 43" personaje en condiciones naturales

4.4.3 EQUIPOS PARA POST-PRODUCCION

Equipos Caracteristicas

3 Apple iMac OS X - Quad-core Intel Core i5 processor
Yosemite 27’ - 8GB (dos 4GB) DDR3 memory
-1TB (5400-rpm) hard drive

2 Monitores de audio M-Audio - Respuesta de frecuencia:
Studiophile AV 40 85 Hz 20 kHz

- Poder dinamico: 20 watts continuos
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1 Monitor de video 17" Dell -Pantalla de 1028 x 1024
1707FPT DVI LCD -1 x VGA - 15 pin HD D-Sub (HD-15), 1 x
DVI-D - 24 pin digital DVI

2 Disco duro externo G-Drive 2TB | Almacenamiento para el material de
grabacion
2 Audifonos Sony MDR-NC8 - Noise cancelling

- Sensibilidad sonora de 95 db/mW
- Rango de frecuencia de 30-20.000 Hz

1 Adobe CS6 Master Collection Especificos: After effects CS6 (compositor
digital), [llustrator CS6(disefio vectorial)

1 Final Cut Pro X Editor de video y audio

1 Soundtrack Pro Editor de audio, mezclador de audio

4.5 RECURSO HUMANO Y TECNICO DEL PILOTO

Durante todo el proceso de produccion del piloto, se optimizaron recursos y se conto
con un numero reducido de personal y de equipos en comparacion a los que se
utilizarian para una temporada completa. En este caso, cada persona desempefi6é dos,

hasta tres cargos en la produccion, buscando ser recursivos.

Cantidad Cargo

1 Director

Productor
Asistente de produccion
Camarografos
Conductores
Editor
Post-productor

Sonidista

Tabla 4-4 Equipo humano en la produccion del piloto
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1 Céamara profesional JVC
2 Céamaras DSLR Canon 7D
2 Corbateros

2 Luces Kino Flo

3 Tripodes

Tabla 4-5 Equipo técnico en la produccién del piloto

4.6 DISENO DEL SET DE GRABACION

La tendencia y/o filosofia en el disefio industrial de dispositivos tecnologicos es
evidenciar la estructura minimalista. Cada modelo o version actualizada de cualquier
dispositivo electronico es mas ligera, mas pequefia, mas delgada o menos cargada de

elementos que la anterior.

Basada en esta tendencia del minimalismo (extrema simplicidad de las formas, lineas
puras, espacios despejados y colores neutros, en un entorno de equilibrio y armonia) se
ha disefiado una propuesta para el set del programa, el cual se reduce a un ambiente
simple, depurado, con formas curvas y tonos azules, siguiendo los colores y la linea

grafica establecida, en un espacio en blanco para dar la sensacion de infinidad.

Para la construccion del set, varian los materiales y el tamafio del mismo. Comenzando
por las dimensiones; el largo, el ancho y demas utileria depende del espacio fisico
disponible del medio de comunicacion o de la productora que vaya a montar la

escenografia.
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En la siguiente imagen se muestran las dimensiones de referencia (sin ser estrictas ni
exactas), con un aproximado a las medidas que se adaptarian a las necesidades del
medio en donde se solicite armar el set, ademas de ser una imagen explicativa para la
persona encargada de su construccion, este caso, le corresponderia a un carpintero la

fabricacion del escenario.

Cooam " t00em *F" 100em P 100em

- L] L) i '
70cm
4 cme=

229cm

70cm
4 oM ex=
70ecm

elalto es de 229 cm
escenografia principal

10D em 100 cm
I

114,5 cm

el alto es de 229 cm
escenografia de ambiente 2

Figura 4-2 Dimensiones referenciales del set
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Los materiales a usar pueden ser diversos, siendo los mas conocidos para la
construccion de un set el playwood y la lona. El playwood, es una madera fina que
formaria la base y los marcos de donde se sostendria la lona. Para los escenarios, se
utiliza una lona traslucida ya que ésta permite pasar la luz si se la coloca en el interior
del marco con focos Led para darle brillantez al escenario. Dependiendo del
presupuesto del medio de comunicacion o de la productora, puede usarse también lona
normal pero ésta no tendria luces en el interior; al igual que si se usara playwood en

lugar de lona, al cual se le colocaria su capa de pintura correspondiente.

Estos materiales estardn acompafiados de las demads utilerias que conforman el
escenario, como el modelo de muebles (color blanco), la pantalla LCD de 627, la mesa
de centro pequena, la alfombra azul y la repisa para la pantalla LCD del segundo

ambiente.

Figura 4-3 Diseiio del Set (Ambiente 1)
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Figura 4-4 Diseiio del Set (Ambiente 2)

Figura 4-5 Diseiio del Set 2 ambientes
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4.7 POSICIONAMIENTO DE CAMARAS

De forma tradicional un set de television involucra 3 o 4 camaras que cubren casi 160
grados, de manera que el director perciba la capacidad de seleccionar cualquiera de esas
tomas resultantes (planos posibles) durante todo el tiempo de registro audiovisual y
cubrir por lo menos con 3 planos, las acciones de cada protagonista, en este caso, de los

presentadores e invitados.

Para el programa Tecnologia al Limite se ha planificado la utilizacion de 3 camaras de
estudio, las cuales estaran posicionadas para captar (como base) 2 planos medios
aproximadamente a 30 grados de cada presentador, y un plano general en el centro del

set, con opcidn a ser montada en una grua para realizar paneos o tilts de manera fluida.

A continuacion se muestra una vista superior del set con la posicion de las camaras para

los dos ambientes propuestos:

Figura 4-6 Posicion de cAmaras 1
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Figura 4-7 Posicion de camaras 2
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5. DESARROLLO DEL CONTENIDO

5.1 DISTRIBUCION DEL CONTENIDO

Un magazine suele iniciar con el saludo y la presentacion del programa. Durante esta
introduccion, el presentador ofrece a los televidentes un sumario de los temas que se
tratardn dentro del programa. El desarrollo temporal de un magazine debe estar
planeado con minuciosidad de manera que no desborde el tiempo dado y sea variado en

su estructura.

La distribucién de los temas a tratar depende de la estructura planteada, en la que se
considera qué tan representativo es el tema o seccion para el programa, qué tema es de
mayor interés o intensidad, cudndo colocar temas serios y cudndo temas ligeros, cudl es
el ritmo del programa, cuando es necesario relajar o captar la atencion del televidente,
entre otros aspectos. Schwarzmeier, A. (2006). Organizacion y desarrollo de un

programa de actualidad: El magazine. [Version de Radio Corax].

Existen ciertas estructuras especificas empleadas para programas con formato magazine,

una de ellas sigue el orden representado en el siguiente grafico:

08.30-09.30
089.30-10.00
10.00-1200

Intensidad
Fuente: Libro Dramaturgia
L audiovisual: guion y estructuras de
informativos en radio y television.
‘_-"‘-\—\__
-\_—_—_—_—_\--‘“—\—\__
—
Hﬁ""m
06.00 08.30 09.30 10.00 12.00
Horarios | Temas y secciones
" icias, vistas, comentarios, resume pransa,
06.00-09.00 Moticias, entrevistas, comentarios, resumen dle pransa

CDI'FESPOFSH'CS

Tertulia v entrevista principal
Participacion de los oyentes
Crénica social, cultura v espectaculas, humar, entrevistas

Figura 5-1 Distribucién por intensidad del contenido
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En este ejemplo, el grafico describe que las noticias de mayor interés o intensidad son
expuestas al inicio del programa y va decayendo con noticias, comentarios y resuimenes
de menor importancia, hasta que vuelve a elevarse con el tema del dia o la entrevista
principal (destindndole mayor tiempo a esta seccidén) y vuelve a decaer con noticias y

actividades mas ligeras.
De este modo, “Tecnologia al Limite” estara dividido en 4 bloques separados por 3
cortes comerciales, en los que se podria ofrecer espacios publicitarios para empresas de

tecnologia e innovacion o instituciones educativas, ademas de auspiciantes interesados.

La distribucion porcentual del programa se conformara de la siguiente manera:

Distribucion

W 20% Prensentacion y Noticias
B 10% Consejos Tecnoldgicos

M 30% Tema del dia

B 20% Appsdeldia

W 20% MNegocios Innovadores

Figura 5-2 Distribucion de contenido del programa

* Noticias de interés: Corresponde a noticias y consejos sobre las nuevas tecnologias y

de como aprovecharlas de manera responsable y eficiente.

» Tema del dia: Debates entre expertos y presentadores de temas controversiales con

respecto al mundo digital y tecnologico.

» La app del dia: Un review rapido de las mejores aplicaciones moviles y para la web,

que pueden aprovecharse para el trabajo y la vida diaria.
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* Proyectos, negocios y productos innovadores: Entrevistas y seguimiento de los

proyectos de tecnologia e innovacion mas destacados en la ciudad de Guayaquil.

5.2 GUION DEL CAPIiTULO PILOTO

Existen muchas formas de definir qué es un guion. Una de ellas, sencilla y directa, seria:
la forma escrita de cualquier proyecto audiovisual. Actualmente, lo audiovisual abarca
el teatro, el cine, el video, la television y la radio. Syd Field lo define como una
“historia contada en imagenes, didlogo y descripcion dentro del contexto de una
estructura dramdtica”. Para otros es simplemente “la elaboracion del argumento”, donde
“los elementos afadidos son el didlogo, la descripcion de la trama, y la narracion en el
documental”. Comparato, D. (2014). De la Creacion al Guion. Recuperado del sitio

web Google books.

El guion es una pauta necesaria en toda producciéon audiovisual, creada para
proporcionar una guia, en este caso, en la realizaciéon de un programa de television,
indicando didlogos, tiempos, y textos de los actores, conductores, presentadores y
comentaristas, asi como indicando los tiempos de los cortes para la introduccion de
anuncios; las posiciones y angulos que deben de tomar las cdmaras para enfocar en el
plano que mejor convenga a los protagonistas de la transmision, ya sean estos actores de

un programa, comentaristas, presentadores etc.
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5.2.1 GUION LITERARIO

Introduccién

INT. CASA — Dia

El conductor se levanta de su cama y apaga la alarma de su
celular. Revisa brevemente las noticias en su tablet mientras
desayuna.

EXT. VEREDA URDESA - DIA

El conductor camina por la calle hacia su trabajo escuchando
misica de su iPod.

CONDUCTOR

¢Te has puesto a pensar en la cantidad de
dispositivos tecnoldégicos y medios digitales
con los que interactuamos cada dia?

Entra a la escena mientras el conductor sigue caminando, la
conductora y camina junto a él.

CONDUCTORA

La era del internet de las cosas, la
innovacién en dispositivos que facilitan o
hacen mads cémodas nuestras actividades
diarias, las redes sociales, todo esto, cada
vez mas presente en los distintos aspectos de
nuestra vida.

Transicidén: la conductora pasa la mano sobre la pantalla como si
deslizara una pantalla tactil y se cambia al siguiente
escenario.

INT. ESTUDIO - DIA

El conductor sigue caminando ya en el estudio hasta que llega a
un mueble y toma asiento.

CONDUCTOR

Pero al final, todas estas herramientas,
materiales como digitales son eso,
herramientas. Fueron creadas para beneficio
de todo hombre o mujer, sin necesidad de que
se conviertan en sustitutos o invasores en
nuestro estilo de vida.
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La conductora toma asiento.
CONDUCTORA

La tecnologia avanza constantemente sin
detenerse y somos nosotros los que debemos
adoptarla y utilizarla con responsabilidad,
haciendo uso de su maximo y verdadero
potencial.

CONDUCTOR

Y es por eso gue nos encontramos aqui en
Tecnologia al Limite, un espacio para
conocer, dialogar e informarse de todos los
aspectos de las nuevas tecnologias y la
manera de aprovecharlas de manera optima.

Se enfoca la conductora. Junto la conductora se visualiza una
pantalla en donde se muestran fragmentos de los segmentos del
programa mientras el conductor habla.

CONDUCTORA

Te mantendremos al tanto de los nuevos
avances en distintos campos, presentaremos
consejos acerca de las mejores apps Utiles
para tu vida diaria y profesional,
debatiremos temas controversiales e
importantes acerca del mundo digital y
tecnoldgico.

CONDUCTOR
Esto es, Tecnologia al Limite.

Se da paso al bumper inicial del programa.

Bloque 1
INT. ESTUDIO - DIA
CONDUCTORA
Andrés (conductor), ¢habias oido antes la

frase “El internet de las cosas”? Es algo que
se menciona mucho hoy en dia.
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CONDUCTOR

Claro. Béasicamente se refiere a todos
nuestros dispositivos electrdénicos que nos
dan la posibilidad de estar conectados a una
red de internet e interactuar con ellos en
cualgquier momento y en cualquier lugar.

CONDUCTORA

Asi sucede con nuestro smartphone, nuestra
laptop, tablet, consola de videojuegos,
incluso con nuestros televisores, los Smart
tv.

CONDUCTOR
Pero ;qué pasaria si nuestra cocina,
refrigeradora, relojes, la iluminacién de una
casa o saldn, tuvieran también la posibilidad
de conectarse a una red?

CONDUCTORA

Tendriamos la posibilidad de controlar todos
estos aparatos desde cualquier distancia.

CONDUCTOR
(Mirando a la camara)
;Cudles serian las ventajas y utilidades que
traeria este concepto?

Lo veremos a continuacidn.

Se presenta un video sobre el internet de las cosas.

Bloque 2

INT. ESTUDIO - DIA
CONDUCTOR

El internet de las cosas puede llegar a
revolucionar al mundo tal y como lo
conocemos, incontables usos y facilidades al
alcance de nuestra mano y a toda hora.
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CONDUCTORA

Pero, al tener tantas cosas personales

conectadas a la red, al igual que sucede con
nuestros dispositivos y computadores, estos

podrian estar expuestos a posibles
vulnerabilidades y afectaciones a nuestra

seguridad y privacidad por parte de hackers

malintencionados.

CONDUCTOR

Para debatir este tema tenemos como invitados

a Yy

Gracias por acompafiarnos.

El conductor empieza realizando preguntas para iniciar el

debate.

Termina el debate y se dan las conclusiones. Los conductores

agradecen a los invitados.
El conductor se dirige a la audiencia.
CONDUCTOR

No se vayan que ya viene las apps del dia.

Bloque 3

INT. ESTUDIO - DIA
CONDUCTORA

Ayer me descargue una aplicacién muy
interesante, puedo encontrar todo tipo de

misica mientras esté conectada a la red, pero
lo que me encanta de la aplicacidén es que la
misica estd clasificada en listas especificas
segun el género, el lugar o tu estado de
adnimo. Realmente creo mi propia banda sonora
mientras me dirijo al trabajo.

CONDUCTOR

;:Estéds hablando de Spotify verdad?
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CONDUCTORA

(Risas) si es esa. La verdad es que ahora
existen millones de aplicaciones méviles con
incontables usos, y muchas veces nos
limitamos a las que nos proporcionan
diversién y ocio, pero también existen
aplicaciones realmente Utiles e ingeniosas
que facilitan y organizan nuestras
actividades diarias.

CONDUCTOR

Asi es, ¢quieres conocer mas? Estas son las
apps del dia.

Se presenta un video informativo de 3 apps para cada sistema
operativo mévil y 1 app web.

Bloque 4

INT. ESTUDIO - DIa
CONDUCTOR

¢Te imaginas el tiempo y trabajo invertido
para crear una aplicacidén?

CONDUCTORA

Es todo un proceso de conceptualizacidn,
disefio, programacidén, prueba y
comercializacidédn para tener una aplicacidén en
nuestros dispositivos.

CONDUCTOR

Pero actualmente, es una actividad que se ha
convertido en un trabajo rentable en muchos
paises extranjeros, tanto, que ya se ha
adoptado este modelo de emprendimiento aqui
en Ecuador.

CONDUCTORA
Asi es, aplicaciones hechas por mentes
ecuatorianas ya estd circulando en google

play o el iStore, aqui te contamos sobre dos
de ellas.

Se presenta un video sobre las 2 apps.
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Cierre
INT. ESTUDIO - DIA
CONDUCTORA

El conocimiento de la tecnologia es
fascinante, ¢imaginas este dominio en la mano
de todos?

CONDUCTOR

(Risas) Seria toda una revolucidén. AGn hay
bastante por conocer y dialogar con respecto
a la tecnologia.

CONDUCTORA

Y tenemos aun mas debates, noticias y
consejos para ti muy pronto, aqui en
Tecnologia al Limite.

CONDUCTOR

Nos vemos en un prdéximo programa.

5.2.2 GUION TECNICO

El guion técnico, que incluye tanto indicaciones de cdAmara como de didlogo y accion, se
desglosa en escenas individuales, numerando los planos en orden consecutivo. El guion
técnico da lugar, a su vez, al orden diario de rodaje, que determina los planos y escenas
que van a filmarse cada dia y el orden en el que se rodaran. Konigsberg, 1. (2004).

Diccionario técnico Akal de cine. Espafia, Ediciones AKAL.

Un guion técnico de television se realiza de forma descriptiva incluyendo la
ambientacidn, iluminacién, el vestuario, ademas de la accion y los didlogos. De igual
manera, contiene indicaciones de en qué momento se deben hacer cambios de cdmara,
acercamientos, cambios de plano, musica de fondo, entrada de anuncios, luces, incluso

introduccion de videos grabados en el caso de noticieros.
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Otro tipo de guion técnico incluyen un guion grafico llamado storyboard, utilizado
cuando existen problemas en la interpretacion de las tomas y se necesita mas detalle del
personaje y la accion. Este tipo de guion se lo suele utilizar mas en filmes o peliculas de

animacion 2d o 3d.

Para propositos de tener una pauta de los planos a ejecutar en el capitulo piloto, se hara
uso del formato basico y general del guion técnico, que serviran tanto en el rodaje como
en la edicion. Una muestra del guion técnico de la parte introductoria del programa se

detalla a continuacion:

INTRODUCCION

Plano Encuadre movimientos Descripcion Locucion

de camara

1 Plano medio Travelling El presentador se levanta
de su camay apaga la
alarma del celular.

2 Plano medio Travelling El presentador revisa
brevemente correo y
noticias en su laptop
mientras desayuna
sentado a la mesa.

3 Plano detalle | Travelling El presentador revisa
de la laptop brevemente correo y
noticias en su laptop

4 Plano Travelling El presentador camina
subjetivo por una calle de Urdesa
escuchando su musica.

5 Plano general | Dolly out El presentador camina éTe has puesto a pensar en la
a plano por una calle de Urdesa | cantidad de dispositivos
. .. tecnoldgicos y medios digitales con
americano escuchando su musica. - .
los que interactuamos cada dia?
Presentador
6 Plano Dolly out Entra a escena mientras | Laeradel internet de las cosas, la
americano caminan innovacion en artefactos que

facilitan o hacen mds cémodas
nuestras actividades diarias, las
redes sociales,

Presentadora

EDCOM Pagina 60 ESPOL



Informe de Proyecto de Graduacion Produccion de un magazine televisivo de

Divulgacion tecnologica

Plano Encuadre \ movimientos Descripcién Locucién
de camara
7 Plano medio Dolly out Siguen caminando. Todo esto, cada vez mds presente
en los distintos aspectos de nuestra
vida.
Presentadora
8 Plano medio Paneo El presentador camina Pero al final, todas estas
en el estudio hasta llegar herramientas, materiales como
aun mueble v toma digitales son eso, herramientas.
. y Fueron creadas para beneficio de
asiento. todo hombre o mujer, sin
necesidad de que se conviertan en
sustitutos o invasores en nuestro
estilo de vida.
Presentador
9 Plano Paneo La presentadora camina La tecnologia avanza
americano frente al set mientras constantemente sin detenerse y
habla v luego toma somos nosotros los que debemos
. Y 8 adoptarla y utilizarla con
asiento. responsabilidad, haciendo uso de
su maximo y verdadero potencial.
Presentadora
10 Plano medio Paneo El presentador estd Y es por eso que nos encontramos
sentado. aqui en Tecnologia al Limite, un
espacio para conocer, dialogar e
informarse de todos los aspectos
de las nuevas tecnologias y la
manera de aprovecharlas de
manera éptima.
Presentador
11 Plano medio La presentadora sentada | Te mantendremos al tanto de los
mientras se muestra nuevos avances en distintos
imagenes de los temas campos, presentaremos consejos
J lla indi acerca de las mejores apps utiles
gue .e aindica a su para tu vida diaria y profesional,
izquierda. debatiremos temas controversiales
e importantes acerca del mundo
digital y tecnoldgico.
Presentadora
12 Plano medio a | Dolly out Los dos presentadores se | Esto es, Tecnologia al Limite.
plano general encuentran sentados. Presentador
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5.3 IMAGEN CORPORATIVA

5.3.1 IDENTIFICACION

La imagen que presentara el programa “Tecnologia al limite” serd una composicion
tipografica delimitada por formas geométricas y acompafiado de dos aros en cada
extremo. El titulo busca comunicar y proyectar la imponencia de la tecnologia, llevando

al limite el conocimiento, su uso y su verdadero potencial.

5.3.2 LOGOTIPO

El grafico distintivo del programa “Tecnologia al limite” tiene como objetivo la
diferenciacion con programas similares y la identificacién unica por parte del
televidente, convirtiéndose en un elemento familiar y de interés para la audiencia en el

ambito informativo y educativo.

Figura 5-3 Logo del programa
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Para definir la imagen del programa, se realizaron varias propuestas antes de llegar a

una conclusion final y elegir la imagen adecuada.

— —

TNl AT A T=A~NIAL AT A

[ i Ve s’ wlis/ el Ve e N el VYN

. — AL LIMITE
AL.EI\/HTE 1 kA

TECNA O A

Figura 5-4 Bocetos preliminares

5.3.3 TIPOGRAFIA

La tipografia escogida para el disefio de la imagen es “Good Times Rg-Regular”. Este
tipo de fuente Sans serif (sin serifas) es considerada entre los disefiadores como una
tipografia que refleja modernidad y sobriedad, caracteristicas que van acordes a la
imagen que debe proyectar. Los trazos uniformes y los vértices redondeados le dan un
aspecto futurista, cualidad que se la asocia con la innovacion que corresponde a una de

las tematicas principales del programa.

IABCDEFGHIJKLMNOPRPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (IP) +/=

2 EL VELOZ MURCIELAGO HINDU COMIA FELIZ CARDILLO Y KIWL LA CIGUENA TOCABA EL SAXOFON DETRAS DEL PALENQUE DE P/
s EL VELOZ MURCIELAGO HINDU COMIA FELIZ CARDILLO Y KIWI. LA CIGUENA TOCABA E

.. EL VELOZ MURCIELAGO HINDU COMIA FELIZ CARDILLO Y KIWI. L

. EL VELOZ MURCIELAGO HINDU COMIA FELI.
.EL VELOZ MUIRCIELAGO HINDU C

| EL VELOZ MURCIELASEO |-
EL VELOZ MUIRCIEL A(

Figura 5-5 Tipografia
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5.3.4 DIMENSIONES

Es fundamental tener una medida para definir el tamafo del isologotipo, de esta manera,
se evita deformaciones que podrian afectar a la composicion establecida del mismo. La
dimension minima para el isologotipo es 15 cm x 4 cm, y el valor maximo depende de
las grandes reproducciones en vallas, afiches, o cualquier otro medio audiovisual que

exceda en su extension.

Figura 5-6 Grafimetria

5.3.5 CROMATICA

El color como objeto de expresion, tiene como finalidad atraer el interés del espectador
con el proposito de intensificar lo que se transmite; teniendo diversas interpretaciones a
nivel cultural, psicolégico y simbdlico por las sociedades, lo que provoca diversos
efectos en la percepcion y comportamiento humano. Los colores influyen en el

ser humano, cuando domina un ambiente.

Los colores escogidos para llevar a cabo la imagen corporativa, respetan el concepto del
programa. Se usan tonos frios asociados con la tecnologia para representar inteligencia
y sabiduria, puesto que transmiten seriedad y confianza, ademas de refrescar la
composicion afiadiéndole ese toque juvenil, caracteristico de la familia de tonos frios.
Los simbolos de aros proporcionan dinamismo con la misma gama cromatica de azules.

Matices oscuros, dan elegancia y el color gris plateado muestra brillantez.
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No hay variacion en el manejo de los colores en sus diferentes aplicaciones, ya sea para
el modelo de color RGB o CMYK. El color se debe de mostrar exacto tanto en medios
audiovisuales como de impresion. A continuacion se detalla los valores del isologotipo

para medios impresos y audiovisuales.

5 6 6
52 53 64
22 38 68
52 145 205
129128 128
82 82 81
71 71 70
183 182 182
36 184 219
2 170 187

£BIR
VNoooo@&ﬁ}”
gzoooooo$$
~oB8BIwiTy

NN
nooooo

Figura 5-7 Cromatica del logotipo

5.3.6 RESTRICCIONES

El isologotipo debe ser usado correctamente tomando en cuenta las medidas
establecidas de acuerdo a los estandares especificados anteriormente, tanto para medios
impresos y audiovisuales. No se debe alterar la altura ni el ancho del mismo, tampoco
cambiar la ubicacion de los diversos componentes del logo. Se debe también respetar la
cromatica establecida tanto para los colores que conforman el isologotipo como la de
los elementos que lo acompaien, ademas de evitar fondos que altere la compresion del
mismo. De igual manera, se debe evitar cualquier forma que ocasione la distorsion y

deformacion del logo.
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Figura 5-8 Restricciones

5.3.7 APLICACION EN MEDIOS AUDIOVISUALES

Es necesario utilizar el modelo de color RGB detallado inicialmente para las
plataformas audiovisuales. Se manejara el isologotipo junto a diversos elementos que
conformaran la composicion de los bumpers de presentacion y de entrada-salida a corte.
La imagen a continuacioén es una muestra del intro de programa y en la cual se aprecia

la aplicacion del isologotipo con su respectiva cromatica para la television.

Figura 5-9 Logotipo presentado en television
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5.4 PROGRAMA PILOTO

Un programa piloto es el primer capitulo de una serie televisiva que es realizado con el
objetivo de medir sus posibilidades futuras, segun el éxito que obtenga entre la
audiencia. Dependiendo de esos resultados, las cadenas televisivas deciden si es viable
la produccion de la temporada completa del programa o no. Gutiérrez, P. (2005).

Diccionario de la Publicidad. Espana: Editorial Complutense S.A.

Para este proyecto, se planificé la realizacion del capitulo piloto como un ensayo para
determinar los requerimientos y recursos que demanda Tecnologia al Limite. El piloto
se establecié como una produccioén de bajo presupuesto, utilizando recursos propios y

equipos que la unidad académica pudiera facilitar.

Al tratarse de una referencia o ensayo de este tipo de producciones, la muestra no es
necesariamente el producto final que se ha propuesto para el programa completo. Su
proposito es exhibir la estructura, tono y los temas a tratar en el programa para obtener
una idea mas clara de la propuesta. En el caso particular del piloto realizado para
“Tecnologia al Limite”, el set donde fue grabado contenia la colorimetria dispuesta
(tonos azules), pero el disefio no es el que se plantea para el programa. Al manejarse un
presupuesto bajo, el set fue armado con recursos limitados, sin embargo, el piloto si

refleja el contenido, el discurso y la estructura que se sugiere implementar.

Esta estructura inicia con la presentacion de los conductores al publico, quienes se
encargan de introducir y orientar a la audiencia en el contexto del programa, exponiendo
los temas a tratar. Esta seccion finaliza con el bumper del programa “Tecnologia al

Limite” que da paso al primer segmento.
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Figura 5-10 Introduccion del programa (captura 1)

Figura 5-11 Introduccion del programa (captura 2)
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Figura 5-13 Introduccion del programa (captura 4)
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Figura 5-14 Introduccion del programa (Bumper)

Los cuatro segmentos centrales contienen los temas detallados anteriormente (noticias,
el tema del dia, app del dia y emprendimiento tecnoldgico), iniciando con una
introduccion por parte de los conductores al tema del segmento y siguiente la nota

informativa o entrevista correspondiente.

Figura 5-15 Segmento 1 Noticias
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5.5 POST-PRODUCCION DEL PILOTO

5.5.1 LINEA GRAFICA

El paquete grafico de bumpers, animaciones y generadores fue elaborado en el
programa Adobe After Effects CS6. Para su disefio se utilizaron elementos holograficos
y reticulas inspiradas en circuitos y objetos tecnologicos. Los colores predominantes

son los azules, tal como se estableci6 en la imagen corporativa.

Figura 5-17 Bumper Introductorio
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Figura 5-20 Bumper segmento Noticias

EDCOM Pagina 72 ESPOL



Produccion de un magazine televisivo de

Informe de Proyecto de Graduacion

Divulgacion tecnologica

Figura 5-21 Bumper segmentos
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5.5.2 ANIMACIONES

Gran parte de las notas informativas son presentadas por medio de infografias animadas,
que detallan visualmente el tema que se expone. Estas animaciones se realizaron en el
programa compositor Adobe After Effects CS6, haciendo uso de vectores, fotografias y

videos de archivo.

Figura 5-22 Corte informativo aplicaciones

Figura 5-23 Corte informativo dispositivos
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Internet |
| « things

Figura 5-24 Nota informativa El internet de las cosas
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000 froe de After iffects 2.aep

Aplicacién para ayudar
a los Lst © manfenes
un miento

de dénde
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Erroc de Aftec Effects 2.aep
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Figura 5-25 Sumptus App del dia
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5.5.3 COMPOSICION DIGITAL

Para obtener una determinada composicion en la escena o hacer uso de elementos 2d o
3d en ella, se suele retocar o componer digitalmente la toma en post-produccion. Esto se
lo ejecutd a través del programa compositor Adobe After Effects CS6. En este proceso
se realiz6 el montaje de pantallas y elementos animados 2d, procurando que los

elementos digitales se mimeticen con el ambiente de la escena.

Figura 5-26 Montaje de pantallas 1
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Figura 5-27 Montaje de pantallas 2

Figura 5-28 Grabacion de video y elemento 2d
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Figura 5-29 Montaje de elemento 2d en la escena

5.5.4 EDICION DE AUDIO

El sonido directo fue tratado en el programa Soundtrack Pro para reducir el ruido que

haya podido captarse del ambiente. Las locuciones en off para las notas informativas

fueron grabadas haciendo uso del laboratorio de sonido de la unidad académica

EDCOM, utilizando el software de grabacion de audio Pro Tools.

666

T Correccion de audios

[*1 Correccion de audios

Creacién: 13/02/15 1530:14
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Figura 5-30 Tratamiento del audio en Soundtrack Pro
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Figura 5-31 Grabacion de voz en off en Pro Tools

Figura 5-32 Grabacion de voz en off en Pro Tools (Linea de tiempo)

5.5.5 EDICION DE VIDEO

El primer corte, la colorizacion y la edicion final del piloto fue realizada en el software
Final Cut Pro X. Utilizando este programa se realizé el montaje de las grabaciones,
animaciones, infografias, material de archivo y transiciones; también se corrigieron los
colores de cada toma para obtener mas uniformidad y contraste. Ademads, se edit6 la

mezcla final del audio.
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Figura 5-33 Edicion final en Final Cut Pro X

Figura 5-34 Edicion final en Final Cut Pro X (Linea de tiempo)

T ILE T 1 RS

Figura 5-35 Transiciones
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Figura 5-36 Bumper
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Figura 5-38 Animaciones
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Figura 5-39 Material de archivo
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6. CRONOGRAMA Y PRESUPUESTO

6.1 CRONOGRAMA GENERAL

El proceso de elaboracion de un producto audiovisual, basicamente se fundamenta en 3
etapas que es preciso dilucidar desde un comienzo a partir de la elaboracion de un
cronograma de actividades que nos permita emprender y avanzar en cada una ellas con
idoneidad. Se trata, en definitiva, de realizar un disefio de tiempo y ubicacion que nos

oriente durante el proceso.

Aunque existe gran variedad de formatos, la idea es buscar el que mas se adapte a
nuestras necesidades. Generalmente, en un proceso de creacioén colectiva, donde hay
roles y actividades determinadas para cada persona involucrada en el proceso; el
cronograma es realizado por el jefe de produccion, el director y/o el asistente de
direccion, en consideracion de aspectos artisticos, econdmicos y logisticos. En este

caso, cada uno sera el encargado de su elaboracion.

Como muestra, se ha elaborado un cronograma correspondiente a la realizacion de una
temporada de 12 capitulos para el programa; este cronograma esta organizado para 4
meses de trabajo aproximadamente, dividiendo las 3 fases de la produccion, tal como se

detalla a continuacion:

CRONOGRAMA GENERAL "TECNOLOGIA AL LIMITE"

MES 1 MES 2 MES 3 MES 4

ETAPAS

PRE-PRODUCCION

PRODUCCION

POST-PRODUCCION

Tabla 6-1 Cronograma general del programa
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6.2 CRONOGRAMA DETALLADO

ACTIVIDADES
semana 3
]

semana 2
J

semana 1
]

LNERERS
M Ml

v 5 E M |S

Reunién de planificacién

Contenido

Investigacién del contenido
Guion literario

Linea grafica
Logotipo

Manual de marca

Seleccién de talentos

Casting

Seleccidn final

Set de grabacidn

Busqueda de locacidn para set

Disefio del set

Construccion del set

Compra de utileria

Scouting (grabacién en exteriores)
Permisos de grabacién

Guion técnico

Grabacidn en estudio

Grabacion en exteriores

Grabacion de entrevistas

Edicidn

Animaciones y efectos

Senorizacion

Musicalizacidén

Revisidn y correciones

Tabla 6-2 Cronograma detallado mes 1

ACTIVIDADES
semana 7
MM

semana b
]

semana 5
J

semana 8
MM

¥ |5 L ¥ |5 L N |s

Reunién de planificacién

Contenido

Investigacidn del contenido

Guion literario

Linea grafica

Logotipo

Manual de marca

Seleccién de talentos

Casting

Seleccion final
Set de grabacién
Busqueda de locacion para set

Disefio del set

Construccidn del set

Compra de utileria
Scouting (grabacidn en exteriores)

Permisos de grabacién
Guion técnico

Grabacidn en estudio

Grabacidn en exteriores

Grabacion de entrevistas

Edicidn

Animaciones y efectos

Sonorizacidn

Musicalizacion

Revision y correciones

Tabla 6-3 Cronograma detallado mes 2
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ACTIVIDADES
semana 12
] v

semana 11
M M J OV

semana 10
J

semana 9
]

T T— T = =

Contenido

v § L )

Investigacidn del contenido
Guion literario

Linea grafica

Logotipo
Manual de marca

Seleccién de talentos

Casting

Seleccidn final

Set de grabacién
Busqueda de locacién para set

Disefio del set

Construccion del set

Compra de utileria
Scouting (grabacién en exteriores)

Guion técnico
Produccién

Grabacidn en estudio

Grabacidn en exteriores

Grabacion de entrevistas
T i6n
Edicidn

Animaciones y efectos
Sonorizacién

Musicalizacién

Revision y correciones

Tabla 6-4 Cronograma detallado mes 3

ACTIVIDADES
semana 13 semana 14 semana 15 semana 16
] J v s L M M I v AT 3
Reunién de planificacién
Contenido

Investigacion del contenido

Guion literario

Linea grafica

Logotipo
Manual de marca

Seleccidn de talentos

Casting

Seleccidn final

Set de grabacién

Busqueda de locacidn para set
Disefio del set

Construccion del set

Compra de utileria

Scouting (grabacién en exteriores)

Guion técnico
T

Grabacion en estudio

Grabacion en exteriores

Grabacion de entrevistas

Edicién

Animaciones y efectos
Sonorizacién

Musicalizacién

Revisidn y correciones

Tabla 6-5 Cronograma detallado mes 4
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6.3 PRESUPUESTO DEL PROGRAMA

El presupuesto de una produccion constituye un estimado de la cantidad total de dinero
que se va a invertir en una pelicula, o en este caso, un programa de television. Se calcula
por adelantado, sumando los gastos estimados de los distintos equipos 0 departamentos
que van a intervenir en la produccion. Durante el rodaje, los gastos se controlan a diario,
para asegurarse que los costos de produccién no sobrepasen el presupuesto que se ha
previsto, lo cual impide que, con frecuencia, finalmente lo excedan. Konigsberg, [

(2004). Diccionario técnico Akal de cine. Espana, Ediciones AKAL.

A continuacion se detalla el presupuesto general para Tecnologia al Limite, separado en

las 3 etapas de produccion:

PRESUPUESTO GENERAL

CATEGORIA TARIFA UNIDADES PRE-PRODUCCION PRODUCCION POST-PRODUCCION TOTAL

UNIDAD TOTAL UNIDAD TOTAL UNIDAD TOTAL

PRODUCCION

PRODUCTOR $1.000,00 mensual 51.000 1 53.000 51.000 55.000
ASISTENTE DE FRODUCCION 537078 mensual 1 $1.111,44 $1.111,44
MOVILIZACION GENERAL $20.00 cap 5240
IMPREVISTCS 520,00 cap 5240
DIRECTOR 5520,00 mensual 1 5520,00 1 2.760,00 1| s920,00 $4.600,00
ASISTENTE DE DIRECCISN/SCRIFT 537078 mensual 1 $1.111,44 $1.111,44
DIRECTCR DE ARTE 5500,00 mensual 1 5500,00 1 1.500,00 1| 5500,00 2.500,00
DIRECTOR DE FOTDGRAFIA 5500,00 mensual 1 5500,00 1 1.500,00 $2.000,00

53.833,14
GUIDNISTA 550,00 cap 1 SE00,00 500,00
REPGRTERGG}IN'VESTIGADGRES 5477.,06 mensusl 2 52.862.36 52.862.36
DISENADOR GRAFICO 5370,78 mensual 1 537078 5370,78
ELENCO 52.862,36
PRESENTADOR
DIRECCION DE ARTE 51.812,34
MAQUILLADOR,/VESTUARISTA 5370,78 mensual 1 51.112.34 51.112.34
MAQUILLAIE 550,00 S50,00
WESTUARID 5100.00 S100.00
ESCENOGRAFD SE50,00 obra 1 SE50,00 SE50,00
CAMAROGRAFOS 5477 06 mensual 3 54.793,54 54.793,54
TECNICGC DE ILUMINACIGN 5367,38 mensusl 1 51.102,14 51.102,14
JEFE TECNICO/ELECTRICISTA 5499 78 mensual 1 51.499,34 51.499 34
SONIDO
EFE DESONIDO
ESCENOGRAFIAJUTILERIA
CONSTRUCCIGN DEL SET 52.500,00 52.500,00
ELEMENTOS DEL SET 52,000.00 52,000.00
MANTEMIMIENTO DEL SET 550.00 550.00
EDICION 54.741,68
EDITOR 5499,00 mensusl 1 51.499.34 51.499.34
POST-PRODUCTOR 5700,00 mensual 1 52.100 52.100,00
DISENADOR DESONIDD 537078 mensuzl 1) 5111234 51.112,34
COMPOSITOR MUSICAL 530,00 miusica 530 00

GASTOS DE ALIMENTACION

INSUMOS ¥ MATERIALES
TORRE DE DVDs $25,00 unidad 1 52500
|casserTes [ 55,00| unidad | [ | [ | 1] | 55,00

EDCOM Pagina 88 ESPOL



Informe de Proyecto de Graduacion Produccion de un magazine televisivo de
Divulgacion tecnologica

ALQUILER 511.087
OFICINA 5300,00 mensual 1 $300,00 1 SE00,00 1 $300,00 51.200
ESTUDIO DE PRODUCCION 525,00 por hora 1 1.350,00 1.350,00
EQUIPOS 58.537,00
CAMARAS DE ESTUDIO 55,00| alguiler por hora 3 5360,00
CAMARAS EXTERICRES 55,00| alguiler por hora 2 5360,00
TRIPODES 50,00| conlacamara 3 50,00
STEADYCAM 5288,00 1 5288,00
COMNEXIONES ELECTRICAS 515,00 3 545,00 2 530,00
MICROFONOS CORBATEROS 53,00| alquiler por hora 3 5216,00
MICROFOND SHOTGUN 52,00| alquiler por hora 1 514400
MICROFONOS DINAMICOS 52,00| alquiler por hora 2 514400
BOOM 51,00| alguiler por hora 1 512,00
KIT DE ILUMINACION 52,00| alguiler pordia 4 524,00
SET DE DIFUSORES ¥ REBOTADORES 514400 1 514400
COMPUTADORAS 52.000,00 3| 56.000,00
CONSOLADEAUDIO 55,00| slguiler pordia 1 5120,00
MONITORES DE AUDIO 55,00| alguiler por dia 1 5120,00
MONITOR DEWIDED 55,00| alguiler por dia 1 5120,00
DISCO DURD EXTERND $100,00 2 $200,00
TARJETAS DE MEMORIA 530,00 5 $150,00
AUDIFONOS 530,00 2 590,00
COSTO DE CADA CAPITULD 55.208,65

*LOS CALCULOS DE LA TABLA ESTAN ESTIPULADOS A4 MESES DE ACUERDC AL CRONOGRAMA, TANTO EN LOS SUELDOS COMO EN LOS ALQUILERES ¥ GASTOS VARICS.
*LOS SUELDOS MENSUALES DECADA CARGOS ESTAN BASADOS EN LA TABLA DE REMUNERACION SECTORIAL DEL 2015 DISPUESTO POR EL MINISTERIO DEL TRABAID.

Tabla 6-6 Presupuesto del programa

La ejecucion de un pequeno andlisis financiero es imprescindible, obteniendo asi, un
estimado de los costos y posibles gastos adicionales de produccidon e implementacion.
La inversion aproximada incluye costos en recursos como el alquiler de equipos y de
espacio de trabajo, equipos de oficina y gastos varios. Los gastos de mano de obra,
correspondientes a salarios que abarcan desde el director hasta el técnico o el post-
productor, asi como la utileria y la escenografia, también son valores a incluir en el

presupuesto general.

El presupuesto estimado que se obtuvo para la realizacion de una temporada de 12
capitulos para “Tecnologia al Limite”, da como resultado una inversion total de
$62.503,76 y $5.208,65 por cada capitulo. Estos valores fueron calculados tomando en

cuenta el cronograma de actividades elaborado.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

e Una vez culminada la realizacion de este manual junto con el proyecto piloto, fue
posible el alcance de los objetivos planteados, los cuales proporcionan un
conocimiento mas amplio del proceso que se lleva a cabo en una produccion de
television en sus distintas etapas, y finalmente se convierte en un ensayo para la
realizaciéon de un producto audiovisual que pueda llegar a ser un aporte a la

television ecuatoriana.

e La etapa de planificacion es de suma importancia para garantizar el éxito de un
programa, y en ella, el estudio de los factores que determinaran su difusion es un
aspecto esencial, en el que se debe tomar el tiempo necesario para realizar
investigaciones de contenido, investigaciones de mercado (audiencias) y del medio

televisivo para poder definirlos y analizarlos a beneficio del programa.

e El concepto, el contenido y el guion son el esqueleto del proyecto sin el cual no
podria sostenerse ni realizarse. Un programa de divulgacion requiere de simplicidad
y a la vez dinamismo en el guion. Lograr un alto grado de empatia con la audiencia
en relacion a sus contenidos y el estilo de presentacion es la clave para atraerla; el
contenido sea cientifico o tecnoldgico debe ser significativo para el espectador,

debe estar arraigado también a su cultura y realidad nacional.

e Identificando los requerimientos humanos y técnicos del programa con
anticipacion, obtenemos una idea de la magnitud de una produccion tanto desde el
punto de vista de realizacion como monetario (en el caso del programa resulté una
inversion aproximada de $62.503,76); de este modo es posible organizar los

recursos (previo al rodaje) para reducir imprevistos y optimizar tiempos.

EDCOM Pagina 91 ESPOL



Informe de Proyecto de Graduacion Produccion de un magazine televisivo de
Divulgacion tecnologica

e La linea grafica del programa define todo su contenido visual, desde el bumper
introductorio que se ve en pantalla, hasta el set donde se realiza el rodaje. A partir
de la linea grafica también se define el tono del programa o la actitud del
presentador hacia el televidente, ya que los colores, composiciéon y ambientes
influyen en la percepcion del espectador de manera inconsciente y muchas veces,

en su decision de sintonia.

e El audiovisual piloto realizado, fue concebido como un ensayo que muestra el
concepto y caracteristicas del programa, proporcionando una idea general en cuanto
a contenido y recursos necesarios, ademas de experimentar los posibles imprevistos

que se podrian presentar en una produccion.

e La realizacion de tan sélo un capitulo (el piloto) conlleva muchos aspectos entre
tiempo y trabajo, que pueden terminar desviandose de la planificacion. Los
imprevistos son un aspecto considerable en la mayoria de los casos; atrasos del
equipo de produccioén, el tiempo de instalacion de un set, disponibilidad para la
prestacion de equipos, busqueda de una locacion, falta de un equipo humano
completo, pueden afectar a la produccién y provocar que el resultado no sea el
esperado. No obstante, todo productor debe procurar la busqueda de soluciones a

los problemas que se presenten de la mejor manera posible.

e El tiempo es un factor determinante, y la falta de éste por trabajo o estudios,
desarticula totalmente la planificacion. En el caso particular del presente proyecto,
la problematica de no tener posibilidad de dedicar el tiempo completo a la
produccion por motivos de trabajo, gener6 un desapego al cronograma. Una
produccion audiovisual no debe realizarse “a medias”, requiere del trabajo y tiempo

completo de cada uno de sus involucrados para lograr eficiencia y calidad.
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e Si se considera el hecho que el programa piloto se establecié como una produccion
de bajo presupuesto y que resultd complejo evitar las falencias presentadas en
recursos humanos y técnicos, los resultados obtenidos son aceptables. Es
imprescindible optimizar los recursos en este tipo de circunstancias, delegando, por
ejemplo, mas de una responsabilidad a cada miembro del equipo (no es lo 6ptimo,

pero se busca ser recursivos), tomando en cuenta sus habilidades y conocimiento.

e De igual manera, el equipo técnico utilizado en la produccion puede ser de un nivel
basico y aun asi queda demostrado que se puede concretar una grabacion siendo
recursivos con el espacio, la composicion y los tiros de cdmara. La edicion también
puede lograr solucionar ciertos inconvenientes que se presente en el rodaje en

cuanto a imagen.

RECOMENDACIONES

e Planificar y organizar con antelacion cada una de las areas que interviene en la
realizacion; desde la busqueda de locacion, equipos, utileria para el armado del set,
del talento (elenco) y del equipo de produccion hasta las fechas y horarios

disponibles de elenco, locaciones y equipos, solo asi se ahorra tiempo y trabajo.

e Concretar de manera clara y concisa el concepto, contenido, estilo y guion de
manera que se obtienen mayores posibilidades de llegar a la audiencia con la idea o
mensaje que se quiere trasmitir exitosamente, ademds de minimizar imprevistos,
contratiempos y dificultades que pudieran presentarse en el rodaje y post-

produccion.

e Enfocarse en una sola actividad. Una produccion de esta magnitud requiere tiempo
y compromiso, por lo que se recomienda, al menos por el periodo que comprenden
las 3 etapas de la realizacion, destinar el tiempo completo a este trabajo. Sin este

compromiso surgen los contratiempos y faltas al cronograma de ejecucion.
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e Consolidar un buen ambiente entre realizadores, colaboradores y participantes de la
produccion resulta imperativo. La buena comunicacion entre el staff y los canales
que se utilicen para ello son fundamentales, de ésto depende la comprension de

cada una de las pautas e indicaciones que se proporcionen.

e Renovar futuras temporadas de ser necesario. Al tratarse de un programa de
tecnologia, con el pasar del tiempo, los gustos y preferencias del espectador, las
tendencias en disefio (que son la base para la elaboracion de la linea grafica), el
comportamiento del espectador hacia el medio televisivo o los métodos de difusion
e interaccidon pueden estar sujetos a cambios, por lo cual se recomienda renovar
cada temporada tomando en cuenta los aspectos mas influyentes del programa,

siempre acompanado de una detallada investigacion, planificacion y evaluacion.
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ANEXOS

ANEXOS 1: ENTREVISTAS CON FINES INVESTIGATIVOS

Entrevista #1

Entrevistado: Gozalo Flores. Jefe Técnico del canal de television Telerama.

1. ;Cual es su opinién acerca de la insercion de nuevas tecnologias en el trabajo, la educacién y la vida diaria?

Una herramienta muy importante en la ensefianza y aprendizaje de la juventud de hoy. La tecnologia acorta distancias
y ahorra tiempo a la persona que hace uso de ella. Ejemplo: pagos y compras en linea via internet. No hay necesidad
de ir al banco y hacer largas colas. Las tareas enviarlas en linea y las notas de igual manera. Lo negativo, es el
facilismo en la investigacion. Ya nadie coge un libro para investigar ahora todo es corta y pega...

2. ;En qué estatus usted considera se encuentra el Ecuador con respecto a recursos tecnologicos para las areas
mencionadas?

Esta avanzando, a pasos ligeros pero avanza...lamentablemente la economia del Ecuador hace que no seamos un pais
creador de recursos tecnologicos, no contamos con fabricas que eclaboren (no que ensamblen) televisores,
computadoras, teléfonos inteligentes etc. etc... una cosa es ensamblar y otra es disefiar, producir y armar. Falta que
empresas extranjeras inviertan en el Ecuador...

3. ;Qué ventajas cree que proporcione el conocimiento mas a fondo de las tecnologias de informacion
PA
comunicacién al publico general en el Ambito profesional?

Ahora hasta un nifio de 5 afios ya sabe navegar en internet. ..
Esto hace que su cerebro se amplie y se desarrolle mas...pero hay que tener mucha precaucion y saber orientar a la
juventud de que el exceso es malo y peligroso.

4. ;Cual es su percepcion acerca de la utilizacion de la tecnologia en el medio educativo y profesional en la
ciudad de Guayaquil? ;Cree que se esté utilizando de manera eficiente?

Tanto el Gobierno central y el Municipio de Guayaquil implementaron WIFI gratis en centros educativos y zonas
publicas. Esto es importante porque el acceso a la informacion es un derecho. Otros paises mas industrializados se

manejan asi...

5. (Qué opina usted de la television como medio para la divulgacion del conocimiento de como aprovechar las
nuevas tecnologias de una manera mas éptima?

Existe un dicho que la television es una caja “tonta”...

Creo que tontos son lo que producen y emiten programacion de pésima calidad sin valores morales y éticos, y
sobretodo educativos...

La television es un medio perfecto para llegar a las masas. El punto estd en qué clase de programas que ayuden a la
formacién moral y educativa de la sociedad se van a emitir al aire y ahora con la interaccion que brinda la television

digital dicha informacion debera ser de contenido cultural, ético y educativo al 100%.

De qué sirve tener un televisor LCD de 100 pulgadas 3D, el mejor del mercado si la esencia de lo que se ve en la
pantalla es sencillamente basura y que no aporta con el conocimiento de la personas.

Muchas gracias por su tiempo.
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Entrevista #2

Entrevistado: Ing. César Yépez Flores, Master en comunicaciones digitales, Docente de la ingenieria en electronica
y telecomunicaciones, ESPOL

1. ;Cual es su opinién acerca de la insercion de nuevas tecnologias en el trabajo, la educacion y la vida diaria?

En general, la tecnologia ha sido desarrollada para facilitar las actividades humanas de caracter repetitivo. El ingenio
ha hecho que la tecnologia avance al punto de cubrir casi todos los sentidos humanos, la capacidad de calculo y el
almacenamiento de la informacioén para su uso posterior. Es imposible no utilizar la tecnologia en los tiempos
actuales. Sin embargo, la prediccion de Einstein se hace evidente: los humanos hemos reemplazado la relacion directa
entre nosotros, cara a cara, para hacerlo a través de la tecnologia, lo cual nos hace perder el calor y la sensacion de
sentidos tan importante en nuestras relaciones.

2. ;En qué estatus usted considera se encuentra el Ecuador con respecto a recursos tecnolégicos para las areas
mencionadas?

Ecuador no tiene restricciones respecto del conocimiento y la adquisicion de tecnologias. Circunstancias econémicas
y fiscales, hacen que se tomen medidas que incrementan los costos de cierta tecnologia y por tanto el acceso a ellas,
pero no hay restricciones que no sean estas las econémicas.

3. ¢(Qué ventajas cree que proporcione el conocimiento a fondo de las tecnologias de informacion y
comunicacion al publico general en el ambito profesional?

Otra vez, la tecnologia solamente facilita los procesos tanto del conocimiento (aprendizaje) como econdémicos
(industria y comercio). Quien no las aprovecha, simplemente se pone lento en su accionar, y por tanto pierde
oportunidades.

4. ;Cual es su percepcion acerca de la utilizacion de la tecnologia en el medio educativo y profesional en la
ciudad de Guayaquil? ;Se esté utilizando de manera responsable y eficiente?

La responsabilidad corresponde a cada quien. No es responsable quien pone por encima del “calor humano” a la
tecnologia. Pero también es irresponsable quien no aprovecha estos recursos para el aprendizaje y la aplicacion
practica profesional.

5. (Qué opina usted de la television como medio para la divulgaciéon del conocimiento de como aprovechar las
nuevas tecnologias de una manera mas éptima?

La television se constituye en el medio 6ptimo para la divulgacion del conocimiento. Una imagen vale mas que mil

palabras, dicen por ahi. Y es cierto. Por tanto, los medios audio-visuales son fundamentales en esta sociedad del
conocimiento.

Muchas gracias por su tiempo.
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Entrevista #3

Entrevistado: M.Sc. Luis Rodriguez, docente de la Licenciatura en Sistemas de informacion, ESPOL

1. ;{Cual es su opinion acerca de la insercion de nuevas tecnologias en el trabajo, la educacién y la vida diaria?

El uso de la tecnologia nos ha cambiado la vida a muchos creo yo, a unos mas a otros menos, s6lo como ejemplo
ahora el buscar informacién es mucho mas agil, claro teniendo cuidado y conociendo fuentes confiables de
informacion; el tema de la comunicacién entre personas también es mucho mas agil, aunque también ha traido
desventajas porque tener tecnologia a veces nos crea una distraccion en cosas que no son tan importantes, pero de
manera general yo creo que ha ayudado muchisimo.

2. ;En qué estatus usted considera se encuentra el Ecuador con respecto a recursos tecnologicos para las areas
mencionadas?

Es dificil medir esto. A nivel de Sudamérica yo creo que Ecuador ha incrementado bastante el uso de la tecnologia de
manera apropiada, sin embargo todavia estamos muy distantes a paises como Chile o Brasil, pero si ha habido un
gran avance, yo creo que vamos en buen camino. Es positivo también el tema de los costos, han disminuido asi que el
acceso a la tecnologia ya no es tan costoso, sin embargo hay una brecha bastante grande que no ha experimentado el
uso y acceso a esta tecnologia, pero si se ha avanzado en este campo.

3. (Qué ventajas cree que proporcione el conocimiento mas a fondo de las tecnologias de informacién y
comunicacién al publico general en el Ambito profesional?

Pensando de manera general, a personas quienes no utilizan la tecnologia para un fin educativo o de negocios,
basicamente la gran ventaja que les ha proporcionado es el tema de la comunicacion, en ese momento qué persona no
tiene un celular para comunicarse, aun mas con nuevas plataformas de comunicacion como el whatsapp o facebook,
en este momento la mayoria de personas la estan usando, teniendo la facilidad de estar mas informados en temas
personales, pero en el comun de la gente, muy poco le saca un beneficio real al uso de la tecnologia.

En el ambito profesional y educativo, a nivel de universidades y colegios, a quienes tienen acceso a la tecnologia les
ha sido de utilidad para hacer mucho mas rapido y agil su trabajo, poder acceder a informacion que es valiosa y que
les ha permitido avanzar en sus actividades o en sus estudios, sacar provecho de esa informacion, siempre y cuando
sean guiados adecuadamente para que le hagan un buen uso y no simplemente un copiar y pegar en el caso de tareas.

4. ;Cual es su percepcion acerca de la utilizaciéon de la tecnologia en el medio educativo y profesional en la
ciudad de Guayaquil? ;Cree que se esté utilizando de manera eficiente?

Es algo complicado. Por mi experiencia, a nivel de universidad yo creo que se lo esta utilizando bastante bien; si bien
es cierto es dificil decir que se llega a la eficiencia en su totalidad en cuanto a uso de tecnologia para poder hacer las
actividades que uno realiza a diario, pero si estamos en un buen nivel.

A nivel de colegios, de pronto si hay una brecha entre colegios que tienen acceso a la tecnologia y colegios que no la
tienen; parece mentira que hay colegios que todavia no tienen un laboratorio de computacion o si lo tienen, utilizan
computadores que no tiene acceso a internet, entonces no se le saca un provecho mayor.

5. (Qué opina usted de la television como medio para la divulgacion del conocimiento de como aprovechar las
nuevas tecnologias de una manera mas éptima?

Actualmente la television de lo que sirve es para promocionar productos que les interesa a las empresas proveedoras
que se compren, mas no para sacarle un provecho bastante grande a la tecnologia que ellos estan ofreciendo; tienen
un proposito mas bien comercial. De lo que veo de television, no he visto programas que nos permitan ver las
ventajas del uso de estas tecnologias a nivel profesional y a nivel educativo. Yo creo que tendria un éxito bastante
grande si se lo maneja de manera adecuada, para que permita atraer a la gente que de pronto le tiene miedo a la
tecnologia y que puede aprender a usarla, creo que tendria un éxito.

Muchas gracias por su tiempo.
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ANEXOS 2: ESTRUCTURAS OCUPACIONALES PARA LA
REMUNERACION MINIMA SECTORIAL

ANEXO 1: ESTRUCTURAS OCUPACIONALES Y PORCENTAJES DE INCREMENTO PARA LA REMUNERACION MINIMA SECTORIAL Y TARIFAS

RAMAS DE ACTIVIDAD ECONOMICA:

COMISION SECTORIAL No. 22 “ACTIVIDADES COMUNITARIAS”

1.- ARTISTAS PROFESIONALES
2.- TEATROS ¥ CINES.

3.- ESTUDIOS, LABORATORIOS FOTOGRAFICOS Y PRODUCTORES DE FONOGRAMAS
4.- ACTIVIDADES DE ESPARCIMIENTO Y ACTIVIDADES CULTURALES ¥ DEPORTIVAS
5.- OTRAS ACTIVIDADES COMUNITARIAS

CARGO / ACTIVIDAD ESTRUCTURA COMENTARIOS / DETALLES DEL CARGO O ACTIVIDAD CODIGO IESS. CILBED
OCUPACIONAL SECTORIAL 2015

DIRECTOR FOTOGRAFICO A1 Categoria Produccion Arte Dramatico 2215921309017 375,31
[SUPERVISOR FOTOGRAFICO B1 Departamento Técnico 2211748402086 375,31
JEFE DE PLANTA DE ESTUDIOS Y LABORATORIOS FOTOGRAFICOS 82 Departamento de Adn 2211745402088 374,18
INSPECTORES O JEFES DE PUERTAS B3 Cine 2215521400119 373,05
DIRECTOR DE CAMARAS B3 373,05
[ARTISTAS PROFESIONALES a 2215921401001 371,91
INGENIERO DE SONIDO C1 371,91
ENTRENADOR DEPORTIVO a 371,91
FOTOGRAFO a Departamento Técnico 2211749302089 370,78
TECNICO DE MANTENIMIENTO DE EQUIPOS Y LABORATORIOS .

FOTOGRARICES a Departamento de Administracion 2211745402082 370,78
PRENSISTA DE FONOGRAMAS =) Prensas 2211749409116 370,78
[OPERADOR CINEMATOGRAFICO (=] Cine 2215921400120 370,78
[COLORISTA (=] 370,78
[compositor =) 370,78
creavo a 370,78
DIAGRAMADOR / MAQUETISTA (=] 370,78
[OPERADOR DE CONSOLA a Incluye: Operador de VTR y EVS 369,65
PREPARADOR FiSICO a 369,65
PROCESADOR DE PELICULAS 02 Departamento Técnico 2211749402089 367,38
ILUMINADOR 02 Categorfa Unidad mévil Estudio 2215921309068 367,38
ESCENOGRAFO DE TEATROS ¥ CINES 02 Teatro 2215921400122 367,38
LUMINOTECNICOS 02 Teatro 2215921400123 367,38
TRAMOYISTA DE TEATROS ¥ CINES D2 Teatro 159214001 367,38
ASISTENTE DE AMBIENTACION D2 367,38
[ASISTENTE DE PUBLICIDAD / MERCADEQ D2 2220000000008 367,38
[ASISTENTE DE vESTUARIO 02 367,38

Figura 1 Remuneracion minima sectorial (pagina 1)

canco  AcTvionD [ETRiTIAR COMENTARIOS DETALLE DEL CARGO O ACTIVIDAD covoss | SMAROMMO
LIBRETISTA 02 Incluye: Redactor 367,38
PELUQUERO D2 367,38

/ REVELADOR DE ESTUDIOS Y LABORATORIOS

SOFISTA E2 Teatro 2215821400135 366,04
RAMA DE ACTIVIDAD ECONGMICA 6.- PERIODISTAS/COMUNICADORES

canco / Actvionn (TR COMENTARIOS/ DETALLE DEL CARGO O ACTIVIDAD covoss | SMAROMMO
EGRESADO DE PERIODISTA/COMUNICADOR SOCIAL a 2215922000109 709,16
ASISTENTE DE COMUNICACIGN b2 INCLUYE: COMUNICADOR COMUNITARIO - ASISTENTE/AUXILIAR DE 2215922000115 570,79

RAMA DE ACTIVIDAD ECONGMICA

7.- ACTIVIDADES DE CINEMATOGRAFIA, RADIO ¥ TELEVISION Y OTRAS ACTIVIDADES DE ENTRETENIMIENTO

Figura 2 Remuneracion minima sectorial (pagina 2)
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ESTRUCTURA SALARIO MINIMO
CARGO / ACTIVIDAD COMENTARIOS / DETALLES DEL CARGO O ACTIVIDAD CODIGO IESS
’ OCUPACIONAL K SECTORIAL 2015
ESTRUCTURA SALARIO MINIMO
CARGO / ACTIVIDAD. COMENTARIOS / DETALLES DEL CARGO O ACTIVIDAD CODIGO IESS
f OCUPACIONAL ! SECTORIAL 2015
PRODUCTOR / REALIZADOR. b1 De Radio y Televisién 2215921309019 50241
PROGRAMADOR DE CONTENIDOS, b1 De Radio y Televisién 50241
EDITOR B2 Categoria Produccion Varios 2215921309020 493,38
LJEFE DE ASIGNACION / COORDINADOR B2 Categoria Produceitin Noticiera 2215921309022 499,38
[JF£ DE cONTINUIDAD 82 Categoria Unidad movil Are 2215921308023 299,38
JEFE DE OPERACIONES B2 Categoria Unidad mévil Control 2215921309024 499,38
JEFE DE Pis0 B2 Categoria Unidad mévil Estudio 2215921309025 49938
LEre FuvoTECARIO 52 Categoria Programacién 2215921309026 [
Jere TECNICO, B2 Categoria Unidad mowi Dpto. Técnico 2215921309027 499,38
|COORDINADOR DE PRODUCCION 3 Categoria Unidad movil Estudio 2215921309041 49636
[COMENTARISTA INFORMATIVO Y DEPORTIVG PRIMIERA
a 2215021309002 477,06
lcaTEGORIA
|CAMAROGRAFO | FOTOGRAFO a De Radio y Television 2215921308038 477,06
INVESTIGADOR DE COMUNICACION SOCIAL a Categoria Produccién Noticiero. Incluye: Documentarista 2215921309043 477,06
PRESENTADOR / LOCUTOR a De Radio y Televisic 477,06
i ot B il 2215921309087 :
[COMENTARISTA INFORMATIVO Y DERORTIVO SEGUNDA o ato1309010 P
lcaTEGORIA d
Comentarist dinarios dentro del estud
PRODUCTOR a - Lok it 1 2215921308014 370,78
[ASISTENTE DE_PRODUCEION =) Categoria Producci6n Dramatica 2215921309030 370.78
|ASISTENTE DE DIRECCION =) Categoria Produccidn Dramtica 2215921309032 3708
[ASISTENTE DE OPERACION Q Categoria Unidad mowil Control 2215921309034 370,78
[CONBUCTOR / ANIMADOR a Categoria Produccién Varios 2215521308080 370,78
Incluye: Operador Control Master- Operador de Audio- Operador de Parabola
Operador de Video- Estiista de Estaciones de Radio y Televisin.- Sonidista-
S — & Switcher- Técnico en Estaciones de Radio y Televisién- Escendgrafo- T o
Maguillador de Estaciones de Radioy Televisién- Asistente de Cémaras- :
Operador de Pronter- Operador de Satélte- Operador de Video- Disefiador
(Gréfico- Generador de Caracteres- Tramayista- Vestuarista-
B 15T a 370,78
BOCETISTA a 369,65
[ASISTENTE DE PROGRAMACION EN ESTACIONES DE RADIO Y -
o1 Categoria Programacién 2215921309057 368,51

[TELEVISION

Figura 3 Remuneracion minima sectorial (pagina 3)

ANEXOS 3: PROGRAMACION DE CANALES NACIONALES
TOMADOS DEL SITIO WEB (MUESTRAS)

PROGRAMACION

POR LA MANANA

MANANA

COSTA INTERNACIONAL ~SIERRA

06:00

07:00

07:45

08:30
En Contacto

Televistazo Al Amanecer

Contacto Directo

Televistazo En La Comunidad

LUNES A VIERNES o 8.45PM

Figura 4 Programacion de Ecuavisa (pagina web)
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Inicio ~ NOTICIAS ~ DEPORTES ~ ACTUALIDAD ~v ENTRETENIMIENTO NUESTRA PROGRAMACION

INICIO / NUESTRA PROGRAMACION

Nuestra programacion
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Figura 5 Programacion de Teleamazonas (pagina web)

G GAMA NOTICIASY  GAMA DEPORTES™  ENTRETENIMIENTO TVEN VIVO GAMAAL DIA>  PROGRAMAS DE TV~ f v n

o

3 TE T@MASTE
@Nos

A b
R o
B%nvemdos TODOS »

“corazon & > (
Lunes a Viernes 23H45 : 3 » R ‘ s ‘ ‘ \

Lﬂ'«

GRA.

= La seguinda es la mejor
Os TODOS o~ E = 5 :

Bi& -
*corazon : ! : =
bt V&R 2D

Te Tomaste La Noche Programas Te Tomaste La Noche Videos Te Tomaste La Noche

DICEN

Figura 6 Programacion de GamaTV (pagina web)
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@ Sl @M

micanal!

Inicio Programas ~ El Noticiero TC Deportes TC Talentos Programacién Blog TC Internacional

Publicidad

\ n A LA MCEJOMR MUSICA
K cauricae o CMPHE CONTIGO
Aoul www.tetelevision.com/m music

Produccion Nacional

Figura 7 Programacion de TC (pagina web)

T.

El Primer Canal del Ecuador

INIGO)  PROGRAMAS MIRALATVAQUL MIRA LA TV AQUI LANOTICIA

GUAVAQUTL QuUITo. ENVIDEG
PROGRAMACION

N3 MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

LUNES, 13 de abril de 2015

08h00  Pluri TV I ot paratodapibico | [ Formatuo
06h55  LaNoticia I sotparatodapibico | | nformatie
08h00 La Noticia en |a comunidad A Apta para todo piblico | I Informative
08h40 El Club de |a maiiana A Apta para todo plblico | E Entretenimiento.
11h00  Corazén en condominio I #otparatodapibiico | [ entretanimients
12h00 Lo que callamos las mujeres A Apta para todo piblico | E Entretenimiento.
13h00 La siguiente Stper Modelo Americana A Apta para todo piblico | E Entretenimiento.
14n00  Vames contodo I #otparatodapibiico | [ entretanimients
$3ho0 EDUCA: La hora educativa A Apta para todo plblico | F Formativo >
16h30 Lo que callamos |as mujeres A Apta para todo piblico | E Entretenimiento.
17h30 Cada quien su santo A Apta para todo piblico | E Entretenimiento.

Figura 8 Programacion de RTS (pagina web)
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7
OPINION

Llevamos a tu hogar espacios donde
la libertad de expresién se manifiesta
de forma libre y frontal.

— —— T —

NICIO PROGRAMACION NUESTROS CONTENIDOS CCONTRATACION PUBLICA LEY DE TRANSPARENCIA CCOMUNICADOS

a4

Pulso Politico Perspectiva 7 Los reporteros La Pieza Clave Nuestros Sueiios

INFANTILES

s y AEAE
AR
Buen vivir Comidas exéticas Especiales NatGeo Especiales de la BBG Castle
Puiseras Rojas
ACTUALIDAD

Eatony

—
cu B
ANDO - -9
B\ B

Café TV Cuando las Luces se Apagan La Caja de Pandora Bernard en la nache Ecuatorianos en el Mundo

g

593 Ecuador Jorge Gestaso

Préxima Parada

Figura 9 Programacion de EcuadorTV (pagina web)
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Tele

EN VIVO

PROGRAMACION

Anuncios Google » Canales TV .3 Priramacmn hoi » Ecuador TV »_Telerama Ecuador

05h30
06HDOD
07HO0
08HOO
08H30
03HOD
09H30
10H00
11H0O
12H00
12H45
13h30
14h00
15h00
15h30
16H00
16H30
17H00
18h00
18H00
20H00
21H00
22H00

» {8 BN

CODIGO DEONTOLOGICO

ECUADOR AGROPECUARIO 05H30 N'BOGA 05H30
CNN EN ESPARIOL 06HOO CNN EN ESPARIOL 06HOD
TELERAMA NOTICIAS 06H30 CHASQUI TV 06H30
CNN EN ESPARIOL 07ho0 APRENDAMOS. o7hoo
TODO 24 ELECTRONIC 07h30  TODO 24 ELECTRONIC  gpag
HOY EN LA COCINA 08HOD TIKO TIKO
08H30
TVENTAS 08H30 TVENTAS
09HOO
CALA 09HOD EXPRESARTE
09H30
REALIDAD EN CONTEXTOS. 10H0O HOY EN LA COCINA +om00
100 LATINOS DIJERON 10H30 EL AYf T
TELERAMA NOTICIAS 11H30 SUPER LIBRO 3D
N'BOGA 12H00 PALABRAS DE FE 11H00
D’ MUJER 12H30 CNN EN ESPANOL 12Ho0
HOLA MAURICIO 13H00 D”MUJER 13hoo
DOCUMENTALES D.W. 14H00 CARA A CARA CON 14h00
ROSALIA
EDUCA TV
15HO0  ECUADOR AMA LA VIDA
DOCUMENTALES D.W. Ik
15H30  LO MEJOR DE SHOWBIZ
SHOWBIZ p
16H30 LO MEIOR DE CALA
CAMING ANTIGUQ N 17H30
17H30 N'BOGA
TELERAMA NOTICIAS 18H00
18HOO MEDICINA DE HOY “or00
100 LATINOS DIJERON Loy TELENOVELA VIVIR A
TELENOVELA VIVIR A DESTIEMPO DESTIEMPO 19H30
TELENOVELA SEPARADOS 20H0D SABADO GIGANTE 20H00

TIKO TIKO

CNN EN ESPAROL

CHASQUI TV

APRENDAMOS
MISA AL DIVINO NIfiO

JESUS
TVENTAS

TODO 24 ELECTRONIC

AGUA VIVA

HOY EN LA COCINA

TIKO TIKO

CARA A CARA CON

ROSALIA

CNN EN ESPANOL

D MUJER

EL ESPECIAL DE

15HOO ASI SE HACE EN ECUADOR

LO MEJOR DE SHOWBIZ
LO MEJOR DE CALA

N'BOGA

CNN EN ESPARIOL
TELERAMA NOTICIAS
MAS DEPORTES
100 LATINOS DIJERON

Figura 4 Programacion de Telerama (pagina web)

Uno {

14:30

NOTICIERD UND (LOGAL) - (BERAL DE GYE PARA TODO EL FAI2 - GUIT BOLD PARA GUIT)

DE CAMPEONATO

MARTES MIERCOLES
4:00 | COMPADRITOS DE CAMPEONATO (RR) CANTIFLABSON CANTINFLABSON 200
4:30 AQUI ENTRE NOS (RR) MAZINGER MAZINGER 4:30
o0 | eowoomn oo | wevomcs | o | mweme | coans | womemer | sw
5:30 SECRETOS Y MISTERIOS DEL DESTINO SECRETOS Y MISTERIOS DEL DESTING 5:30
545 DING EXTREMO MAZINGER 5:45
NOTICERO UNO (LOGAL) - (EERAL DE BYE PARA TODO EL PAI Para GUITO)

6:00
630 NOTICIERO UNO - A NIVEL HACIONAL
7:00 NOTICIERO UNO - A NIVEL HACIONAL
7:30 NOTICIERO UNO - A NIVEL HACIONAL 7:30

TVENTAS
5:00 NOTICIERO UNO - A NIVEL NACIONAL 00

TVENTAS

830 NOTIZERQ UNO (LOCAL) - (IERAL DE GYE PARATODO L PAI - GUITQ 8010 FARA GUITD) 830

CADENA: 3:00
o NOTICIERO UNO: LOS CONFIABLES EXPRESARTE o
10:00 HOLA MAURICIO AUl ENTRE N L 0:00

EN LA FOLEMICA RR ———|
10:30 MAZINGER CANTINFLAS SHOW 0:30
11:00 MWW
11:30
— UNO INTERCULTURAL PELICULA:
SECRETOS DE BELLEZZ
12:30 LA PANTERA ROSA BATALLA DE LOS CHEFS
13:00 DE CAMPEONATO XPRESS
w
13:30 KOTICIER® UNO MEDIO DI - NACIONAL
CANTINFLAS:

14:45 SE HA DICHO

15:30 i i

AQUI ENTRE NOS PELICULA:
16:00 1800
16:30 FARANDULEROS LA INDIA 16:30

LOS MARIA:
M1 VOZ M1 MUNDO 2 acksUmonz | comszonoecucnanon | VEQVEO mesuonauesrma | COMPADRITOS
LOS

e PANTERA ROSA COMPADRITOS | 1omn

PELICULA:
15:00 AMIGOS INTIMOS FUTBOL UNO 2%
15:45 3:30

Figura 4 Programacion de Canal Uno (pagina web)
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