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RESUMEN

El COVID-19 es un virus que esta ocasionando disyuntivas tanto sociales, sanitarias
como econdmicas en casi la totalidad del planeta desde el mes de marzo del 2020. Sin
embargo, en el caso de la economia se considera que su andlisis y contextualizacion
es algo irrelevante a escala poblacional, por el factor implicito de la tematica, ademas
de que se focaliza la problemética en el &mbito de salud por encima de cualquier otro,
debido a que es el impacto mas inmediato de la actual pandemia. En respuesta a
aquella falencia, la propuesta audiovisual sobre el impacto del virus en la economia
del Ecuador, pretende sintetizar la informacién cuantitativa y otorgar sugerencias y
consejos cualitativos a la ciudadania de manera practica y sencilla. La campafa, que
fue concebida con un total de 4 capsulas informativas, fue realizada en su totalidad de
manera animada, mas en concreto usando la técnica de motion graphics, y
segmentando la problematica en varios subtemas en cada animacion, para un mejor
discernimiento de las cifras y contextualizacion del tema. Al finalizar el primer corte del
proyecto, se procedio a medir el interés general de la audiencia frente a este tipo de
iniciativa mediante una encuesta, la cual contaba con una estructura sencilla de seis
preguntas objetivas sobre el tema a tratar. al tabular los resultados, se concluy6 que
la propuesta esta bien enfocada, resulta interesante y es util al espectador, por lo que
su viabilidad esta remarcada de manera explicita.

Palabras Clave: Pandemia, Motion Graphics, propuesta audiovisual, audiencia.



ABSTRACT

COVID-19 is a virus that is causing both social, health and economic dilemmas in
almost the entire planet since March 2020. However, in the case of the economy, its
analysis and contextualization is considered irrelevant on a population scale, due to the
implicit factor of the theme, in addition to the fact that the problem is focused on the
health field above any other, because it is the most immediate impact of the current
pandemic. In response to that shortcoming, the audiovisual proposal on the impact of
the virus on the Ecuadorian economy, aims to synthesize quantitative information and
provide suggestions and qualitative advice to citizens in a practical and simple way.
The campaign, which was conceived with a total of 4 informative capsules, was carried
out in its entirety in an animated way, more specifically using the motion graphics
technique, and segmenting the problem into several subtopics in each animation, for a
better discernment of the figures and contextualization of the subject. At the end of the
first cut of the project, the general interest of the audience in front of this type of initiative
was measured through a survey, which had a simple structure of six objective questions
on the subject to be discussed. When tabulating the results, it was concluded that the
proposal is well focused, interesting and useful to the viewer, so its viability is explicitly
highlighted.

Keywords: Pandemic, Motion Graphics, Audiovisual proposal, Audience.
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CAPITULO 1

1. INTRODUCCION

El COVID-19, comunmente denominado como coronavirus, €S un agente

infeccioso que ha desatado una pandemia a escala global, y que ha perjudicado a
la mayor parte de las naciones del planeta, aunque ciertamente, a algunas de forma
mas contundente que a otras. Segun la OMS, el principal motivo de la expansion tan
rapida de la enfermedad fue el hecho de desconocer previamente sobre el virus
antes del primer brote ocurrido en china, o que imposibilito establecer un plan de
accion de manera inmediata, lo que desencadeno en la situacion actual en la mayoria
del globo.
La forma generalizada de controlar una pandemia, en la mayoria de paises, es el
confinamiento obligatorio por parte de los gobiernos, esto con el fin de evitar
acrecentar la curva de infeccion en las ciudades, y asi ganar tiempo hasta que surjan
medidas mas definitivas para tratar dicha circunstancia, sin embargo, es necesario
un nivel de cultura adecuado por parte de la poblacién para que dicha dinamica tenga
resultados satisfactorios a corto y mediano plazo.

En lo que respecta a la repercusion de este tipo de medidas, el sector mas afectado
es, en efecto el sanitario, debido a que es la primera barrera en la lucha contra la
propagacion del virus, y debido a que el personal humano, no esta exento de
contagios. En el caso de Ecuador, segun un informe del MSP, para inicios de abril
ya existian aproximadamente 1.600 trabajadores de la salud infectados, lo que
ocasiono un desabastecimiento de personal capacitado y consecuentemente un
aumento en la curva de contagios, que iba extendiéndose hacia los demas sectores

del pais, como el econdmico y productivo del mismo.

1.1 Descripcion del problema

La aparicion del COVID-19 ha puesto en jaque a la mayor parte de la economia
mundial, sin embargo, los sitios mas afectados han sido los paises en vias de desarrollo,

cuyos gobiernos y contextos poseen problemas internos preexistentes.



IMPACTO DEL COVID-19 EN LAS
ECONOMIAS DE LATINOAMERICA

(VARIACION DEL PIB PARA 2020 EN %)

PAIS PROYECCION REVISADA PROYECCION INICIAL
E&m VENEZUELA -12,5 -85
§-B mexico -4 07
—= ARGENTINA 26 E
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Bem CHILE -15 1,8
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Fuente: Credit Suisse

figura 1.1 proyeccién del impacto de la pandemia en latinoamerica
(Credit suisee,2020)

En el caso de Ecuador, la pandemia ha sacado a relucir las falencias mas severas de
la zona, en particular la endeble economia de la misma, mermada aun mas por la

devaluacion del crudo y las urgencias fiscales causadas por el mal manejo de los fondos.
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Figura 1.2- Grafico sobre la tasa de desempleo presentado por el ministro lvan Ortaneda.

(Ministerio de Produccion, Comercio Exterior, Inversiones y Pesca,2019).

Basado en los antecedentes de la tasa de desempleo del afio pasado en el pais, se
puede estimar un descenso aun mayor en la situacion actual. EI ministro de Produccion,
Ivan Ontaneda, asever6 que 508 000 personas podrian perder sus plazas laborales vy, el
aumento de esta tasa seria del 9 % al 10 % (l. Ortaneda, transmision en directo, abril del
2020) lo que se traduce en la perdida de estabilidad econdmica en el sector productivo
generalizado, lo cual también se extiende por consecuente en la economia doméstica

urbana, e inclusive rural.

1.2 Justificacion del problema

En la Actualidad, las campafias relacionadas al COVID-19 en el Ecuador, estdn mas
enfocadas en informar sobre la enfermedad de manera generalizada, matizando en
ciertos métodos para evitar la expansion entre las personas, o temas relacionados al
mismo, como medidas de nutricion o salud para la poblacién. No obstante, en este tipo
de propuestas se omite parcial o casi totalmente la raiz de la problematica en los
hogares, negocios, y demas, el cual radica en los estragos que estan ocurriendo en la
economia de las mismas, lo que desencadena un efecto domino que exponencialmente
repercute en cada uno de los sectores de la nacion, en particular los alimenticios y

sanitarios.



Entidades como el MSP, concentran sus esfuerzos en campafias sobre la
sensibilizacién de la enfermedad, y la forma de evitarla, no obstante, no matizan en las
consecuencias de dichos vectores en las demés éareas, lo cual es comprensible
considerando que dicha entidad se centra en cifras y control en el ambito sanitario del
pais. Partiendo de ese punto, a nivel nacional es necesario un impulso a campafas
comunicacionales enfocadas en informacion y medidas econdmicas para la poblacion
en medio de esta pandemia, para evidenciar el problema a escala contextual y
microecondmica, lo que permitird identificar mejor las falencias a nivel poblacional y por
ende ayudar a establecer un plan de accion para cada grupo focalizado.

Por ello, es prudente aseverar que una buena base informativa y sintetizada sobre la
disyuntiva dirigida a la ciudadania acerca de la problemética en un ambito mas
numeérico, pero sin indagar demasiado en conceptos técnicos, permitira una mayor
comprension del tema por parte de la poblacion y de esa manera un mejor plan de

accion y adaptacion de los mismos.

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo General

Disefiar una propuesta audiovisual sobre el impacto econémico del covid-19 a nivel
local, mediante capsulas animadas para el mejoramiento de la comunicacion sobre

medidas preventivas y de ahorro, en economias familiares.

1.3.2 Objetivos Especificos

l.revisar material argumentativo y de analisis sobre el impacto econdémico del
COVID-19 a nivel local , basado en la sintesis dada en material de archivo o
ensayos académicos referentes al tema.

2 reconocer las consecuencias y problematicas del impacto del covid-19 en la
econdmica local.

3 producir material audiovisual sobre el tema que incluya consejos y medidas de

ahorro econdémico y prevencion general.



1.4 Marco teérico

En este proyecto se analizan las bases informativas acerca de las consecuencias
economicas del COVID-19 y recomendaciones para la situacion a nivel local,
considerando algunas variables relacionadas a subareas dentro de la problematica, tales

como el sector netamente productivo, el sector doméstico y el sector comunal.
1.4.1Impacto inmediato del del COVID-19.

Para poder abordar el tema econdémico per se, primero hay que mencionar el
aspecto inmediato del mismo, es decir ir de los primeros sintomas de los estragos. En
este caso, el primer impacto a gran escala es el nimero de contagiados y
hospitalizados, el cual se puede cuantificar por la experiencia de los acontecimientos
recientes, no obstante, el método mas comun para cuantificar las consecuencias es a

través de simulaciones y estimaciones que delineen una serie de escenarios posibles.

Figura 1.3. Simulaciéon con un modelo SEIR del numero de infectados y hospitalizados.
(Boscay otros, 2020).
Basado en la posible estimacién de la curva de infectados, hospitalizados y decesos
en Espafia, se puede inferir el punto maximo de la situacion y su posterior aplanamiento.

En cuanto a la duracion de los estragos que se producen como consecuencia del estado



de alerta, una vez delimitada las fechas, en el supuesto de partida (también optimista)
es que los shocks se eliminan paulatinamente hasta el final del segundo trimestre (Bosca
y otros, 2020). Estos datos puedes extrapolarse hasta cierto punto con los de otras
naciones, por ejemplo, con Ecuador, debido a que poseen ciertas similitudes en cuanto
a geografia y extension, pero también hay diferencias notables en los sistemas de
servicios de salud y sector productivo.

No obstante, la principal diferencia entre Espafia y la mayoria de paises
latinoamericanos, radica en el posicionamiento de los ideales politicos dentro del
contexto monetario de cada pais, los cuales debido a falta de un esquema de desarrollo
sustentable aln se encuentran en etapa de busqueda y experimentacion para encontrar
posibles soluciones para los problemas mas intrinsecos en dicha zona continental, como
la disonancia entre clases sociales y la falta de empleos para todos los ciudadanos.
(Arévalo Luna G., 2014).

1.4.2. Impacto del COVID-19 a nivel poblacional en el Ecuador.

Una vez contextualizada la problematica el area de manera externa, se puede entrar
en situacion en el pais. Lo primero a mencionar en el caso de Ecuador, es que gran
parte de especialistas concuerdan que la crisis causada por la pandemia del COVID-19
se salié de control debido a las urgencias preexistentes en la zona. “La gente no esta
muriendo de coronavirus. / La gente en Ecuador esta muriendo de capitalismo. / De
pésimos servicios publicos y privados, no solo de salud” (Santiago Roldds, 2020) es la
frase que enmarca la mayor falencia en la estructura de la nacion, y es por eso que el
enfrentar la situacion como ciudadano ordinario dentro de estas fronteras es, en la

mayoria de los casos, insustentable.
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Figura 1.4. avance de la curva de contagio en el Ecuador. (MSP,2020).

Para poder cuantificar el impacto en la poblaciéon del pais, el ministerio de salud publica
(MSP) dispone de reportes de forma recurrente, ademas cuenta con cuatro clases de
cifras ligadas a los fallecimientos por COVID-19 o causas relacionadas, para asi
determinar el grado de la curva desde su aparicién. Sin embargo, lo esencial es
determinar el ascenso en el niUmero neto de contagiados, el cual ha escalonado de
manera rapida y alarmante, ya que, segun el MSP, a inicios de abril la cifra era menor a
4.000, mientras que a finales del mismo mes los caos ascendieron a 24.675, lo cual deja
en evidencia una falta de control por parte del gobierno, pero también revela falta de
prevencion por parte de la poblacion, ya sea por desconocimiento, negligencia u otras
causas.

A pesar de las preocupantes cifras oficiales, el impacto real del COVID-19 en el
Ecuador puede ser exponencialmente mas grande del presentado, ya que un segun un
informe internacional, la cifra de decesos generados por la Pandemia en el pais son al
menos 15 veces mas elevadas que los numeros arrojados por el gobierno (The New
York Times, 2020), lo que indicaria que el estado ya no posee la capacidad de otorgar
cifras fidedignas, porlo que el mensaje de esta premisa a nivel general es el considerar
el impacto del agravio que el virus puede causar a paises en vias de desarrollo (l.
Bajafa, 2020).
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1.4.3. segmentacion del impacto del COVID-19 a nivel economico en el Ecuador.

El dafio en el sector economico es el principal eje a considerar en el Ecuador, debido
a la escasa estabilidad del mismo antes de la presencia de la epidemia presentada, por
lo que toda la inseguridad financiera en el porvenir pone a la poblacién en una situacion
en la que tienen que adaptarse a una nueva realidad, en la que los habitos iran
cambiando de forma gradual, y cuyos efectos seran palpables a corto y a largo plazo. (C.
Paez,2020).

Figura 1.5. infografia basada en encuestas. (IPSOS, 2020).

Analizando las opiniones arrojadas en la encuesta realizada por la multinacional de
investigacion y mercado IPSOS, mas de la mitad de la poblacién considera prioritario
enfocar sus gastos en dos grandes variables puntuales, las cuales son la alimentacion y
salud. Esto aplica para los consumibles, tales como viveres y farmacos, sin embargo, el
principal reto para los ciudadanos es el acceder a dichos articulos de primera necesidad
sin tener que interactuar de forma recurrente con el exterior, ya que con cada salida el
riesgo de contagio es cada vez mayor.

En el caso del sector empresarial , las consecuencias de la pandemia a corto plazo ya
son visibles en el pais, y su escala es tal que la cAmara de industrias inicio un proceso
de andlisis en el que se examinaron tres posibles variables que podrian afectar a un
estimado de 69,000 empresas, las cuales, a grandes rasgos, son: la caida en la primera

guincena del mes de afectacién, luego la paulatina flaqueza y posterior cierre de



negocios en el segundo mes, y por ultimo, la falta de liquidez terminaria por estancar la
economia desde el tercer mes a mediano y largo plazo.( R. Gutiérrez, M. Antonio; Bonilla,
D. & Mauricio,2020).

Hay que sumar el hecho de que los programas de servicios sanitarios dependen del
sector productivo primario, en particular la mineria, en donde el principal producto con el
que contaba el pais como soporte, es decir el petrdleo, ha sufrido una caida sin
precedentes, lo que complica ain mas los escenarios favorables para dicha area. (A.
Acosta,2020).

Comercio Manufactureras Agricultura, ganaderia y Transporte Mineria
pesca

Figura 1.6. proyeccion de disminucién de ventas en sector productivo. (CIP,2020).
Partiendo del punto anterior, segun las proyecciones dadas por la CIP, uno de los
sectores productivos mas afectados después de la mineria y el transporte, seria la parte
productiva primaria, es decir la agricultura , ganaderia y pesca, lo que supondria una
repercusion directa para la economia de las zonas rurales encargadas de laborar en
dicha area, ademas de una subsecuente desvinculacién con toda la linea productiva a
causa de una falta de liquidez, lo que genera un estancamiento que si no se trata a

tiempo puede costar el empleo permanente a varias comunidades.



1.4.4. producto audiovisual informativo y de recomendacion.

Desde mediados del siglo 20, la difusién de informacion logro conectar al mundo como
nunca lo habia hecho, y permitié romper barreras tanto idiomaticas como culturales, todo
a través de diversas formas de comunicacion, y una de las mas usadas en la actualidad
por su llamativo visual y facil representacion figurativa es el contenido de animacion.

En Latinoamérica, este tipo de contenido tuvo un impacto particularmente positivo en la
sociedad y sobre todo en la educacion de la familia, ya que hubo un cambio de paradigma
en lo que respecta a la forma de ensefiar y prevenir sobre un tema en particular, y los
responsables de dicho cambio fueron la UNICEF, quienes en colaboracion con Disney
presentaron su campafia yo soy maximo, del afio 1993, en la cual usando recursos de
animacion y a su representante Maximo el tucan, se encargaban de informar y promover

acerca de la importancia de la vacunacion y la lactancia materna.

O SOY
MAXIM O

iY AQUI

unicef &

70 ANOS PARA CADA NINO

Figura 1.7. llustracion de Maximo, mascota oficial de la campafia yo soy Maximo
(UNICEF,20186).

Dicha campafa logro llegar al publico y cumplir su propdésito, de tal forma que hasta el
afio 2016 aun se mantenia vigente, y continuaba con su propuesta comunicacional
original y con el objetivo de seguir llegando a toda la poblacién que amerite aquella
informacion. Ademas, con dicha propuesta, la UNICEF logro democratizar el contenido,
representarlo de forma atractiva, y simplificarlo de tal manera que su mensaje pueda ser
captado por un amplio margen de publico, y de manera concisa. (F. Checa, 1994).



Por ende, utilizando como referente este tipo de material, se puede ofrecer uno con
caracteristicas similares pero dirigido a otra problematica, que en este caso seria las
repercusiones econdmicas de dicho virus en el Ecuador, y como afrontarlo de manera

eficiente por parte de la poblacion.

CAPITULO 2

2. METODOLOGIA

En este proyecto es necesario tomar en consideracion una serie de factores que
influiran en el grado de calidad del producto final. Uno de los topicos mas evidentes a
tener en cuenta es el material de investigacion, ya que, si bien la premisa de esta
propuesta no busca indagar en detalles estadisticos de alto calibre ni en conceptos
demasiado detallados, es necesario un analisis medianamente profundo sobre la
economia en el pais y sus antecedentes cercanos, para asitener un punto de partida
sélido para direccionar la propuesta, que en este caso es la repercusion del COVID-19
en la economia del pais, pero a nivel contextual y segmentado, focalizando en los
ambitos poblacionales como el hogar y los negocios locales, es decir, indoles que estan

estrechamente relacionadas con la ciudadania en general.

2.1. Grupo objetivo

El principal grupo al que esta enfocado la propuesta audiovisual es al sector
econdmicamente activo de la poblacién, es decir a jévenes y adultos a partir de los 18
afos, hasta un rango aproximado de los 45-50, debido a que se trata de una audiencia
con un conocimiento previo del tema, lo cual es adecuado para captar rapidamente el

mensaje de la propuesta.
2.2 método de recoleccién y analisis de datos.

El método investigativo escogido es el cuantitativo, con base a un modelo de andlisis

paramétrico, debido a que es crucial que la informacion ilustrada en el contenido sea



fidedigna y medible, ya que asi, se puede tener la certeza en cuanto al preludio
contextual de la problematica mencionada, y es gracias a dichas cifras y datos
recopilados, que se pueden sacar aseveraciones Utiles acerca de la disyuntiva, para
después representarlo en un producto audiovisual, y por ende, ayudar a concientizar a
la poblacion sobre el topico de manera puntual y directa, sin matizar en areas demasiado
complejas o extensas. No obstante, también se tomé en consideracion cierta informacion
cualitativa, basada en entrevistas recopiladas por ciertas entidades privadas, que
permitieron un enfoque mas sensible de la problematica a informar.

Ademas, debido a que la problematica en si es un hecho de la actualidad, las fuentes
de investigacion son en su mayoria articulos recientes y extractos de medios de
comunicacion, los cuales en su mayoria basan sus premisas en datos estadisticos

obtenidos de entidades gubernamentales y privadas.

2.3 Recursos informativos utilizados
2.3.1 Fuentes primarias cronoldgicas y contextuales.

Debido al hecho de tratarse de una problematica reciente, no existen fuentes
bibliograficas demasiado extensas en contenido, ya que la disyuntiva aun se encuentra
en desarrollo en la actualidad. No obstante, se tiene como guia marcar una modelo de
sucesos cronoldgicos, con el fin de establecer un orden de los sucesos de manera clara,
por ende, se tiene como antecedente articulos de investigacion que pauten un referente
del tema, tales como Sectores de la economia ecuatoriana desde una perspectiva
empresarial :Aplicacién de la matriz Boston Consulting Group y Propuestas
societarias y concursales para mitigar el impacto econémico del COVID-19 en el
Ecuador (2020).

2.3.2 Fuentes secundarias de informacion

Como material de apoyo investigativo se buscaron diversos articulos periodisticos de
varios medios de prensa y comunicacidon en la red a escala nacional, debido a que
confieren un andlisis tanto cualitativo gracias a las opiniones y vivencias del publico,
como cuantitativo por las estadisticas mencionadas, todo esto a su vez que permite una

retroalimentacién constante debido al desarrollo actual del topico a tratar, no obstante la



prioridad es darle énfasis a los datos numéricos para medir y segmentar la problematica
de manera objetiva, por lo que se concentrara la busqueda de cifras.

2.4 Flujo de trabajo de la produccion
Al establecer toda la informacién cuantitativa y cualitativa, se procedié a materializar el

contenido informativo en una estructura audiovisual.

2.4.1 preproduccion

La etapa de preproducciéon es la que cimenta los aspectos narrativos y légicos dentro
de la propuesta, por ello se debe tener una fuente de informacion fiable y cronoldgica
para poder establecer un orden en los acontecimientos y situaciones, sobre todo, cuando
se trata de un tema como el COVID-19, el cual tiene un inicio y desarrollo delimitados.
Luego de segmentar la informacion de manera contextual y temporal, vino la etapa de
sintesis de la misma, lo cual se logra a través de la realizacién de un guion. El mismo se
adaptd a un tiempo de ejecucion relativamente corto, puesto que las capsulas disponen
de una duracién limitada de 2 minutos aproximados, por ello se consider¢ la objetividad

de los datos y estructura narrativa.

Se muestra una casa con su respectiva “familia”.
Vv.0.
El Corocnavirus en la economia del hogar. (0:05)

Se muestra una representacién del porcentaje de
personas en sus hogares, y el mapeo.

V.0.

Desde el inicio de la pandemia, aproximadamente el 70% de

los ecuatorianos ha permanecido en casa, cifra estimada

mediante un mapeo de movimiente celular. (0:11) (fuente:
ministerio de telecomunicaciones)

Se representa el aumento en el gasto promedioc debido a
nuevas necesidades.

v.0.|

Esto ha provocado que el gasto promedio del hogar crezca
exponencialmente, debido al aumento en la compra de
medicamentos y productos de aseo. (0:08)

Se representa el aumento de “peso” en la canasta basica.
V.0

Y en cuanto a otros desembolsos, como los viveres, estos
aumentaron en un 58%, ocasiocnando que la canasta basica se
haga mucho mas densa de costear. (fuente Ipsos) (0:10)

Figura 2.1. Fragmento del guion de la capsula 2. Elaboracion propia.



Después del tratamiento de simplificaciéon informativa dado en el guion, siguio la etapa
del storyboard (guion visual), el cual permitié un borrador para la idea visual general de
la animacion, esto es, toda figura, personajes y entornos dentro de ella, su funcion
dentro de la misma, lo que permitié poco a poco crear una estética uniforme y
caracteristica para las propuestas.

Figura 2.2. Fragmento de storyboard de la capsula 3. Elaboracién propia.
2.4.2. técnicay estética.

Para el desarrollo de la propuesta audiovisual se optd por una técnica de animacién
bidimensional digital basada en segmentos animados a modo de capsulas informativas,
donde predomina la estética plana y el uso de figuras simples, con una paleta de colores
donde predominan las gamas de azules y grises. Finalmente, en cuanto al mensaje de

la misma se da a través de infografias animadas respaldadas por una locucién en off.




Figura 2.3. Paleta de colores predominante de las capsulas animadas.

El objetivo de la estética implementada en la animacion es el de resaltar los datos y
porcentajes, de manera concisa; por ello las figuras deben ser lo mas simples posible,
para evitar generar tension visual en el espectador, y asi permitir una observacién mas
relajada del entorno y permitir dar énfasis a los datos numéricos de manera progresiva y
organica. Sin embargo, la parte visual del trabajo solo es una parte del mismo, ya que la

narrativa a contar es lo que termina de poner en situacion la premisa de cada una de las

capsulas, las cuales estan relacionadas directamente una con otra.

Figura 2.4. Captura del disefio de personajes usados en las capsulas. Elaboracién

propia.

De igual forma, el disefio de los personajes y figuras humanas son simplificadas hasta
el punto de dejar Unicamente la silueta de las mismas, para que encajen con el resto de

elementos planos dentro de la animacion.

2.5. Produccion.
Luego de delimitar toda la estructura estética y narrativa de las capsulas, comenzé la

segunda etapa, la cual es la produccién de las mismas, de manera digital en el programa



de after effects, en donde se presento el titulo y tematica al inicio de la animacion, ya que
cada una se focalizo en un subtema relacionado al impacto econémico del COVID-19,

los cuales son:

-1. Contexto inicial y medidas primordiales
-2. impacto a nivel doméstico (hogares)
-3. impacto a nivel laboral (negocios y emprendimientos)

-4. impacto a nivel rural.

CORONAVIRUS
IMPACTO ECONOMIA NACIONAL

"eoes®

CONSEJOS
PARA LA POBLACION

Figura 2.5. Captura de escena de apertura de la capsula 1.

De igual manera que cada capsula esta delimitada por un subtema a tratar, cada una
tiene una estructura narrativa lineal que sigue una premisa sencilla de captar,
comenzando con la contextualizacién del tema, a través de infografias animadas en
donde se recalcan las cifras y datos cuantitativos de manera breve pero concisa, para
después pasar a realizar una pregunta al espectador sobre la problemética tratada hasta

ese momento, a modo de interaccion directa, y el resto de la animacién se trata de una



serie de sugerencias y reflexiones a modo de retroalimentacién sobre la informacién

presentada, y como estos consejos pueden llegar a generar un cambio en el espectador.

PRIORIZAR LA SANIDAD
-60% actividad laboral
o®

-65.000 millones Entre Marzo y Abril

Figura 2.6. Estructura de 3 pasos de cada cdpsula animada (infografia, pregunta al

espectador, respuesta y sugerencia).

2.6. Postproduccion.

Como etapa final se tiene la post- produccion, en donde se agregan todos los detalles
faltantes, como efectos, transiciones y la locucion en off del guion, la cual debera ser
editada y masterizada para que haya una correcta sincronizacion de la misma con las

escenas presentadas.



Figura 2.7. Proceso de edicion y exportacion final.
Como ultimo paso, luego de la renderizacion, se obtiene como resultado el producto
final, el cual es una capsula animada en resolucion 1920x1080 y en formato mp4., la cual

se puede difundir sin problemas en cualquier plataforma o medio comunicativo.

Figura 2.8. Miniatura de la propuesta de 4 capsulas animadas.



CAPITULO 3

3. RESULTADOS Y ANALISIS

En la presente seccibn se mencionan a detalle los resultados obtenidos de la
investigacion y de la informacion obtenida mediante una encuesta realizada

digitalmente.

3.1 Andlisis de la Segmentacién de la problemética

Gracias a la informacion obtenida por la investigadora IPSOS, se pudo sondear de
manera superficial las principales disyuntivas de la poblacién a escala nacional,
como por ejemplo sus prioridades o principales gastos, lo que ayudo a poder
entender mejor la situacion de manera subjetiva y asi direccionar las sugerencias a

un lado mas humano, sin olvidar la parte numérica.

Por otro lado, los datos cuantitativos otorgados por diversas entidades, como el
ministerio de cadmaras de industrias y produccion, revelo una cifra aproximada de
69,000 empresas afectadas por la pandemia, o que deja en evidencia la principal
consecuencia, la cual es el estancamiento laboral. Por ende, indagando mas a
profundidad sobre otras cifras, se encontrd una alternativa que esta tomando fuerza,
la cual es el servicio a domicilio, cuya necesidad en la actualidad ha permitido, segun
el ministerio del trabajo, un aproximado de 28.000 nuevas plazas en ese ambito, lo
gue ayuda a visibilizar ciertas alternativas para algunos lugares, como los
establecimientos de comida o articulos miscelaneos, como farmacos o utiles de
oficina, los cuales también tienen la posibilidad de ofrecer aquel tipo de servicio, y

asi mantenerse activos laboralmente.

3.2 presupuesto y andlisis de costos.

Habiendo establecido los puntos clave de la premisa, como su problematica y cifras
estimadas, y también la extension general que abarcara la propuesta audiovisual, se
Pudo empezar el andlisis la parte presupuestaria del mismo y verificar su rentabilidad

a nivel general como producto.
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especificaciones | Cantidad Valor
Realizacion
Direccion general 1 $900,00
Direccién de arte 1 $600,00
Animacion 1 $650,00
Asistente de 1 $250,00
animacion
Locucién/voz en 1 $200,00
off
Pre-Produccién Hojas, $50,00
impresoras, Utiles.
computadoras Con  programas 2 $1600,00
incluidos, tarjetas
graficas y demas
hardware
Equipo de audio 2 $100,00
(microfonos)
llustrador 1 $700,00

sonorizacion

$400,00




Postproducciéon 'y
efectos

adicionales

Masterizacion de
audio, exportacién

y ajuste de color.

$600,00

Community 1 $300,00

manager

Gastos de 4 $30,00
publicidad en
redes

Total $8170,00

Tabla 1.1. Presupuesto de la propuesta audiovisual a escala profesional.
Se tiene previsto todas las areas necesarias para la produccion de la propuesta dentro
de los costos estimados, y se pretende ofrecer este tipo de campafa audiovisual a

cadenas televisivas a nivel nacional.

3.3 encuesta y analisis de audiencia.

Una vez concluida toda la parte investigativa y practica del proyecto, se procedio a
difundirlo en una plataforma digital (YouTube), la cual visito un publico el cual formo parte
de una encuesta generada en formularios de Google, con el objetivo de que contesten
una serie de preguntas de basadas en aspectos tanto técnicos como contextuales de la

propuesta en general, para una posterior retroalimentacion de los resultados.



Opinidn de propuesta audiovisual sobre el
COVID-19

encuesta sobre propuesta audiovisual basada en capsulas animadas

Antes de real
¥=K QImes2

wLyoutube com/watch?

£Oueé opina sobre la premisa general de la propuesta? (impacto econémico del COVID-19 enel
Ecuadar. y consejos Utiles para la poblacion)

Muy interesante
Interesante

Poco interesante

£Cudl es la caracteristica que mas llamo su atencidn de las capsulas? *

Estética
Informacibn y mensaje

Ritrno y fluidex

Ce todas las capsulas, jcual considera la mas interesante y que mejor cumple su objetive
comunicacional ?

Capsula 1
Capsula 2
Capsula 3

Capsula 4

Ce estas apclones, marque la que considere como un punto débil de la propuesta
Clanicad de la informacion
Utdidad de la infarmacion

Duracidn de las capsulas

En general, ;como calificanias el ritma v duracion de las capsulas? ©
Moderadamente rapide
regular y adecuado

Moderadamente lento

iConsidera usted que los subtemas de cada cdpsula son expuestos de manera optima v
sintetizada?

Si

Ko

Figura 3.1. Formato de encuesta realizada en linea
La encuesta consta de un formato simple de 6 preguntas de opcion multiple, que buscan
comprender el punto de vista de la audiencia frente a este tipo de campafa, y de esa
manera medir el interés y potencial de la misma de manera estimada. Dicho cuestionario
fue contestado por un grupo conformado de 154 personas, todas ellas dentro del rango

de edad del publico objetivo del proyecto (18-50 afios).



3.3.1 desglose y resultados de la encuesta

Luego de otorgar un periodo de 5 dias, se procedi6 a recopilar los datos obtenidos de la
encuesta, en particular desglosar cada una de las preguntas y el respectivo porcentaje
de las mismas, para de esa manera tener un referente cuantitativo y a la vez cualitativo
de los gustos, preferencias y necesidades del espectador.

{Cué opina sobre Ia premisa general de la propuesta? (impacto econdmice del COVID-19 en
&l Ecuador, y consejos Utiles para la poblacion)
154 respuestas

$Cudl es la caracteristica que mas lamo su atencién de 1as capsulas?
154 resporstas

De todas las capsulas, jcusl considera la mas interesante v que mejor cumple su objetive
eomunicacional?

® Caosuia 1
® Ciosa 2

® Cdosula 3
@ Cicsus 4

154 respuestas

154 respusstas

iConsidera usted que los subtemas de cada capsula son expuestos de manera optima y
i 2

s
® N

Figura 3.2. Resultados generales de la encuesta en linea



Los resultados de la encuesta arrojaron datos muy utiles a considerar. Entre todos los
topicos tratados en las preguntas, el mensaje de la campafia fue lo mas relevante para
el espectador, a su vez consideraron que la premisa es muy interesante, por lo que
revelaron un interés genuino por la misma, en particular la cdpsula 2 (economia
doméstica), debido en parte a que se relaciona con un tema cotidiano y facilmente
identificable. En cuanto a puntos débiles se establecidé que la duracién de las capsulas
en un punto desfavorable de las mismas, no obstante, su ritmo y fluidez sigue resultando
adecuado pese a esa falencia de tiempo. Por Ultimo, en cuanto a los subtemas, se
concluyé que su segmentacién y presencia son muy acertadas para darle un sentido mas
especifico a cada una de las animaciones y generar una narrativa dinamica entre todas

ellas.

Basado en 154 respuestas

Pregunta Respuesta mayoritaria Porcentaje del 100%

,Qué opina sobre la
premisa general de la | Muy interesante 63%

propuesta?

¢,Cual es la caracteristica
gue mas llamé su atencion | Informacién y mensaje 81,8%

de las capsulas?

De todas las céapsulas,
scual considera la mas
interesante y que mejor | Capsula 2 42,9%
cumple su objetivo

comunicacional?

De estas opciones,
marque la que considere
como un punto débil de la | Duracién de las capsulas | 41,6%

propuesta




En general, ¢como
calificarias el ritmo y | Regulary adecuado 72,7%

duracion de las capsulas?

¢ Considera usted que los
subtemas de cada capsula
son expuestos de manera | si 94,2%

Optima y sintetizada?

Tablal.2. desglose de las respuestas mas relevantes de la encuesta en linea




CAPITULO 4

4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Conclusiones

o Los antecedentes cronolégicos dentro de un tema tan vasto como la economia
son muy importantes, puesto que delimitan un referente con el cual comprender a detalle
el contexto de la situacion en todo su margen temporal, desde el pasado, presente y
futuro.

o La segmentacion del impacto econémico del COVID-19 a nivel nacional en
diversos subtemas, permite asimilar mejor la informacion, ya que se abarca de manera
puntual todos los aspectos importantes de la problematica sin sobresaturar de datos
innecesarios.

o Analizar la informacion cuantitativa del impacto de la Pandemia permite obtener
datos fidedignos y numeéricos, que pueden ser sintetizados en un producto audiovisual
de manera 6ptima, sin embargo, también es necesario darle importancia a la parte
cualitativa, ya que permite empatizar con el espectador y sus necesidades mas
intrinsecas.

o Darle su espacio y visibilidad a cada uno de los contextos poblacionales del pais,
permite entender mejor la situacién del mismo en la pandemia del COVID-19, no solo en
lo econdmico, sino también en lo social y familiar.

o Gracias a los datos obtenidos de la encuesta sobre la propuesta audiovisual, se
llegbé a la conclusion de que la poblacion esta abierta a premisas poco exploradas,
siempre que predomine la sintesis de ideas y mensajes.

o Debido a la necesidad de prevenir y mejorar la calidad de vida en la poblacion en
medio de la situacion del pais, una propuesta audiovisual basada en capsulas con
estructura infogréfica, permite despejar interrogantes y a la vez aportar consejos utiles

gue pueden generar paulatinamente un impacto positivo en la sociedad.
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Recomendaciones

o Es necesario Crear contenido trans media, es decir que sea capaz de adaptarse
a diferentes plataformas, ya sean digitales o analdgicas, para asi poder darle versatilidad
a la propuesta.

o Al realizar un producto audiovisual con una tematica tan definida, es necesario
verificar cada tipo de informacion obtenida para evitar caer en la especulacién sin
sustento.

o Utilizar herramientas de difusion por medio de redes, como YouTube e Instagram,
permitiran llegar a mas publico y de manera mas rapida y econémica.

o Incorporar una estética demasiado sencilla puede llegar a subestimar ciertos
aspectos de la problematica, por lo que es necesario mantener un umbral de detalle en
las formas y colores, pero sin llevarlo a un extremo.

o Es prudente ordenar los acontecimientos dentro de la narrativa de la propuesta de
manera cronoldgica, para asi evitar confundir al espectador.

o Para poder generar interés en el espectador, es importante asegurarse de que las
recomendaciones sean coherentes y utiles con la premisa, de esa forma se puede
marcar un precedente y no caer en lo predecible.

o Gracias a la informacion obtenida mediante la encuesta en linea, se establecio
gue el principal inconveniente de la propuesta es la duracion de las capsulas, por lo que
para futuros proyectos es necesario reestructuras en la narrativa para acortarla lo

maximo posible, y asi obtener un producto mas practico y asimilable.
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APENDICES

APENDICE A: GUIONES DE LAS CAPSULAS INFORMATIVAS
1.1 Guion Capsula 1
CAPSULA INFORMATIVA No 1 sobre el impacto econdémico en el ecuador,
cépsula introductoria sobre problemadtica econdmica a nivel
nacional.
GUION
FADE IN:
Se muestra dinero representando la economia visualmente hablando.
V.o

el coronavirus. Impacto en la economia nacional y consejos

primordiales para la poblacién.

Aparece un mapa del mundo, en donde se muestra de manera visual
todo el dinero potencialmente perdido a causa de la pandemia.
V.O.

El COVID-19 Desde su aparicién, ha causado un gran impacto a la
economia, de tal manera que la Organizacién de naciones unidas
predijo una pérdida de 2 billones de ddélares a nivel global.
(0:12) (fuente: ONU)

Se hace un “zoom” hacia el ecuador, y luego se muestra a detalle

el mapa nacional y el PIB.
V.O.

En el caso de Ecuador, se prevé que el producto interno del
pais descendera en 65.000 millones, debido a la suspensién del
60% por ciento de la actividad laboral del pais en los primeros

dos meses. (fuente: banco central del ecuador).
Se hace un “zoom” hacia =zonas puntuales del pais, y luego se
muestra a detalle las repercusiones en la naciédn.
V.O.
Y en el ambito externo, el pais se encuentra afectado debido al

descenso del petréleo, su principal producto de exportacién, y



también por el menor movimiento en la demanda de sus demas

productos ofrecidos.
Se representa visualmente al sector/es afectados.

V.O.
Esto ha ocasionado que algunos sectores, como el sanitario, se
encuentren en una situacién critica, debido a la reduccién de
salarios y falta de insumos para laborar con seguridad.
Se representa el soporte econdmico de manera animada.
V.O.

Dicha falta de liquidez no solo afecta a estos sectores, sino a
toda la matriz econémica y productiva del pais de manera
exponencial.

Se muestra como dichos sectores, han sido ayudados de manera

externa.
V.0O.

Es por eso que el fondo monetario internacional aprobédé la
solicitud de ayuda financiera al pais, con un monto de 643
millones de dbélares, para apoyar a dichos sectores vulnerables,
y por extensién, a la ciudadania en general. (fuente: FMI)

Se hace una pregunta a modo de comentario.
V.O.

Sin embargo, la disyuntiva a escala nacional genera la siguiente
duda: ;cémo afrontar la situacién de manera é6ptima tanto
poblacional como individualmente?

Se ilustra a la poblacién y las medidas de bioseguridad.

V.O.

En primer lugar, es prudente decir, que pese a los esfuerzos
tanto externos como internos para mejorar la situacién, se debe

priorizar la sanidad, tanto propia como colectiva.

Se ilustran dichas medidas (mascarillas, distancia recomendada,

etc.)



V.O.

Por eso es indispensable que la poblacién tome conciencia
respecto a las medidas basicas de bioseguridad, como el

distanciamiento social y el uso de mascarillas.

Se muestran los demas sectores microecondmicos fuertemente ligados
y afectados.

V.o
Esto con el fin de minimizar el riesgo de contagios, evitando de
esa forma sobrecargar el sector sanitario, y por ende reduciendo
el gasto al pais.

Se da la segunda recomendacidén econdmica-social.

V.O.

Por otro lado, se recomienda a toda costa evitar las compras de

panico, es decir no adquirir productos prescindibles en el

momento, con el objetivo de prevenir posibles

desabastecimientos, tanto de viveres como de medicamentos, y asi

reservarlos para quien mas los necesite.

Se da la conclusién final de la capsula, y una pequefia metadfora

visual sobre la problemética.

V.O.

En conclusién, la influencia del coronavirus en el mundo ya es

un hecho, y en el ecuador la mejor manera de combatirlo y

reducir su impacto no es sucumbir a las limitaciones, sino mas

bien encontrar nuevas competencias y oportunidades, tomando

siempre las precauciones necesarias, y de esa forma preservar la

productividad del pais en medio de esta pandemia.
FADE OUT:



1.2 Guion Capsula 2
CAPSULA INFORMATIVA No 2 sobre el impacto econémico del coronavirus
en el ecuador, céapsula sobre el impacto en la economia familiar
GUION
FADE IN:
Se muestra una casa con su respectiva “familia”.
V.O.
El Coronavirus en la economia del hogar. (0:05)

Se muestra una representacidén del porcentaje de personas en

sus hogares, y el mapeo.
V.O.

Desde el inicio de la pandemia, aproximadamente el 70% de los
ecuatorianos ha permanecido en casa, cifra estimada mediante un
mapeo de movimiento celular. (0:11) (fuente: ministerio de
telecomunicaciones)

Se representa el aumento en el gasto promedio debido a nuevas

necesidades.
V.O.

Esto ha provocado que el gasto promedio del hogar crezca
exponencialmente, debido al aumento en la compra de medicamentos
y productos de aseo. (0:08)

Se representa el aumento de “peso” en la canasta basica.
V.o
Y en cuanto a otros desembolsos, como los viveres, estos
aumentaron en un 58%, ocasionando que la canasta basica se haga

mucho mas densa de costear. (fuente Ipsos) (0:10)

Se muestra una silueta cuestiondndose eso, es decir, con un signo
de pregunta.
V.O.
Por todo esto, la pregunta es ;Qué medidas tomar para mantener
la estabilidad en casa? (0:06)
se muestran muchas siluetas representando los diversos tipos de

familias.



V.O.

En primer lugar, es importante determinar la cantidad de
personas conviviendo juntas, y el rol de cada uno dentro del
hogar. (0:07)

Se representa a los miembros econdmicamente activos de la familia
V.O.

Esto permitira conocer el grado de aportacién econdémica dentro
de la misma y asi poder establecer Un plan de consumo adecuado.
(0:08)

Se grafica el método mencionado.
V.o
Uno de los mejores métodos para conseguirlo es aplicando la
regla 50-20-30 en el presupuesto, la cual es muy facil de
comprender. (0:08)
Se ilustra el destino de cada gasto en el método.
V.o
Consiste en destinar el 50% del dinero a gastos basicos, un 20%
al ahorro, y el 30% restante dejarlo para gastos de ocio. (0:08)
Se representa el impacto del coronavirus en el exterior.
V.O.

No obstante, en la actualidad, debido a la presencia del
coronavirus, la gran mayoria de establecimientos recreativos, se
encuentran cerrados. (0:10)

Se representa el nuevo resultado del plan de ahorro.
V.O.
Esto permite modificar la regla mencionada, y sumar la parte de
recreacién al ahorro, dejando como resultado un muy seguro
margen de 50/50, teniendo un mejor respaldo econdémico ante

cualquier emergencia. (0:12)



Se ilustra el consejo pertinente para optimizar las compras de
viveres.
V.O.
Por ultimo, al realizar las compras para la despensa, lo ideal
es evitar hacerlo de manera recurrente, con el fin de minimizar
el riesgo de contagio en el exterior. Una forma de solucionarlo
es tratar de comprar al mayoreo, en particular productos secos
como granos y leguminosas, ya que permiten ser almacenados por
varios meses, lo que ayudara a reducir las visitas al
supermercado y permitirad generar un ahorro a mediano y largo

plazo.

Se da la conclusién final, y se la ilustra de manera pertinente.
V.O.

En conclusién, las necesidades en el hogar han sufrido cambios
notables a causa de la pandemia, pero con el conocimiento y
organizacién adecuadas se puede lograr adaptar un sistema
eficiente que permita la estabilidad y recursos dentro de casa,
para todos y cada uno de sus miembros.

FADE OUT:



1.3 Guion Capsula 3

CAPSULA INFORMATIVA No 3 sobre el impacto econdmico del coronavirus
en el ecuador, capsula sobre el impacto en el sector productivo.
GUION
FADE IN:
Se muestra una representacién de una empresa, fabrica y negocio
personal.
V.O.
el coronavirus en emprendimientos y negocios. (0:05)
Se muestra una representacidédn de la cantidad de empresas afectadas,
y el dafio en la economia.
V.Oo.

En el ecuador, aproximadamente 69,000 empresas se han visto
afectadas desde la aparicién del coronavirus, y se estima que la
economia decrecera en un 4% en estos meses, haciendo flaquear
los negocios a corto y mediano plazo. (0:14) (fuente: camara de
industrias y produccién.)

Se representa mediante ilustraciones, el sector productivo més
afectado, y la razdén por la cual no pueden ofrecer sus productos
0 servicios de manera convencional.

V.O.

El sector mas agravado es el comercio directo, que abarcan los
negocios de venta de productos o servicios, como cafeterias,
restaurantes o gimnasios, los cuales estan paralizados en un 70%
de los casos. (fuente: camara de industrias)

Se representan de manera ilustrada los otros sectores mas

afectados. Y una pequefla representacién grafica.
V.o
lo que produce incertidumbre a sus duefios, debido a las
obligaciones que deben cumplir, como pagos a empleados y
alquiler. (0:08)

Se ilustran los otros empleos afectados.



V.O.
Entonces la pregunta es: ;cémo mantener a flote los negocios en
esta situacién? (0:05)
Se ilustra los métodos de emprendimiento para poder mantener la
econbdmica personal.
V.O.

Para empezar, lo esencial es ser creativo, por eso es viable
empezar con pequefios emprendimientos. Por ejemplo, aprovechando
la tecnologia, se puede ganar dinero vendiendo mercaderia en
linea, y poco a poco generar un nicho de clientes, lo que
permitira tener un ingreso recurrente por esta via. (0:20)

Se grafican los métodos para obtener capital y hacer crecer el

negocio/emprendimiento
V.0O.

Después, si el emprendimiento resulta rentable, esta la opcidén
de expandirse. Para hacerlo, se puede optar por adquirir el
registro tnico artesanal (RUA) con el cual se obtienen
beneficios, como préstamos bancarios de amplio margen, los
cuales permitiran tener un buen capital inicial. (0:20)

Se muestra un negocio de comida.
V.O.

Por otro lado, otros negocios, como los establecimientos de
comida, deberan adaptarse a nuevas dindmicas para existir.
(0:08)

Se ilustra el servicio a domicilio, y su utilidad.

V.O.
de todas ellas la mas destacada es el servicio de entregas a
domicilio, cuya urgencia y necesidad ha permitido un estimado de
28.000 nuevos puestos de trabajo. (0:12) (fuente: ministerio del
trabajo)

Se representa a manera animada la nueva modalidad de teletrabajo,
y como esta es la mejor opcidén en la mayoria de los casos.

V.O.



Otra modalidad en crecimiento es el teletrabajo. Desde finales
de abril, existen mas de 100,000 plazas de este tipo en el
sector privado, y mas de 260,000 en el sector publico, lo que
demuestra el grado de adaptacién de las empresas. Es
recomendable adaptar un area en tu vivienda para las
conferencias y la labor en general. (fuente: ministerio del
trabajo) (0:25)

Se da la conclusién final y una metdfora visual de la misma de

manera animada.
V.0O.

En conclusién, es importante recordar que, si bien gran parte
de estos cambios son temporales, son una buena forma de poner a
prueba la versatilidad como individuos y de esa manera, mantener

la economia activa, tanto dentro como fuera de casa. (0:17)

FADE OUT:



1.4 Guion Capsula 4

CAPSULA INFORMATIVA No 4 sobre el impacto econdmico del coronavirus
en el ecuador, capsula sobre el impacto en el sector rural,
comunidades.
GUION
FADE IN:
Se representa al sector rural y alejado de las ciudades.
V.O.
Impacto del coronavirus en la economia rural. (0:04)
Se ilustra a los sectores rurales, y su distancia geografica.
V.Oo.

En el ecuador, una de las areas menos visibles, pero igual de
importantes es el sector productivo primario, el cual en su
mayoria se localiza en la zona rural del pais.

Se pone en contexto el impacto de la pandemia en las mismas.
V.O.
Y debido a las condiciones de exposicién y contacto constante
propias de esta labor, el riesgo de un posible brote de

contagios es una amenaza constante y latente.

Se muestra las consecuencias del 1impacto en dicha zona y su
extensién en las demés.
V.O.
Y en caso de suceder, podria desencadenar una ola de infeccién
en las zonas intermedias, y por consecuente, llegar a las zonas
urbanas donde los productos son comercializados, ocasionando un

posible pico epidemiolégico.

Se ilustran algunas comunidades, y sSu problematica respecto a la
comunicacidédn entre las mismas respecto al tema.

V.O.



Por otro lado, en algunas comunidades, sobre todo en la sierra y
la amazonia, aun suele haber cierto grado de desconocimiento
respecto a la pandemia mundial, debido a la falta de
comunicacién y al porcentaje minimo de contagios.

Se representa el grado de desconocimiento, y el potencial peligro

que eso representa.
V.O.

a simple vista parece una buena noticia, sin embargo, si la
ignorancia y desinformacién se sigue incrementado, la falta de
preparacién puede pasarles factura antes de lo previsto

Se hace una pregunta
V.O.
¢Entonces, de qué manera se puede ayudar a estos sectores y asi

evitar ese riesgo?

Se ilustra los métodos para evitar complicaciones.

V.O.
lo primordial es establecer una linea de contacto constante y
directa con estos asentamientos, con la finalidad de mantenerlos
informados y prevenidos de la situacién, de manera actualizada.
Se ilustra al personal médico, y su importancia en dichos lugares.
V.O.

Ademas, pese a la poca propagacién del virus en estas zonas, se
debe evitar desaparecer el talento medico en las mismas, esto
con el fin de poder atenderlos en caso de que surja la
necesidad, y mantener el servicio de salud a su alcance.

Se representan las alternativas vy herramientas para aquellas

zonas, dadas por el gobierno.
V.o
Por otro lado, el gobierno ha implementado herramientas para
ayudar al sector agropecuario, como el no pago del anticipo al

impuesto a la renta, y en su lugar cancelaran un pago Unico, con



el objetivo de formalizar y beneficiar a las personas de
aquellas localidades, y de esa forma poco a poco reactivar sus

economias. (fuente: Ministerio de agricultura y ganaderia, MAG)

Se da la conclusidén final.
V.O.
En resumen, es importante visibilizar a la poblaciédn,
independientemente de su lejania con las demas, para asi evitar

una desinformacién que puede llegar a costar vidas.

FADE OUT:
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