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Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

1. GENERALIDADES

1.1 INTRODUCCION

El tema que se tratara en esta tesis cubrira la elaboracion del Manual Corporativo de una
Agencia de Diseno, detallando minuciosamente la estructuracion de la identidad visual
y sus aplicaciones.

Dentro de la estructuracion de la identidad se encuentra el analisis de las formas,
colores y fuentes aplicadas.

En cuanto a las aplicaciones, se hace una presentacion de los medios posibles a través
de los cuales se proyecta la identidad.

1.2 OBJETIVOS DELL. MANUAL

Establecer el uso correcto de la identidad visual y su aplicacion en diferentes medios
bi y tridimensionales.

Servir como guia para proveedores externos de M&A Asociados.

Mantener una identidad e imagen visual por parte de los empleados de M&A
Asociados y sus clientes.

1.3 A QUIEN VA DIRIGIDO

Este Manual esta dirigido a todo el personal de M&A Asociados para que conozcan
la estructura del imagotipo, ya sea en cuanto a su forma, color, fuentes tipogréficas u
otras aplicaciones.

Dirigido también para personas con conocimientos basicos en el ambito del Disefio,
como los artesanos (que desarrollan a mano el imagotipo a diferentes escalas) y los
proveedores (encargados de la elaboracion de la papeleria y articulos de
merchandising), de tal forma que tengan a su alcance la informacion necesaria para
poder resolver inquietudes que se presenten en el ambito de la graficacion.

PROTCOM Capitulo 1/ Pégina I ESPOL



' CAPITULO 2 '
ANALISIS DE LA SITUACION



Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados
2. ANALISIS DE LA SITUACION

2.1 ANTECEDENTES

En la actualidad, la carrera de Disefnio Grafico y Publicitario ha abierto un campo
muy grande de trabajo en el que se ven involucradas grandes y pequefas agencias
relacionadas al medio.

Este campo se ha vuelto muy competitivo debido a la calidad y cantidad de agencias
existentes. Lastimosamente, en nuestro medio, los disefiadores graficos no son bien
pagados; por ende, muchos buscan la forma de superarse y darse a conocer como
comunicadores visuales. Por eso surgi6 la idea de crear una agencia cuya direccion
estaria bajo la asociacion del Tecnologo Aristoteles Pérez y Mario Egas, quienes, en
mutuo acuerdo, decidieron llamarla “M&A Asociados’ Agencia de Diserio Grafico y
Publicitario.

M&A Asociados es una agencia dirigida al Disefno Grafico en general, cuya finalidad es
ofrecer al cliente sus servicios de la manera mas eficaz y creativa posible.

Los servicios de Disefio que la agencia ofrecera al cliente son: Animacion,
Diagramacion, Paginas Web y Disenio 2D/3D; dandole la oportunidad al cliente de
escoger el medio de su preferencia para llevar a cabo su publicidad.

PROTCOM Capitulo 2 / Pagina 1 ' ESPOL
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Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

2.2 PROBLEMAS ENCONTRADOS

Debido a que M&A Asociados es una agencia nueva, carece de una identidad visual
que la represente, dificultando su reconocimiento en el medio. La carencia de ella, a
su vez, reflejaria informalidad y falta de seriedad, limitando su difusion.

CAUSA

Carece de Identidad Visual.

Carece de Manual Corporativo.

EFECTO

Su difusion seria limitada.

Refleja informalidad.

Dificulta que el cliente tenga
conocimientos de la clase de
trabajos que realiza la agencia.

Carece de triptico informativo.

Carece de carpeta de presentacion. No permite que el cliente
tenga conocimientos de la
calidad de trabajos que se

realizan en la agencia.

PROTCOM Capitulo 2 / Pigina 2 ESPOL



Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

2.3 SOLUCION PROPUESTA

Toda empresa debe tener una identidad que la represente, pues la diferencia de otras
en el mundo competitivo; por ende, al disenar la identidad visual de M&A Asociados, la
agencia adquirira identidad propia, lo mismo que originara su reconocimiento y difusion
en el medio.

DETALLE DE TRABAJO:

Se entregara:
- Diseno de Identidad Visual
- Manual Corporativo:
- Presentacion de Identidad Visual
- Papeleria (sobre, tarjeta de presentacion, hojas y carpetas)
- Papeleria Administrativa (factura, recibo y cheque comprobante)
- Senalética interna y externa
- Publicidad : -Prensa vertical (1/4 de pagina de El Universo)
-Prensa Horizontal (1/2 de pagina de El Universo)
-Revista (1/2 pégina de la revista Vistazo)
- Merchandising: -reloj,
-llavero,
-jarro,
-adhesivo,
-lapiz,
- pluma,
-calendario de bolsillo,
-mouse pad,
-portalapiz,
-block de papel. CAM
- Eventos: - Invitacion
- Sobres
- Soporte de Ventas: -Triptico Informativo
- Diseno de la Pagina Web

PROTCOM Capitulo 2 / Pagina 3 ESPOL



Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

2.4 BENEFICIOS

Al realizar la Identidad Visual y el Manual Corporativo, M&A Asociados adquiere
una imagen que la distinguira entre otras, permitiéndole seguir la misma linea grafica y
demostrar formalidad.

El cliente tendra la orportunidad de saber qué clase de trabajos se realiza en la
agencia y la calidad de los mismos, lo cual se lo demostrara con los tripticos
infomativos y la carpeta de presenacion.

PROTCOM ' Capitulo 2 / Pigina 4 ESPOL
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Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

3. IMAGOTIPO

3.1 GRAFIMETRIA

3.1.1. icono

El icono esta formado por las tres formas basicas del diseno: cuadrado, circulo y
triangulo, que a su vez forman las iniciales M - A (Mario Egas - Aristoteles Pérez).

El triangulo forma la letra "A" | la cual se encuentra de manera invertida para seguir
la secuencia de la "M", que se encuentra en la parte inferior de la misma. El circulo
forma el orificio de la "A" y el cuadrado se lo ha ubicado en la parte exterior, para dar
asi mayor equilibrio al icono.

PROTCOM a Capitulo 3 / Pigina 1 ' ' ESPOL



Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

3.1.2 Logotipo

El logotipo (M&A Asociados - Disefio Grafico y Publicitario) es la tercera parte del
imagotipo y se encuentra distribuido en dos lineas.

El ancho del icono equivale al ancho de las letras SOC del logotipo.

M&A ASOCIADOS ¢

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

PROTCOM Capitulo 3 / Pagina 2 ESPOL



Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

3.2 TIPOGRAFIA

Se ha utilizado la fuente tipografica "Copperplate Gothic Bold", que es mayuscula y
gruesa, lo cual hace que realce su importancia evocando fuerza y energia.

MZA ASOCIADOS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

Copperplate Gothic Bold (Regular)

ABCDEFGHI

JKLMNOPQRS .
TUVWXYZ \
1234567890

1o 228 Y% &( YA

Nota: Esta tipografia no tiene minusculas FE

PROTCOM ' Capitulo 3 / Pagina 3 ' ESPOL
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Como fuente complementaria se uso la "Helvética".

Helvética Regular

ABCDEFGHI
JKLMNOPQRS
TUVWXYZ
abcdefghi
jklmnopqrs
tuvwxyz
1234567890

W SRy

Helvética Bold

ABCDEFGHI
JKLMNOPQRS
TUVWXYZ
abcdefghi
jklmnopqrs
tuvwxyz

1234567890
5323258 T SNEI( )

PROTCOM
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Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

3.3 CROMATICA

Para el imagotipo se ha utilizado un conraste por tono, con el color Pantone 2935
CVU (C:100 M:47 Y:0 K:0 )y Pantone 278 CVU (C:38 M:15 Y:0 K:0); los mismos
que le dan fuerza y seriedad al imagotipo, que en este caso representa a la Agencia.

M&A ASOCIADOS CAMPUS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

Pantone 278 CVU
Celeste (C:38 M:15 Y:0 K:0)

Pantone 2935 CVU
Azul (C:100 M:47 Y:0 K:0)

Pantone 2935 CVU
Azul (C:100 M:47 Y:0 K:0)

Pantone 278 CVU
Celeste (C:38 M:15 Y:0 K:0)

Pantone 2935 CVU
M A ASOCIADOS Kol (G100, W4T V0 R0)

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

PROTCOM Capitulo 3 / Pigina § ESPOL
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3.4 UTILIZACION DEL IMAGOTIPO

3.4.1. Formas correctas de utilizar el Imagotipo

El imagotipo podra ser utilizado de las siguientes formas; caso contrario, seria incorrecto.

M&A ASOCIADOS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

<4

M:=A ASOCIADOS

DISENOC GRAFICO Y PUBLICITARIO

PROTCOM

El icono debe permanecer en la parte
superior del logotipo y centrado con
respecto a €l.

El iconotipo e isotipo no pueden utilizarse por
separados a menos que sea una excepcion

Excepciones:

El icono podra permanecer separado del logoti-

po cuando:

- Sea utilizado como fondo.

- En ciertos articulos de Merchandising como:
pluma, jarro, llavero y portaldpiz.

- En el talon de los cheques.

Capitulo 3 / Pgina 6 ESPOL
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Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

3.5 APLICACION DEL COLOR

3.5.1. Formas correctas de utilizar el Imagotipo

El imagotipo original tiene dos colores: azul Pantone 2935 CVU (C:100 M:47 Y:0
K:0) y celeste Pantone 278 CVU (C:38 M:15 Y:0 K:0); en lo relacionado con el fondo
del mismo, se deberan de tomar las siguientes especificaciones:

M&A ASOCIADOS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

M

M A ASOCIADOS

DISENC GRAFICO ¥ PUBLICITARIO

M

M&A ASOCIADOS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

M

M A ASOCIADOS

DISENO GRAFICO ¥ PUBLICITARIO

En impresiones blanco y negro, el azul se reempla-
za por el color negro y el celeste igual.

Cuando el fondo sea blanco el imagotipo llevara los
colores originales Pantone 2935 CVU y 278 CVU
(en impresiones a color).

Sobre fondo oscuro el logotipo debe ser blanco,
mientras el icono conservara su color original o
o bien puede llevar una reserva blanca y el imagotipo
conservara su color. La forma de la reserva dependera
de los factores del contorno, sin olvidar los mar-
genes de seguridad.

PROTCOM
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"a‘v’}"’
MZA ASOCIADOS

DISENO GRAFICO ¥ PUBLICITARIO

M:<A ASOCIADOS

DISENO GRAFICO ¥ PUBLICITARIO

Cuando el fondo sea claro, se puede utilizar el ima-
gotipo con el color original o con la reserva blanca,
dependiendo de la intensidad del color de fondo,
pues el celeste se perderia.

Cuando el imagotipo sea utilizado como fondo trama-
do debera tener el siguiente porcentaje: azul Pantone
2935 CVU al 10% (C: 10M:4,7 Y:0 K:0) y el
celeste Pantone 278 CVU al 10% (C: 3,8 M:1,5
Y:0 K:0).

El imagotipo deberd ir tramado cuando sea utilizado como fondo y lleve algun texto
sobre €1, como es el caso de las hojas membretadas, sobres, invitaciones, etc.

PROTCOM
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Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

3.6 RETICULA DE REPRODUCCION

3.6.1. Margenes de Seguridad

El margen de seguridad superior, inferior y laterales debera de ser de 5 mm. de
separacion, desde el borde del imagotipo hacia afuera.

|
' M%A ASOCIADOS .

| DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

S

El imagotipo se lo pude reducir a un tamafio minimo de 1,25 cm. de alto.

M

4 e

PROTCOM ' Capitulo 3 / Pigina 9 ESPOL
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4. PAPELERIA

4.1 HOJA MEMBRETADA

Para continuar la misma linea grafica las hojas tienen como fondo el icono tramado y
en el centro superior el imagotipo al 100%. En la parte inferior se encuentra los datos a

manera centrada para dar equilibrio a la hoja.

4cm

23,5 em.

| 2.2 cm. |

M

ool et

Florests 2 Mz. 138 Villa 13 Teifs : 2438908 - 2425297 / E.mail: aristolelesp @ hotmail.com
Guaysquil - Ecuador

7pL/ RS pt. Helvética Bold

wa L'6T

| (- S

9cm

I 9 cm.

21 cm.

wa gy

wa g

PROTCOM
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Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

4.2 TARJETA DE PRESENTACION

La tarjeta es vertical para poder seguir la forma del iconotipo, que se encuentra
tramado en el fondo y el disefio es el mismo que se utilizo en la hoja.

Su medida es 9 cm. de alto por 5 cm de ancho.

MA ASOCIADOS

o
(]
g
Bpt/7p HelvéncaBold — Tecnologo Aristoteles Pérez
6pt/7pt Helvética Bold ——» GERENTE
Spt/5pt Helvética Bold — Floresta 2 Mz.138 Viiia 13 Telfs.: 2438908 - 2425297 I
E—mallb.lnltaulluzzhﬁ:;llil.cnm J‘r
uayaquil - Ecuador

« Cm.

i

AL N et

ESPOL

PROTCOM Capitulo 4/ Pigina 2
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4.3 SOBRE

4.3.1. Anverso

La medida del sobre es 11 cm. de alto por 22 cm. de ancho.

22 cm.
l |
: i
5,75 cm. 10,5 em. 5,75 cm.
| 1 | |
I I I |
1 8,5 cm. | 5cm. |
| ——r —
B
- —
E M- A ASOCIADOS
Tecndlogo _
Aristoteles Pérez -
Cludad.- 3
B
~

1 T 1

10pt /12 pt. Helvética Bold

1

—t—

| |
| 1 T
4,5 cm. 2cm. 9cm. 2cm. 45cm.

PROTCOM Capitulo 4/ Pigina 3 ESPOL
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4.3.2. Reverso

Sobre cerrado:

22 cm.
Ir
_E .
5
| | |
I | I
9.5 cm. 3em 9,5 cm.
Sobre abierto:
§
t f i
9.5cm Jcm, 9.5 cm.
PROTCOM Capitulo 4 / Pagina 4 -
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Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

4.4 CARPETA

4.4.1. Exterior

La medida de la carpeta es de 33,5 cm de alto por 46 cm de ancho. Al igual que las
piezas anteriores el icono pasa a ser parte del fondo (en la cara frontal) y en el reverso
de la carpeta se encuentra la direccion de la Agencia en la parte inferior.

| 33,5cm {

5.5cm 255cm

;
w
o
(=]
; 5
: =3
o~ wn.
<
(1
::
|
i
+
g ] ;_ ~
it i
s - ]
|
wo g
PROTCOM " Capitulo 4/ Pigina 5 -  ESPOL
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Manual de Marca

4.4.2. Interior

21 cm

2,5 cm. T

R 213

~ ESPOL
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5. PAPELERIA ADMINISTRATIVA

5.1 FACTURA

Para continuar la misma linea grafica se ha usado los mismos colores del imagotipo.
La medida de la factura es 15,5 cm. de alto por 16,5 cm. de ancho.

II3cmI 6 cm. | 1,7cm. i 2.5 cm i 2,5 cm. |
| | | I I !
3.7cem.
} { 9pe /8 pt Helvética Bold
M FACTURA
b COMERCIAL N° 001-001-
M- A ASOCIADOS i 2
DIBERO GAAPICO ¥ FLBLICITARIO
SpLissipp —— Matz Florssta 2 Mz 138 s 7438908 2478297 RUC :‘
E-mad arws ~
Helvética Regular 3
NOMBRE DEL CLIENTE
Tpt/I2pt ————+ | DIRECCION
Helvénca Bold
RUCJ/CL:
TELEFONO
. . — - — T =
Tpt/l2pp ———= CODIGO | DETALLE CANT. V. UNITARIO V.TOTAL é‘
Helvética Bold 1 + -+ — e
-~
bpL/Bp. ———p . CLIENTE '.J-LB"i ¥ PAGARE EN EL LUGAR DONDE SE ME RECONVENGA A LA ORDEN DE | T
MEA ASOCIADOS ¥ EN LA FECHA DE VENCIMIENTD, EL VALOR QUE SE INDICA EN LA SUB-TOTAL
Helvética Regular
IVA (=
(=]
LVA 0% B
TOTAL
Reci: i o

6pt /9 pt Helvetica Regular 6pt/9pt Helvénca Bold

16,5 cm.

e Yo
P n

PROTCOM Capitulo 5/ Pdgina | ESPOL
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Manual de Marca Identidad Corporativa de la Agencia M&A Asociados

5.2 RECIBO

La medida del recibo es 14 cm. de alto y ancho.

5em.

-

1 em. 2 cm. 2 om.
| | |

H t 1 ] 1

RECIBO N° — 10pt/12pt Helvétca Bold

RUC — Tpt/12pt Helvética Regular
Spu/sSp — M  Fion
Helvética Regular \
[Etactvo | Craqueme. | Banco ] jfﬁ

Tptii2p ———  Nombre dei Cilents: RUCLCI
Helvénca Bold Direccidn Teldfono

T = ——— & -1 \ ==&
Tpu/i2pe ——» | CODIGO CONCEPTO DEBE | HABER 3
Helvética Bold | S — 4 S S 1 -

wd g

Tpt/ 12 pt Helvitica Bold —# TOTAL

w Y

7Pt/ 12pt Helvética Regular —# oot Contorme

I
13cm 53 cm. 2,6 cm. 2,6 cm.

PROTCOM Capitulo 5/ Pagina 2 ESPOL
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5.3 COMPROBANTE DE CHEQUES i
A i\

La medida del cheque comprobante es 21,5 cm. de ancho por 28 cm. de alto.

I 21,5 cm. ]
I 1
L 3S5cm | 15,5 cm.
I T |
W  CUENTAN
o
CHEQUE No.
- 3§
: v ~
g — — ~ e
o -4
~ a
- — == g |
A ASOCIADOS
DN RO GRASCO 7 PUBLICTTARO.
lm ‘om lom Jem 8cm 8 cm 6.8 cm
L L 1 4+ 1 |
T T 1 T 1 1
Spu/ilp » O [wes [ ako | BANCO | onequEN [ coMPROBANTE W | BENEFICIARIO e
Helvénca Bold | | ] ] 2
9pL/12pL > CODIGO CONCEPTO DEBE | HABER gt
Helvética Bold
Ll
ax
o
2
|
—_— -“
= W
1 a
8 3
L]
dpL/ . — - - { -
k I % 4 i I i
YT v e ! T T - 4 m Ve !
PROTCOM Capitulo 5 / Pagina 3 ESPOL
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6. SENALETICA

6.1 INTERNA

En el disefio se ha escogido una seccion del icono (la parte superior), que a la vez
Los colores del imagotipo se

hace que resalte el icono de la senalética respectiva.
mantienen y se les ha dado forma cuadrangular, para seguir la misma linea grafica del

iconotipo.

El material a utilizarse para su elaboracion es el plastico.

®
wd gl

2l em
| |
[ | )

Barno (mujer).

A y Bafio (hombre).

e Prohibido fumar.

o ’ ESPOL

PROTCOM Capitulo 6 / Pagina 1
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Prohibido el ingreso de comidas y bebidas.

b )
i J’ e

O S Enchufles.
'3 Cafeteria
e———

e —
g " Extintor
-
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Las siguientes senaléticas seran ubicadas en las puertas de los departamentos
correspondientes.

21 cm. |

77pt. /0 pt. Copperplate Gothic Bold

; | BE
] PRESIDENCIA | [}
2 o B (| I
| i —
5 cm. 13,5cm 2,5cm.

A

PROTCOM Capitulo 6 / Pigina 3 ESPOL
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ARTE

VENTAS

A

PROTCOM Capitulo 6 / Pigina 4 ESPOL
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6.2 EXTERNA

Las dos primera sefialéticas son opcionales, pueden ser internas como externas

| /'S
)

'Y
4

Prohibido el ingreso de comidas y bebidas.

Prohibido fumar

c Personas con problemas

(en el parqueadero)
A o

PROTCOM

Capitulo 6 / Pigina 5

ESPOL
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En caso de que el local de la Agencia cuente con un ventanal, el imagotipo sera la
cuarta parte del alto del mismo ventanal.

’ ¢ X/2X
X

M<A ASOCIADOS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

X/3X

X/4X

PROTCOM Capitulo 6 / Pigina 6 ESPOL
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0,80 mt.

R ]

M

M&ZA ASOCIADOS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

i Oz'o

E
=
=
3
|
Floresta 2 Mz.138 Villa 13 Telfs.: 2438908 - 2425297
E-mall: aristotelesp@hotmall.com
Guayaquil - Ecuador "
300 pt. / 300 pt. Helvética Bold
E
Z

PROTCOM Capitulo 6 / Pagina 7 ESPOL
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7.2 PRENSA HORIZONTAL

s : ki — ]

26 cm

Floreain 2 Mz 138 Vilia 13 Teifs 2418008 - FILIT [ - mad arinioteiess @hotmail com
Guayequit  Fousder

wIg'| wayg

t
Spuillip
Helvética Bold
N,
PROTCOM ' " Capitulo 7/ Pdgina 2 . ~ ESPOL
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7.3 REVISTA

10,5 cm

‘ st 1d VERICRUSIE ALLUS - eliitie

Times New Roman Bold

M

]
[
2

DISENO GRAFICO ¥ PUBLICITARIO
Floresta 2 Mz.138 Villa 13 Telfs.. 2438908 - 2425297 —
E-mall; aristotelesp @ hotmall.com i
Guayaquil - Ecuador a
- |

&

Tpl./85p
Helvética Bold

PROTCOM Capitulo 7 / Pagina 3 ESPOL
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8. MERCHANDISING

8.1 RELOJ

Todos los articulos de merchandising llevan la misma linea grafica de las piezas

anteriores.

El material en el que se fabricara el reloj es el plastico.

HQpL/opt —
Copperplate Gothic

~

M

4B

wa g

wa g

2l cm

ESPOL
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8.2 LLAVERO

Material: plastico

Anverso Reverso

4 cm.

M

34 em.

M

34 cm. 4cm.

PROTCOM Capitulo 8 / Pgina 2 ESPOL
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8.3 JARRO

Matenal: ceramica

Anverso

0.5 cm

8cm

¥

Reverso

Cingy
"

45pt /6 pt Helvética Bold —» M&"A. Asovc'ul&?‘eg
. . sesinen -

a ESPOL

PROTCOM Capitulo 8 / Pigina 3
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8.4 STICKER

Material: papel adhesivo

MZA ASOCIADOS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

M&A ASOCIADOS

DISENO GRAFICO Y PUBLICITARIO

PROTCOM - Capitulo 8 / Pigina 4
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8.5 LAPIZ

w1

ne
O+
s
<i
o:
0n:
<:
s
=3

0,6 cm
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8.6 PLUMA

Material: plastico

§
°
| T o
;
E
0n: g
O: -
(a s
nt i,
Q. £o3
OO EE: 4+—— 55pt/6pt Helvética Bold
5
bt
<. 3z
&3
!—]—_ —
PROTCOM " Capitulo 8/ Pigina6  ESPOL
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8.7 CALENDARIO DE BOLSILLO

Material: carulina plastificada

§
mp
Q:
o
o <
177] O
S g =9
é <:
< = o
< ¢t |
8
=1
wp wIer]
9em
N ) . |
1
Dbem 1,25cm
1 {
;
3 ».
"
2 8 2
v < n .
o o " = : B
z =9 : =
m < 3 =
< ail T
- »’o
= <=
3E
. E
= ~
]

wo g'| o | ') wa |

.L‘

Helvética Regular

—

|
§

Apt/4,6pt
SpuiSp
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8.8 MOUSE PAD

Material: vinil

wo ¢

Spr/isp M - A ASOCIADOS
Helvéuca Regular e

7.5cm

19 cm.

PROTCOM Capitulo 8 / Pagina 8 ESPOL
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8.9 PORTALAPIZ

Materal: plastico

Anverso
E
|
g
} ) 8cm |
Reverso
E
g
B
Spt /6 pt. Helvéuca Bold
Capitulo 8 / Pagina 9
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8.10 BLOCK DE PAPEL

Cara frontal Cara lateral

weTT

M

wa ¢

6 cm

6 cm.

B

6 cm.

M&A ASOCIADOS

DISENG GRAFICO ¥ PUBLICITANIO

PROTCOM Capitulo 8 / Pigina 10 ESPOL
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11,5 cm.

9. EVENTOS

9.1 INVITACION

En caso de realizarse algin evento, las invitaciones llevaran la misma linea grafica y
su medida sera 16,5 cm. de ancho por 11,5 cm. de alto.

16,5 cm. |

2,75 cm. Il cm. | 2,75 cm. |

5
"
E M
Qo
o
M:<A ASOCIADOS &
ot DISENO GRAFICO Y PUBLICITARID o
)
M&A Asociados tiene el honor de invitarlo (s) a la
» Presentacién de los nuevos empaques de Mc Dougal.
10pr/15p ——
Helvitica Bold Acto que se llevara a cabo a las 20h00 en el Salén
Principal del Centro Empresarial Las Camaras 2
g
32
n
3

1.5cm. 1,75 em. 10 cm. 1,75cm.  1.5cm.

PROTCOM ) Capitulo 9/ Pigina 1 ESPOL
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9.2 SOBRE

9.2.1 Anverso

La medida del sobre es 17,5 cm de ancho por 13 cm. de alto.

| 17,5 em.
J |
Jem. 11,5cm.
I | |
r 1 |
@
g
7
5 ]
" :
b M A ASOCIADOS
DISEND GRAFICO ¥ PUBLICITARIO f— -
-—

) Tecnélogo 105p/ 13 p
§ T Aristoteles Pérez Helvétca Bold
= g Cludad.-

B
o
et
g
2
-
1 | | .| |
| | | 1 T 1
275 em 1,5 cm. 9 em 1,5 cm 2,75 em.
ESPOL
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9.2.2 Reverso

Sobre cerrado

17,5 em.

‘wa g

13cm

7.5 em. 2,5cm 7.5 cm.

Sobre abierto .

‘wa g

13 cm.

17,5 cm.

PROTCOM Capitulo 9/ Pigina 3 ' ESPOL
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10. TRIPTICO INFORMATIVO

10.1 PRESENTACION DEL TRIPTICO
10.1.1 Cara externa

Todos los parrafos pertenecen a la fuente tipografica "Helvética Roman" 10 pt. / 12 pt. y los titulos , "Helvética Bold Italica" 14 pt. / 17 pt. a
excepcion del que contiene los datos de la empresa, que pertenece a la fuente "Helvética Roman" 8 pt/ 9,5 pt.

| 297 ¢m |
o |
[ RS i | & \
g S o —p— “ _—na
i - & Ooummunn - as— b
-t - .
g 1 Tripticos-Dipticos-Plegables
e | ﬂrm —_{
Triptcos. diphicos y piegables de carkcler informativo, sn - W‘ : ...,... -
lo8 Cuales 58 CONUGE la Creatvdad y CONCHNTZACION Ly | —
! M&A ASOCIADOS -~ '~
? f | DISEND GRAFICO ¥ PUBLICITAR O= ph—
! = - ““ 2 \ r
- ’ -
» oA - . A2 -
3y, 5 - S SR
.57 Plegabie referents a i0s ANIMAIeS QU B8 SNCUSNTTRN 8N L ‘ ﬂ c—
- 2= Pelgro de exbnCidn, recordando & las personas ef Nesgo S -
a Py QUE COMeN SStAS #SPOCIeS ,. a
3|8 -
LAl -
Publcidades crestivas
& Innovadoras que iIm- -
pacten al ser observa- -
Bl cas: como el afiche pu- v
biictario para el Club v
. Mah ABOCIADOS
- | Estamos ubsoados en s Floresta 7 Mz 130 Vile 13
E-mad armtousieag @ hotmad com
Guapsgul - Eousdor &
v
L LB
E| Publicidadades
= ol | - re
g | y""@!' “’ ! - _m -—, “‘-, * 1 e '” . T & & omomg -
I— — | | |
T | 1
9.9 cm. 9.9 cm. 9.9cm
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10.1.2 Cara interna

Los parrafos pertenecen a la fuente tipografica "Helvética Roman" 10 pt. / 12 pt. y los titulos , "Helvética Bold Italica" 14 pt. / 17 pt.

w7

wo |

W 9

wo [ owa |

297 cm

Identidad Corporativa de la Agencia M& A Asociados

A4
M AASOCIADOS

En la actualidad, la carrera de Disefo Grifico y Pubi-
citario ha ableno un campo Muy grande de irabajo en
ol que 86 ven INvolucradas granded y pequefas agen-
cias relacionadas al medio

Este campo se ha wvuelio muy competitivo debido a
la cadad y cantidad de agencias sxistentes. Lastmosa-
mants, en nuestro medio, s diseAadores grficos no
s0n blen pagados; por ends, Muchos buscan la forma
8 SUPSTArss y GArSe A CONOCEN COMO COMUNICAOdO B
visuales. Por es0 surgid | idea de crear una agencia
cuya direccion estaria bajo la asociacidn del Teondlo
@o Aristiteles Péraz y Mario Egas, quisnes, -M\\mn

MBA Asociados es una agencia dirigida al Disefo
Grifico en general, cuya finalidad ss ofrecer al chents
SUS 86rViCios de la manera mds eficaz y creativa posi-
ble

Los servicios de Disefo que la agencia ofrecerd al
, Disgramacién,

Disefamos C0-Homs de SCUSO0 & las necesidades
requeridas. como ¢ Que MOstramos & conBinuacion.
que se lo realizd para la Direccion de Ingenseria de la
cTa

Linoa Grafica para diferentes Drogramas televi-
sivos

Usted podrd notar la onginabdad en la Creacion de
nuUesstros dermos, al mostrar diferentss tipos de concep-
108 basados en ia idea contral de cada programa.

9.9 cm.

u |z

PROTCOM

Capitulo 10/ Pdgina 2
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11. PAGINA WEB

11.1 INTRODUCCION

En cada una de las paginas se ha utilizado lineas rectas y los mismos colores del imagotipo para continuar con su estilo grafico.

En la esquina inferior derecha el imagotipo debe permanecer siempre y se debe respetar los espacios destinados para publicidad.

EnCusipleory svtd -
o NEHBS E TN !

Anuncie Aqul Acerac or Trgecs CO Rora We Saes

R — i . A . S W ST R LT wad
DIRECTV
AL Eg- o
:
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11.2 CROMATICA

Se utilizaron los colores del imagotipo para seguir la misma linea grafica: azul Pantone 2935 CVU (C:100 M:47 Y:0 K:0) y celeste Pantone
278 CVU (C:38 M:15Y:0 K:0), complementarios a los mismos se utilizé tres colores Pantone que se detallan a continuacion:

Rojo (stroke) Pantone 194 CVU
@ﬁ@@@ﬁ@ C:0 M:91 Y:56 K:34

Azul Pantone 287 CVU
C:100 M:69 Y:0 K:11

d nimacion Naranja Pantone 804 CVU
@ C:0 M:41 Y:73 K:0

PROTCOM ' Capitulo 11/ Pagina 2 a ESPOL
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