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Resumen

El presente proyecto de grado tuvo como objetivo crear capsulas audiovisuales
informativas a través de técnicas documentales que resaltan la importancia del ingreso a la
educacién superior para la academia Educapol. Por lo que, la problematica radica en que,
ademaés de la falta de informacion, diversos factores, como el entorno socioeconémico y la
presion de responsabilidades familiares, dificultan el interés de estos jovenes por seguir una
carrera universitaria. Por lo tanto, los medios audiovisuales emergen como una herramienta
crucial para conectar a estos estudiantes y motivarlos a formar parte del cambio. Por lo cual, se
implementé mayormente como metodologia el analisis cualitativo. Ademéas, como método se
utilizd las encuestas las cuales contaron con preguntas cerradas y abiertas para los bachilleres
que se encuentran dentro de la academia Educapol, con el objetivo de recopilar informacion y
poder analizar las dimensiones de la problemética planteada. En cuanto a los resultados
obtenidos se obtuvieron 10 cépsulas audiovisuales informativas divididas en 3 categorias:
Testimoniales, promocionales y vivenciales. Al ser dirigida al campo publicitario de las redes
sociales genera un gran impacto positivo en la humanizacion de la marca Educapol, ya que
nuestro cliente poseia poco material audiovisual de calidad que muestre informacion concreta
acerca de la academia. Con nuestro material audiovisual buscamos ser la voz y el eco para que
cientos de jovenes se animen a formar parte del éxito y buscar un camino mejor a partir de la
educacion. En conclusion, este proyecto de grado es innovador ya que a través de la produccion

audiovisual se consiguid potenciar la identidad de la marca de nuestro cliente.

Palabras claves: capsulas informativas, educacién superior, Educapol, produccion

audiovisual, redes sociales



Abstract

The objective of this degree project was to create informative audiovisual capsules
through documentary techniques that highlight the importance of entering higher education for
the Educapol academy. Therefore, the problem lies in the fact that, in addition to the lack of
information, various factors, such as the socioeconomic environment and the pressure of family
responsibilities, hinder the interest of these young people to pursue a university career.
Therefore, audiovisual media emerge as a crucial tool to connect these students and motivate
them to be part of the change. Therefore, qualitative analysis was implemented mostly as a
methodology. In addition, surveys were used as a method, which had closed and open questions
for the high school students who are within the Educapol academy, with the objective of
collecting information and being able to analyze the dimensions of the problem raised.
Regarding the results obtained, 10 informative audiovisual capsules were obtained divided into
3 categories: Testimonials, promotional and experiential. Being directed to the advertising field
of social networks, it generates a great positive impact on the humanization of the Educapol
brand, since our client had little quality audiovisual material that shows specific information
about the academy. With our audiovisual material we seek to be the voice and echo so that
hundreds of young people are encouraged to be part of the success and seek a better path through
education. In conclusion, this degree project is innovative since through audiovisual production

we were able to enhance the identity of our client's brand.

Keywords: information capsules, higher education, Educapol, audiovisual production, social

networks
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1.1 Introduccion

La educacién ha sido considerada como la puerta hacia muchas oportunidades, sin
embargo, datos de la SENESCYT y el CES arrojan que solo 4 de cada 10 jovenes logran
ingresar a las universidades (Flores & Tubay, 2024). Estos valores se miden de manera
nacional, pero, si nos centramos en las zonas vulnerables del Noroeste de Guayaquil el

porcentaje de admision estd por debajo del 10% a comparacion de sectores urbanizados. (CES)

En el afio 2018 surge la Academia Educapol, un curso de preparacion para el ingreso a
universidades destinado a estudiantes de Gltimo afio de bachillerato y jovenes graduados, con
el fin de que alcancen un cupo en el sistema de admision. La academia ha sido el lugar de méas
de miles estudiantes teniendo un 20% de aumento cada afio en inscripciones en modalidad

online o presencial.

El proposito de este proyecto es promover la iniciativa entre los jovenes bachilleres para
que continten con sus estudios superiores, dando a conocer los beneficios y ventajas que ofrece
la academia Educapol, asi como las diferencias con otros cursos de preparacion, a través de

audiovisuales divididos en 3 categorias: Promocional, educativo e informativo.



1.2 Descripcion del Problema

La falta de informacion sobre la educacién superior en lugares de escasos recursos
representa un desafio significativo para los estudiantes de ultimo afio de bachillerato en
Guayaquil. A menudo, estos jovenes enfrentan barreras que limitan su acceso a informacién
relevante sobre oportunidades educativas, lo que a su vez restringe sus aspiraciones
profesionales. Muchos de estos jovenes no ingresan a las universidades y son influenciados

por otros factores para posponer su educacion y futuro profesional.

La problemética radica en que, ademas de la falta de informacion, diversos factores,
como el entorno socioecondmico y la presién de responsabilidades familiares, dificultan el
interés de estos jovenes por seguir una carrera universitaria. Por lo tanto, los medios
audiovisuales emergen como una herramienta crucial para conectar a estos estudiantes y
motivarlos a formar parte del cambio. A través de plataformas digitales como Instagram y
TikTok, los jovenes pueden acceder a contenido educativo que les permita conocer mas
sobre la academia e incentivarlos a formar parte del porcentaje de estudiantes que quieren

una mejor vida para ellos y sus familias.

Sin embargo, la academia Educapol carece de contenido audiovisual completamente
elaborado desde su preproduccién. Es imperativo que se posicione en el sector como el
unico lugar de la zona que ofrece multiples beneficios para la preparacién de los exdmenes
de ingreso a universidades publicas, de manera que pueda atraer a mas estudiantes y

contribuir a su desarrollo académico y profesional.



1.3 Justificacion del Problema

El publico objetivo de la academia Educapol marca un rango de 16-24 afios, una edad
donde priman las redes sociales como tendencia actual de su diario vivir. Principales
aplicaciones de comunicacion como Tik Tok, instagram, facebook marcan una comunicacion
efectiva y crean una comunidad entre usuarios. La academia a pesar de contar con la aplicacion
de Instagram carecia de videos atractivos para su publico y una saturacion de post sin

interaccion.

Al manejarse un entorno educativo lo que se propone es crear las capsulas audiovisuales
con toda la recopilacién de informacion posible para mejorar su estilo visual y motivar a los
jévenes a continuar con sus estudios ingresando a la academia de preparacion para los exdmenes
de ingreso. Luego de una serie de investigaciones se logrd identificar que los estudiantes y
bachilleres graduados optan por videos cortos y con un hook al inicio para llamar su atencién y

quedarse hasta el final del video.

De esta manera, las capsulas audiovisuales seran divididas por categorias para que los
jévenes se familiaricen con el contenido que veran en las redes sociales y los incite a obtener
mas informacion sobre el proceso de admision y sus beneficios. Se concluye qué, la innovacion,
la tecnologia, y la superacion académica son nuevos factores que posibilitan la recepcion del
mensaje que se desea compartir ante miles de personas que desconocen los procesos de ingreso

a universidades.



1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo General

Crear capsulas audiovisuales informativas a través de técnicas documentales que

resaltan la importancia del ingreso a la educacion superior para la academia Educapol.

1.4.2 Obijetivos Especificos

1. ldentificar las principales causas que influyen el abandono de sus estudios

profesionales a través de la recoleccion de datos enviados a los estudiantes de

bachillerato.

2. Desarrollar una narrativa que incorpore la informacion analizada a través de la

creacion de guiones para las capsulas audiovisuales.

3. Elaborar un plan de rodaje para la grabacion de varias capsulas audiovisuales con

diferentes tematicas para su difusion en redes sociales.



1.5 Marco Referencial

1.5.1 Concepto

Los medios de comunicacion juegan un papel fundamental en cuanto a la difusion de
informacidn sobre la educacion superior, lo cual permite crear una nueva forma de transmitir
un mensaje a los jovenes debido a que en la actualidad las redes sociales estan presentes en la

vida diaria de cada individuo permitiendo tener una comunicacion mas amplia y accesible.

Las cépsulas audiovisuales se basan en una serie de videos cortos con la intencién de
no solo informar a los jovenes de Guayaquil sino de también motivarlos para que continten y
culminen los estudios superiores. Desde la perspectiva de la produccion audiovisual ofrece
diversas oportunidades para mostrar como la academia Educapol ayuda a los jévenes
bachilleres en la preparacion para los exdamenes de ingreso para las distintas universidades

publicas de Guayaquil.

Asimismo, segin Wearecontent.com indica que, las cépsulas audiovisuales es una
herramienta que facilita la comprension de diversos temas los cuales se quiere mostrar a la
audiencia, ya que en la actualidad estan siendo muy utilizadas por los creadores de contenidos
e incluso empresas de comunicacion y profesionales del marketing debido a su potencial de

alcance. (Cépsulas de video: una buena idea, 2021)

Segun Celaya (2008) menciona que, “las redes sociales son lugares en Internet donde
las personas publican y comparten diferente tipo de informacién ya sea personal o profesional,

con terceras personas, conocidos y absolutamente desconocidos”. (Herrera, 2012)

De acuerdo con este concepto, la propuesta de capsulas audiovisuales informativas
funciona como un publirreportaje que consta de una serie de clips con una duracién minima de

30 segundos y maxima de 1 minuto y medio, cuya finalidad es poder difundirlas a través de las



redes sociales de la academia Educapol para que aumente su visualizacion en plataformas

digitales.
1.5.2 Propuesta de estructura del producto

La academia Educapol tiene como lema “el inico lugar donde te diviertes aprendiendo”,
su principal objetivo es nivelar a jovenes bachilleres en asignaturas como matematicas, fisica.
quimica, biologia, aptitud y lenguaje. A través de las capsulas audiovisuales, se mostrara
informacidn acerca de la academia como los beneficios, su metodologia de estudio, actividades
recreativas, ademas de demostrar que en Educapol los estudiantes logran pasar sus examenes
con éxito e ingresar a la universidad que ellos eligieron para que motiven a los demas y de esta

manera en un futuro aumente el nUmero de estudiantes en la academia.

Todas las capsulas seran trabajadas en base a la marca, componiendo desde el disefio de
vestuario de la presentadora como en la edicion de los videos, de acuerdo con la paleta de
colores que tiene la academia (negro, blanco, turquesa), cuya finalidad es crear valor a la marca

y que de esta manera sea recordada en cada uno de los espectadores.

1.5.3 Propuesta de estilo de direccion

Se realiza diferentes tomas de planos como generales, detalle, medios, en picado, entre
otros, el uso de estos planos es para poder visualizar el entorno, las actividades que se realizan
en la academia al menos en las 4 capsulas que hablan sobre Educapol. Asimismo, se realiza una

toma con un drone para poder mostrar el sector en donde esta ubicada la academia.

El disefio de sonido es diferente para cada capsula ya que cada una de ellas tiene un
mensaje diferente por lo cual al apelar a la motivacion no todas tendran el mismo ritmo, algunas
son ritmicas por lo que son para promocionar en cambio las otras tienen un disefio sonoro mas

lento ya que las capsulas testimoniales son para motivar a los jovenes.



Se tiene programado un total de 10 a 11 cépsulas las cuales estan categorizadas
dependiendo del contenido que se graba en cada una de ellas. El enfoque narrativo de algunas

capsulas es lineal y otras no, para poder dar una experiencia diferente al usuario.

1.5.4 Referencias audiovisuales

En cuanto a las referencias visuales para las capsulas tenemos los siguientes ejemplos:
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De acuerdo con los referentes visuales a la estética de las capsulas son:
En cada una de ellas lo que se destaca es:

e El presentador
e Uso de tomas generales y cerradas
e Motion Graphics

e La colorizacion
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2. Metodologia

Para la presente tesis de grado, se implementd mayormente como metodologia el
andlisis cualitativo. Ademas, como método se utilizd las encuestas las cuales contaron con
preguntas cerradas y abiertas para los bachilleres que se encuentran dentro de la academia
Educapol, con el objetivo de recopilar informacion y poder analizar las dimensiones de la
problemaética planteada. De acuerdo con estas encuestas se demostré que la problematica existe
ya que los estudiantes de bachillerato en un 37,7% mencionaron que la informacion que

encuentran por internet no es la suficiente.

De acuerdo con la planificacion del proyecto se dio en 4 fases: investigacion,
preproduccién, produccion o rodaje y postproduccién. Con cada una de las fases se realizaron
diferentes actividades para conseguir con éxito su realizacion, en la etapa de preproduccion se
hizo la parte investigativa, guiones, planificacion de gant, scouting, entre otros; lo cual estas
actividades facilitaron la fase de produccion que fue el rodaje a pesar de las circunstancias que

se vivid en el pais por los cortes de energia, se logré una 6ptima gestion.
2.1 Fase de investigacion
2.1.1 Investigacion Secundaria

Se realizaron dos investigaciones una fue por medio de revistas digitales, sitios web,

documentos digitales, entre otros; y la segunda fue mediante encuestas hacia los bachilleres.

Segun (Avila Granda y otros, 2024)menciona que, “en el Ecuador el acceso a la
educacion superior es un derecho estipulado por la Ley Organica de Educacién Superior
(LOES), la cual sustenta en la igualdad de oportunidades para todos los estudiantes en funcion
a sus méritos, ademas, constituye en un bien pablico por el cual los estudiantes pueden generar

conocimientos pertinentes de excelencia”.



A pesar, de que las instituciones de educacion superior (IES), han amplificado la oferta
academica con la finalidad de garantizar el acceso al sistema educativo superior, las politicas
de ingreso, los requerimientos académicos, promedios, disponibilidad de cupo, constituyen una
barrera para miles de estudiantes, al no ser aceptados en una carrera determinada u optan a
abandonar el cupo esperando nuevas oportunidades, o por el contrario aceptan el cupo en una
carrera que no es de su interés solo para no quedarse fuera del sistema, por lo que esto presenta
una de las principales causas de desercion académica en el sistema universitario. (Avila Granda

y otros, 2024)
2.1.2 Encuestas

De acuerdo con la encuesta realizada se obtuvo una muestra de 77 encuestados de los
cuales el 65% tienen 17 afios; el 5,2% tienen 16 afios; entre el 3,9% y 1,3% tienen 18 a 25 afos.
Asimismo, las instituciones educativas a las que provienen los bachilleres encuestados son del
sector noroeste de Guayaquil, como son Transito Amaguafia, Dr. Teodoro Alvarado Olea,

Marieta de Veintimilla Marconi, entre otros. (ver Anexo 1)

Las preguntas que se realizaron en las encuestas fueron fundamentales para la creacion

de las diferentes capsulas informativas. Por lo cual se obtuvo como resultado que:

e Los factores que impiden acceder a la educacién superior son: con un 48,1%
econdmicos, con el 26% por la falta de informacion de cémo acceder a ella, el
3,9% por problemas intrafamiliares, con el 18,2% por la inseguridad, con el
1,3% por no tener suficiente nivel para aprobar los exdamenes de las diferentes
universidades lo cual hace dificil la admision.

e EI 58,4% de los encuestados respondieron que no se sienten preparados para

rendir el examen de ingreso a la universidad.



e El 74% de los encuestados consideran que el proceso de admision a la
universidad les parece complicado.

e Desde la perspectiva de los bachilleres encuestados con un 77,9% creen que el
nivel educativo de sus colegios no son lo suficiente para el ingreso a una
universidad publica.

e Con un 59,7% de los encuestados no tuvieron un tutor que les hablara sobre
orientacion vocacional.

e EI98,7% de los encuestados creen que un mejor acceso a la informacion acerca
de las carreras y requisitos de ingreso los motivaria a aplicar a la universidad
publica.

e EIl 58,4% de los encuestados respondieron que los costos de preparacion de
academias son lo que ha impedido que sean consideradas como opcién, ya que
la mayoria de los bachilleres no cuentan con un ingreso econdémico

suficientemente alto para poder costear estas academias.

2.2 Fase de la Preproduccion

Es la etapa de la planificacion, donde se empezara con el proceso de investigacion para
identificar cuales son las falencias que debemos mejorar y como se haréa la organizacion de cada

fase que transcurre en el proyecto.

2.2.1 Sinopsis

Se basa en un resumen a partir de la trama general que se presenta, donde se da a conocer
una vision méas amplia de lo que abordan las capsulas audiovisuales para brindar los aspectos

esenciales de la obra.



La academia Educapol ubicada al noroeste de Guayaquil busca darse a conocer a mas
estudiantes de ultimo afio de bachillerato y bachilleres graduados con la finalidad de que
conozcan sus ventajas, beneficios de formar parte del cambio a través de capsulas audiovisuales
divididas por 3 categorias. Contenido audiovisual que engancha a su publico objetivo para que

continden con sus estudios superiores.

2.2.2 Guion literario

Un guion literario es uno de los pasos mas importantes en la que se describe la accién
de los personajes, el apartado donde se redacta cada una de las recomendaciones y

caracterizacion de los actores y extras.

En base a la realizacién de nuestro guion literario, se busco recrear un personaje
amigable, atractivo, bien vestida que conecte con el publico adolescente para ser la presentadora
en cada una de las capsulas audiovisuales. Al ser dividido por 3 categorias la tonalidad de voz
seria diferente para llegar a lo emocional, usando recursos de hook al principio de cada video,
esto ayuda a enganchar al pablico para que se mantenga hasta el final y al concluir la escena
hacer un llamado a la accion para que las personas empiecen a interactuar. Se usan palabras
coloquiales y se deja a un lado términos que no podrian conocer los estudiantes por la diferencia
de edades y conceptos actualizados. La creacién de cada linea esta hecha para mantener la
elocuencia y el dinamismo al momento de la edicion y sea mas organico. Como recursos
adicionales agregamos la participacion de sus padres de familia, mejores amigas, y la
colaboracion de exestudiantes que ya son parte de la universidad en la que aprobaron para que

nos comenten su travesia en el proceso de admision (ver Apéndice A).



2.2.3 Guion Técnico

Ha sido elaborado meticulosamente para gestionar los &ngulos, movimientos de cdmara,
didlogos en escenay el tiempo que se necesitara para cada toma. Durante su desarrollo se llevan
a cabo varios aspectos claves como la edicion ritmica, la narrativa del lenguaje, la locacion, los
personajes. Asimismo, para facilitar su comprension se cre6 una tabla fécil de leer y usar para
mantener la organizacion que se hara en el rodaje de acuerdo con los tiempos, esto contribuye

una distribucion eficiente con el equipo de produccion para la siguiente fase (ver Apéndice B)
2.2.4 Plan de Rodaje

El plan de rodaje se refiere a un documento detallado en el cual establece la
programacion y logistica de la produccién de cualquier proyecto audiovisual. Por lo que, tiene
como objetivo optimizar el tiempo y recursos disponibles, asegurando que la produccion logre

terminar con éxito y dentro del presupuesto establecido. (Gémez, 2023)



Tabla 2.2.4 Planificacién del rodaje para la categoria Promocional

FECHA: sadbado, 23 de noviembre del 2024

HORA

ACTIVIDADES

6:30 a.m. — 7:00 a.m.

Traslado del equipo de produccién Snow Film a la unidad educativa donde

estd ubicada la academia Educapol

7:30 a.m. — 8:00 a.m.

Desayuno

8:00 a.m. — 8:30 a.m.

Grabaciones de la zona con el drone

8:30 a.m. —9:30 a.m.

Grabaciones del promocional 1

9:30 a.m. —10:00 a.m.

Grabaciones del promocional 2

10:30 a.m. —11:00 a.m.

Grabacién del promocional 3

11:00 a.m. —12:00 p.m.

Grabacién del promocional 4

12:00 p.m - 12:30 p.m.

Almuerzo

13:00 p.m — 14:00 p.m.

Traslado del equipo de produccion




Tabla 2.2.4 Planificacion del rodaje para la categoria Vivencial

FECHA: sédbado, 30 de noviembre del 2024

HORA ACTIVIDADES

6:30 a.m. — 7:00 a.m. Traslado del equipo de produccién Snow Film a la unidad

educativa donde esté ubicada la academia Educapol

7:30 a.m. — 8:00 a.m. Desayuno

8:00 a.m. — 9:30 a.m. Grabaciones del vivencial 1
9:30 a.m. — 11:00 a.m. Grabaciones del vivencial 2
11:00 a.m. — 12:00 p.m. Grabaciones del vivencial 3
12:00 p.m - 12:30 p.m. Almuerzo

13:00 p.m — 14:00 p.m. Traslado del equipo de produccion




Tabla 2.2.4 Planificacién del rodaje para la categoria Testimoniales

FECHA: viernes, 6 de diciembre del 2024

HORA

ACTIVIDADES

6:30 a.m. — 7:00 a.m.

Traslado del equipo de produccion Snow Filmy

Docente a cargo, al estudio de grabacion de Fadcom

7:30 a.m. —8:30 a.m.

Arreglo del estudio en cuanto a luces, camaras, etc

8:30 a.m. —9:30 a.m.

Desayuno y preparacion de los ex alumnos invitados

para las entrevistas

9:30 a.m. —10:00 a.m.

Grabaciones del Testimonial 1y 3

10:00 a.m. —11:00 p.m.

Grabaciones del Testimonial 2y 4

11:40 p.m - 12:30 p.m.

Almuerzo

12:30 p.m —13:00 p.m.

Traslado del equipo de produccion




2.2.5 Lista de locaciones

e Instalaciones donde esta ubicada la academia Educapol

e Estudio de grabacion de Espol

2.2.6 Lista de equipos

Tabla 2.2.6 Lista de equipos

Equipos Cantidad
Céamara Sony 4k 1
Camara Blackmagic 6k 1
Dron DJI 5.4k 1
Micréfono inalambrico Cdmica 1
Grabadora Zoom 1
Microfono Boom Beyerdynamic 1
Luces led Godox 60w 1
SoftBox 2

2.2.7 Presupuesto

Presupuesto proyectado

Luego de los tres meses de duracion del proyecto se estimd un presupuesto proyectado
de $28,724.18 en el que se consideraron los gastos de las siguientes areas: Recursos humanos,
locaciones, escenografia y atrezzo, vestuario, servicios basicos, equipos, transporte y otros (ver

Apéndice D).



Presupuesto real

Para el presupuesto real fue de $1,478.49, tomando en cuenta que el plan del rodaje se
contraté una productora la cual nos proporcioné los diferentes equipos como camaras, luces,
sonido y dron. Asimismo, el traslado y comida de los participantes en la etapa de produccion

(ver Apéndice E).

2.3 Fase de la Produccién o Rodaje

En esta etapa es donde se pone en escena lo previamente preparado por lo cual todo
comienza a tomar forma. En este punto se graban las escenas y se captura el contenido de
acuerdo con el guion y al storyboard. Asimismo, es primordial mantener una comunicacion
fluida y coordinada entre todo el crew para que todo salga a lo planificado. (Cérdova Navarro,

2023)

Rodaje

El rodaje es el corazdn de la fase de produccion ya que aqui se graba todo el material
en bruto el cual se editard posteriormente. Por lo que, en el rodaje el director y director de
fotografia trabajan juntos para que cada escena se capture de manera eficaz mientras los actores

dan vida a los personajes. (Cordova Navarro, 2023)

La etapa de rodaje se realiz0 en tres partes:

En la primera parte, que se realiz6 el sdbado 23 de noviembre, se grabaron los 4
promocionales que estaban indicados en el guion. Para el primer promocional aparecio la
entrevistadora invitando a los proximos bachilleres a formar parte de la academia Educapol y
se entrevisto a los estudiantes pertenecientes de la academia para saber qué les motiva seguir
estudiando, en el segundo promocional la entrevistadora muestra como es el nuevo modelo

educativo que tiene la academia. Para el tercer promocional la entrevistadora menciona las 5



cosas de deberias saber de Educapol. Asimismo, para el cuarto promocional la entrevistadora
habla sobre como las actividades recreativas mejoran el aprendizaje de los estudiantes.

Finalmente, se dispuso un vehiculo cerrado para poder grabar las voces en off que faltaban de

los guiones.

Figura 2.3 Fotografia de grabaciones [Fuente: Elaboracién propia, 2024]



Figura 2.3 Fotografia de grabaciones de entrevista a estudiantes [Fuente: Elaboracion

propia, 2024]

Figura 2.3 Fotografia de grabaciones V.O [Fuente: Elaboracion propia, 2024]



La segunda parte, se realizo el sdbado 30 de noviembre, en la cual se grabaron los tres
videos de la seccion organicos. En este rodaje, se entrevistaron a los padres de familias, lo cual
se pregunto sobre como ellos se sentian acerca de sus hijos, sus dificultades, sus vivencias con
respecto a la educacion, sus aspiraciones, como ellos visualizan a sus hijos en este proceso y
como ellos los apoyan para cumplir sus metas. También, se entrevistaron en modo de juego a
los nifios, y se les preguntd qué querian ser de adultos, como ellos se veian de profesionales y
muchas de sus respuestas fueron realmente sorprendentes debido a su edad nos demostraban
sus suefios y que metas querian alcanzar. Asimismo, para el tercer organico, se realizdé una
actividad ludica a los estudiantes de la academia Educapol, la cual fue una serie de preguntas

para saber si conocian sobre la academia y quienes la integran.

Figura 2.3 Fotografia de grabaciones [Fuente: Elaboracién propia, 2024]



Figura 2.3 Fotografia de grabaciones [Fuente: Elaboracién propia, 2024]



En la tercera parte, que se realizo el viernes 6 de diciembre del 2024, se grabaron los
cuatro testimoniales que consisten en dos ganchos que seran usados para la plataforma TIKTOK
con la finalidad de invitar a la audiencia a conocer a 4 estudiantes que estuvieron en la academia
Educapol y que actualmente estan en estudiando en la universidad que ellos eligieron y en la
carrera que querian. Asimismo, los otros dos videos, son mas largos dado que los estudiantes
cuentan cémo fue su proceso para poder ingresar a la universidad y como la academia ayudo a

estos estudiantes a lograr sus objetivos.

Figura 2.3 Fotografia de grabaciones testimoniales [Fuente: Elaboracidn propia, 2024]



Figura 2.3 Fotografia de grabaciones testimoniales [Fuente: Elaboracion propia, 2024]



2.4 Fase de la Postproduccion
Postproduccion
Segun la real academia espafiola (RAE), indica que,

“Es la fase posterior al rodaje de una produccion audiovisual, pelicula o radiofénico, en
la que se llevan a cabo las operaciones que le dan una forma definitiva.” (Real Academia

Espafiola, 2024)

Esta etapa es muy importante ya que es la que define el producto final que se expondra
al cliente y se mostrard el ritmo de las tomas; la union entre el audio y el grafismo para darle

dinamismo a cada video y de esta manera atraiga al espectador.

En esta fase se utilizo el software Davinci Resolve en el que se realizaron las siguientes

actividades:
2.4.1 Edicion de video

Para una Gptima gestion en esta parte se dividio las grabaciones en 5 grupos de carpetas,
3 carpetas para las tres categorias que fueron (promocionales, vivenciales y testimoniales), 1
para los audios y 1 para los grafismos. Cada categoria consta de 4 videos con una duracién

méxima de 2 minutos.

Para tener un mejor flujo de trabajo y poder reproducir todos los videos se crearon los
archivos proxys, que son un tipo de archivo mas liviano lo cual permite que se pueda reproducir
y visualizar las grabaciones, de esta manera poder editar méas rapido. Asimismo, para cada tipo

de video se dividio en 3 timeline para las diferentes categorias para poder tener un orden.



Luego de que se crearon las carpetas se eligieron las tomas las cuales dieron una
estructura narrativa y dinamismo segun los guiones de cada capsula. Por lo cual, se realizé el

montaje, etalonaje, se puso el formato vertical 9:16 y finalmente se colocaron los subtitulos.
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Figura 2.4.1 Fotografia de la edicidn de videos [Fuente: Elaboracion propia, 2024]



2.4.2 Disefio de sonido

En esta etapa de disefio de sonido, para limpiar los audios usamos el apartado de
Fairlight, ya que es una herramienta que hace que el trabajo de edicién se simplifique mas y no
haya que recurrir a otro editor, sino que ahi mismo se pueda realizar tano la edicion de video

como la de sonido.

Primeramente, utilizamos compresores para que existan desniveles en el audio, en
algunos clips también se utiliz6 un limitador para que no saturen y que sea la ganancia adecuada
que debe llevar un clip. Luego, se us6 un ecualizador, lo que permitié dar mas cuerpo a la voz
de la presentadora y se escuche bien. Finalmente, se utilizé una reduccion de ruidos para que

los clips se escuchen limpios y evitar los ruidos externos como el sonido de los pajaros, los

autobuses, motos, los estudiantes en las aulas de clases, etc.

Figura 2.4.2 Fotografia del disefio de sonido [Fuente: Elaboracion propia, 2024]
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o)

Figura 2.4.2 Fotografia del disefio de sonido [Fuente: Elaboracion propia, 2024]

2.4.3 Colorizacion

Para la etapa de colonizacion también se utilizé Davinci Resolve ya que este software
contiene herramientas que son muy buenas para poder editar los colores, ya que en este

programa se trabaja mediante capas y se las puede ir ajustando, dependiendo de cada clip.

Los videos fueron grabados en un perfil logaritmico en la cdmara Sony y un perfil raw
en la cdmara Blackmagic, por lo que el proceso de colorizacién fue eficiente. Primeramente,
hicimos la edicion base, es decir, que montamos todos los clips para tener una estructura, luego
se transformo los perfiles de color ya sea el logaritmico o raw a un espacio de color Rec709
para que la imagen se balancee y tenga sus contrastes y saturaciones. A partir, de la conversion
de los perfiles se trabaj6 en el look final de los videos, por lo que se adecuaron las luces,
sombras, eliminamos los ruidos, o alguna imperfeccion que haya tenido la presentadora o los
estudiantes, elementos que no se quieran percibir en la edicién final también se van puliendo

durante este proceso.



Figura 2.4.3 Fotografia de la colorizacion [Fuente: Elaboracion propia, 2024]

2.4.4 Exportacion

La exportacion de las 10 capsulas fue en H.264 formato Mp4., Con sonido estéreo de

48KHZ y 24 bits, ademas del aspect ratio de 16:9 (1920x1080).



Capitulo 3



3. Resultados y analisis

Luego, de toda la investigacion realizada previamente se obtuvieron 10 cépsulas
audiovisuales informativas divididas en 3 categorias: Testimoniales, promocionales y
vivenciales. Al ser dirigida al campo publicitario de las redes sociales genera un gran impacto
positivo en la humanizacion de la marca Educapol, ya que nuestro cliente poseia poco material
audiovisual de calidad que muestre informacion concreta acerca de la academia. Con nuestro
material audiovisual buscamos ser la voz y el eco para que cientos de jovenes se animen a

formar parte del éxito y buscar un camino mejor a partir de la educacion.

Las capsulas audiovisuales son el puente informativo para crear conciencia no solo en
los sectores vulnerables de Guayaquil, sino en cualquier localidad del territorio ecuatoriano.
Para qué, los estudiantes de ultimo afio de bachillerato y bachilleres graduados se motiven a ser
parte del cambio. El audiovisual es completamente original ya que crea una conexion con la
audiencia porque esta disefiado estratégicamente para causar emocion, intriga, y persuasion en

el publico objetivo creando un gancho en los primeros 15 segundos.

Al contar con una propuesta de valor sumamente original se prevé dar a conocer la
realidad existente en el noroeste de guayaquil en base a la educacion, buscando una
adaptabilidad en el mercado educativo ya que este audiovisual podria replicarse en diferentes
instituciones educativas dentro y fuera de estos sectores. Y, finalmente: El precio para la
realizacion de estas capsulas audiovisuales es viable ya que se abaratan costos de produccién y

dias de rodaje.



Capitulo 4



4.1 Conclusiones y recomendaciones

4.1.1 Conclusiones

Se logro identificar las principales causas que influyen el abandono de sus estudios
profesionales a través de la recoleccion de datos enviados a los estudiantes de bachillerato.
Debido a que se realizd una encuesta a un grupo de estudiantes cuya muestra fue de 77
encuestados, los cuales nos indicaron varias observaciones como es la falta de informacion
acerca de la educacion superior, factores por la que no continuaran el proceso al ingreso a la
universidad, entre otros.

Se consiguid desarrollar una narrativa que incorpore la informacién analizada a través
de la creacion de guiones para las capsulas audiovisuales. Por lo que, se realizaron un total de
11 guiones literarios destinados para cada capsula de las 3 categorias (Promocionales,
Vivenciales y Testimoniales), con sus respectivos guiones técnicos para poder tener un orden
de las grabaciones. Ademas, la redaccion de cada guion se sostuvo debido a investigaciones

previas que sustentan la informacion proporcionada en los videos.

Asimismo, logramos elaborar un plan de rodaje para la grabacion de las varias capsulas
audiovisuales con diferentes tematicas para su difusion en redes sociales. El cual, tuvo una

duracién de 3 dias, durante los cuales cada grabacién se trabajo una categoria.

Finalmente, este proyecto de grado es innovador ya que a través de la produccion
audiovisual se pudo potenciar la identidad de la marca de nuestro cliente. Asimismo, con un
lenguaje narrativo adecuado se crearon conexiones con la audiencia y que de esta forma llegue

a incentivar a los jovenes a formar parte de la academia Educapol.



4.1.2 Recomendaciones

Seguir creando capsulas audiovisuales informativas con tematica sobre la educacion de
calidad y que de esta manera puedan ayudar a los jovenes bachilleres a conocer méas sobre el
proceso del ingreso a la educacion superior, mediante técnicas narrativas que no sélo informen,

sino que aporten a la sociedad, incentivando a la audiencia.

Se debe mantener la creacion de videos cortos y dinamicos con una duracion minima
de 1 minuto y maxima de 2 minutos. Con la finalidad de garantizar que la audiencia mantenga
el interés del mensaje que se le quiere transmitir que sean claros y concisos, por lo que deben

abordar puntos clave que se quieran resaltar del cliente con el que se esté trabajando.

Seguir incorporando en las creaciones de capsulas un disefio visual que esté ligado a la
identidad de la marca del cliente, para que, mediante la paleta de colores, motion graphics,
efectos visuales y un disefio sonoro atraiga la atencién y que el mensaje que se esté

comunicando sea memorable y perdurable en la mente del pablico objetivo.

Crear contenidos audiovisuales con una narrativa emocional y motivadora, las cuales
logren conectar emocionalmente con la audiencia y a su vez destaquen elementos importantes
del cliente como sus casos de éxitos, beneficios, ventajas que muestran la diferenciacion del

servicio o producto que vende a comparacién de la competencia.
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Apéndices

Apéndice A: Guion Literario

TESTIMONIALES

GUION Literario
CATEGORIA INFORMATIVO

TESTIMONIO 1. {(GANCHO DE 20-30 SEGUHDOS)

INT. AULA DE CLACDED

Plano hacia leos estudiantes dramatizando su entrevista con la
presentadora, diferentes tomas.

Texto en pantalla-wvoz en off
iEl ingreso a la universidad es
complicado?, jDesconoces el
proceso?, iNo estds preparado?,

VOZI EN OFF
(energético)

Tranguiiii, es normal sentir dudas e inguietudes en esta
etapa de tu wida. E inclusc yo las tuve; Peroc, con la

preparacitn correcta. iTodo es posible!, en el préxime video
conoceras como ellos superaron los desafios ¥y lograron
ingresar & la Uni. iQuédate a descubrirlo!

TESTIMONIO LARGO - 1MNTO MINIMO

LZ PRESENTADORA VIENDO A CAMARA CON TONO ALEGRE.

INT. ESTUDIO DE GRABACION

PRESENTADOERAR
iQuieres entrar & la uwniversidad?

PRESENTADORR
Entonces, guédate porgue te
contaremos los testimonics de 2
estudiantes gue fueron parte de la
academia Educapol ¥ ¥a son
politécnicos.

PRESENTADORR
ivamos, wamos!

La cémara sigue a la presentadora hasta donde esédn sentados
los estudiantes.

INT. ESTUDIO DE GRABACION

ESTUDIANTE 1
{tono alegre, saluda)
Hola, 50¥... Estudiante de la
CABYYEYX&. .»aas CUursando mi....
semestre, perteneciente & Espol. ¥
me alegra compartirles mi historia.



PEESENTADOERR
iQué recursos utilizaste en tu
prepaciton a la universidad?

ESTUDIANTE 1
Responde

ESTUDIANTE 2
{tono alegre)
Hola, mi nombre es... También tuve
la oportunidad de prepararme en
Educapol ¥y actualmente estudio...
En Espol.

PRESENTADORR
iQué consejos le darias a los
chicos gue estédn en el GAltimeo afo
de bachillerato?

ESTUDIANTE 2
Responde

La camara s5e direcciona a la presentadora ¥y luego seflala
hacia la céamara.

PEESENTADOERR
Gracias chicos por sus testimonios
¥ consejos, ¥ gracias a ti por
guedarte hasta el fimal.

PEESENTADORA SONRIE ¥ JUNTA SUS MANOS COMO SIGNO DE CORAZON.

5i tienes mas preguntas pPara .. ¥ -... 8scribencs en los
comentarios.

TOMAL AEIERTA DE TODOS DESPIDIENDOSE HACIA LA CAMARRA.

TESTIMONIO 2 (GANCHOD / 20-30 SEGUNDOS)

INT. ESTUDIO DE GRABACION

2 ESTUDIANTEZ PACAN DELANTE DE L& giﬂhﬂh, SE REGREDAN,
LIMPIARN LA PRNTRLLA, ACOMODAN LA CAMREA Y CE PREIZENTAN
ALEGREMENTE.

ESTUDIANTE 1
Hola, EOV...

ESTUDIANTE 2
¥ YO S0V...



ESTUDIANTE 1
{tono motivado)
Después de afios de esfuer=zo
tratando de ingresar a la
universidad, estamos agul para
compartirles nuestra historia.

Siguiente plano

ESTUDIANTE 2
Y demostrar gue nada es imposible
con determinacitén ¥ perseverancia

ESTUDIANTES 1 ¥ 2
iNoE vemos pronto!

Testimonio {1 minuto mINIMO)

INT. ESTUDID DE GRABACION

ESTUDIANTE 1
Ven, acércate. Te contaré la razdn
por la gue no puedes rendirte en
este momento ¥ dejar ese anhelo de

ingresar a la universidad para
después.

ESTUDIANTE 1
Hola, E0¥ ... Estudic la carrera de
s s 8N ESPOL.

ESTUDIANTE 2
Hola, mi nombre es.... Cursoc la
carrera de... Y también soy
politécnico

WOE EN OFF
ioué desafios tuviste ¥y como lo
superaste para llegar a la
universidad?

SE VAN INTERCALANDO LAS ERESPUESTAS DE CADA ESTUDIANTE Y LUEGD
SIGUE CON LA CONTINUIDAD.

VOZ EN OFF MIENTERAS TE INSERTAN TOMAZ DE LOZS ESTUDIANTES

WOE EN OFF
Con Educapol tu preparacién es mas
gue solo estudiar, es5 tener las
herramientas ¥ &l apoyo gue
necesitas.
iEducapol, es tu mejor opcidbn!



PROMOCIONALES

CATEGORIA PROMOCIONAL 1 { 1 MIN MANIMO)

EXT. PATIO DE LA ACADEMIA

PRESENTADORR
La busgueda de la academis gue te
guiard en tu proceso de admisidn ha
acabado.

Ze abre tomo aérea con el dron desde la academia

WOE EN OFF
{ tono lento)
En zonas vulnerables, la educacidn
es todo un desafioc. Pero, hay
guienes no se rinden.

INSERTO DE TOMAS A ESTUDIANTES LLEGANDO, SALUDANDD,
INGRESANDD AL SALON DE CLAISES.

CAMEIQ DE PLANC & PRESENTADORA EN LOS PASILLOS ACOMPARADAS DE
WARIOZ ESTUDIANTES CON LA CRAMISETR DE LA RCADEMIRA.

PRESENTADOER
Es por eso, gue hoy gqueremos
preguntarles a variocs estudiantes
de la academia.
iQué los motiva a seguilr
estudiando?

INSERTO DE TOMAS ALEATORIAS Y RAPIDAS DE CADA RESPUESTAR, AL
FINAL UNA EBEESPUESTA MAS LARGA PARR EL CIEREE.

PRESENTADOER
{Tono alegre)
Todos ellos estén detrds del mismo
objetivo, ingresar a la
universidad.
Ahora cuéntame tu, gué te motiva a
seguir estudiando?

SE RETIRA DE AL COSTADO DE LA CAMARA. CIERRE DE VIDEO CON
LOGE0 DE LA ACADEMIA.

CATEGORIA PROMOCIONAL 2 { 1 MIN MANIMO)

EXT.PASILLOS

PRESENTADORR
iTe has preguntado coOome funciona el
nuevo modelo educative de Educapol?
Atento, gue esto te va & interesar.
{Los invita a pasar a la academia)



INT. AULR DE CLAZESD

WOIZ EN OFF
En Educapol combinamos el
aprendizaje con la diversidn,
dejamos atrds el modelo tradicional
¥ te proponemos uUn SSgUEema
diferente.

VOE EN OFF
YTa gue estamos al dia con las
nuevas vanguardias educativas ¥
creemos gue las actividades son
importantes para fomentar la
participacién en clases.

VOZ EN OFF
De e5ta manera amaras el
aprendizaje ¥ estaras listos para
2505 exadmenes de admisidn.

IMAGENES DE ESTUDIANTES PARTICIPANDO EN ACTIVIDADES LUDICAS

JUEGOS EDUCATIVOS, TALLEEES.
Dentro del aula rodeada de estudiantes estudiando

PRESENTADORAR
Huestros estudiantes aprenden a
trabajar en eguipo ¥ a desarrollar
habilidades sociales gue fomenten
su educacidn.
Se acerca & un grupo de estudiantes a ayudarles.
Tomas de estudiantes trabajande en eguipo.
WOIZ EN OFF
T antes de empezar cada clase,
realizamos pausas activas para
aseguramcos de gue nUEsLros

estudiantes estén listos ¥
enfocados.

Toma & estudiantes haciendo la pausa activa

EXT. PASILLOS

PRESENTADORA
Bhora, te invite a ti a formar
parte de nuestro modele educative.
Nosotros ponemos las herramientas
necesarias ¥ tid la motivacion.

ifnete, a la Academia Educapol!

FURDIDO A HEGRO CON LOGD DE LA ACADEMIA ¥ COMO CONTACTARNOS.



CATEGORIA PROMOCIONAL 3 { 1 MIN MAXIMO].

Titule= 5 cosas gue debes saber de educapol

INT.AULR DE CLASES

LA PRESENTADORA APARRECE DESDE EL FONDO, DONDE EET% LA
PIZARRA, ¥ COMIENZIA HAEBLANDD ¥ ACERCANDOSE A LA CAMARA.

. PRESENTADORA B
VEN, ARCERCATE, TE CONTARE 5 COSACD
QUE DEBES SABER ARCERCA DE EDUCARPOL

EXT.PRSILLOS

LA PRESENTADORA COMIENIA HABLAKNDDO Z0BEE LAS ASIGHATURAS QUE
IMPARTEN EN EDUCAPOL QUE SON IMPORTANTES PARR CURLQUIER
EXAMEN DE INGREZO.

PRESENTADORA
Humeroc 1

EN EDUCAPOL CONTAMOS CON VARIOS
DOCENTES QUE TE ENSERARAN
MATEMATICA, FISICA, QUIMICA,
BIOLOGIA, APTITUD ¥ LENGUAJE. LAS
MATERIAS SON DE ACUERDO A LA
CARRERA QUE TENGAS PENSADO ATPLICAR.

PRESENTADOER
Nimero 2
LAS CLASES EN EDUCAPOL SON HIBRIDAS
EZ DECIE QUE S5ON PRESEHNCIAL ¥
VIRIUAL DESDE LA COMODIDAD DE TU
HOGAR. O0jo, las clases son
totalmente grabadas y podrés
repetirlas cuando gustes.

INT.AULR DE CLASES

LA PRESENTADORA APARECE SENTADA EN EL ESCRITORIO, LUEGD MIRA
HARCIA LA CAMARA.

PRESENTADOER
Nimero 3
AQUi EN EDUCAPOL TE DAREMOS MUCHAS
FACILIDADES PARA QUE PUEDAS
INSCRIBIRTE ¥ COMENIAR A
PREPARARTE. Ademas, de descuentos
i eres parte del pabelldn nacional
0 ingresas & la academia con un
familiar.



LA PRESENTRDORA ESTA CON VARIOS ESTUDIANTES CON DISPFOSITIVOS
MOWILES EN SUS MANOE.

PEESENTADORR
Himeroc 4
Contamos con una plataforma
interactiva donde pondras a prueba
tu conocimiento aprendido en clases
mediante guizzes, talleres ¥
evaluaciones. ¥ también, folletos
en fisico de la resolucidn de
examenes anteriores resueltos paso
a paso [susurral]

PRESENTADORAR
Qué increible, ;wverdad?
SE MUESTEAR A LOS ESTUDIANTES USANDO LA PLATAFOREMA ¥ CON LOS
FOLLETOS .
INT.AULA DE CLASES

La PRESENTRADORA APARECE DESDE LA PUERTA DEL AULA ¥ CAMINA
HACIA LOS ESTUDIANTES.

PREZFENTADORA
¥ QUE_ESPERRS, 58 PARTE DE NOSOTROS
INSCRIBETE A EDUCAPOL

LA TOMA CIERRA DE LA PRESENRTADORA CON LOZS ESTUDIANTES DE
FOHDO ZALUDANDO,

CATEGORIA Promocional 4 (30 SEGUNDD A 1MIN MAXIMO)

La presentadora aparece en el patio de la academia con un
balfén de basguetball.

EXT. PATIO DE L& ACRDEMIA

PRESENTADORAR
iSabias gue las actividades
recreativas te ayudan a mejorar tu
aprendizaje?
iguedate ¥ describelo!

EXT. PASILLOS

La presentadora va diciende los beneficios mientras recorre
los pasillos.



PRESENTADOER
Los beneficios son inimaginables ya
gue no solo mejoran tu estado de
dnimo sino gue también..

Pasan videos de los chicos trabajande en eguipeo ¥ celebrando.

VOIE EN OFF
{tono entusiasta)
te motivan, desarrollas
habilidades sociales al interactuar
con otros compafieros, forja el
pensamiento critice ¥ a la
resolucién de problemas.

vuelve la presentadora por los pasillos ¥ se detiene antes
entrar al aula.

DPRESENTADOERR
Un estudiec realizade por la
Universidad de las Fuerzas Armadas
del Ecuador, menciona gue

Insert de videos de alumnos frustrades o desanimados en
clases. Tipo schketch

VOI EN OFF
Los profesores utilizan estrategias
antiguas gue no ayudan al alumnado,
como las repeticiones de ejercicios
de libros ¥ con ellec una esCcasa
partipacidén actiwva del estudiante.

VOE EN OFF
Por tantoc se convierte en un bucle
gue crea desinterés, apatia, poca
iniciativa y por ende sin
participacién proactiva durante el
proceso de aprendizaje.

VOE EN OFF
{tono entusiasta)
Agui en educapol es diferente a lo
tradicional.

Insert videos e imdgenes de los estudiantes en actividades
recreativas.

VDZ EN OFF
Eealizamos pausas activas, bingos
educatives, fomentamos la
participacitn en clases y el
trabajo colaborativoe.

EXT. PATIO DE LA ACADEMIR

AtrAs aparecen un grupo de estudiantes jugando basgquetball.

de



PRESENTADORA
{entusiasmada)
Increible ;No?

PRESENTADOER
{Tono alegre)
Ven ¥y 5€ parte de esta experiencia,
no solo aprenderds sine gue te
divertiras mientras estudias.

Fundide negro ¥y sale el logo de educapol.

CETEGGRIA_GRGENICG—VIVENCIAL 1 {30 SEGUNDO A 1MIN
MAXIMO)NINOS

EXT.PATIOD
Se wen los niflos en el patio reunideos jugando, ¥ se los wa
llamando uno & uno, los otros nifios 58 interesan ¥ ponen
atencidén a lo gue la presentadora va preguntandoles.
WOE EN OFF
iQué te gustaria ser cuando

Crezcas?

Se le pregunta a cada niflo la misma pregunta

HINO-&
Eesponde

VO EN OFF
iPorgué guieres S8F.....?

Se le pregunta a cada nifle la razdon de su respuesta.

VO EN OFF
iCudl es tu materia favorita?

WHIRO-A
Responden

WOEI ER OFF
iTu papd conoce lo gue guieres Ser
de grande?

HIRo-&
Eesponden

WOE EN OFF
iQué es para ti estudiar?

HINO-&
EResponden



WOE EN OFF
iQufte tipo de invento te gustaria
construir para ayudar a las
PErSOonas?

HIRO-&
Eesponden

VOI EN OFF
iComo te imaginas gue seria tu aula
de clases perfecta?

HINO-&
EResponden

PRESENTADORR
Desde peguellos sabemos gQue QUeremos
ser de grandes, ¥ en Educapol te
ayudamos & alcanzar tus metas.

Categoria Orgénica-Vivencial-Estudiantes{30seg-lmin)

INT.AULA DE CLASES

La presentadora hace preguntas a diferentes estudiantes de
Educapol sobre sus anhelos ¥ metas.

VO EN OFF
iQué carrera guieres estudiar?

EFTUDIANTE
EResponde

WOE EN OFF
iPorgué decidiste gue esa era tu
carrera ideal?

ESTUDIANTE
Eesponde

WOI EN OFF
iComo te imaginas & ti mismo en 5
afios?

ESTUDIANTE
Eesponde

VOI EN OFF
iQué tipo de impacto te gustaria
tener en el mundo? ;Como crees
lograrlo?

ESTUDIANTE
Eesponde

i1o.



WVOEZ EN OFF
iQué pasos crees gue deberias dar
shora para acercarte a lo gue
guieres lograr em el futuro?

ESTUDIANTE
REesponde

VYOI EN OFF
iQué te motiva & seguir estudiando?

ESTUDIANTE
REesponde

VOE EN OFF
Asi como ellos millones de
bachilleres tienen metas por
alcanzar por lo gue Educapol te
brinda las herramientas necesarias
para gque td puedas alcanzarle

VOI EN OFF
Vven & inscribete a Educapol ¥ sé
parte del cambio.

Categoria Organica 3 Padres

La presentadora realiza diversas preguntas a padres de los
estudiantes de Educapol.

WVOEZ EN OFF
iQué te enorgullece mads de tu hijo?

PADRE
REesponde

VOI EN OFF
21 pudieras describir a tu hijo en
2l futuro ;Qué tipo de persona te
imaginas gue S5er&a?

PADRE
REesponde

VOE EN OFF
iDué tan inveolucrado te sientes en
las decisiones educativas de tu
hijo/A?

PADRE
Responde

VOE EN OFF
iQué tipo de futuro sueflas para tu
hijo ¥ como crees gue la educacidn
superior pueda contribuir a
lograrlo?



PADEE
Responde

VOIZI EN OFF
iQué recuerdas sobre las decisiones
gue tomaste al terminar tus
estudios? ;Qué consejos le darias a
tu hijofa?

FPADRE
Responde

VOEZ EN OFF
ifué mensaje le darias a tu hijo
para gue cumpla sus suefios?

PADRE
Responde

VOZ EN OFF
Te acompafiamos en &l proceso, Ven vy
conocenos, Educapol.

Fundido & negro ¥ termina com el logo de educapol.

1z.



Apeéndice B: Guion Técnico

Enlace:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1pJDgf9rgVszLEu tON8jC35fgf-

T DV4/edit?usp=sharing&ouid=113844288919042708719& rtpof=true&sd=true
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APENDICE D: Presupuesto proyectado

RECURSOS HUMAMOS
ROL HONORARIOS OB SERVACIONE 5
Director 5 1.320,00 por proyecto, 2 meses
Jefe de produccion F 1302,00 por proyecto, 2 meses
Asistente de produceion 5 862,00 por proyecto, 2 meses
Guionista 5 400,00 por proyecto, 2 meses
Actor-Presentador 5 1.160,00 por proyecto, 2 meses
Presentador 062,00
Extras 540,00 por proyecto, 2 meses
Director de fotografia 5 120,00 por proyecto, 2 meses
Camaragrafo % 1235,00 por proyecto, 2 meses
Editor 3128400 por proyecto, 2 meses
Aszistente de direccion 5 862,00 por proyecto, 2 meses
Gaffer 3128400 por proyecto, 2 meses
Técnico eléctrico % 1204,00 por proyecto, 2 meses
Director de arte 5 862,00 por proyecto, 2 meses
Maquillaje/peinado 5 450,00 por proyecto, 2 meses
Sonidista 3 1284,00 por proyecto, 2 meses
Litilero 5 450,00 por proyecto, 2 meses
TOTAL RECURS05 HUMANO 3 §15.502.00
LOCACIONES
COS5TO OB SERVACIONE S
COLEGIO 100 UMIDAD DE EDUCATIVA ALQUILADA, MENSUAL
ESTUDIO DE GRABACION 150 ALGUILER DE 2 DIAS
TOTAL LOCACIONES 5 250,00
ESCENOGRAFIA Y ATREZD
COSTO COSTO TOTAL
CANT. UNITARIOD
Camisas de Educapol 4 57,00 $ 28,00
cortinas 2 436,28 $72,56 Llargo=137 cm, Ancho= 182 cm y Alto= 228 cm
lamparas 1 %3898 53898
Planta artificial 1 52152 52152
muehles 1 %3599,00 439900 algquiler
centro de mesa 1 514835 514835 cuadrada
alfombra 1 %8799 48793 alfombra blanca de 8 x10
TOTAL ESCENOGRAFIA Y ATREZZO 5 796,40
Equipo de filmacion

Camara 1 51.000,00 51.000,00 |Alguiler por proyecto, Sony 4k

Camara 1 %3.000,00 53.000,00 |Alguiler por proyecto, Blackmagic 6k

Dran 1 %3.993,00 53.595 00 |Alguiler por proyecto, DI 5.4k

Micrdfona inaldmbrinco 1 %272,00 %272,00 Alquiler por proyecto, Comica

Grabadora 1 %123,00 5123 00 Alguiler por proyecto, Zoom

Micréfono Boom 1 %210,00 521000 Alquiler por proyecto, Beyerdinamic

Luces led 1 5150 5150 Alquiler por proyecto, Godox 50w
SOFTBOX 2 583 589 Alquiler por proyecto, SoftBox

TOTAL EQUIPO DE FILMACION 55.604,00




VESTUARID

COSTO DBSERVACIOMES
Pantzlones de tela 313,00 Por el proyeco
cemisa Folo 5800 Por el proyeco
Zapatos 3 34,00 For el proyecto
corbata 55,00 For el proyeco
S300 315,00 Por el proyeco
Elazer 312,00 Por el proyeco
Tacones 5 33.00 Por el proyeco
cormea 510,00 Por el proyeco
TOTAL VESTUARIO 3 14089

SERVICIOS BASICOS

COSTO OBSERVACIONES
LUZ 580,00 Por Provecto, 2 FERSOMNAS, 4 MESES
AGUA 580,00 Por Provecto, 2 FERS0MNAS, 4 MESES
INTEEMET 5240,00 Por Provecto, 2 FERSOMNAS, 4 MESES
TOTAL EQUIPOS F 400,00

TRANSPORTE

COSTO OBSERVACIONES
Tre nsporte recursos humanos 5 420,00 alguiler de un carro + el conductor
Transporte equipos 5 420,00 alguiler de un carro + el conductor
TOTAL EQUIPDS F 340,00

OTROS

COSTO OBSERVACIONES

Licendas de software 529,99 LUcendas pormes, Fequete de adobe
. o senido de catering para 20 personas en un diz (Mend
Cetenng 545280 nomzl {almuerzo)
Reristro SEMADI 208.00 Registro para guardarel derecho de las cdpsulas
B ? ! audiovsuales

TOTAL OTROS % 690,79

AREA COSTO
Recwrsos humanos 515502,00
Locaciones $250,00
Escenografia y atrezzo 5796,40
estuario 5140,99
Servicios Basicos 400,00
Equipos %B.6504,00
Transporte 5840,00
Ctros 560,79
SUBTOTAL £327.224,18
IMPREVISTOS {10%) £1.500,00
TOTAL PRESUPUESTD £2ET72418




APENDICE E: Presupuesto real

RECURS0S HUMAMNDS
ROL HOMORARIOS OB SERVACIONE S
Dlirector $0,00 por proyecio, 2 meses
Productora 30,00 por proyecto, 2 meses
Asistente de produccion 30,00 por proyecto, 2 meses
Guionista 50,00 por proyecto, 2 meses
Actor-Presentadaor 520,00 por proyecto, 2 meses
Extras 50,00 por proyecto, 2 meses
operador de camara 1 520,00 por proyecto, 2 meses
operador de camara 2 520,00 por proyecto, 2 meses
Director de Fotografia 520,00 por proyecto, 2 meses
Editor y Colorista 520,00 por proyecto, 2 meses
Gaffer 520,00 por proyecto, 2 meses
Ciperador Dron 520,00 por proyecto, 2 meses
Director de arte 520,00 por proyecto, 2 meses
Maquillaje/peinado 320,00 por proyecto, 2 meses
Sonidista 520,00 por proyecto, 2 meses
LUtilera $0,00 por proyecto, 2 meses
TOTAL RECURS0S HUMANDS § 220,00
LOCACIONES
COSTO OB SERVACIONE S
COLEGIO 100 UNIDAD DE EDUCATIVA ALQUILADA, MENSUAL
ESTUDIO DE GRABACION 1]
TOTAL LOCACIONES 5 100,00
ESCENOGRAFIA Y ATREZZO
COSTO COSTO TOTAL
CANT. UNITARIO
Camisas de Educapol 4 57,00 $ 28,00
cortinas 2 50,00 50,00 Largo=137 cm, Ancho= 182 cmy Alto= 228 cm, alquilado
lamparas 1 50,00 50,00
Planta artficial 1 51400 514,00
muehles 1 50,00 50,00 alquiler
centro de mesa 1 50,00 50,00 prestado
alfombra 1 511,00 $11.00 prestada
Florero 1 S 14,00 S 14,00
TOTAL ESCENOGRAFIA Y ATREZZO 567,00
Equipo de filmacion
Camara 1 $1.000,00 33750 Alquiler por proyecto, Sony 4k
Camara 1 $3.000,00 537,50 Al quiler por proyecto, Blackmazic 6k
Dron 1 $3.999,00 %3750 Alquil er por proyecto, DUl 5.4k
Wi créfona inaldmbrinco 1 $272,00 %3750 &l quil er por proyecto, Comica
Grabadora 1 5173,00 537,50 &l quiler por proyecto, Zoom
Micrafono Boom 1 $210,00 %3750 Alquiler por proyecto, Beyerdinamic
Luces led 1 5150 %3750 Alquiler por proyecto, Godaox G0w
SOFTBOX 2 %89 %3750 2lquil er por proyecto
TOTAL EQUIFO DE FILMACION 3300,00




VESTUARIO

COS5TO DBSERVACIONES
Pantzlones de tela 50,00 prestado
cemisa Folo 50,00 prestado
Zapatos 50,00 prestado
corbats 50,00 prestado
5800 50,00 prestado
Blazer 50,00 prestado
Tacones 50,00 prestado
cormea 50,00 prestado
TOTAL VESTUARID 50,00

SERVICIOS BASICOS

COSTO OBSERVACIONES
LUZ 580,00 Par Proyecto, 2 FERS0ONAS, 4 MESES
AGUA 580,00 Par Proyecto, 2 FERS0NAS, 4 MESES
INTEEMET 524000 Por Provecto, 2 FERSONAS, 4 MESES
TOTAL F 400,00

TRANSPORTE

COSTO OBSERVACIONES
Tre nsporte recursos humanos 532525 alguiler de un carmo + el conductor
Transporte eguipos 525325 alquiler de un carmo + el conductor
TOTAL EQUIPOS % 60,50

OTROS

COSTO OBSERVACIONES
Lcendas de software £29,99 Licendas por mes, Peguets de aAdobs

. . Senicio de catering pare 5 persenas en un dia {Mend
Cetenng 3 120,00 nommzl {almuerzo)
. registro para geardarel derecho de las cipsulas

= g
Registro SENADI 0,00 audiovisuales
TOTAL OTROS 3 140,00

COS5TO

Recursos humanos 5220,00
Locaciones 5100,00
Escenografia y atrezzo 567,00
Vestuario $0,00
Sarvicios Basicos 400,00
Equipos 5300,00
Transporie 550,50
Otros $143,99
SUBTOTAL 51328749
IMPREVISTOS [10%) $200,00
TOTAL PRESUPUESTO 5 148749




ANEXOS

Anexo 1: Encuestas

cambios en Drive

.. . Se han guardado todos los
a Encuesta dirigida a Bachilleres g @ o b

Preguntas Respuestas a Configuracion

77 respuestas Vincular con Hojas de calculo :

e aceptan respuestas .

Resumen Pregunta Individual

Nombres y Apellidos

77 respuestas

Kevin David Barre Mercado
Domenica Dayanna Delgado Arana
Paula Maria Onofre Davila
Dennisse Amada Lazare Indio
Justino Almeida

Milena dileidy nazareno guanga
Ailannis Carmelina Tene Veliz
Katherine Jessenia Castillo pilozo

Emily Ashley Arellano Chavez



Edad |_D Copiar grafico

77 respuestas

40
30
20
12 (15,6 %
s, ]1{1 {13 %)
10

3E9%) (1,39) 1(1,39) 2(2,6%) 2(2,6%) 2(2,6%) 1 (930

15 16 17 17 afios 18 18 afios 19 19 afios 20 21 22 25

Nivel Académico |_D Copiar grafico

77 respuestas

@ Cursando Bachillerato
@ Bachiller

Nombre de su Institucion Educativa

77 respuestas

Transito amaguafia

U.E.P Ronald Reagan

Transito Amaguana

Dr. Teodoro Alvarado Olea

Unidad Educativa Naval Cyber School

Unidad educativa Apdstol San Judas Tadeo

Camilo Ponce Enriquez

Adalberto Ortiz Quifiones

Ciudad de "NAZARETH"



¢Consideras que tienes suficiente informacion sobre el proceso de admision |_|:| Copiar grafico
a la educacion superior publica?

77 respuestas

@ Si
® No

|_|:| Copiar grafico
;Sabes qué carreras ofrece la universidad publica a la que podrias aplicar?

77 respuestas

®si
® No

¢Qué factores son los que te impiden acceder a la educacion superior? |_|:| Copiar grafico

77 respuestas

@ Economicos

@ Falta de informacion de como acceder a
ella

@ Problemas intrafamiliares

@ For la inseguridad

@ No tener el suficiente nivel para poder
aprobar & universidad

@ Es dificil la admision

@ Falta de dinero

|_|:| Copiar grafico
¢ Te sientes preparado/a para rendir el examen de ingreso a la universidad

publica?

77 respuestas

@ si
@ No




|_D Copiar grafico
iEl proceso de admisidn a la universidad te parece complicado?

77 respuestas

@ si
@ No

¢Desde tu perspectiva crees que el nivel educativo en tu colegio es suficiente |_|:| Copiar grafico
para ingresar a la universidad publica?

77 respuestas

® si

@ No
¢ Tuviste un tutor que te hablara sobre orientacion vocacional? [0 copiar grafico
77 respuestas

® si

® No
¢Has considerado trabajar en lugar de continuar con tus estudios |_|:| Copiar grafico
universitarios?
77 respuestas

® si

@ No




¢ Conoces de academias que preparan para el ingreso a la universidad
publica?

77 respuestas

@ si
® Mo

14,3%

¢ Crees que un mejor acceso a informacién sobre carreras y requisitos de
ingreso te motivaria a aplicar a la universidad publica?

77 respuestas

®si
@ Mo

¢El costo de preparacion en academias te ha impedido considerarlas como
una opcién?

77 respuestas

® si
® No

No
32 (41,6%)

¢Accederias a una academia de nivelacién si supieras que mejora
significativamente tus posibilidades de ingresar a la universidad publica?

77 respuestas

®si
® No

|_|:| Copiar grafico

|_|:| Copiar grafico

|_|:| Copiar grafico

|_|:| Copiar grafico



¢La distancia de las universidades publicas a tu hogar influye en tu decision [0 copiar grafico
de no continuar con estudios superiores?

77 respuestas

® si

@ No
¢ Te motivaria mas acceder a la educacidn superior publica si hubiera mas [0 copiar grafico
apoyo econdmico o becas disponibles?
77 respuestas

® si

@ No

¢ Qué actividad gue no hayas realizado en el colegio te gustaria que hubiera en la Educacion
Superior?
77 respuestas

Computacion

Natacion

Vigjes

Salir de paseo a los museos

Mejor explicacion a temas dados en mi colegio como por ejemplo matematicas y fisica

Computacion

guia de como declarar impuestos, como se manejan los pagos, como se debe estar preparado para la vida
o solo materias ya que con eso la mayoria de jovenes no saben ni el proceso de compra de una casa y
todos los tramites que hay que hacer

Mas informacion sobre la materia que no se entiende, mas posibilidades de poder entrar a la U,etc
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