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Resumen 

El presente proyecto de grado tuvo como objetivo crear cápsulas audiovisuales 

informativas a través de técnicas documentales que resaltan la importancia del ingreso a la 

educación superior para la academia Educapol. Por lo que, la problemática radica en que, 

además de la falta de información, diversos factores, como el entorno socioeconómico y la 

presión de responsabilidades familiares, dificultan el interés de estos jóvenes por seguir una 

carrera universitaria. Por lo tanto, los medios audiovisuales emergen como una herramienta 

crucial para conectar a estos estudiantes y motivarlos a formar parte del cambio. Por lo cual, se 

implementó mayormente como metodología el análisis cualitativo. Además, como método se 

utilizó las encuestas las cuales contaron con preguntas cerradas y abiertas para los bachilleres 

que se encuentran dentro de la academia Educapol, con el objetivo de recopilar información y 

poder analizar las dimensiones de la problemática planteada. En cuanto a los resultados 

obtenidos se obtuvieron 10 cápsulas audiovisuales informativas divididas en 3 categorías: 

Testimoniales, promocionales y vivenciales. Al ser dirigida al campo publicitario de las redes 

sociales genera un gran impacto positivo en la humanización de la marca Educapol, ya que 

nuestro cliente poseía poco material audiovisual de calidad que muestre información concreta 

acerca de la academia. Con nuestro material audiovisual buscamos ser la voz y el eco para que 

cientos de jóvenes se animen a formar parte del éxito y buscar un camino mejor a partir de la 

educación. En conclusión, este proyecto de grado es innovador ya que a través de la producción 

audiovisual se consiguió potenciar la identidad de la marca de nuestro cliente. 

Palabras claves: cápsulas informativas, educación superior, Educapol, producción 

audiovisual, redes sociales 

 

 



Abstract 

The objective of this degree project was to create informative audiovisual capsules 

through documentary techniques that highlight the importance of entering higher education for 

the Educapol academy. Therefore, the problem lies in the fact that, in addition to the lack of 

information, various factors, such as the socioeconomic environment and the pressure of family 

responsibilities, hinder the interest of these young people to pursue a university career. 

Therefore, audiovisual media emerge as a crucial tool to connect these students and motivate 

them to be part of the change. Therefore, qualitative analysis was implemented mostly as a 

methodology. In addition, surveys were used as a method, which had closed and open questions 

for the high school students who are within the Educapol academy, with the objective of 

collecting information and being able to analyze the dimensions of the problem raised. 

Regarding the results obtained, 10 informative audiovisual capsules were obtained divided into 

3 categories: Testimonials, promotional and experiential. Being directed to the advertising field 

of social networks, it generates a great positive impact on the humanization of the Educapol 

brand, since our client had little quality audiovisual material that shows specific information 

about the academy. With our audiovisual material we seek to be the voice and echo so that 

hundreds of young people are encouraged to be part of the success and seek a better path through 

education. In conclusion, this degree project is innovative since through audiovisual production 

we were able to enhance the identity of our client's brand. 

Keywords: information capsules, higher education, Educapol, audiovisual production, social 

networks  
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1.1 Introducción 

La educación ha sido considerada como la puerta hacia muchas oportunidades, sin 

embargo, datos de la SENESCYT y el CES arrojan que solo 4 de cada 10 jóvenes logran 

ingresar a las universidades (Flores & Tubay, 2024). Estos valores se miden de manera 

nacional, pero, si nos centramos en las zonas vulnerables del Noroeste de Guayaquil el 

porcentaje de admisión está por debajo del 10% a comparación de sectores urbanizados. (CES) 

En el año 2018 surge la Academia Educapol, un curso de preparación para el ingreso a 

universidades destinado a estudiantes de último año de bachillerato y jóvenes graduados, con 

el fin de que alcancen un cupo en el sistema de admisión. La academia ha sido el lugar de más 

de miles estudiantes teniendo un 20% de aumento cada año en inscripciones en modalidad 

online o presencial. 

El propósito de este proyecto es promover la iniciativa entre los jóvenes bachilleres para 

que continúen con sus estudios superiores, dando a conocer los beneficios y ventajas que ofrece 

la academia Educapol, así como las diferencias con otros cursos de preparación, a través de 

audiovisuales divididos en 3 categorías:  Promocional, educativo e informativo. 

 

 

 

 

 

 

 



1.2 Descripción del Problema 

La falta de información sobre la educación superior en lugares de escasos recursos 

representa un desafío significativo para los estudiantes de último año de bachillerato en 

Guayaquil. A menudo, estos jóvenes enfrentan barreras que limitan su acceso a información 

relevante sobre oportunidades educativas, lo que a su vez restringe sus aspiraciones 

profesionales. Muchos de estos jóvenes no ingresan a las universidades y son influenciados 

por otros factores para posponer su educación y futuro profesional. 

La problemática radica en que, además de la falta de información, diversos factores, 

como el entorno socioeconómico y la presión de responsabilidades familiares, dificultan el 

interés de estos jóvenes por seguir una carrera universitaria. Por lo tanto, los medios 

audiovisuales emergen como una herramienta crucial para conectar a estos estudiantes y 

motivarlos a formar parte del cambio. A través de plataformas digitales como Instagram y 

TikTok, los jóvenes pueden acceder a contenido educativo que les permita conocer más 

sobre la academia e incentivarlos a formar parte del porcentaje de estudiantes que quieren 

una mejor vida para ellos y sus familias. 

Sin embargo, la academia Educapol carece de contenido audiovisual completamente 

elaborado desde su preproducción. Es imperativo que se posicione en el sector como el 

único lugar de la zona que ofrece múltiples beneficios para la preparación de los exámenes 

de ingreso a universidades públicas, de manera que pueda atraer a más estudiantes y 

contribuir a su desarrollo académico y profesional. 

 

 

 



1.3 Justificación del Problema 

El público objetivo de la academia Educapol marca un rango de 16-24 años, una edad 

donde priman las redes sociales como tendencia actual de su diario vivir. Principales 

aplicaciones de comunicación como Tik Tok, instagram, facebook marcan una comunicación 

efectiva y crean una comunidad entre usuarios. La academia a pesar de contar con la aplicación 

de Instagram carecía de videos atractivos para su público y una saturación de post sin 

interacción.  

Al manejarse un entorno educativo lo que se propone es crear las cápsulas audiovisuales 

con toda la recopilación de información posible para mejorar su estilo visual y motivar a los 

jóvenes a continuar con sus estudios ingresando a la academia de preparación para los exámenes 

de ingreso. Luego de una serie de investigaciones se logró identificar que los estudiantes y 

bachilleres graduados optan por videos cortos y con un hook al inicio para llamar su atención y 

quedarse hasta el final del video.  

De esta manera, las cápsulas audiovisuales serán divididas por categorías para que los 

jóvenes se familiaricen con el contenido que verán en las redes sociales y los incite a obtener 

más información sobre el proceso de admisión y sus beneficios. Se concluye qué, la innovación, 

la tecnología, y la superación académica son nuevos factores que posibilitan la recepción del 

mensaje que se desea compartir ante miles de personas que desconocen los procesos de ingreso 

a universidades.  

 

 

 

 



1.4 Objetivos 

1.4.1    Objetivo General 

Crear cápsulas audiovisuales informativas a través de técnicas documentales que 

resaltan la importancia del ingreso a la educación superior para la academia Educapol. 

1.4.2 Objetivos Específicos 

1. Identificar las principales causas que influyen el abandono de sus estudios 

profesionales a través de la recolección de datos enviados a los estudiantes de 

bachillerato. 

2. Desarrollar una narrativa que incorpore la información analizada a través de la 

creación de guiones para las cápsulas audiovisuales. 

3. Elaborar un plan de rodaje para la grabación de varias cápsulas audiovisuales con 

diferentes temáticas para su difusión en redes sociales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1.5 Marco Referencial 

1.5.1 Concepto 

Los medios de comunicación juegan un papel fundamental en cuanto a la difusión de 

información sobre la educación superior, lo cual permite crear una nueva forma de transmitir 

un mensaje a los jóvenes debido a que en la actualidad las redes sociales están presentes en la 

vida diaria de cada individuo permitiendo tener una comunicación más amplia y accesible. 

 Las cápsulas audiovisuales se basan en una serie de videos cortos con la intención de 

no solo informar a los jóvenes de Guayaquil sino de también motivarlos para que continúen y 

culminen los estudios superiores. Desde la perspectiva de la producción audiovisual ofrece 

diversas oportunidades para mostrar cómo la academia Educapol ayuda a los jóvenes 

bachilleres en la preparación para los exámenes de ingreso para las distintas universidades 

públicas de Guayaquil. 

Asimismo, según Wearecontent.com indica que, las cápsulas audiovisuales es una 

herramienta que facilita la comprensión de diversos temas los cuales se quiere mostrar a la 

audiencia, ya que en la actualidad están siendo muy utilizadas por los creadores de contenidos 

e incluso empresas de comunicación y profesionales del marketing debido a su potencial de 

alcance. (Cápsulas de video: una buena idea, 2021) 

 Según Celaya (2008) menciona que, “las redes sociales son lugares en Internet donde 

las personas publican y comparten diferente tipo de información ya sea personal o profesional, 

con terceras personas, conocidos y absolutamente desconocidos”. (Herrera, 2012) 

De acuerdo con este concepto, la propuesta de cápsulas audiovisuales informativas 

funciona como un publirreportaje que consta de una serie de clips con una duración mínima de 

30 segundos y máxima de 1 minuto y medio, cuya finalidad es poder difundirlas a través de las 



redes sociales de la academia Educapol para que aumente su visualización en plataformas 

digitales. 

1.5.2 Propuesta de estructura del producto 

La academia Educapol tiene como lema “el único lugar donde te diviertes aprendiendo”, 

su principal objetivo es nivelar a jóvenes bachilleres en asignaturas como matemáticas, física. 

química, biología, aptitud y lenguaje. A través de las cápsulas audiovisuales, se mostrará 

información acerca de la academia como los beneficios, su metodología de estudio, actividades 

recreativas, además de demostrar que en Educapol los estudiantes logran pasar sus exámenes 

con éxito e ingresar a la universidad que ellos eligieron para que motiven a los demás y de esta 

manera en un futuro aumente el número de estudiantes en la academia. 

Todas las cápsulas serán trabajadas en base a la marca, componiendo desde el diseño de 

vestuario de la presentadora como en la edición de los videos, de acuerdo con la paleta de 

colores que tiene la academia (negro, blanco, turquesa), cuya finalidad es crear valor a la marca 

y que de esta manera sea recordada en cada uno de los espectadores.  

1.5.3 Propuesta de estilo de dirección 

 Se realiza diferentes tomas de planos como generales, detalle, medios, en picado, entre 

otros, el uso de estos planos es para poder visualizar el entorno, las actividades que se realizan 

en la academia al menos en las 4 cápsulas que hablan sobre Educapol. Asimismo, se realiza una 

toma con un drone para poder mostrar el sector en donde está ubicada la academia.  

 El diseño de sonido es diferente para cada cápsula ya que cada una de ellas tiene un 

mensaje diferente por lo cual al apelar a la motivación no todas tendrán el mismo ritmo, algunas 

son rítmicas por lo que son para promocionar en cambio las otras tienen un diseño sonoro más 

lento ya que las cápsulas testimoniales son para motivar a los jóvenes. 



 Se tiene programado un total de 10 a 11 cápsulas las cuales están categorizadas 

dependiendo del contenido que se graba en cada una de ellas. El enfoque narrativo de algunas 

cápsulas es lineal y otras no, para poder dar una experiencia diferente al usuario. 

1.5.4 Referencias audiovisuales 

En cuanto a las referencias visuales para las cápsulas tenemos los siguientes ejemplos: 

 

● https://www.instagram.com/reel/DBM3dooSrmt/?igsh=MWF2dmxtd3o4ZG93eQ==  

 

https://www.instagram.com/reel/DBM3dooSrmt/?igsh=MWF2dmxtd3o4ZG93eQ==


● https://www.instagram.com/reel/DACFcaqRC9u/?igsh=cG9qb2pmZXBlOGF4  

 

● https://www.instagram.com/reel/C-B4V4nsvjy/?igsh=cHB3dGwwMGdpZTIx  

De acuerdo con los referentes visuales a la estética de las cápsulas son: 

En cada una de ellas lo que se destaca es: 

● El presentador 

● Uso de tomas generales y cerradas 

● Motion Graphics 

● La colorización 

https://www.instagram.com/reel/DACFcaqRC9u/?igsh=cG9qb2pmZXBlOGF4
https://www.instagram.com/reel/C-B4V4nsvjy/?igsh=cHB3dGwwMGdpZTIx


 

https://youtu.be/SWC8h0Hf_14?si=MPhYTZHuDYciOe4x  

 

https://youtu.be/hdf9ZThgZzw?si=7qsTuC-WAc9TRDCk  

 

https://youtu.be/5GFUFT5pnCQ?si=gMnFvqr8XwFqOY_4  

 

https://youtu.be/SWC8h0Hf_14?si=MPhYTZHuDYciOe4x
https://youtu.be/hdf9ZThgZzw?si=7qsTuC-WAc9TRDCk
https://youtu.be/5GFUFT5pnCQ?si=gMnFvqr8XwFqOY_4
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2. Metodología 

Para la presente tesis de grado, se implementó mayormente como metodología el 

análisis cualitativo. Además, como método se utilizó las encuestas las cuales contaron con 

preguntas cerradas y abiertas para los bachilleres que se encuentran dentro de la academia 

Educapol, con el objetivo de recopilar información y poder analizar las dimensiones de la 

problemática planteada. De acuerdo con estas encuestas se demostró que la problemática existe 

ya que los estudiantes de bachillerato en un 37,7% mencionaron que la información que 

encuentran por internet no es la suficiente. 

De acuerdo con la planificación del proyecto se dio en 4 fases: investigación, 

preproducción, producción o rodaje y postproducción. Con cada una de las fases se realizaron 

diferentes actividades para conseguir con éxito su realización, en la etapa de preproducción se 

hizo la parte investigativa, guiones, planificación de gant, scouting, entre otros; lo cual estas 

actividades facilitaron la fase de producción que fue el rodaje a pesar de las circunstancias que 

se vivió en el país por los cortes de energía, se logró una óptima gestión.  

2.1 Fase de investigación 

     2.1.1 Investigación Secundaria 

Se realizaron dos investigaciones una fue por medio de revistas digitales, sitios web, 

documentos digitales, entre otros; y la segunda fue mediante encuestas hacia los bachilleres. 

Según (Ávila Granda y otros, 2024)menciona que, “en el Ecuador el acceso a la 

educación superior es un derecho estipulado por la Ley Orgánica de Educación Superior 

(LOES), la cual sustenta en la igualdad de oportunidades para todos los estudiantes en función 

a sus méritos, además, constituye en un bien público por el cual los estudiantes pueden generar 

conocimientos pertinentes de excelencia”. 



A pesar, de que las instituciones de educación superior (IES), han amplificado la oferta 

académica con la finalidad de garantizar el acceso al sistema educativo superior, las políticas 

de ingreso, los requerimientos académicos, promedios, disponibilidad de cupo, constituyen una 

barrera para miles de estudiantes, al no ser aceptados en una carrera determinada u optan a 

abandonar el cupo esperando nuevas oportunidades, o por el contrario aceptan el cupo en una 

carrera que no es de su interés solo para no quedarse fuera del sistema, por lo que esto presenta 

una de las principales causas de deserción académica en el sistema universitario. (Ávila Granda 

y otros, 2024) 

2.1.2 Encuestas 

De acuerdo con la encuesta realizada se obtuvo una muestra de 77 encuestados de los 

cuales el 65% tienen 17 años; el 5,2% tienen 16 años; entre el 3,9% y 1,3% tienen 18 a 25 años. 

Asimismo, las instituciones educativas a las que provienen los bachilleres encuestados son del 

sector noroeste de Guayaquil, como son Tránsito Amaguaña, Dr. Teodoro Alvarado Olea, 

Marieta de Veintimilla Marconi, entre otros. (ver Anexo 1) 

Las preguntas que se realizaron en las encuestas fueron fundamentales para la creación 

de las diferentes cápsulas informativas. Por lo cual se obtuvo como resultado que: 

● Los factores que impiden acceder a la educación superior son: con un 48,1% 

económicos, con el 26% por la falta de información de cómo acceder a ella, el 

3,9% por problemas intrafamiliares, con el 18,2% por la inseguridad, con el 

1,3% por no tener suficiente nivel para aprobar los exámenes de las diferentes 

universidades lo cual hace difícil la admisión. 

● El 58,4% de los encuestados respondieron que no se sienten preparados para 

rendir el examen de ingreso a la universidad. 



● El 74% de los encuestados consideran que el proceso de admisión a la 

universidad les parece complicado. 

● Desde la perspectiva de los bachilleres encuestados con un 77,9% creen que el 

nivel educativo de sus colegios no son lo suficiente para el ingreso a una 

universidad pública. 

● Con un 59,7% de los encuestados no tuvieron un tutor que les hablara sobre 

orientación vocacional. 

● El 98,7% de los encuestados creen que un mejor acceso a la información acerca 

de las carreras y requisitos de ingreso los motivaría a aplicar a la universidad 

pública. 

● El 58,4% de los encuestados respondieron que los costos de preparación de 

academias son lo que ha impedido que sean consideradas como opción, ya que 

la mayoría de los bachilleres no cuentan con un ingreso económico 

suficientemente alto para poder costear estas academias. 

2.2 Fase de la Preproducción 

Es la etapa de la planificación, donde se empezará con el proceso de investigación para 

identificar cuáles son las falencias que debemos mejorar y cómo se hará la organización de cada 

fase que transcurre en el proyecto.  

2.2.1 Sinopsis 

Se basa en un resumen a partir de la trama general que se presenta, donde se da a conocer 

una visión más amplia de lo que abordan las cápsulas audiovisuales para brindar los aspectos 

esenciales de la obra. 

 



La academia Educapol ubicada al noroeste de Guayaquil busca darse a conocer a más 

estudiantes de último año de bachillerato y bachilleres graduados con la finalidad de que 

conozcan sus ventajas, beneficios de formar parte del cambio a través de cápsulas audiovisuales 

divididas por 3 categorías. Contenido audiovisual que engancha a su público objetivo para que 

continúen con sus estudios superiores. 

2.2.2 Guion literario 

Un guion literario es uno de los pasos más importantes en la que se describe la acción 

de los personajes, el apartado donde se redacta cada una de las recomendaciones y 

caracterización de los actores y extras. 

En base a la realización de nuestro guion literario, se buscó recrear un personaje 

amigable, atractivo, bien vestida que conecte con el público adolescente para ser la presentadora 

en cada una de las cápsulas audiovisuales. Al ser dividido por 3 categorías la tonalidad de voz 

sería diferente para llegar a lo emocional, usando recursos de hook al principio de cada video, 

esto ayuda a enganchar al público para que se mantenga hasta el final y al concluir la escena 

hacer un llamado a la acción para que las personas empiecen a interactuar. Se usan palabras 

coloquiales y se deja a un lado términos que no podrían conocer los estudiantes por la diferencia 

de edades y conceptos actualizados. La creación de cada línea está hecha para mantener la 

elocuencia y el dinamismo al momento de la edición y sea más orgánico. Como recursos 

adicionales agregamos la participación de sus padres de familia, mejores amigas, y la 

colaboración de exestudiantes que ya son parte de la universidad en la que aprobaron para que 

nos comenten su travesía en el proceso de admisión (ver Apéndice A). 

 

 

 



2.2.3 Guion Técnico 

Ha sido elaborado meticulosamente para gestionar los ángulos, movimientos de cámara, 

diálogos en escena y el tiempo que se necesitará para cada toma. Durante su desarrollo se llevan 

a cabo varios aspectos claves como la edición rítmica, la narrativa del lenguaje, la locación, los 

personajes. Asimismo, para facilitar su comprensión se creó una tabla fácil de leer y usar para 

mantener la organización que se hará en el rodaje de acuerdo con los tiempos, esto contribuye 

una distribución eficiente con el equipo de producción para la siguiente fase (ver Apéndice B) 

2.2.4 Plan de Rodaje 

El plan de rodaje se refiere a un documento detallado en el cual establece la 

programación y logística de la producción de cualquier proyecto audiovisual. Por lo que, tiene 

como objetivo optimizar el tiempo y recursos disponibles, asegurando que la producción logre 

terminar con éxito y dentro del presupuesto establecido. (Gómez, 2023) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tabla 2.2.4 Planificación del rodaje para la categoría Promocional 

 

 

 

FECHA: sábado, 23 de noviembre del 2024 

HORA ACTIVIDADES 

6:30 a.m. – 7:00 a.m. Traslado del equipo de producción Snow Film a la unidad educativa donde 

está ubicada la academia Educapol 

7:30 a.m. – 8:00 a.m. Desayuno 

8:00 a.m. – 8:30 a.m. Grabaciones de la zona con el drone 

8:30 a.m. – 9:30 a.m. Grabaciones del promocional 1 

9:30 a.m. – 10:00 a.m. Grabaciones del promocional 2 

10:30 a.m. – 11:00 a.m. Grabación del promocional 3 

11:00 a.m. – 12:00 p.m. Grabación del promocional 4 

12:00 p.m - 12:30 p.m. Almuerzo 

13:00 p.m – 14:00 p.m.  Traslado del equipo de producción  



Tabla 2.2.4 Planificación del rodaje para la categoría Vivencial 

 

 

 

 

 

 

FECHA: sábado, 30 de noviembre del 2024 

HORA ACTIVIDADES 

6:30 a.m. – 7:00 a.m. Traslado del equipo de producción Snow Film a la unidad 

educativa donde está ubicada la academia Educapol 

7:30 a.m. – 8:00 a.m. Desayuno 

8:00 a.m. – 9:30 a.m. Grabaciones del vivencial 1 

9:30 a.m. – 11:00 a.m. Grabaciones del vivencial 2 

11:00 a.m. – 12:00 p.m. Grabaciones del vivencial 3 

12:00 p.m - 12:30 p.m. Almuerzo 

13:00 p.m – 14:00 p.m. Traslado del equipo de producción  



Tabla 2.2.4 Planificación del rodaje para la categoría Testimoniales 

 

 

 

 

 

FECHA: viernes, 6 de diciembre del 2024 

HORA ACTIVIDADES 

6:30 a.m. – 7:00 a.m. Traslado del equipo de producción Snow Film y 

Docente a cargo, al estudio de grabación de Fadcom 

7:30 a.m. – 8:30 a.m. Arreglo del estudio en cuanto a luces, cámaras, etc 

8:30 a.m. – 9:30 a.m. Desayuno y preparación de los ex alumnos invitados 

para las entrevistas 

9:30 a.m. – 10:00 a.m. Grabaciones del Testimonial 1 y 3 

10:00 a.m. – 11:00 p.m. Grabaciones del Testimonial 2 y 4 

11:40 p.m - 12:30 p.m. Almuerzo 

12:30 p.m – 13:00 p.m. Traslado del equipo de producción  



2.2.5 Lista de locaciones 

● Instalaciones donde está ubicada la academia Educapol 

● Estudio de grabación de Espol 

2.2.6 Lista de equipos 

Tabla 2.2.6 Lista de equipos 

 

 

 

 

 

 

 

2.2.7 Presupuesto 

Presupuesto proyectado 

Luego de los tres meses de duración del proyecto se estimó un presupuesto proyectado 

de $28,724.18 en el que se consideraron los gastos de las siguientes áreas: Recursos humanos, 

locaciones, escenografía y atrezzo, vestuario, servicios básicos, equipos, transporte y otros (ver 

Apéndice D). 

 

 

 

Equipos Cantidad 

Cámara Sony 4k 1 

Cámara Blackmagic 6k 1 

Dron DJI 5.4k 1 

Micrófono inalambrico Cómica 1 

Grabadora Zoom 1 

Microfono Boom Beyerdynamic 1 

Luces led Godox 60w 1 

SoftBox 2 



Presupuesto real 

Para el presupuesto real fue de $1,478.49, tomando en cuenta que el plan del rodaje se 

contrató una productora la cual nos proporcionó los diferentes equipos como cámaras, luces, 

sonido y dron. Asimismo, el traslado y comida de los participantes en la etapa de producción 

(ver Apéndice E). 

2.3 Fase de la Producción o Rodaje 

En esta etapa es donde se pone en escena lo previamente preparado por lo cual todo 

comienza a tomar forma. En este punto se graban las escenas y se captura el contenido de 

acuerdo con el guion y al storyboard. Asimismo, es primordial mantener una comunicación 

fluida y coordinada entre todo el crew para que todo salga a lo planificado. (Córdova Navarro, 

2023) 

Rodaje 

El rodaje es el corazón de la fase de producción ya que aquí se graba todo el material 

en bruto el cual se editará posteriormente. Por lo que, en el rodaje el director y director de 

fotografía trabajan juntos para que cada escena se capture de manera eficaz mientras los actores 

dan vida a los personajes. (Córdova Navarro, 2023) 

La etapa de rodaje se realizó en tres partes: 

 En la primera parte, que se realizó el sábado 23 de noviembre, se grabaron los 4 

promocionales que estaban indicados en el guion. Para el primer promocional apareció la 

entrevistadora invitando a los próximos bachilleres a formar parte de la academia Educapol y 

se entrevistó a los estudiantes pertenecientes de la academia para saber qué les motiva seguir 

estudiando, en el segundo promocional la entrevistadora muestra como es el nuevo modelo 

educativo que tiene la academia. Para el tercer promocional la entrevistadora menciona las 5 



cosas de deberías saber de Educapol. Asimismo, para el cuarto promocional la entrevistadora 

habla sobre cómo las actividades recreativas mejoran el aprendizaje de los estudiantes. 

Finalmente, se dispuso un vehículo cerrado para poder grabar las voces en off que faltaban de 

los guiones. 

 

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

 



 

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones de entrevista a estudiantes [Fuente: Elaboración 

propia, 2024] 

 

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones V.O [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

 



La segunda parte, se realizó el sábado 30 de noviembre, en la cual se grabaron los tres 

videos de la sección orgánicos. En este rodaje, se entrevistaron a los padres de familias, lo cual 

se preguntó sobre cómo ellos se sentían acerca de sus hijos, sus dificultades, sus vivencias con 

respecto a la educación, sus aspiraciones, como ellos visualizan a sus hijos en este proceso y 

como ellos los apoyan para cumplir sus metas. También, se entrevistaron en modo de juego a 

los niños, y se les preguntó qué querían ser de adultos, como ellos se veían de profesionales y 

muchas de sus respuestas fueron realmente sorprendentes debido a su edad nos demostraban 

sus sueños y que metas querían alcanzar. Asimismo, para el tercer orgánico, se realizó una 

actividad lúdica a los estudiantes de la academia Educapol, la cual fue una serie de preguntas 

para saber si conocían sobre la academia y quienes la integran. 

 

 

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones [Fuente: Elaboración propia, 2024] 



 

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

 

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

 

 

 



En la tercera parte, que se realizó el viernes 6 de diciembre del 2024, se grabaron los 

cuatro testimoniales que consisten en dos ganchos que serán usados para la plataforma TIKTOK 

con la finalidad de invitar a la audiencia a conocer a 4 estudiantes que estuvieron en la academia 

Educapol y que actualmente están en estudiando en la universidad que ellos eligieron y en la 

carrera que querían. Asimismo, los otros dos videos, son más largos dado que los estudiantes 

cuentan cómo fue su proceso para poder ingresar a la universidad y como la academia ayudó a 

estos estudiantes a lograr sus objetivos.  

  

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones testimoniales [Fuente: Elaboración propia, 2024] 



  

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones testimoniales [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

 

Figura 2.3 Fotografía de grabaciones testimoniales [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

 

 



2.4 Fase de la Postproducción 

 Postproducción 

 Según la real academia española (RAE), indica que, 

 “Es la fase posterior al rodaje de una producción audiovisual, película o radiofónico, en 

la que se llevan a cabo las operaciones que le dan una forma definitiva.” (Real Academia 

Española, 2024) 

 Esta etapa es muy importante ya que es la que define el producto final que se expondrá 

al cliente y se mostrará el ritmo de las tomas; la unión entre el audio y el grafismo para darle 

dinamismo a cada video y de esta manera atraiga al espectador. 

En esta fase se utilizó el software Davinci Resolve en el que se realizaron las siguientes 

actividades: 

2.4.1 Edición de video 

 Para una óptima gestión en esta parte se dividió las grabaciones en 5 grupos de carpetas, 

3 carpetas para las tres categorías que fueron (promocionales, vivenciales y testimoniales), 1 

para los audios y 1 para los grafismos. Cada categoría consta de 4 videos con una duración 

máxima de 2 minutos.  

Para tener un mejor flujo de trabajo y poder reproducir todos los videos se crearon los 

archivos proxys, que son un tipo de archivo más liviano lo cual permite que se pueda reproducir 

y visualizar las grabaciones, de esta manera poder editar más rápido. Asimismo, para cada tipo 

de video se dividió en 3 timeline para las diferentes categorías para poder tener un orden. 

 



Luego de que se crearon las carpetas se eligieron las tomas las cuales dieron una 

estructura narrativa y dinamismo según los guiones de cada cápsula. Por lo cual, se realizó el 

montaje, etalonaje, se puso el formato vertical 9:16 y finalmente se colocaron los subtítulos. 

 

Figura 2.4.1 Fotografía de la edición de videos [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

 

Figura 2.4.1 Fotografía de la edición de videos [Fuente: Elaboración propia, 2024] 



2.4.2 Diseño de sonido 

En esta etapa de diseño de sonido, para limpiar los audios usamos el apartado de 

Fairlight, ya que es una herramienta que hace que el trabajo de edición se simplifique más y no 

haya que recurrir a otro editor, sino que ahí mismo se pueda realizar tano la edición de video 

como la de sonido. 

Primeramente, utilizamos compresores para que existan desniveles en el audio, en 

algunos clips también se utilizó un limitador para que no saturen y que sea la ganancia adecuada 

que debe llevar un clip. Luego, se usó un ecualizador, lo que permitió dar más cuerpo a la voz 

de la presentadora y se escuche bien. Finalmente, se utilizó una reducción de ruidos para que 

los clips se escuchen limpios y evitar los ruidos externos como el sonido de los pájaros, los 

autobuses, motos, los estudiantes en las aulas de clases, etc. 

 

Figura 2.4.2 Fotografía del diseño de sonido [Fuente: Elaboración propia, 2024] 



 

Figura 2.4.2 Fotografía del diseño de sonido [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

2.4.3 Colorización 

Para la etapa de colonización también se utilizó Davinci Resolve ya que este software 

contiene herramientas que son muy buenas para poder editar los colores, ya que en este 

programa se trabaja mediante capas y se las puede ir ajustando, dependiendo de cada clip. 

Los videos fueron grabados en un perfil logarítmico en la cámara Sony y un perfil raw 

en la cámara Blackmagic, por lo que el proceso de colorización fue eficiente. Primeramente, 

hicimos la edición base, es decir, que montamos todos los clips para tener una estructura, luego 

se transformó los perfiles de color ya sea el logarítmico o raw a un espacio de color Rec709 

para que la imagen se balancee y tenga sus contrastes y saturaciones. A partir, de la conversión 

de los perfiles se trabajó en el look final de los videos, por lo que se adecuaron las luces, 

sombras, eliminamos los ruidos, o alguna imperfección que haya tenido la presentadora o los 

estudiantes, elementos que no se quieran percibir en la edición final también se van puliendo 

durante este proceso. 



 

Figura 2.4.3 Fotografía de la colorización [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

 

Figura 2.4.3 Fotografía de la colorización [Fuente: Elaboración propia, 2024] 

2.4.4 Exportación 

La exportación de las 10 cápsulas fue en H.264 formato Mp4., Con sonido estéreo de 

48KHZ y 24 bits, además del aspect ratio de 16:9 (1920x1080). 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

Capítulo 3 

  



3. Resultados y análisis 

Luego, de toda la investigación realizada previamente se obtuvieron 10 cápsulas 

audiovisuales informativas divididas en 3 categorías: Testimoniales, promocionales y 

vivenciales. Al ser dirigida al campo publicitario de las redes sociales genera un gran impacto 

positivo en la humanización de la marca Educapol, ya que nuestro cliente poseía poco material 

audiovisual de calidad que muestre información concreta acerca de la academia. Con nuestro 

material audiovisual buscamos ser la voz y el eco para que cientos de jóvenes se animen a 

formar parte del éxito y buscar un camino mejor a partir de la educación.  

Las cápsulas audiovisuales son el puente informativo para crear conciencia no solo en 

los sectores vulnerables de Guayaquil, sino en cualquier localidad del territorio ecuatoriano. 

Para qué, los estudiantes de último año de bachillerato y bachilleres graduados se motiven a ser 

parte del cambio. El audiovisual es completamente original ya que crea una conexión con la 

audiencia porque está diseñado estratégicamente para causar emoción, intriga, y persuasión en 

el público objetivo creando un gancho en los primeros 15 segundos.  

Al contar con una propuesta de valor sumamente original se prevé dar a conocer la 

realidad existente en el noroeste de guayaquil en base a la educación, buscando una 

adaptabilidad en el mercado educativo ya que este audiovisual podría replicarse en diferentes 

instituciones educativas dentro y fuera de estos sectores. Y, finalmente: El precio para la 

realización de estas cápsulas audiovisuales es viable ya que se abaratan costos de producción y 

días de rodaje.  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

Capítulo 4 

  



4.1 Conclusiones y recomendaciones 

4.1.1 Conclusiones 

Se logró identificar las principales causas que influyen el abandono de sus estudios 

profesionales a través de la recolección de datos enviados a los estudiantes de bachillerato. 

Debido a que se realizó una encuesta a un grupo de estudiantes cuya muestra fue de 77 

encuestados, los cuales nos indicaron varias observaciones como es la falta de información 

acerca de la educación superior, factores por la que no continuarán el proceso al ingreso a la 

universidad, entre otros. 

Se consiguió desarrollar una narrativa que incorpore la información analizada a través 

de la creación de guiones para las cápsulas audiovisuales. Por lo que, se realizaron un total de 

11 guiones literarios destinados para cada cápsula de las 3 categorías (Promocionales, 

Vivenciales y Testimoniales), con sus respectivos guiones técnicos para poder tener un orden 

de las grabaciones. Además, la redacción de cada guion se sostuvo debido a investigaciones 

previas que sustentan la información proporcionada en los videos. 

Asimismo, logramos elaborar un plan de rodaje para la grabación de las varias cápsulas 

audiovisuales con diferentes temáticas para su difusión en redes sociales. El cual, tuvo una 

duración de 3 días, durante los cuales cada grabación se trabajó una categoría.  

Finalmente, este proyecto de grado es innovador ya que a través de la producción 

audiovisual se pudo potenciar la identidad de la marca de nuestro cliente. Asimismo, con un 

lenguaje narrativo adecuado se crearon conexiones con la audiencia y que de esta forma llegue 

a incentivar a los jóvenes a formar parte de la academia Educapol. 

 

 



4.1.2 Recomendaciones 

Seguir creando cápsulas audiovisuales informativas con temática sobre la educación de 

calidad y que de esta manera puedan ayudar a los jóvenes bachilleres a conocer más sobre el 

proceso del ingreso a la educación superior, mediante técnicas narrativas que no sólo informen, 

sino que aporten a la sociedad, incentivando a la audiencia. 

Se debe mantener la creación de videos cortos y dinámicos con una duración mínima 

de 1 minuto y máxima de 2 minutos. Con la finalidad de garantizar que la audiencia mantenga 

el interés del mensaje que se le quiere transmitir que sean claros y concisos, por lo que deben 

abordar puntos clave que se quieran resaltar del cliente con el que se esté trabajando. 

Seguir incorporando en las creaciones de cápsulas un diseño visual que esté ligado a la 

identidad de la marca del cliente, para que, mediante la paleta de colores, motion graphics, 

efectos visuales y un diseño sonoro atraiga la atención y que el mensaje que se esté 

comunicando sea memorable y perdurable en la mente del público objetivo. 

Crear contenidos audiovisuales con una narrativa emocional y motivadora, las cuales 

logren conectar emocionalmente con la audiencia y a su vez destaquen elementos importantes 

del cliente como sus casos de éxitos, beneficios, ventajas que muestran la diferenciación del 

servicio o producto que vende a comparación de la competencia. 
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Apéndices 

Apéndice A: Guion Literario 

TESTIMONIALES 

 



 

 



 

 

 

 

 

 



PROMOCIONALES 

 



 

 



 



 



 



 



 



 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Apéndice B: Guion Técnico 

Enlace: https://docs.google.com/spreadsheets/d/1pJDqf9rqVszLEu_tON8jC35fgf-

T_DV4/edit?usp=sharing&ouid=113844288919042708719&rtpof=true&sd=true  

Promocionales 

 

Promocional 1 

 

promocional 2 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1pJDqf9rqVszLEu_tON8jC35fgf-T_DV4/edit?usp=sharing&ouid=113844288919042708719&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1pJDqf9rqVszLEu_tON8jC35fgf-T_DV4/edit?usp=sharing&ouid=113844288919042708719&rtpof=true&sd=true


 

promocional 3 

 

Promocional 4 

 

 

 

 

 



VIVENCIALES 

 

Vivencial 1 

 

Vivencial 2 



 

vivencial 3 

TESTIMONIALES 

 

Testimonial 1 



 

testimonial 2 

 

Testimonial 3 



 

Testimonial 4 

APÉNDICE C: Cronograma 

 

 

 

 



APÉNDICE D: Presupuesto proyectado 

 

 



 

 

 

 

 

 



APÉNDICE E: Presupuesto real 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



ANEXOS 

 Anexo 1: Encuestas 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 


		2025-02-14T16:13:13-0500
	Firmado digitalmente con Security Data
https://www.securitydata.net.ec/


		2025-02-17T15:15:43-0500
	OMAR DAVID RODRIGUEZ RODRIGUEZ




