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INTRODUCCION

En una época de globalizacion y de alta competitividad de productos y servicios, es
necesario estar alerta a las exigencias y expectativas del mercado que nos permitan
mantenernos informados de la competencia asi como también de los canales de

distribucion, precio etc. Para asegurar de esta manera el €xito a nivel empresarial

Existen un considerable numero de grandes y medianas empresas que necesitan
constantemente desarrollar atractivas y efectivas promociones o publicaciones de sus
productos, y otras de mayor experiencia en nuestro mercado deben procurar mantener

su posicion de marca.

Por medio de las distintas formas de publicidad (escrita, radial, grafica, televisiva,
etc.) las empresas han encontrado un medio de llegar a sus respectivos mercados
siendo uno de los métodos mas eficaces la publicidad televisiva, ya que provoca una

mayor atencion del producto o servicio que se expone.
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En la actualidad los costos de produccion de comerciales para television en nuestro
pais son demasiado altos en relacion con mercados cercanos como Chile, Peru y

Argentina, paises que tienen un alto nivel tecnologico para negocios similares.

Las grandes empresas como Coca Cola, Mc Donalds, Nike, entre otras han
disminuido los costos en los rubros de Publicidad, gracias a la implementacion de la
Tecnologia en sus comerciales de Television, esto les ha permitido reducir el rubro de
publicidad que absorbia gran parte de su presupuesto, permitiendoles una holgura
economica, creando ventajas dificiles de igualar por empresas que no utilizaban el

sistema de Presentar Comerciales de Television con Tecnologia 2d y 3d.

Para contrarrestar la inminente huida de nuestros empresarios a desarrollar sus
comerciales a otros paises como se esta dando en cierto grado en la actualidad, este
proyecto desea mostrar el desarrollo de un tipo de comerciales en tecnologias 2d y 3d
que pueden ser tan atractivos como los tradicionales y lograr reducir su costo en un
50% entregando a los empresarios opciones de disminuir sus gastos o distribuir de

mejor manera su presupuesto para publicidad.

Es por eso que hemos decidido evaluar la creacion de Comerciales en 2D y 3D dando
a conocer un Plan de Inversion con los estudios sectoriales, tecnicos, administrativos

y financieros.
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lLa razon fundamental del éxito de los Comerciales en 2D y 3D resulta del vinculo
ideal entre los presupuestos de la pequefia mediana y gran empresa, ademas de ser
una estrategia de diversificacion y marketing extraordinaria, como sistema de

comercializacion de un producto o servicio.

Una de las herramientas mas importantes que tenemos los ecuatorianos se llama
creatividad la cual no puede ser quitada por los grandes mercados, este recurso es la

clave del exito de este proyecto.

RESENA HISTORICA CIE-Bar oL

Los origenes de la publicidad se remontan a la antiguedad Uno de los primeros
meétodos de publicidad consistia en pintar los anuncios en los muros. Los arqueologos
han encontrado numerosas muestras de esta técnica, en especial en la antigua Roma y
en Pompeya. Un anuncio desenterrado en Roma informa sobre un terreno puesto a la
venta y otro encontrado en una pared de Pompeya anunciaba una taberna situada en
otra ciudad.

Durante la edad media se desarrolld una técnica simple pero muy efectiva, que
consistia en anunciar de viva voz eventos y productos, gracias a los pregoneros
(personas que leian noticias en publico) o comerciantes que anunciaban sus
productos.

Aunque hay anuncios graficos desde la antiguedad, la publicidad impresa no se

desarrollo en realidad hasta la aparicion de la imprenta. La marca registrada mediante
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un signo bidimensional o tridimensional que simboliza una empresa o un producto
aparecio por primera vez en el siglo XVI, cuando los comerciantes y los miembros de
los gremios empezaron a disponer estos simbolos a la entrada de sus tiendas. Entre las
marcas que han sobrevivido de esta época destaca la barra rayada de los barberos.

Las empresas que comercializaban medicamentos patentados crecieron mucho a
partir de finales de la década de 1870 gracias a la publicidad inserta en periodicos y
revistas. Delimitaron un gran mercado debido a que era dificil encontrar medicos en
las areas rurales, por lo que los colonizadores y los granjeros tenian que
automedicarse. Los vendedores de farmacos obtenian beneficios de entre el 80 y el
90% por lo que podian pagar la publicidad de sus recetas. Entre los primeros
anunciantes también figuraban de un modo destacado las empresas de ferrocarriles y
de transporte maritimo de Estados Unidos que informaban ademas del lujo y la
comodidad de sus servicios, los horarios y las tarifas

A finales del siglo XIX muchas empresas estadounidenses empezaron a vender sus
productos en envases que llevaban impresa la marca. Este hecho marco un hito en la
historia de la publicidad, puesto que antes los productos domésticos como el azucar,
el jabon, el arroz, la melaza, la mantequilla, la leche, la manteca, las alubias (frijoles),
los caramelos y dulces y los alimentos en escabeche se vendian a granel, por lo que
los consumidores no habian conocido hasta entonces al productor.

Los primeros en utilizar esta técnica fueron los vendedores de jabones y detergentes.
Entre los primeros (que datan de 1880) destacan Ivory, Pears' y Colgate Pronto

siguieron su ejemplo otras empresas, como la Royal Baking Powder. la Quaker Oats
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y los boligrafos Waterman. A principios del siglo XX surgieron marcas tan conocidas
como Wrigley v Coca Cola.

Tras la I Guerra Mundial, la industria publicitaria estadounidense crecio hasta el
punto que se convirtio en la marca registrada de los propios Estados Unidos. Este
crecimiento se vio impulsado por numerosos avances tecnologicos; el crecimiento de
la industria estadounidense provoco nuevos inventos y mejoras técnicas que
beneficiaron a otras industrias

La aparicion de la electricidad contribuyo a la creacion de anuncios luminosos; el
fotomontaje y otras mejoras en las técnicas de impresion ayudaron tanto a editores
como a los departamentos de publicidad de periodicos y revistas La publicidad
empezoO a contratar a especialistas en relaciones publicas. La aparicion de la radio en
la década de 1920 estimulod una nueva técnica de venta que utilizaba la voz como
reclamo.

El invento mas significativo de la posguerra fue la television, un medio que forzo a la
industria publicitaria a mejorar sus técnicas comerciales utilizando medios visuales y
sonoros. En la década de 1990 destaca la generalizacion del uso de reproductores de
video y de mandos a distancia para éstos y para las televisiones Las agencias de
publicidad consideran una amenaza esta generalizacion porque algunos espectadores
pueden borrar los anuncios cuando graban programas o pasarlos a alta velocidad
cuando ven una cinta grabada; ademas, la existencia del mando a distancia tambien es
una amenaza porque los espectadores pueden cambiar de cadena o quitar el sonido en
tanto se emitan los anuncios. Por ello, las agencias de publicidad han cambiado de

técnica y ahora intentan esponsorizar los espacios de la programacion. La
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generalizacion de redes internacionales de informatica como Internet, compensa estas

dificultades al ofrecer un nuevo medio especifico para publicar y difundir anuncios.

PUBLICIDAD EN EL ECUADOR.
En Guayaquil, los pioneros de la publicidad fueron David Huerta Castello, Jaime

Salinas de Publicidad Inca. Luego vendrian Joseph Peterfly, Jimmy Maruri, Presley

Norton entre otros.

CIB-ESPUL
Nos podemos referir a la publicidad en el Ecuador antes y durante la creacion de la

Asociacion Ecuatoriana de Agencias de Publicidad (AEAP), surgida recién hacia

1968 y oficializada en 1970.

David Huerta narra que su agencia, Publicidad Huerta, se integro oficialmente en
1935. Cuando ¢l tenia entre 24 y 28 afios efectuaba campanas en departamentos de
anuncios de Periodicos como El Guante y la Nacion. Manejaba la cuenta de la Loteria
de Guayaquil y comentaba que “era una publicidad de acuerdo al grupo objetivo de
aquella época y era una estrategia publicitaria muy conservadora™ Los empresarios
que eran en gran parte europeos, eran muy cautos en hacer inversiones muy

meditadas, ya que deseaban resultados™.

Cabe recalcar que David Huerta fue el pionero en la creacion de la AEAP, la misma

que dos veces fue constituida La primera cuando tan solo eran 5 agencias, la segunda




Proyecto 2D - 3D ESPOL

en 1979, cuando el 70 por ciento eran agencias de Guayaquil y el 30 por ciento de

Quito

Por su parte, Joseph Peterfy, gerente general de Publicitas, agencia fundada en 1955 y
que integro la creacion de la Asociacion, considera que las empresas anunciantes no
reconocian el verdadero papel desempenado por las agencias, hasta que se percataron
que promueven los negocios del mundo e impulsan el progreso en general
Especialmente sefialo que el fortalecimiento de las agencias redundo en beneficio del

desarrollo de los medios.

A su vez, Presley Norton funda Norlop en 1962. Posteriormente dejo de ejercer la
profesion para dedicarse a tiempo completo para el desarrollo del primer canal de
Television ecuatoriano que adquirio en 1963 y para la formacion de la primera
Cadena Nacional de Television, que fue Telesistema, Canal 4. El segundo canal de

Television fue fundado en 1967 (Ecuavisa)

Francisco Sola Medina, quien fuese presidente ejecutivo de Norlop, estimo que en su
administracion de la AEAP se instituyo el primer estudio de sintonia de television y

radio con su propio aval

Diego Maruri, quien fuera durante muchos anos gerente general de McCann Ericsson

el cual es fundador de De Marun, indico que los canales empezaron muy bien
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reconociendo la seriedad de las agencias de publicidad y esto impulso a las empresas

a invertir en la television como un medio efectivo de publicidad.

COMERCIALES DE TELEVISION EN EL ECUADOR CIB-ESPOL
Hablar de los comerciales de television en el Ecuador es remitirse a los anos en donde
aparece la television, cuando el primer canal de television sale al aire y no les era
permitido realizar emisiones televisivas con el soporte financiero de la publicidad,
pues los objetivos de su presencia en el Ecuador habian quedado establecidos en
forma precisa en las licencias de operacion concedidas por el Gobierno Ecuatonano,
y en razon de esto, el financiamiento de todas sus actividades dependian de las
subvenciones recibidas de otros paises para sus propositos religiosos.

Sin embargo el alto costo de los equipos y del mantenimiento, aun tratandose de un
circuito cerrado, obligo a José Rosembaun a gestionar apoyos publicitarios para los
programas que habian propuesto difundir. Y es asi que Hugo Delgado Cepeda se
remite entonces al apoyo decisivo de Manuel (Chicken) Palacios, quien consigue de
la firma Marcillo v Vejar el auspicio publicitario de la leche maternizada “Dos
Nenes”, cuyos spots se constituyeron en los primeros mensajes que incursionaron
comercialmente en la naciente television ecuatoriana. Dicho comercial se lo realizaba
en vivo y consistia en hacer subir a un escenario a los chiquillos para un concurso de
gritos. Tenia que decir “Yo quiero leche Dos Nenes”, también entre los primeros
anunciantes estuvieron la parcelacion “Los Vergeles” y un taller de mallas metalicas

de la calle Calicuchima.
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En Guayaquil, el hombre de negocios Presley Norton en colaboracion con Richard K.
Hall, como personeros maximos de la firma publicitaria “Urbamizaciones Norlop™, se
propuso incursionar en el campo de la television comercial y para efectos fundo la
empresa “Telecuador” Se habia dado otro gran paso en la historia de la television

ecuatoriana.

Los primeros comerciales de television se desarrollaron en los afos 60, cuando
algunos productos disponian de comerciales internacionales que adaptaban al

mercado local.

“El director era argentino, las dos modelos 2 peruanas que se hallaban de paso
y la camara una antiguedad alquilada en Colombia. Se revelo en Meéxico y se
edito en la moviola de Gabriel Tramontana con musica pirateada. El precio

final US $1.200 (1 800 sucres, increible para entonces)”

Poco tiempo despues empiezan a aparecer las primeras cufias “hechas en Ecuador™
filmadas en 16 mm, blanco y negro, eran peliculas que se procesaban integramente en
el pais. La productora era de Agustin Cuesta Ordoniez, en Quito. La pelicula se
cortaba con una hoja de afeitar y las tomas se unian con acetona o esmalte de ufias.
El sonido se transcribia de cinta a pelicula magnética y se editaba simultaneamente
con la imagen. Posteriormente se transformaban en vibraciones electro - opticas que

se incorporaban a la copia final

CIB-ESPOL
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El Costo de los primeros comerciales nacionales hechos en cine oscilaban entre 250 y
400 dolares (el dolar se cotizaba en 18 sucres.).

Pronto surgieron otras productoras, entre ellas Kino. que impuso una nueva dinamica
a la produccion local y que catapulto el precio de una cuiia a la astronomica cifra de
25.000 sucres (US $ 1.500)

A la par irrumpio una revolucionaria tecnologia: el video tape. Aunque rudimentario
y de baja calidad el nuevo sistema se impuso rapidamente ya que reducia
dramaticamente los costos.

En la actualidad la tecnologia electronica se impone y hoy su acelerado desarrollo
permite acceder a nuevas herramientas que no solo facilitan la produccion audio-
visual, sino que abren la posibilidad de combinarlas con las técnicas computacionales

creando nuevos y revolucionarios productos.
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CAPITULO 1

CIB-ESPOL

ASPECTOS MACROECONOMICOS

1.1.  DEFINICION DEL PROYECTO

El incremento de inversion extranjera y nacional que se viene desarrollando en la
ultima década junto al desarrollo de la globalizacion ha ocasionado que las empresas
desarrollen mejores estrategias publicitarias y de mercadeo para la manutencion y
captacion de nuevos clientes ademas de iniciar o reforzar el posicionamiento de sus
empresas, marcas y negocios.

Estos elementos han desarrollado un nuevo tipo de negocio en esta ultima decada
que es la produccion y post-produccion de comerciales para television con fines
publicitarios y de entretenimiento, creando una nueva cultura publicitaria en nuestros

mercados.
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Pero observamos con gran preocupacion los altos costos de la post-produccion en

nuestro pais, la misma que se torna no competitiva en nuestro mercado andino debido

a la dolarizacion de nuestra economia y costos.

El desarrollo de éste proyecto va dirigido a disefiar y producir comerciales de

television aplicando tecnologia en 2D y 3D.

| .

OBJETIVO DEL ESTUDIO

CIB-ESPOL

1.2.1. OBJETIVO GENERAL
Elaborar un analisis que ponga en marcha el desarrollo de una post-productora

de television para comerciales publicitarios mas atractivos y menos costosos.

1.2.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

. Demostrar que un Comercial en 2D y 3D es de menor costo que un
comercial de video tradicional.

. Desarrollar un comercial para television en tecnologia 2D y 3D para la
universidad politécnica del litoral

. Demostrar que un comercial realizado integramente en tecnologia 2D

y 3D puede ser tan atractivo como los que utilizan video.
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1.3

ANALISIS SITUACIONAL

1.3.1. LA TELEVISION EN EL ECUADOR

La historia de la television en el Ecuador se remonta al mes de Mayo de
1 959, cuando un ciudadano Aleman radicado en el Ecuador desde la edad de
9 aiios, decide iniciar una aventura desconocida en aquella época en éste Pais.

El nombre de éste Aleman fue José Rosenbaum, esposo de Linda Zambrano,
ecuatoriana de nacimiento. Juntos traen los primeros equipos para emitir una

sefial de television, los llevan a Quito donde no reciben el apoyo necesario.

Inmediatamente se trasladan a Guayaquil y el 29 de Septiembre de 1.959, a las
20h30, en el Estudio de Radio Cenit, ubicado en esa época en 9 de Octubre
entre Boyaca y Garcia Avilés, se iniciaron las primeras transmisiones
experimentales de television en circuito cerrado, con el programa Coktel
Deportivo, conducido por Chiken Palacios, coanimado por Magdalena Macias
y Jaime Cobos. Este programa tuvo como primer auspiciador a "Leche Dos

Nenes".

Para ésta transmision se instalaron televisores en la Plaza de San Francisco, en
el Salon Costa ubicado en 9 de Octubre y Boyaca y en el Salon Derby. frente

al parque Centenario.

CIB-ESPOL

2
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En 1959 se obtiene la primera frecuencia de television del Ecuador, que fue
otorgada a la Sra. Linda de Rosenbaum; con Decreto Ejecutivo # 951 del
entonces Presidente del Ecuador, Dr. Camilo Ponce Enriquez y del Ministro

de Obras Publicas y Comunicaciones.

El 1 de junio de 1960 se otorgo el permiso de operaciones de "Primera

Television Ecuatoriana Canal 4" con sede en la ciudad de Guayaquil

1.3.2. LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD EN EL ECUADOR

En Ecuador existen alrededor de 100 agencias de publicidad, segun el
presidente de la Asociacion de Agencias de Publicidad, Francisco Sola. Sin
embargo, unicamente 34 estan afiliadas al gremio. Estas se encuentran
concentradas en Quito y Guayaquil. También las escuelas y facultades se
hallan distribuidas en estas ciudades

En Guayaquil tenemos algunas agencias de prestigio las cuales se han
destacado a través de los tiempos. Tal es el caso de Norlop Thompson cuya
filosofia es ** Ayudar a sus Clientes a lograr ventas a corto plazo y construir el
valor de sus marcas a largo plazo” . Los cuales poseen una cartera de
clientes  importantes tales como Agripac, American Airlines, Loteria

Nacional, entre otras. ...
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Ademas tenemos a Creacional cuya filosofia es * Ver como nunca se ha visto.

generar la posibilidad de concebir de otra forma el mundo * y la cual cuenta

Entre las productoras de comerciales de Guayaquil podemos enumerar a las

siguientes como las mas importantes:

ANDINA BBDO, fuc Fundada en marzo de
1968 v pertencce al

asociada a BBDO Worldwide. Algjandro

Grupo Omnicom.

Avilés es su presidente ¢jecutivo, Miguel
Echeverria. su vicepresidente v Maria Teresa
Orlando ¢s dircctora de Cuentas. Ticne 54
cmpleados v aproximadamente 49 clientes,
entre estos: Cerveza Club. Pepsi, Gatorade,
JUP. Cola Mas, Gallito, Jugos Dcli. Agua
Linda. ITASA Catcrpillar, Texaco. Empresa
Eléctrica, Peugeot.  Autofrancia, Corpet,
Jeep. "El trabajo es nuestra mayor ventaja,
nuestra razon de ser. porque toca los
corazones, las mentes de los consumidores v

conduce a las ventas".

ARTIC PUBLICIDAD, Dicgo Hidalgo
Velasco v Ruth Cafizares de Hidalgo son
sus principales directivos. Fue fundada cn
1992 v su objetivo ¢s "dar soluciones agiles.
pensamiento ¢stratégico, atencion
personalizada y orientar para los mejores
resultados”. Es afiliada a la Camara de
Comercio de Guavaquil. Entre sus clientes
constan: Conbaquernizo, Hotel Hilton Colon,
Dicentro. de

Bebida Citricas, Jas Forwarding Ecuador,

Centurniosa. Embotelladora
Mitsubishi Motors., Pcter Krohn, Edimca,
Grupo Wong con sus firmas Fertisa

Cartonera Andina. Ofrece comunicacioncs

integradas. diseio, medios v creatividad
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COMUNICA PUBLICIDAD, trabaja desde
1984 cn cstratcglas creativas,

de

agosto dc

disciio, cstudios mercado,  1mpresos,
articulos promocionales v organmizacion de
cventos. Rubén Jaramillo es su presidente v
ticne 12 colaboradores. Obtuvo el segundo
lugar en ¢l Concurso Nacional de Publicidad
Impresa El Comercio en 1984 v ¢l
premio"Lo mejor del 98"de la Asociacion
Ecuatoriana de Agencias de Publicidad. "La
atencion interna es uno de los objetivos
primordiales. El personal aporta con sus
conocimicntos v permite que los clientes

tengan €Xito en sus negocios”.

CREACIONAL D'ARCY. fundada cn
scpticmbre de 1985, csta afiliada a la red
D'Arcy / Publicis Groupe. Vinicio Alvarado
es su presidente v director creativo general,
Eduardo Roncoroni. gerente general v David
Bamballi, director creativo  asociado:
Gerardo Delgado, director de medios. Entre
sus clientes estan  Azucarcra Valdez.
Bellsouth, Interogua. Mali del Sol. Ecuavia,
China Wok. Créditos Economicos, Dict
Market, 3M del Ecuador. entre otros. Ha
ganado dos Condor de Oro v dos de Plata.
"Nuestra mision es ser bucnos ascsores de

negocios. Lo hacemos a tiempo completo

DELTA COMUNICACIONES, desde su
Fundacion e¢n 1984 ha obtenido un Condor
de Oro. dos de Bronee,
Tambi¢n ¢l Best Advertising Campaign
Award, Best Latin
Amg¢rica & Caribbean Region. Es parte del

Franchisc Award dc

Grupo Corporativo Banco del Pichincha ¢

Internacional Comunications Agency

Network. Entrc  sus  clientes:Colincal,
Teleamazonas, Construccuador. Nine West.
Multicines. Pablo Salazar ¢s vicepresidente
¢jecutivo, Maximihiano Krause,
vicepresidente de comunicaciones v Luis
Duboc. director creativo. "Servicio Integral

¢n todos los aspectos de la comunicacion

buscando siempre nuevos caminos de

solucion”.

DIFFERENT PUBLICIDAD, Myriam

Arocha e¢s su gerente general: Rodrigo
tres de Plata | Baldeen, gerente financiero.  Armando

Gutiérrez. director creativo, v Silvia de
Flores, dircctora de Medios. Fuc creada cn
qulio de 1991
publicidad

"Estamos scguros que la

intcligente no nacec de la

inspiracion. Nace de una estrategia ganadora
v consistente con las necesidades de la
de clientes

Del

marco”.  Algunos sus son

Confitecca, Avon, lcaro, Monte.
Chevycon, Ecuatoriana de Chocolates, JW
Marriott Hotel Quito. Tiene ocho empleados.
"No hacemos simple comunicacion. Nuestro
objetivo ¢s construir marcas lideres  del

mercado”.

CIB-ESPOL
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E. TORRES ASESORES PUBLICITA-
RI0S, cn noviembre de 1999 fuc fundada.
Edmundo Torres la gerencia, Paola Lopez ¢s
su directora de Medios; Gino Morales.
dircctor de Cuentas; Carlos Garcia, director
Creativo v Alvaro Torres. dircctor Medios
Alternativos. Once personas son su ¢quipo y
entre  sus clientes constan Camara de
Comercio de Guavaquil, Inalecsa. Urbani-
zacion Terra Sol, Urbamizacion Vista Sol,
Libreria v Grupo Cervantes, Cetitur, Memory
Computacion.  "Comunicar las  ventajas
competitivas de los clientes por medio de la
publicidad, ofreci¢ndoles un servicio profe-

sional, sin importar ¢l pautaje del cliente™.

iCB ARTEFILME, fuc fundada cn agosto
de 1978, es parte de Interpublic Group of
Companies v es miembro de la Camara de
Comercio de Quito. Ha sido premiada en cl
Festival Ecuatoriano de¢ Publicidad 1997, XII
Festival Ecuatoriano de Creatividad 1998
Tiene un equipo de 20 personas quc son
dingidas por Felipe Navascués, gerente
general. Nicolas Pedreros. director creativo:
Grace D¢ la Torre, directora de Cuentas,
Gustavo San Cnstobal. director de Arte.
Entre sus clientes estan Artefacto. Kraft,
DPA, Recaudadora Ecuador, SC Johnson y
Samsung. Da servicios de publicidad v

marketing relacional, data base v digutal.

GRUPO CREATIVO PUBLIMARK.
desde 1978 empezo a trabajar v es miembro
de San Jos¢ Network. Sus directivos son
Jorge Lazzati. presidente: Manuel Mora,
gerente gencral, Raul Mosquera, director
creativo, Oswaldo Achig. dircctor de medios.
Hav 16 cmpleados que trabajan para sus
chentes. los constan  AlG,

cntre quc

Metropolitana, Bristol
Squibb Ecuador. CAMDDEPE, CANALA,
Gus,

Hosteria San Luis, HoWard Johnson Quito.

Alpacific, Myers

Cerlux. Ecuadonan Tours. Pollos
"Para mancjar uno cucnta, no solo basta
ganarla, hay qu¢ mantenerla a través de un

servicio muy profesional".

JR. VALLEJO & ASOCIADOS, csta
afiliada a la Red Internacional EURO RSCG
del Grupo de Comunicacion HAVAS. Fue
creada cn scptiembre de 1988, Jos¢ Rafacl
Vallejo es su gerente general v Maria Carla
Lozano su directora de Cuentas. 18 personas
conforman su ecquipo que mancja a clientes
Sodctur, La Coruna

Inmobiliana. Lite Laboratorios, Banco MM,

como Pronaca,

Alcatel. Adelca, Licorosa. Laboratorios

Blenastor, Nutrexpa. Ministerio de Turismo,
entre otros. No ha participado en certdmenes
de publicidad desde 1995, "No  somos

artistas, somos publicistas.  Ofrecemos

creatividad que cumple objetivos”.
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KOENIG & PARTNERS, fue Fundada cn
1995 v ha obtemido 12 Condores v 45
premios ¢n cuatro participaciones e¢n ¢l
Festival Ecuatoriano de Publicidad. En el
2003 fuc clegida como una de las cinco
mejores agencias de la Region Andina en ¢l
0jo de Iberoaménica. Cectlia de Koenig ¢s su
presidenta; Carolina Koenig, vicepresidente
gerente v Juan  Manuel  Koemg,
vicepresidente creativo. Su cquipo ¢s de 30
personas. Entre sus clientes: De Prati, Arcor
¢ Institucional, Ceivasa. Juan Marcet,
Publicar. Grupo Carvajal, Corpei, Fundacion
Natura. "El credo sc basa en la creatividad,
madre de todas las la

COSas; imagen

persuade..".

LA FACULTAD, su staff directivo csta |

integrado por Miguel  Solazar. gerente
general; Xavier Borona, director creativo:
Ana Isabel Bejarano, directora de Cuentas, v
Patricia Mongo. directora de Medios. Fuc
creada en julio del 2002, posee un equipo de
12 personas v participd en ¢l short list del
Festival Caribe en Panama 2004, Esta
afiliada a la Camara de Comercio de Quito v
entrc sus clientes estan  Automotores v
Anexos, Embasa, D'Artmonia, Henkel del
Ecuador, YPF,
Markka Registrada.

alegria. cuida que nadic te quite la tierra

Records,

de

Repsol Tower

"Cuando saltes

debajo de los pies”.

LAUTREC ADVERTISINC GROUP,

Julio Riffram ¢s su director general;
Jeannette Rifframi, gerente general, Isabel
Mecias. directora de Medios, v Pablo Orbe.
director creativo. Desde su fundacion, en
cnero de 1980, ha ganado galardones en el
Concurso Jorge Mantilla 1993 v 2002, Esta
afiliada a la Camara de¢ Comercio de Quito y
ticne 13 empleados. Entre sus clientes,
Avmesa, Camara de la Construccion de
Quito. DIFARE. Empresa Eléctrica  del
Norte, Hidro Agovan, Petroccuador, Pinturas
Condor, RDF Panamericana. Ministerio de
Agricultura v Ganaderia, Quito  Motors.
"Expresamos  lo usted

que quicre

comunicar'.

McCANN erickson, fundada cn scpticmbrc_
1961. ¢s parte de Interpublic Group of
Companies, New York. Los pnincipales
micmbros de su staff son Mario Benavente,
gerente  gencral. Pancho  Teran.  director

creativo v Juan Manucl Garcia, director de

medios. 100 personas forman su cquipo.
Entre sus chientes Coca-Cola, Nestle,
Cerveceria Nacional, La Favonta,

Mastercard. Jugueton, Cinemark. Unilever
Andina. Johnson & Johnson, La Fabrl.
Goodvear. Tiene premios cn festivales de
New York, FIAP, Gramado. Canibe . Es lo
agencia ganadora del gran Condor de Oro
2002 v la mas premiada del 2003, "La
verdad bien dicha".
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(MCV PUBLICIDAD, nace en cncro de
1981 v pertencce a AP, IAA v Camara de
Comercio de Quito. Monica Cabeza de Vaca
¢s su presidenta v Fabian Mantilla Cabeza de
Vaca. gerente general. Tiene 14 personas
trabajando con clientes como  Tovota,
Importadora Tomecbamba. Conscjo Provin-
cial d¢ Pichinchar Consorcio Filmico, Con-
sejo Nacional de la Judicatura, Almacenes
Rickie, de

Asociacion de  Agencias

Consorcio  Persa, Direccion
Aviacion  Civil,
Consultoras. entre otros. Da ser-vicios de
relaciones publicas, publicidad. estrategia de
medios, qutdoors. "Atender al cliente con un

servicio personalizado v oportuno”.

MERCANOBOA, Fundada c¢n marzo dc
1995 para servir a las empresas del Grupo de
Empresas Alvaro Noboa. Ivon Carmigniani
es su gerente gencral. Cyvnthia Andrade.
directora de Medios v Luis Arnas, director de
Arte. Trabaja con mis de 50 compaiiias.
entre cllas: Admisa, Agrimont, Agricola
Banancra Clementina, Banancra Noboa,
Banco del Litoral. C & V. Crhysier Jeep.
Chocolates Noboa. Diescleentro. Empacado-
ra Tropical, Indexo. Koreamotor, Mitsumo-
tor. "Mantenemos ventajas diferenciadoras
en cada uno de los mercados dentro de un
sistema de mejoramiento continuo de la

calidad v sausfaccion de los consumidores”.

NORLOP THOMPSON ASOCIADOS..
fue fundada ¢n c¢nero de 1963 Francisco Sola
Medina. Francisco Sola Tanca v Cecilia Sola
Tanca son sus principales directivos. Tiene
140 emplcados v pertencce a J. Walter
Thompson. En su lista de clientes constan,
entre otros. Importadora El Rosado. Loteria
del  Pacifico.  Shell,

Pacificard, Pica, El Universo, Adam's. Kraft,

Nacional. Banco
Almacenes Japon. Conservas Isabel, Zhumir,
KIA. Ha obtenido galardones en ¢l XIV
Festival Ecuatoriano de la Publicidad v el
Gran Condor dc Oro "Ayudar a nucstros
clientes a mancjar ventas de corto plazo y
construir valores de largo plazo para sus

marcas”.

NUMBER ONE. Fuc crcada cn abril de
1989 Su presidente Ejecutivo es Victor
Huerta. Realiza trabajos de consultaria en el
arca de mercadeco. Uno de los ultimos
trabajos rcahizados fue con su cliente
Proalco. Actualmente csta rectomando su
accion en la AEAP. "Nuestra filosofia radica
en ¢l cntendimiento  del  problema
mercadotécnico pero trabajando dentro de la
empresa con las arcas de mercadeo. Las
respucstas estan en la calle, realizamos

nuestras propias investigaciones”
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[PERCREA, pertenece al Grupé Alvarado
conformado por Percreo Publicidad, Agencia
de¢  Publicidad  Genial &
Multimedia Productora de Servicios Public.

Es de

Audiovisual

micmbro la Asociacion
Latinoamericano de Agencias de Publicidad,
fue fundada en abnl de¢ 1993 v posce un
cquipo de 25 personas. La preside Carlos
Alvarado v gerencia Daniel Cabrera. Gano
un Gallo de Bronce en ¢l Festival Gramado
en Brasil 2003, Tiene entre sus clientes a
Heladosa, Seguros Integral, Punto Net, Crnis
Alimentos, Impalcasa, Alfadomus, Blu
Mediterranean Cousin, Domino's Pizza, Casa

Monett, Universidad Técnica de Loja.

PUBLICIDAD ONCE, Jos¢ Maria Saenz cs
su presidente, Adnana Sanchez, gerente:
Nancy Gordon, jefa de Medios, v Guillermo
Flores. jefe de Arte. Fue fundada en mavo de
1950, Algunos de¢ sus chientes son Acero
Comercial  Ecuatorniano,  Camara  de
Comercio de Quito, Caso del Pintor, Centro
del Muchacho Trabajador, Cia. Ltda. de
Torres Profesionales.

FAE. Ministerio de Obras

Inversiones,

Euroceramica,
Publicas. Slender World. "Es politica de la
agencia no participar en ningun tipo de
concurso, pucs existe el mniesgo de que en
lugar de trabajar para ¢l cliente se lo haga ¢n

funcion de ganar certamenes”.

' PUBLICITAS SAATCHI&SAATCHI, cs
porte de Saatchi&Saatchi /Publicis v tambicn
csta afiliada a la Camara de Comercio de
Guavaquil.  Jos¢ Anton Behar

¢s Ssu

presidente; Jorge Gugliclmone.
vicepresidente, Arturo Sora, vicepresidente
dc medios. Fue fundada cn septiembre de
1955 v tiene 00 colaboradores Entre los
servicios que ofrece constan creatividad,
planificacion estratégica v tactica de medios.
servicito dc¢ cuentas, BTL. merchandising,
rclaciones  publicas, marketing  directo,
ascsoria v desarrollo de proyectos y discio

grafico.

PUBLIGRATA S.A., fuc Fundada cn mayo |
de 1989 Maria Eugema Granja es su
presidenta, Oscar Soriano, vicepresidente
Creativo. v Patricia Cabrera, subgerente. Ha
ganado cuatro Condores de Oro. uno de
Plata, dos premios Jorge Mantilla Ortega.
Pertencce a la Camara de Comercio v ¢s
miembro de Intergrupo Mercolatino (red de
agencias independientes). Algunos de sus
clientes:Almacenes  La  Ganga.  Grupo
Fadesa. Laboratorios Bjamer. Laboratorios
Bi Forma. Laboratorios André v Amal.
Antonio Pino Ycaza & Cia.,

Baterias Good Year,

Llantas v
Instituto  Supenor
Ecotee. Right Brands. Inmobiliana Marletta.

Consorcio Beata
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QUALITAT LOWE, pertencce a Lowe
Wondwide, Fue creada en julio de 1993,
Miguel Fitz-Patrick ¢s su presidente ¢jecuti-
vo. Michelle Fitz-Patrick. gerente de desarro-
llo de¢ negocios: Gustavo Rey. gerente
general: Diana de Smolij. directora creativa
general. Tiene 80 empleados v clientes como
Unilever, La Fabril, Mabe Ecuador, Ecua-
dasa. Automotores v Ancxos. Tiosa, entre
otros. Ha obtenido premios desde 1994, en ¢l
2003 gquedo entre las tres primeras agencias
mas premiadas en ¢l Festival Condor de Oro.
fuc finalista en Cannes 199, Ojo de
Iberoaménca por la Mejor Cunia de Radio.

Oro v Plata en ¢l Festival Internacional.

RAMPA PUBLICIDAD, Fuc Fundada cn
septicmbre de 1991 v es afiliada a la Camara
de Comercio de Quito. Hernando Becerra ¢s
su presidente. Guillermo Ramirez. director
creativo; Javier Duque director de Arte, Jotre

Orozco. director de Medios. Ticne clientes

como Moerck. Ecuamotors,  Equinorte,
Cellphonec.  Pinturas  Wesco,  Acromax,
Corfinsa. Blenastor, Manamer. Ha sido

premiada en 1994, 1995, 1996, 1997 y 1998
en ¢l Festival Ecuatoriano de la publicidad
en TV con varios galardones. "Ascsoramien-
to personalizado, con respucestas
profesionales v crecativas para hacer crecer la

imagen v las ventas de nuestros clientes”.

RIVAS HERRERA / YOUNG &
RUBICAN, fundada en 1967 pertenece a
Young & Rubicam. Es miembro de la
Asociacion Latinoamericana de Agencias de

Publicidad. Advertising Agencys

Internacional v Comunidad Iberoamcricana
de la Comunicacion. Jorge Herrera es su

gerente  general:  Ricardo  Stovell M,

vicepresidente  ¢jecutivo,  Osecar  Cerutti,

director general creativo: Paquita Reinoso,

directora nacional Medios. Tiene 103

empleados. Entre sus clientes:  Caigate

Palmolive. Municipito de  Quito, AmBev
Ecuador, Grupo KFC, Allegro PCS,

Almacenes Tia, LG. En ¢l 2003 obtuvo mas

de 16 premios v un Bronce en Caribe 2004.

SERPIN, desde abril de 1977 trabaja en

pubhicidad. Twene 20 colaboradores. su

presidenta es Martha Mora, gerente. Marco
Franco, v subgerente, Mauricto Galeas. Entre
Ecuador,

cliecntes cstan:  Aga del

La

sus

Blenastor, Inmobihana Coruiia,

Recordmotor, ACE Hardware, Transelectric,
PriceWatcrhouscCoopers, Tribunal Supremo
Electoral, SRI. Pagina$ Amanllas. Bella
Facial Tiene distinciones c¢n ¢l VIII
Concurso Nacional de Publicidad Impresa
Mantilla.  "Somos

de

investigadores
dc

Jorge

constantes nucvas  formas
comunicacion con ¢l uso de tecnologias, ast'
como de medios alternativos que estiren cl

presupuesto”.




Proyecto 2D - 3D

ESPOL

ﬂ

Saltiveri Ogilvy, Hugo Saltiveri es su
presidente v Ricardo Sarmicento, gerente
general. Ticne 43 empleados v fue fundada
en octubre de 1996. Pertencce a Ogilvy &

Mather. Algunos de sus clientes: La Favorta,

Supermaxi, Megamaxi, Aki:Banco de
Guavaquil, Kimberly Clork, Unilever,
Comandalo, Ecuacolor Kodak. Gillette,

Papelesa. Motorola, IBM. Pinturas Unidas,
Ron San Migucl, Vodka Larios, 1 PAC,
Monte Piedra. Ha logrado tres Condor de
Bronce. Premio  Peclaban  de

Plata, un

Comunicacion en  Mercadeo  Financiero.
"Trabajamos por las marcas, porque son ¢l

principal activo para cualquier compartiia”.

VERITAS, Fundado en junio de 1977.
pertenece a DDB Wondwide Comunications
Group. Roberto Chavarria ¢s su presidente,
Horacio Chavarria su copresidente. Daniel
Chavarria, managing dircctor, v Julio
Bradford. director creativo ejecutivo. Posce
30 empleados v algunos de sus clicntes son
American Express Banco Guayvaquil, Visa
Privilegios. Mastercard Prima, Raspaditas de
Loteria Nacional, La Fabnl, Compaiiias de
Cervezas Nacionales, Cetivehiculos,
Policentro. "Contribuir a la construccion v
desarrollo de marcas con nuestro reconocido
una creatividad

aporte  estratcgico v

impactante”.

VIP PUBLICIDAD, cn 1977 fuc creada por
Gustavo Vallejo su actual presidente. Posce
25 cmplcados v entre sus clientes constan:
Roche Health,
Henkel,

Consumer

Redoxon,

Apronax,
Supradyn, Bonawell,
Igora Vital, British American Tobacco -
Montana. Paifer, Neko. Maicena  Ins,
Lanzotv. Ha ganado un Condor de Plata.
Primer lugar en ¢l Concurso de Publicidad
Impresa Jorge Mantilla, v en ¢l 2001 otro
Condor de Oro en television. "Comprender el
negocio de nuestros clientes v ¢l mundo de
SuUS Marcas para scr socios preactivos que
generen ¢ implementen ideas creativas, que
contribuvan al crecimiento v consolidacion

de su negocio™.

TACTICA, cn marzo de 1996 fuc Fundada. |
Pertenece al grupo Leo Bumett v tiene un
equipo de 15 personas. Xavier Jucz cs su
Galo Roidos, director
de

medios. Tolmo Abad. Elov Cabestany v

gerente  general.

creativo. Xavier Luna, planificador

Ricardo Nath. directores de Arte. Entres sus

chientess Visa. Mc  Donalds, Géncsis,

Unipark Hotel, Seguros Atlas, Almacencs
Stefanie, TV,

Bovaca, Computron.

DanSaab, UTEG. Furoani. Posece ocho
galardones por primero v segundo lugar ¢n ¢l

Festival Condor de Oro. "Convertimos
compradores en creyentes incondicionales,
crcando 1deas quc inspiren  convicclones

duraderas”.

o=
b2
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Segun Rojas, a Ecuador en creatividad le esta yendo mejor que en otros aos,
a pesar de que muchas de las escuelas descuiden esta materia. En 2002 logro
varios premios en el Festival del Caribe. Sin embargo, opina que la gente no
sale "inquieta, dispuesta a romper el mundo, sale gente que a duras penas sabe
lo que tiene que hacer" Al igual que Rojas. Duboc cree que la formacion de
los estudiantes no es buena. "La publicidad es el reflejo de la sociedad -dice-
los estudiantes a veces ni siquiera conocen una agencia por dentro y quieren
trabajar en ella". Aqui, dice, a los profesionales les falta arriesgarse. Sobre la
competencia entre las agencias, cree que algunas veces el mercado es muy
maduro v otras es inconsecuente. "El talento es el que debe mandar, pero
infelizmente muchas veces no pasa eso aqui”, explica.

Los entrevistados., en cambio, no coinciden en las circunstancias de la
publicidad en Ecuador Duboc cree que todavia se esta recién saliendo del
estilo informativo de hacer publicidad, mientras el mundo se encuentra en el
conceptual. Esta es la publicidad en la que se usan analogias y, segun los
creativos, hace participar mucho mas al consumidor. En cambio, para Rojas,
en Ecuador se esta ya trabajado en esto. “"La publicidad informativa en un
minuto cumplia con su oficio. Ahora hay tanta competencia que tienes que
lograr vender una idea en mucho menos tiempo. Nike te vende una idea de
marca y para eso no necesita mostrarte un zapato. La publicidad es mucho
mas compleja ahora que mas que vender productos vende marcas, vende ideas

de marcas", dijo.

‘ad
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Finalmente, Duboc ve como positiva la circunstancia de que las agencias den
mas espacio a la imagen nacional. "Cuanto mas se empiecen a usar las figuras
nacionales -explica- mas se va a tener conciencia de la propia realidad. Si yo
puedo hacer una camisa con la bandera de mi pais es una declaracion de amor

mucho mas seria que un discurso por la union de la patria”.

1.3.3. LAS POST - PRODUCTORAS PARA TELEVISION

En el caso de nuestro pais las mismas agencias de Publicidad no son las
encargadas de hacer el trabajo de Post-produccion... agencias como Vision
Uno, Z Digital entre otras son las encargadas de la produccion de los
comerciales. A continuacion observamos un listado de las principales

productoras:

PRODUCTORAS DE COMERCIALES

CALIDAD TOTAL

Guayaquil: Cdla. Albastros calle Fragata 102 y Albastros.
2285775/ 2296287

KCvV -
Guayaquil: L.Vernaza
512 -2282 454 fax 2397 398

ANDRES KANG
‘Guayaquil: 2611333

ECUAFILM. S.A.
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Guayaquil: Colon 518 y Chimborazo
Telétonos: 2530586/ Fax: 2516335

ZOOM S.A.
Guayaquil 09878982 — 2396331

VIDEO NOTICIAS

Chumborazo 321 Y Luque
vnoticia @ hotmail com
2328 596/ 232531/ -2321144

GENIAL PUBLICIDAD S.A.
Guayaquil: Balsamos 605B y Las Monjas

e-mail: genial@produccion.net web: www._geﬁial.com
Tel. 881241 telefax: 387294 Cell: 099619007

'AG. PUBLICIDAD PRODUCCIONES
Guayaquil: Baquerizo Moreno 1119 y 9 Octubre PN

Fax 2314672 — 2310490 / 2518239 IS
&
VIDEOZONA -

Guayaquil: Edif Panorama, Malecon 2203 P. 12 -
2532417 / 2222988

VISION UNO S.A. 7
Guayaquil: Cdla Nva. Kennedy Calle D506 y 9na Este
2287430 /2284450

Z VISION PRODUCCIONES
Guayaquil: Datiles 301 y la Tercera
2884895 / 2889944

PRODUCTORA CREACION DIGITAL
Guayaquil: Balsamos 605 y Las Monjas
2882383 / 1/ 2885429

OCTAVO ARTE PRODUCTORA
Quito: Av E Alfaro 1837
12242 506

CARLOS VERA TELEVISION -
(C.V.T.V) Quito: Cristobal Gangotena #425 ¢ Isabel La
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Catolica.
B,I,Efa’_‘ 2502657- 2223466

A.B.P. PRODUCCIONES
[ Quito: Av. Republica El Salvador 733
2450731 — 2437662

-

CREA VISION

Quito: Pasaje Monaco 259 y Japon
2437992

IMAGICA PRODUCCIONES
Quito: Pasaje Monaco 640 y Japon
2249819 — 2449854

| KINO PRODUCCIONES
Quito: Yanez Pinzon 214 y Colon
2548555 / 2528548

MUTIMEDIA
Quito:La Rabida 335
12523227/2239913

f@ﬁ .

i :

SIGNO \%ézf
Quito: Alpallana 505 y Whimper _

2504129 / 2507969 _CIB-ESPOL

GRUPO PUBLICIDAD
Quito: Pasaje Federico 555 y 10 de Agosto
2410129

SPOT PRODUCCIONES CIA LTDA
Quito: Julio E. Moreno 153 y 6 de Diciembre
2249421 2260878

AS PRODUCCIONES
Quito: Av. Amazonas N24155 y Caluma

2557090 /2/ 4

IMAGINE ARTE DIGITAL
Quito: Av. 6 de Diciembre 3059 y Republica Of C3
2506 879 /2566 019

CREATIVA
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#

Quito: Jose Correa E13-34 y Arroyo del Rio
Telf 09-9812 462 /2250 045 Fax:2254422

V PUBLICIDAD
Cuenca: 27 de febrero 2-94
07 883327 099773515

QUATRO PUBLICON
Quito: Inglaterra 1373 1 er piso , edificio Centro FJCCUIIVD
Teléfonos : 227 48 03 - 227 46 72

IMAGINE Arte Digital
Quito, Avenida 6 de Diciembre N30-59 y Repubhca
2506879, Cel. 098 219148

email: |ma51neanedlgnal(’“andmanet net

| VIDA INTELIGENTE FILMS

Guayaquil: Av. Central #308 entre 3era. A y 4ta. Miraflores
| Telfs.: 2205893-2207216-2201579
W \x'\xmztimelig_cntc com -

CODE - Comunicacion para el Desarrollo
Quito: Alemania N31-63 y Vancouver, PB Telefax: 2 254 04
95

Celulares: 099 922 306 (B) 099 553 647 (P) Mowil: 09-
9553647 7

E-mail: codef@uio satnet net

-—

FUSION 3 ESTUDIO CREATIVO. Comunicacion e
| Imagen
| Argentina: Teodoro Garcia 1860 3 "A" C1426DMF.

Web: www fusion3.com.ar

(5411) 4774-1007.

1.4 LOS COMERCIALES PUBLICITARIOS PARA LA TELEVISION

La primera grabacion de un comercial en video se realizo en el afio de 1951, y anos

después la firma RCA construyo el magnetoscopio, medio que se utilizaba para

L]
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imprimir las tomas realizadas para el comercial. Fue en 1956 cuando la empresa 3M
Scotch vendio la primera banda de video. Y finalmente surgieron los formatos de
video para el publico. Ya en 1975 la empresa Sony lanzo al mercado el Beta-max,
después la empresa JVC dio a conocer el VHS.

Todos estos medios tecnologicos para guardar y editar las tomas de los comerciales
para luego desarrollar el producto final.

En nuestro tiempo los comerciales de television se transmiten por un lapso de 45
segundos hasta de 1 minuto, utilizando técnicas modernas de acuerdo al segmento de

mercado que va dirigido y la imagen del producto o empresa que se desea transmitir.

55 MARCO LEGAL

Se constituira una compania de Responsabilidad limitada la cual se contraera entre 3
personas, quienes solamente responden por las obligaciones sociales hasta el monto

de sus aportaciones individuales

1.5.1. REGULACIONES EXISTENTES

La principal Norma que rige las actividades relacionadas a la publicidad en el
Ecuador es el CODIGO ECUATORIANO DE ETICA Y AUTORREGU-
LACION PUBLICITARIA.

Al final como ANEXO 1 se encuentra una copia adjunta del documento
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CAPITULO 11

ESPECIFICACION DE LOS COMERCIALES DE

TELEVISION EN ELL ECUADOR

2.1.  DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Hace unos afios se podia argumentar que no cualquiera podia hacer un comercial de
television, ahora gracias a los nuevos equipos digitales es mas accesible.

En la creacion audiovisual participan una serie de especialistas (camarografos,
guionistas, musicalizadores, sonidistas, iluminadores, etc.). Todo éste equipo
humano realiza las funciones respectivas para el desarrollo de un Comercial de

Television
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El producto sujeto a estudio y analisis contempla técnicas accesibles al conocimiento
de profesionales en el arte del diseno grafico digital en el mercado ecuatoriano, este
producto es su gran mayoria utiliza herramientas de 2D, como fotografias digitales o
digitalizadas de personas realizando varias actividades comunes que mediante un
sistema de animacion secuencial otorgan movilidad y vistosidad. A esto se unen
fondos de pantalla que bien pueden ser locaciones verdaderas como la fotografia
digitalizada de una playa o a su vez la creacion digital de una playa construida
100% en un computador o un simple y atractivo fondo con movimiento, a esto se une
la tecnologia 3D. Esta herramienta logra visualizar piezas publicitarias que estén en el
comercial con una idea de profundidad y extrema vistosidad Con esta ultima
herramienta hemos visto como Hollywood ha desarrollado grandes historias que han
sido llevadas a la pantalla grande, como un rapido y claro ejemplo podemos citar a las
peliculas SHREK 1 y 11 de la compaiia UNIVERSAL, cinta desarrollada en su
totalidad por herramientas 3D, este ejemplo nos puede dar a entender todo lo que se
puede lograr con estas tecnologias citadas. Desde la ausencia de personas y
locaciones reales, hasta las comunicaciones institucionales de una empresa seria.
Estas herramientas permiten darle vida a un rollo fotografico como lo hemos visto
con Kodak o a su vez otorgar personalidad y vistosidad a un guachito de la loteria de
Guayaquil, 0 a su vez una simple comunicacion vistosa y agil como la utilizo
BANCO DEL PICHINCHA para comunicar a sus clientes las agencias que van a
atender en un feriado determinado.

Con estos ejemplos citados esperamos haber descrito el producto sujeto a estudio en

el presente documento.
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2.2. CARACTERISTICAS

Las caracteristicas de los productos son el distintivo principal, que diferencia de la
competencia. Pero al usarse una y otra vez desde distintos enfoques publicitarios, al
publico le resulta facil comprender lo que transmite el producto.  Esta comprension
visual que se realiza a través de los comerciales de television hace la caracteristica
principal de los comerciales, que es la de transmitir como imagen el producto a traves
un medio llamado television.

Los comerciales 2D y 3D tienen como caracteristica principal la de la ausencia de
seres humanos en movimiento real otorgado por una filmacion; lo que encontraremos
en reemplazo de esto es una gran cantidad de fotografias de personas en diferentes
actividades que utilizando un sistema de programacion  secuencial otorga
movimiento a la imagen.

Encontramos como otra de sus caracteristicas la existencia de elementos en 3D
disefados digitalmente como un logo institucional dando vueltas o con vida propia,
una mascota o cualquier elemento que facilmente se le puede dar una personalidad vy

vida propia en el comercial.

1.3. DESARROLLO PUBLICITARIO, GRAFICO Y TECNICO

CIB-ESPOL

El Desarrollo de una Publicidad parte desde la ldea, aqui es cuando se define sobre
qué quieres hacer en el video En segunda instancia se desarrolla un Pre — Guion,

donde se comienza a imaginar secuencias y elaborar el historial de manera general.
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El Desarrollo de ésta idea se divide en 4 etapas que son:

1. Pre - Produccion

2 Produccion
3 Post — Produccion
4 Validacion

2.3.1. Pre - Produccion
La etapa de produccion de un comercial de television comprende 6 pasos como son

1. Investigacion,

2 Casting

3. Busqueda de locacion
4 Presupuesto

5. Break Down

6 Revision del Guion

Estos 6 pasos son parte del desarrollo de un comercial completo o conocido como
tradicional, con lo que respecta al producto sujeto a analisis debemos de obviar el
paso 2,3 y S ya que no existen personas que vayan a ser filmadas ni locaciones ya que
todo estos elementos van a ser obtenido mediante material fotografico o el disefo

grafico digital de las locaciones o mas conocidos como fondos.
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1) Investigacion

LLa primera tarea es hacer una investigacion sobre el tema que vamos a tratar y
desarrollar en el audiovisual La investigacion es generada por los
especialistas en diferentes areas del conocimiento o por el propio realizador.
Para esto se consultan distintas fuentes como libros, datos, encuestas, cifras,

especialistas, etc.

2) Casting

Se elige los actores con base a las caracteristicas de los personajes. Se
procura siempre hacer pruebas de camaras y averiguar si el prospecto tiene
similitudes con el papel a desarrollar.

Este proceso como se cito anteriormente no es parte en el disefo de
comerciales en 2D y 3D, pero se ha descrito con el objetivo de comparar los

pasos que se ahorran en la ejecucion de los proyectos 2D y 3D.

3) Basqueda de locacion

.Donde vas a grabar? Se debe determinar los lugares donde se va a grabar y
las necesidades técnicas de la grabacion

En los procesos de 2D y 3D, esta parte es reemplaza con la obtencion y
busqueda en BANCOS DE IMAGENES de locaciones que vayan en relacion
con el producto, son seleccionadas y compradas, o a su defecto son disenadas

por el mismo equipo creando fondos atractivos.
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4) Presupuesto

Se debe desglosar los gastos necesarios para llevar a cabo la produccion. El
presupuesto incluye detalles como costos de alimentacion, transporte pago de
actores, alquiler de equipo, etc. El disefio de un buen presupuesto permitira
contar en el momento oportuno con los recursos necesarios para la ejecucion

correcta del proyecto audiovisual

5) Break Down

CIB-ESPOL

Por cada toma que se realice se debe tener definido por escrito todos los
elementos. Técnicamente se refiere a todo tipo de luces, equipo de sonido y
camaras, el recurso humano, tanto actores como sonidistas, iluminadores y
demas operadores. También se consideran los elementos de utileria. Aqui se
precisa la hora de grabacion y la locacion.

En el proyecto 2D y 3D, el Break Down define todas las herramientas técnicas
que se debe tener antes del desarrollo, como diseniadores 2D, 3D, softwares

autorizados, computadores equipados con todas las herramientas necesarias.

6) Revision de Guion
El guion es la guia que conducira al realizador y al equipo de produccion
durante la grabacion y edicion final de las imagenes y los sonidos que requiere

el audiovisual.
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La Investigacion realizada se toma como base para la elaboracion del guion.
En éste, se sugiere el tratamiento de la imagen y el sonido, el tiempo y algun

otro senalamiento importante para la elaboracion del material.

Produccion

1) Programacion

Una vez que se conoce el guion y se tienen las piezas graficas a utilizar, los
disefiadores graficos inician su trabajo de composicion de imagenes y
secuencia con el objetivo de lograr plasmar el guion de una manera visual

muy cercana a la imagen final

2) Preedicion CIB-ESPOL
Una vez que se han registrado todas las imagenes que requiere un guion, el
realizador debe visualizar cada parte que se grabo, seleccionando las
imagenes que seran incluidas en la edicion. En esta fase, se hace una
edicion previa (preedicion) del audiovisual, en la que se precisa la
utilizacion del disefio grafico, los efectos visuales y el uso de la musica,

entre otras cosas.

3) Diseiio Grafico
Muchos de los audiovisuales didacticos requieren del apoyo de una serie de
titulos, esquemas, croquis animados o animaciones de dos o tres dimensiones,

que posibiliten una mayor compresion de los contenidos. Por esta razon, el
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diseno grafico juega un papel importantisimo en cualquier produccion
audiovisual.
Por lo general, la concepcion de un audiovisual surge a partir de la discusion

entre el realizador y el disenador grafico.

4) Edicion y Montaje

Cuando se tiene las imagenes y el disefio grafico, se lleva a cabo la edicion
del material, para lo cual tanto el realizador como el editor tienen la guia del
guion audiovisual elaborado en la preproduccion.

En esta fase se unen de una forma logica las imagenes y los sonidos
seleccionados por el realizador, de acuerdo con la concepcion planteada en el

guion de la produccion.

2.3.3. Post- Produccion

CIB-ESPUL

Musicalizacion, Efectos de Sonido y Ambientes
Terminado el proceso de edicion de imagenes se inicia la realizacion de la pista de
sonido; esta constituye el cincuenta por ciento de cualquier audiovisual. La pista de
sonido no solo enriquece estéticamente el audiovisual, sino que también contribuye a

la significacion de muchas de sus partes.

Musica, efectos de sonido y ambientes se conjugan de una forma equilibrada para

provocar diferentes sensaciones en el espectador, lo que permite involucrar el
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perceptor con el audiovisual y por consiguiente hacer los contenidos mas

comprensibles.

2.3.4. Validacion

Esta es quizas una de las fases mas importantes, pues la validacion es un proceso de
mutua alimentacion entre el realizador y el publico. Con la validacion, el realizador
puede saber si el material que concibio cumple con el objetivo planteado en el disefio
previo y. si no lo cumple, se tendra la informacion necesaria para reelaborar el
audiovisual y mejorar su eficacia comunicativa.

La validacion se hace por lo general con el publico para el cual se disefio el
audiovisual, utilizando diferentes técnicas e instrumentos que permitan recoger la
percepcion y comprension que tiene el espectador.

Reedicion

Aqui se hace la edicion final, incluyendo todas las recomendaciones hechas por los

perceptores en la validacion. Con esto, se da por terminado el producto audiovisual
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ANALISIS DE MERCADO

a.l OFERTA Y DEMANDA DEL PRODUCTO

Los comerciales de television en Ecuador son muy demandados, cada dia los
productos se van renovando y nuevas tendencias estratégicas en ventas y
mercadotecnia se aplican, cabe mencionar que el reactivar una marca de cualquier
producto conlleva a cambios publicitarios y mercadologicos.

Las posibilidades de las empresas por captar clientes en un pais que contiene cada vez
mas habitantes y que tiende al largo plazo a una estabilizacion economica debido a su

moneda, hace presumir el crecimiento del gasto publicitario, para poder explicar a

48



Proyecto 2D - 3D ESPOL

cada vez mas clientes las diferencia entre productos similares pero de diferentes
grupos empresariales. También la de promocionar nuevos productos y servicios, o la
tan acostumbrada manutencion de marca con el objetivo de sostener la fidelidad de
los clientes, hacen ver un panorama positivo para el crecimiento del mercado de
comerciales para television. Ahora, si el mismo no creciere, se estima que la demanda
es mayor a la oferta como se va a poder analizar en los proximos puntos.

Sin embargo el mercado para los productores de comerciales se esta viendo mermado
por la oferta de economicos comerciales provenientes de: Peru, Argentina, Chile y
Venezuela; junto a la ventaja competitiva del costo de produccion de los mismos en
estos paises se anade la excelente calidad de los comerciales realizados en el exterior,
por lo que se tendra que tomar varias estrategias en calidad y costo-beneficio.
También vemos como oportunidad y a la vez amenaza el proceso que va a vivir el
pais con su incorporacion al libre comercio con E.U A debido a que una baja
sustancial de los aranceles permitira el ingreso de nuevos productos por lo que se
generara la necesidad de ser promocionados. Pero tambien vemos con temor la
llegada de nuevas empresas que se dediquen al desarrollo de comerciales o en su
defecto que estos productos que ingresen tengan estandares o convenios que obliguen
al empresario a desarrollar sus comerciales con ya reconocidas empresas publicitarias

internacionales.

Oferta CIB-ESPOL

De acuerdo a investigaciones de las condiciones de los comerciales actualmente con

miras a un diagnostico situacional, se utilizo una ficha de inspeccion que identificaba

49



Proyecto 2D - 3D ESPOL

requisitos considerados indispensables para garantizar las condiciones tecnicas
aplicadas en los comerciales de television.

Entre ellos destacaban, por su naturaleza, que la mayoria de los comerciales
actualmente aplican la técnica de video, es decir filmacion en casett.

Se desarrollo una tabla que contiene un estimado de comerciales que se solicitan al
ano. Esta informacion se obtuvo estimando un nimero de empresas que regularmente
publicitan sus productos, servicios o imagen por television mediante agencias de
publicidad. Se realizo una investigacion solicitando a las agencias de publicidad un
estimado de produccion de comerciales solicitados por las empresas, podremos

observar esta informacion a continuacion:
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La tabla nos presenta informacion general de las agencias de publicidad, las mismas
que son el principal motor de oferta de comerciales debido a que la gran mayoria de
las empresas ceden el desarrollo y manutencion estratégico de su imagen y
comunicaciones en general de sus bienes y servicios a los entes especializados, en
este caso las agencias de publicidad, por su parte las mismas tienen contratados
directores creativos que supervisan correctamente el desarrollo integral de un
comercial para TV, por lo que este cuadro nos permite establecer un numero real
pero aproximado de comerciales de TV para establecer una inferencia de la oferta en
el mercado

Para afinar aun mas la estimacion de la oferta se ha investigado cuales son los meses
que se consideran época alta y baja, los mismos que estan distribuidos de la siguiente
forma: Octubre y Noviembre son considerados meses altos debido a la cercania de
las fiestas de Navidad por lo que se incrementan en un 188% la solicitud de
comerciales, regularizandose en el resto de los meses, es decir los 10 restantes.
Tenemos como un promedio de temporada alta de 47 comerciales. y un promedio de
temporada baja de 25 comerciales, eso nos da un promedio general de 29
comerciales de TV ofertados aproximadamente en un mes.

Se podra observar esta informacion con claridad en el cuadro a continuacion:

CIB-ESPOL

N
b2



Proyecto 2D - 3D ESPOL

Cuadro 3.1. Promedio mensual de comerciales de TV

ofertados por Agencias de Publicidad

Mesis Nimero de
Comerciales
Enero 25
Febrero 25
Marzo 25
Abril T 28 ]
Mavo 25
Junio 1 25
Julio 25
| Agosto 25 '
Septiembre | 25
Octubre 47
Noviembre 47
Diciembre 25 )
Total 344

Demanda

Para poder establecer una demanda de comerciales de TV en el mercado, se investigo
en las post-productoras de television, llenando una ficha técnica, la cantidad de
comerciales para television de todo tipo desarrollados por ellos. La gran mayoria no
dieron numero exactos, se entrego al estudio cantidades con un minimo y un
maximo, por lo que se desarrollo un promedio para poder establecer un numero
aproximado de comerciales producidos.

En la investigacion tambien se establecio por parte de las post-productoras que si se

encuentran en capacidad para poder desarrollar mas comerciales.
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En la tabla a continuacion se muestra la produccion de comerciales por parte de la

post—productoras:

CIB-ESPOL
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Se desarrollo un cuadro infiriendo la cantidad de comerciales realizados en un ano
por parte de las post-productoras. La tabla nos muestra como promedio en las epocas
bajas una cantidad de 14 comerciales realizados. y en temporada alta un promedio de
32 comerciales, esto nos da un promedio general mensual de 17 comerciales

producidos al mes, como lo podremos ver en la tabla a continuacion:

Cuadro 3.2. Promedio mensual de comerciales de TV

ofertados por Post-Productoras

Meses (?joﬁnl::;‘;?a?:s
Enero 14
Febrero 14
Marzo 14
Abril N 14
Mayo ' 14
Junio ' 14 o
Julio 14
Agosto o 14
Septi_erribre 14
Octubre 32 M
 Noviembre 32 =
Diciembre 14

Total 204

3.2 ANALISIS DE PRECIOS
Establecer precios promedios para comerciales de TV es complicado debido a los

altos rangos que existen entre los productos finales.
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No es lo mismo un comercial donde solo se escucha la narracion en off de un locutor
experto, que un comercial deportivo donde aparece un estadio lleno de extras, pero si
podemos establecer, basados en la informacion dada por las post-productoras, que los
comerciales mas economicos estan en una base de USD $8.000 como promedio y los
mas costosos estan alrededor de los USD $50.000

A esta informacion se le incrementa que para efectos de definir precios se investigo a
grandes empresas los precios promedios que ellos pagan por un comercial de
categoria y se establecieron costos promedios que van desde los USD $20.000 a los
USD $30.000. como media.

En este punto es donde el estudio nos va a permitir ver que si hay posibilidades de
ingresar al mercado con los comerciales en 2D y 3D va que se estima poder llegar a

definir precios que vayan de USD $4 000 a USD $6.000 por cada comercial.

3.3  ANALISIS DE COMPETIDORES

CIB-ESPOL
Se ha presentado en la tabla anterior un cuadro con la descripcion de la competencia,

pero como lo establece la informacion obtenida sobre las empresas que prestan el
servicio de produccion de comerciales, las mismas que se han consolidado en el
mercado guayaquilefio y ecuatoriano como empresas que mantienen excelentes
estandares de calidad.

También se considera importante que si bien son la competencia las citadas

empresas, las mismas necesitan los servicios de una post-productora de efectos 2D y

ad



Proyecto 2D - 3D ESPOL
m

3D como elementos adicionales que se necesitan en un comercial final que no sea de

tecnologia 2D y 3D.

3.4

ANALISIS FODA
Fortalezas
e El mercado publicitario esta afectado por la situacion economica
general, y los anunciantes tienen menores presupuestos destinados a
publicar, lo que significa que las producciones no sean complejas en

su elaboracion, si no mas bien adaptandose al presupuesto del cliente.

Oportunidades
e Actualmente existe gran tercerizacion y subcontratacion de servicios
complementarios a la actividad.
e Interés del sector privado en incurrir en nuevas técnicas publicitarias.
e Encontramos una brecha positiva en el mercado es decir que se cree
que hay mas demanda que oferta, pero la misma esta siendo desviada
a la produccion internacional de comerciales.

e Los precios son convenientes para grandes y medianos clientes

Debilidades
e Existe competencia indirecta que tiene muchos afos de

reconocimiento y experiencia en el mercado publicitario por TV.
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¢ La competencia tiene fortaleza en infraestructura y recursos de todo

tipo COMO economicos y técnicos.

Amenazas
e La facilidad de los clientes y agencias de poder encontrar en el exterior
compafias que puedan realizar proyectos en 2D y 3D con iguales o

mejores acabados técnicos.

CIB-ESPOL
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CAPITULO 1V

COMERCIALES 2D Y 3D

4.1 Definicion del Proyecto

CIB-ESPOL

Desde finales de la Edad Media y comienzos del Renacimiento, los artistas
empezaron a explorar los elementos constituyentes de la vision tridimensional. De
manera paulatina incorporaron en sus obras diversos conceptos pictoricos, como

perspectiva, sombra, difusion atmosfeérica y rebotes luminosos para crear este efecto.

Con la revolucion del uso de reproductores de video, mandos a distancia y el avance
de la tecnologia computacional, nuevas técnicas publicitarias aparecen para
presentar imagenes tomadas de la vida real representadas en comerciales de

television.
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Estas técnicas aplicadas son conocidas en el medio tecnologico como Animacion y

Modeladoen 2 Dy 3D.

En la época actual se conocen practicamente por completo los elementos
constituyentes de la vision tridimensional (en 3D) y la presentacion en 2D. Libros,
revistas, pinturas, paginas web, peliculas, television, fotografias, etcétera emplean
formatos planos con los que en muchos casos pretendemos representar el mundo

tridimensional en el que nos movemos.

4.2 Estudio Técnico

CIB-ESPOUL

En el campo de la animacion, se ha Intentado equipar la estacion de trabajo con
software que eleve la calidad del producto audiovisual, a las exigencias de un publico
bombardeado por la television por cable y el cine de industria.

Hemos determinado los aspectos técnicos de acuerdo a las siguientes secciones:

1. Caracteristicas de Software

Teniendo en cuenta un contexto de alta tecnologia, se ha considerado los
sigulentes programas:

. Programa Lightwave, que se encarga de la parte de modelado y
animacion en 3D Con este software se han realizado trabajos tan completos

como Titanic y Starship Troopers.
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. Para la parte de animacion 2D, se ha contemplado el uso de varios
programas. Cada uno de ellos tiene sus propias posibilidades de trabajo que,
al usarse en conjunto. permiten brindar una gran cantidad de soluciones
creativas.

» El programa Alter Efects de Adobe, sirve para desarrollar los proyectos
mas demandantes de animacion en 2D.

e  Para el desarrollo se debe adquirir el paquete de Adobe. que incluye
llustrador y Photoshop, éste software ayuda en la fase preliminar de
preparacion vy elaboracion de todo material grafico necesario para la
composicion digital.

. Para la edicion de audio el programa ProTools es una excelente opcion.

2. Caracteristicas de Hardware

Para el desarrollo se necesita equipos de computacion con las siguientes
caracteristicas:

. Sistema Operativo Windows Xp o Mac OS9 o Superior.

. Procesador Pentium 4 o G3

. Tarjeta de Video

3. Concepto elemental del Trabajo con aplicaciones 3D
La construccion de objetos 3D se basa en el modelado mediante poligonos

que se iran trazando en contorno de la figura, estos poligonos pueden ser
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formas basicas, denominados Primitivas, cubo, esfera, cilindro, lo cual nos

permite generar objetos de cierta sencillez, como forma arquitectonicas.

La animacion de objetos 3D se basa en la creacion de fotogramas como si de
una pelicula se tratase, que han de set renderizados uno a uno, ya que modelar

un objeto renderizado supone un movimiento de informacion enorme.

No es necesario trazar absolutamente todos los fotogramas, sino que podemos
ir haciéndolo cada varios segundos, luego el “compresor” de video se
encargara de dividirlos, logicamente cuantos mas fotogramas tengamos mas

precision obtendremos.

v ; - CIB-ESPUL
Se puede también trazar rutas o definir movimientos que seran recorridos

automaticamente por el objeto o camara. Los ajustes de brillo, color,
saturacion, funcionan de manera similar a los mandos de un televisor. Existen
parametros relacionados con el color, como las curvas o los niveles, que nos
ayudaran a corregir dominantes especificas, como por ejemplo la causada por

una iluminacion con tungsteno o luces de neon.

Un concepto importante es el manejo de trabajo con Capas, propiedad de
algunas aplicaciones, donde iremos dibujando, aplicando filtros y recortando.

Un concepto similar al trabajo con capas es el formato de color utilizado en
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RGB o el CMYK que representan los colores primarios y que podemos ir

separando en canales de color.

4.3 Desarrollo de Demo para la ESPOL

Este Demo consiste en la presentacion de un producto de consumo masivo el cual es
una bebida energizante que se llama RED DEVIL. En el mismo que se ha utilizado
técnicas de 2D y 3D junto a videos caseros para probando de esta manera nuestra
hipotesis de poder crear comerciales eficientes a bajo costo

El Demo tiene una duracion de 30 segundos.

4.4 Comercializacion del Producto

Los comerciales en 2D y 3D no son productos masivos por lo que su
comercializacion es de tipo directa. Se visitaran las agencias de publicidad las
mismas que finalmente, junto al cliente, tienen la decision final y se mostrara
comerciales de pruebas a los directores de medios (personas encargadas de definir
donde se realizan los diferentes elementos publicitarios).

Ademas se visitara a mas de 300 gerentes de mercadeo de empresas Guayaquilenas
con el objetivo de mostrar el producto, sus caracteristicas y beneficios, El poder de
decision del cliente o empresario puede ser vital en la toma de decisiones.

Ademas se va a realizar comerciales en 2D y 3D sin costo a sociedades beneficas,

con el objetivo de generar experiencia medible a los clientes empresarios y agencias.
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CAPITULO YV

CIB-ESPOL

EVALUACION ECONOMICA Y FINANCIERA

El presente estudio financiero pretende esquematizar todas aquellas necesidades
economicas en las cuales el proyecto debera incurnr para llevar a cabo todas sus
operaciones, antes y durante su vida operativa. Demostrando todas aquellas

cualidades, ventajas y desventajas que pueda tener el proyecto de inversion

5.1.  Inversion del Proyecto y Requerimientos del Capital.

La inversion del proyecto esta divida en varias secciones: la primera es la inversion

que se debe realizar en equipos como hardware y software necesarios para la
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produccion de los comerciales en 2D y 3D, marcas u opciones de softwares estan

expuestas en el capitulo 4.

Tabla 5.1. Elementos de Produccion

No. I Item C Base Mensual Anual !
11 ]('omgu‘ladum 4] 8 120000 | S 480000 $ 48000 |
1.2 | Software de animacion 2d 1/ $§ 700,00 s 700,00 3 700.00
1.3 | Software de animacion 3d 1[5 90000 S 900,00 S 900,00 |
| 14 | Software para rennder (1] s =o000 S 00,00 s £00.00
1.5 | Software animacion 1§ 800,00 S R00,00 $ 800,00
1.6 | Archivo fotogrifico [ 1| $ 1.500.0 S 1.500.00 b 1.500,00
17 | Cimara Digital s 7000 ls 70000 s 70000 |
1. | VHS I 11 $ 100,00 S 100,00 by 100,00
“ 1.9 | Muebles y Enseres 1] 3 1.000.,00 S 1.000,00 3 1.000.00
Sub total 1 $ 11.300.00 b 11.300,00

El presupuesto de los clementos citados tienen una renovacion anual del 80%

[ Taa

K()ﬁ“

]

Los requerimientos de esta parte del capital a invertirse deben ser de desembolso

inmediato, debido a que todos los items citados son necesarios para el inicio de las

actividades.

Se ha definido valores aproximados anuales que se necesitaran para la manutencion

del proyecto estos se basan en el concepto de costos de capital humano, donde

encontramos una pequefa organizacion laboral, que inicia con su gerente general

encargado de todas las actividades administrativas, de control y comercializacion:

Tabla 5.2. Gastos de Personal

l No. Item L(' L Base Mensual Anual A___“J
} 21 Gerente T 1S 1.000.00 $ 100000 |5 1200000 '
| 2.2 Disenador Senior | 1§ 50000 $ 500,00 $ 6.000,00
23 | Disepador Junior 1S 30000 $ 30000 S 3.600,00
| 24 | Secretaria 1/ s 25000 | 250.00 S 3.000.00
2.5 | Mensajero | 1] 8 200,00 $ 200,00 s 2.400.00
Subtotal2 | § 225000 1S 2700000 )
El presupuesto de los clementos citados tienen una tasa anual de incremento del 7%

Tasa
de incremento de sueldos

7%
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Como elemento humano necesario para el desarrollo y produccion de los comerciales
son necesarios 2 disefiadores graficos un senior que tenga conocimientos en manejo
de softwares en 2D, 3D y animaciones en general y un disefiador grafico junior que
se dedique a realizar actividades mas puntuales designadas por el disenador senior.
Ademas de estos elementos laborales son necesarios una secretaria/recepcionista y
un mensajero, estos egresos tienen un desembolso tipo mensual de las asignaciones

del capital.

Tabla 5.3. Varios

| No. | Item : C Base Mensual [ Anual
31| Flectricidad N 1] s 12000 s 12000 S 144000
3.2 | Agua Potable 1% 3000 $ 30.00 3 360.00
33 | Alquiler - [1]s 25000 S 25000 S 3.000.00
34 | Limpieza _l1ls 15000 $ 15000 | s 1 800,00
35 | Papeleria y atiles de oficina [ils  s000 S 50,00 }s 600.00 |

Subtotal 3| § 600,00 $ 7.200.00

El presupuesto de los elementos citados tienen una tasa anual de incremento del 10%

‘ Tasa ![ 10% !

Para finalizar se tienen costos aproximados clasificados como varios, agrupados en
cuentas eléctricas, agua potable, limpieza y papeleria, estos egresos tambien tienen

un desembolso tipo mensual de las asignaciones del capital.

5.2 Analisis de Costo — Beneficio.

Por lo que se puede observar los costes de produccion, administracion vy
mantenimiento son valores acordes al tamano y tipo del proyecto, es decir que son
facilmente manejables ademas de que debido a la conformacion del mismo es de

facil expansion sin que esto ocasione que los costes llamados varios se incrementen.
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El caso contrario se presenta en los costes de personal que dependiendo la escala del
crecimiento tendran un incremento.

Se observa que a medida que el proyecto vaya avanzando podremos desplazar
positivamente los ingresos y tratar de estabilizar los costes generales.

Se puede decir que los beneficios se iran presentando al mediano y largo plazo, ya
que aumentara el conocimiento y la experiencia en la produccion de comerciales y se
descubriran preferencias de los clientes las mismas que otorgaran productos mas
eficientes.

Como se podra observar a continuacion en el esquema de ventas proyectadas, se
estima poder vender y producir un promedio de 7 comerciales por afo realizado en
un escenario negativo, por lo que se aspira mejorar el presupuesto proyectado.

Se podra observar de una manera mas eficiente los beneficios economicos del

proyecto en el punto 5.3

5.3  Presupuesto de Ingresos y Egresos Financieros.

CIB-ESPOL

El Ingreso que se tiene proyectado se basa en poder captar mas de 7 comerciales en
un ano calendario. Los argumentos para poder cumplir este presupuesto son varios:
conocimos en el punto 3 que existe un espacio de mercado de aproximadamente 140
comerciales que posiblemente estén siendo desarrollados en el exterior por lo que el
objetivo es logra captar el 5% de ese mercado.

Otro argumento es los excelentes precios con los que saldra el producto, esto nos

permite creer en la facilidad del cumplimiento del presupuesto de ingresos.
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Tabla 5.4. Distribucion del ingreso

| Nimmero de comerciales Mensual Anual
| — S
Numero de comerciales | 0.58 | 7,00
| Precio promedio x comercial B o 5000 | § 35.000.00
Post producciones varias | | § 300000

| $ 3800000 ‘1

PN |

1 ingreso lienc una tasa esperada de crecimiemo del 18 %o

Tasa de precios 10%0
l'asa de incremento ventas 8%
18%

El egreso esta conformado por los elementos del punto 5.1, en donde consideramos
los elementos para la produccion de los comerciales, los gastos de personal y un
rubro de varios, a continuacion existe una tabla que expresa los gastos aproximados

del primer ano:

_Tabla 5.5. Egresos Proyectados

. ] Memswal | Anua
Elementos de produccion S 11.300,00
Gastos de personal $2.250.00 $ 27.000,00
Vanos $ 600,00 $ 7.200.00
Total $ 2.850.00 $ 45.500.00 [CIB-ESPOL

5.4. Proyeccion de Flujo de Caja Probable.

El estudio presenta un flujo de caja proyectado el mismo que nos indica la necesidad
de tener capital de respaldo, debido a inversiones realizadas para la compra de
equipos de produccion.

Observamos que en el ano 2 del inicio de las operaciones el flujo nos da un resultado
negativo debido a que se inicia la actualizacion de los softwares y el nivel de ventas
no es el necesario para cubrir los costes totales. Ahora, se observa una normalizacion

en el afo 3 donde nicia el despegue real del proyecto.
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Tabla 5.6. Flujo de Caja previsto para S aiios

| Piniv o Cls wiviiote puve § asiis
| Inversion Afo 1 J Afto 2 I Afio 3 Afio 4 [ Afo §
Egresos - .
1. Elementos de Produccion S 9040 | S 9040 [$ 9040 | $ 9040
2. Gastos de Personal | $ 27.000 $ 28.890 I $30912 | § 33076 [ $ 35391 |
3. Varios o 5 7200 |$ 7.920 § 8712 | 3 9.583 | 5 10.542 |
Sub total | s 34200 | S 45850 | $ 48664 ] S S169 | $ 54973
T — ‘ e |
4. Drstnbucion del ingreso S 80N | S 44 580 $ 52604 | $ 62073 § 73.246
Sub total | 8 38.000 T s 44 580 5 52,604 ! $ 62073 S 73.246 ‘

Ingresos — Egresos

| sa130000) | s

3800 s (1270) | s 3940 | s 10374 | s 18273 |

Concluimos con un flujo estimado a 5 afos que entrega resultados positivos y

permiten establecer cierta seguridad en la consecucion del proyecto.

5.5.  Tasa Interna de Retorno (TIR) y Valor actual Neto (VAN).

TIR 34%
TASA de descuento 25%
VAN $3.181,47

El proyecto obtiene una tasa interna de rendimiento y una VAN que se consideran

interesantes para la etapa de inicio del mismo. Se espera mejorar la misma con el

avance tecnologico y de experiencia del mismo

5.6. Analisis de Sensibilidad.

En el estudio financiero realizado encontramos claramente definidas las variables

criticas del proyecto estas son: en la parte de los egresos se define como la variable
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critica al costo del personal debido a su alta participacion en el presupuesto de
egresos y debido a su sensibilidad en las tablas financieras realizadas. Se reconocio a
la variable ventas como la critica en el presupuesto de ingresos, el no lograr las
ventas minimas proyectadas causaria efectos directos en el proyecto, pero a su vez un
cumplimiento del mismo otorgara estabilidad y posibilidades de crecimiento como lo

podremos observar en los escenarios negativos y positivos realizados a continuacion:

Escenario negativo

En las Tablas 57, 58, 59 se observan los costes de produccion, salarios y
administrativos; se observa que se ha tratado de reducir costos generales debido a
que la variable ventas expuesta en la Tabla 5.10 no cumple con las expectativas del
escenario real, logrando llegar apenas a 0,42 comerciales por mes, es decir S

comerciales por afio.

CIB-ESPOUL
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Tabla 5.7. Elementos de Produccion

No. Ttem C Base Mensual Anual 1
1.1 | Computadoras 308 1.20000 § 360000 $ 360000 |
1.2 | Software de animacion 2d lils 700.00 $ 700.00 s 700,00 |
13 | Software de animacion 3d [1]$ 900,00 8 904,00 S 900,00 1'
1.4 | Software para rennder 1|8 800.00 $ 800.00 s 800,00
1.5 | Software animacion 1) s 800,00 $ 800.00 s 800.00
1.6 | Archive fotogrifico 118 150000 S 130000 | $ 150000
1.7 | Camara Digital 1|3 700,00 s 700,00 TS 70000 |
| 18 | VHS 1| s 100,00 3 100,00 b 100.00
| 1.9 | Muchles v Enscres 1] 8 1.000.00 S 10000 S 100000
Sub total 1 $ 1010000 | $§ 10.100.00 |

El presupuesto de los elementos citados tienen una renovacion anual del 60%

Tasa 60%0 J

CIB-ESPOL
Tabla 5.8. Gastos de Personal
No. [ Item CT Base Mensual Anual
2.1 | Gerente 1§ 1.000,00 S 1.000,00 S 12.000.00
2.2 | Disenador Senior {5 500,00 ('S 500.00 S 6.000,00
2.3 | Diseador Junior 0l s 300.00 |'g : $ -
2.4 | Secretaria - 1S 250,00 s 250,00 S 3.000,00
25 | Mensajero 1]|s 200,00 s 200,00 $ 240000

Subtotal2 | § 195000 S 2340000

El presupuesto de los elementos citados tienen una tasa anual de mcremento del 5%

Tasa 5% I
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-
Tabla 5.9. Varios
. ) T
No. Item C Base Mensual Anual
|31 | Electricidad 1| s 120,00 $ 120,00 $ 144000
3.2 | Agua Potable 118 30,00 | 8 30,00 S 360,00
3.3 | Alquiler 118 250,00 b 250.00 S 3 000,00
| 34 | Limpieza 1S 150,00 $ 150,00 | S 1.800.00
3.5 | Papeleria y atiles de oficina | 1| § RUKLY] $ 50,00 $ 600,00
Sub total 3 | S 60000 | S 720000 |
El presupuesto de los elementos citados tienen una tasa anual de incremento del 15%
Tasa 15%

CIB-ESPOL
Tabla 5.10. Distribucion del ingreso
Numero de comerciales Mensual Anual
:r
| Numero de comerciales 0.42 5.00
| Precio promedio x comercial 5000 § 25.000.00 |
Post producciones varias s 700000

S 32.000.00

El ingreso tiene una tasa esperada de crecimiento del 18%

‘T'asa de precios 10°%
Tasa de incremento venlas 8%
18%0
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A pesar de las condiciones adversas observadas en el presente escenario financiero
se puede definir que, manteniendo un bajo nivel de contribucion de las ventas, el
proyecto tiene alin una situacion positiva en su flujo, y mantiene una tasa interna de
retorno que se puede decir se encuentra dentro de los limites soportables de un

negocio.

Tabla 5.11. Flujo de Caja previsto para S aios

l Inversion I Afio 1 ] Afo 2 ]L Ao 3 Ano 4 Ao S
E,
1. Elementos de s A ) $
Produccion _ 6.060.00 6.060,00 6.060,00 | 6.060,00
3 s S s s
2 Gastos de Personal 23.400.00 24.570.00 25.798.50 | 27.08843 | 28.442.85
$ s ) | $ s
3. Varios | 720000 8280.00 | 952200 10.950.30 | 12.592,85
3 $ B3 s s
Sub total ,‘ 30.600,00 38.910,00 | 41.380.50 44.098.73 47.095,69
I 5 s s B B
| 4. Instnbucion del ingreso 32.000,00 36.700,00 43.306,00 51.101,08 60 2‘)9___2_7 ]
hY s $ H S
_ Sub total 32.000.00 36.700.00 1 :33.3(]6.(}() 51.101,08 60.299.27
[ s |'s [ s [ s s s
Ingresos — Egresos (10.100,00) | 1.400,00 (2210,00) [ 1.92550 | 7.002.36 13.203,58

TIR 18%
TASA de descuento 189, | C1B-BSPOL
VAN $5432

Escenario Positivo
Se ha estimado un escenario positivo que radica su potencial en el incremento del

22% de las ventas es decir 2 comerciales mas al ano (Tabla 5.15), a este crecimiento
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estimado como era de esperar hay crecimiento en el rubro general de los egresos: en

elementos de produccion (Tabla 5.12), gastos de personal (Tabla 5.13), varios (Tabla

5.14)

Tabla 5.12. Elementos de Produccion

No. Item C Base Mensual Anual
1.1 | Computadoras 6| % 1.200.00 $ 7.200.00 3 7.200,00
1.2 | Software de animacion 2d 13 700,00 3 700,00 S 700,00
1.3 | Software de animacion 3d 13 900.00 $ 900.00 S 900,00
1.4 | Software para rennder 18 8O0 1% R00,00 $ 800,00
L5 | Software animacion 1| S 800,00 S 800,00 S 800.00
1.6 | Archivo fotografico 118 1.500.00 b3 1.500.00 S 1.500,00
1.7 | Camara Digital 1|8 700.00 s 700,00 [ s 700.00
L8 [ VIS 1| s 100,00 s 10000 |'s 100.00
1.9 | Muebles v Enseres 1|8 1.000,00 $ 1.000,00 S 1.000.00
Sub total 1 [ $ 13.700,00 $  13.700.00

El presupuesto de los elementos citados tienen una renovacion anual del 80%

|

Tasa 80%

Tabla 5.13. Gastos de Personal
No. Item C Base Mensual Anual
2.1 | Gerente 1S 1.00000 S 1.00000 S 12.000,00
2.1 | Disepador Senior 2]s 50000 |'S  1.000,00 $ 1200000
2.3 | Disenador Junior 1/ 8 304,00 s 300.00 $§ 360000
2.4 | Secretaria 1) S 25000 S 250,00 S 300000
25 | Mensajero 1[s 20000 $ 20000 $ 240000

Subtotal2 | S  2.750,00 [ $  33.000.00

El presupuesto de los elementos citados tienen una tasa anual de incremento del 20%

Tasa

20%

I
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Tabla 5.14. Varios

No. Item L Base Mensual Anual

31 | Flectricidad 1S 16000 s 160,00 $ 192000 |

32 | Agua Potable K 50.00 s 50,00 S 600.00

33 | Alquiler 10s 30000 S 30000 | 360000 |

34 | Limpieza - 108 15000 |S 15000 S 180000

35 | Papeleria y utiles de oficina 1] s 70,00 s 70.00 S %4000 |
Subtotal 3| S 730,00 S 876000 |

El presupuesto de los elementos citados tienen una tasa anual de incremento del 15%

l Tasa Ij 15%

Tabla. 5.15. Distribucion del ingreso

Namero de comerciales Mensual Anual CIB-ESPOL
Numero de comerciales 0.75 L0
Precio promedio X comeraial | s ) 5.000,00 S 45.000.00 |
| Post produccionces varias | o S 700000 l

$ 52.000.00

El ingreso tiene una tasa esperada de crecimiento del 22%

l'asa de precios 10%
Tasa de incremento ventas 12%
22%

El flujo de caja del presente escenario nos permite establecer un excelente primer ano
del ejercicio de las operaciones, un claro declive en el segundo ano pero que se
explica por la actualizacion de equipos y softwares llegando al tercer ano y

consiguientes a un interesante crecimiento del proyecto.
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Tabla 5.16. Flujo de Caja previsto para S anos

| Inversion Afio | I Afio 2 Ao 3 l Afto 4 Afo §

Egresos
[ [s S s S
1. Flementos de Produccion S - | 10.960.00 1096000 | 10.960,00 1096000
i s S $ J' s $
2. Gastos de Personal | 33.000.00 | 39.600.00 4752000 | 57.024.00 68 428.80
[ [s S s S
3 Varios & 760.00 10.07400 | 11.585.10 13.322.87 15.321.29
5 S ['s s S
Sub total | | 41.760.00 ] 60.634.00 J 70.065,10 | 8130687 | 94.710,09
[ 3 5 s ['s s
4. Distnbucion del mgreso | 52.000.00 62.440.00 76 I';'G_S_(J___*_‘)l 935,70 | 113.381.55
[ b} S b s S
~ Subtotal | 5200000 | 62.440,00 76.176,.80 | 92.935.70 | 113.381.55
s s s s s | S
| Ingresos - Egresos | (13.700,00) | 10.240,00 | 1.806,00 [ 6.111,70 11.62843 | 1867145

Obtenemos una interesante tasa interna de retorno en el escenario sujeto a estudio por

lo que se debe de realizar todos los esfuerzos para el logro del mismo.

TIR 52%
TASA de descuento 30%
VAN $7.127,24

CIB-ESPUL
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Concluimos que el proyecto es viable desde el punto de vista de los procesos

de produccion por 2 razones en especifico:

Debido al personal calificado que se puede contratar en nuestro pais.

A los razonables costos de los equipos de produccion tales como

softwares y hardwares.

Concluimos que el mercado ofrece claras oportunidades y lo recordamos en

los siguientes puntos:

o) Clara demanda del servicio

o)

Concentracion de los clientes por medio de sus intermediarios las

agencias de publicidad.
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o Se encontro una posible demanda insatistecha que esta migrando a
productoras internacionales debido a:
- Calidad.
. Costos.
CIB-ESPOL
. Concluimos que desde el punto de vista financiero el proyecto es viable:

]

Debido a la razonable inversion que se necesita.

A el accesible nivel de ventas que se necesita para lograr interesantes
resultados.

Junto a esto el analisis de sensibilidad nos demuestra que en el
escenario negativo se sigue manteniendo una respetable tasa interna

de retorno.

El estudio recomienda tener bien en claro las variables criticas del analisis financiero

que son: nivel de ventas y costes de personal ya que puede dar giros totales al

ejemplo financiero. Es importante saber que el sistema de comercializacion (ventas)

debe de ser un factor primordial por lo que lo debe de manejar directamente el

gerente general ya que es la base del éxito a corto y mediano plazo del proyecto,

junto a esta recomendacion se debe de ofrecer optimos niveles de calidad en el

producto final ya que esta es la clave del proyecto al largo plazo.
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Anexo 1

CODIGO ECUATORIANO DE ETICA
Y AUTORREGULACION

PUBLICITARIA

CIB-ESPOI

Con el fin de vigilar el cumplimiento de las normas establecidas en el presente
Codigo, dirimir las diferencias que puedan presentarse entre los diferentes
estamentos de la publicidad en relacion con la ética y autorregulacion publicitaria, el
Directorio provisional del Consejo Nacional de la Publicidad en su sesion inaugural
realizada en la ciudad de Guayaquil, el dia 10 de Diciembre de 1982, asume las

funciones de Comision de Etica y Autorregulacion Publicitaria.

1. Asociacion Ecuatoriana de Agencias de Publicidad

)

Asociacion Ecuatorniana de Canales de Television

Asociacion Ecuatoriana de Radiodifusion

w2

4. Asociacion Ecuatoriana de Anunciantes
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CAPITULO 1

Introduccion

SECCION 1. - Marco Filoséfico
Articulo 1. - Todo anuncio debe ajustarse a las Leyes ecuatorianas, en consecuencia

debe ser decente, honesto y verdadero.

Articulo 2. - Todo anuncio debe ser preparado con sentido de responsabilidad,
respetando los principios de libre y leal competencia. generalmente aceptados en el

mundo de los negocios y amparados por la Constitucion y las Leyes de la Republica.

Articulo 3. - Todo anuncio debe involucrar la responsabilidad ante el consumidor, el

anunciante, la agencia de publicidad y el medio de comunicacion.

Articulo 4. - Todo anuncio debe indicar claramente el producto o servicio, firma o

entidad patrocinadora con excepcion de las campanas denominadas de expectativa.

SECCION 2. - Interpretacion

Articulo 5. - Este codigo esta concebido esencialmente como instrumento de
autodisciplina para la actividad publicitaria.
Debe ser aplicado tanto en espiritu como en su letra, teniendo en cuenta las normas

generales del Derecho.
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Articulo 6. - Los patrones éticos establecidos en este codigo deben ser cumplidos
por quienes participan en las actividades publicitarias, ya sean anunciantes, agencias

de publicidad, medios de comunicacion u otros.

Articulo 7 - Para efectos de este codigo: CIB-ESPOL

El término anuncio se aplica en su sentido nato abarcando cualquier forma de

publicidad sea cual fuere el medio de comunicacion utilizado. Para efectos de este

codigo los empaques, etiquetas folletos y material en punto de venta (afiches,
habladores, etc.) son tambien formas de publicidad.

e El término producto incluye bienes y servicios que sean promovidos por la
publicidad.

e El término consumidor se refiere a toda persona que puede ser alcanzada por el
anuncio.

e FEl término anunciante se refiere a toda persona natural o juridica que origine
inversion publicitaria ya sea directamente o a través de agencias de publicidad.

e FEl término de agencia de publicidad a toda persona juridica cuyo principal
objetivo sea la planificacion. creacion, ejecucion y control de la campafia de
publicidad para sus clientes anunciantes.

e El término medio de comunicacion se refiere al vehiculo que se usa para la

difusion del anuncio.
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CAPITULO 1T

Principios generales

SECCION 1. - Respetabilidad

Articulo 8. - Toda actividad publicitaria debe caracterizarse por el respeto a la
dignidad de la persona, a su intimidad, al nucleo familiar, al interés social, a las

autoridades constituidas, a las instituciones y simbolos nacionales.

Articulo 9. - Ningun anuncio debe favorecer o estimular cualquier ofensa o
discriminacion racial, economica, social, politica, religiosa, cultural, de nacionalidad,
o desconocer los principios generales consagrados en la Declaracion Universal de los

Derechos Humanos de las Naciones Unidas

CIB-ESPOL
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