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Manual de Marca

Identidad Corporativa de Pilates Rooms. Salones de Pilates

1.1

A manera de introduccion a la identidad corporativa de los
salones de pilates denominados “Pilates Rooms’, se
muestran en las paginas que continuan los elementos
basicos sobre los que se asienta la identidad visual y

corporativa de esta cadena.

Las normas de diseno. creacion. construccion. gama
cromatica, tipografias y especificaciones tecnicas. se definen
y se presentan por medio de ejemplos graficos a lo largo de

los capitulos de este manual.

Es importante definir las terminologias utilizadas para
referirnos a cada uno de los elementos base de este

proyecto.

Simbolo. Es la representacion grafica mas
esencial de la identidad que se ha
desarrollado como una forma de identidad
visual.

Logotipo. Construccion y representacion
tipografica de un nombre.

lconotipo. Representacion grafica (iconica)
de una empresa.

Imagotipo. Interaccion entre el logotipo y el
Iconotipo. Es el conjunto identificador de una
marca, empresa o institucion,

Isotipo. Sinonimo de logotipo.

PROTCOM
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Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms. Salones de Pilates

1.2

Crear una Imagen de Identidad Corporativa completa que
refleje todas las funciones y servicios que desarrollaran a

mediano y a largo plazo Pilates Rooms.

T Este proyecto de Identidad Corporativa permitira a la
empresa gozar de una imagen de vanguardia y alta

) competividad gue colocara a Pilates Rooms y sus servicios
en niveles de alta recordacion entre los usuarios de este tipo

de técnica de ejercisios, en relacion directamente

proporcional a la inversion publicitaria y a la correcta

seleccion de medios de difusion.

Proponemos dentro de este manual politicas
comunicacionales que deberan respetarse, cuya correcta
aplicacion crearan canales, procesos y procedimientos
adecuados para gue la imagen de la empresa sea difundida
y logre la aceptacion de su mercado.

En conclusién, la sintetizacion de la imagen en términos de
factores culturales de apreciacion perceptiva, de forma, de

estetica y de significado.

PROTCOM Capitulo I - Pagina 2 ESPOL



Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

1.3

Las propuestas que se exponen en este manual estan
dirigidas. principalmente, al personal que conforma la
empresa Pilates Rooms, para que mediante su aplicacion y
correcto uso, logren el objetivo inicialmente y unico
propuesto: posicionar la marca en el mercado ecuatoriano y
con ello lograr una fuerte vinculacion visual con los servicios
que presta la empresa y la correcta practica del metodo
pilates

El contenido de este manual también esta dirigido a las
personas que externamente manipulen la imagen, esto es,
imprentas. artesanos, personal de mercadeo, etc.

Las distintas inquietudes acerca del correcto uso de la
imagen corporativa de Pilates Rooms, sera resuelta con el

estudio de cada una de sus paginas

PROTCOM Capitulo 1 - Pigina 3 ESPOL
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Manual de Marca

ldentidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

2.1

el método

"Una persona de treinta anos en baja forma es vieja. Una
persona de sesenta afos en forma es joven". Son palabras de
Joseph H. Pilates. un apasionado del acondicionamiento fisico

que a principios del siglo XX cre6 un metodo deportivo que
todavia hoy sirve a miles de personas en todo el mundo para
mantenerse en forma a la vez que relajan su mente y aprenden
a coordinar su cuerpo. Algo que hay que trabajar para lograr

una buena calidad de vida

Joseph H. Pilates nacio en Alemania en 1880, fue un nino debil
y enfermizo. atormentado por el asma. Motivado por el deseo
de superar sus limitaciones fisicas y alcanzar un estado de
salud integral, Pilates se aboco al estudio del cuerpo humano y
de las técnicas de rehabilitacion fisica existentes en aquella
época. Desilusionado con la ineficacia de las mismas, estudio

disciplinas orientales y occidentales.

Durante la Primera Guerra Mundial Pilates fue prisionero de
guerra; durante este periodo. se dedico a entrenar a sus
companeros de campo y a trabajar con enfermos de guerra.

utilizando resortes (muelles) que sujetaba a sus camas para

PROTCOM
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Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

el método

gjercitar los musculos, de modo que pudieran recuperar el tono
muscular antes de volver a ponerse de pie. Cuando finalizo la
guerra emigro a Estados Unidos, una vez instalado en Nueva
York, empezo a dar clases de su metodo a un publico reducido.
compuesto principalmente por grandes atletas y prestigiosos

bailarines, como Belanchine y Martha Graham.

Ejecutando diferentes ejercicios con un numero bajo de
repeticiones, los musculos se fortalecen. se estiran y tonifican
sin crear volumen muscular excesivo que lastra el cuerpo y
limita la libertad de movimientos. El metodo Pilates da
importancia a la calidad del ejercicio realizado no a la cantidad.
por lo que el control por parte de los profesores es vital, pues de
hacer mal los ejercicios no solo dejan de ser efectivos sino que
pueden llegar a ser perjudiciales. Los efectos se observan a
partir de la constancia pues lo mas recomendable es hacer dos
sesiones a la semana. Como Pilates solia decir a sus nuevos
alumnos: "se sentira mejor en 10 sesiones, se vera mejor en 20

sesiones y tendra un cuerpo nuevo en 30 sesiones”.

PROTCOM Capitulo 2 - Pagina 2 ESPOL
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2.2

el mercado

Joseph Pilates y su método estuvo dirigido en el principio a la
recuperacion fisica de lisiados de guerra impedidos de
movilizarse fuera de sus camas. Posteriormente el metodo
estuvo dirigido especialmente a grupos de elite como actores,
bailarines, atletas de alto rendimiento y personas de elevados

recursos economicos.

Descubierto el método pilates y comercializada la produccion de
los implementos y camas especiales para su realizacion. el
método se masifico sin dejar de ser exclusivo para personas

que puedan pagarlo.

La limitacion de instructores idoneos y capacitados en el
método. el apoyo médico que requiere, el equipo caro y de

fabricacion bajo pedido. hacen de pilates de uso exclusivo.

En Guayaquil existen quienes practican el metodo en locales
que han sido adecuados para ello, sin pasar de ser mas de

cinco. cuya garantia de efectividad es aceptable.

PROTCOM Capitulo 2 - Pagina 3 ESPOL



Manual de Marca

Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

el mercado

La multiplicacion de usuarios que por referencia de los que ya
practican. es un mercado en crecimiento que necesita ser
atendido. y el acceso a la informacion a traves de Internet,

multiplica los usuarios.

El servicio de “pilates rooms” pretende brindar las garantias
de eficiencia y profesionalismo en la técnica de aplicacion del
meétodo, desde locales especialmente disenados para el
caso; con equipos que cumplen especificaciones definidas
para pilates e instructores capacitados en escuelas
argentinas con el apoyo de asistencia medica brindada por
MediStetic. servicio de medicina estética, metabolismo basal.

control nutricional y evaluacion de resultados.

PROTCOM
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Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms. Salones de Pilates

2.3

Problemas del método y su
comercializacion en
nuestro mercado

A continuacion se indican los diferentes problemas que presenta el
método en su comercializacion como su causa y efecto.

Falta de conocimiento.

Falta de difusion.

Falta de imagen de marca

Falta de una linea grafica
que la identifique.

Falta de conocimiento de
costo/beneficio

Ni en los circulos mas elevados
economicos y sociales, se
conoce con exactitud el metodo
y sus beneficios.

Los locales nacionales y las
franquicias existentes no se
han preocupado por la difusion
se sus servicios, lo que nos
indicaria que estan saturados
€N Sus cupos.

No existe una marca lider en
servicio de pilates, por lo que
no existe una identificacion
visual clara de lo que significa.

Al no existir una marca lider. el
método se torna difuso y nada
claro en la mente del consumidor
Se vuelve necesaria una imagen
clara y definida que identifique el
metodo para lograr ganar un
nicho mental cautivo en nuestros
probables consumidores.

Los que saben algo del método
pilates lo consideran caro, sin
considerar sus beneficios.
Resulta mucho mas caro asistir
tres veces por semana a un
gimnasio durante un ano. que a
pilates tres veces por semana
durante tres meses

PROTCOM Capitulo 2 - Pagina 8 ESPOL
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24

Crear nuevas necesidades en los habitos de las personas
que conforman un grupo de posibles consumidores y
satisfacer esas necesidades. es hoy por hoy, la clave de la

comercializacion de productos y servicios.

“pilates rooms” ha decidido hacer del metodo pilates una
opcion al alcance de una gran mayoria de -primeramente

guayaquilefos, y posteriormente ecuatorianos- de los
beneficios que representa para la salud fisica y mental, el

verse. sentirse y estar sano.

Decidimos crear una imagen visual que claramente indique
salud, paz, equilibrio, fortaleza. concentracion. control,
precision, fluidez. respiracién, que se relacione intimamente,
que indique con claridad, que se funda mentalmente con el
concepto del meétodo pilates y que represente a la empresa
pilates rooms con toda la fuerza que el diseno grafico de
marcas pueda tener, y que la identifique corporativamente,
de tal manera que cuando se la muestre, el espectador la
entienda como meétodo pilates y como pilates rooms
intimamente ligados. Como la imagen visual de Coca Colay

la satisfaccion que puede brindar una bebida.

PROTCOM Capitulo 2 - Pagina 6 ESPOL
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2.5

El objetivo fundamental de este proyecto es hacer de pilates
rooms la mejor -sino la unica- opcion de practicar el metodo
pilates con todas las garantias tecnicas y medicas al alcance

de una gran mayoria.
Hacer de pilates rooms el icono del metodo pilates

Lograr el reconocimiento y posicionamiento de pilates rooms

en nuestro medio.

Organizacion corporativa interna y externa para promover

una clara identificacion.

Alta competitividad. Facil reconocimiento, Incremento de
cartera de clientes mediante material publicitario. Mantener
politicas comunicacionales para el desarrollo de sus

proyectos en el territorio nacional. Promover franquicias.

PROTCOM Capitulo 2 - Pagina 7 ESPOL
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Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms. Salones de Pilates

3.1

el simbolo

Las cosas fisicas de la realidad son representadas por imagenes. Las
instituciones sociales, las ideas y los valores no son representables sino por
simbolos

Asi, el principio de |a identidad corporativa es necesarnamente simbolico

Y en la medida que las empresas son anonimas. los simbolos de identidad las

liberan de su anonimato

La cualidad simultaneamente simbolica y signica
de los elementos visuales de la identidad le
otorga un doble impacto: visual y psicologico.
El impacto visual es funcion de la
simplicidad grafica.

El impacto psicologico esta
determinado por la capacidad de
implicacion emocional y por el valor
estetico.

La pregnancia o fuerza con que

las formas visuales se imponen en

el espintu, supone -psicologicamente-
la presencia de dichos factores de

impacto.

PROTCOM Capitulo 3 - Pagina | ESPOL
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3.2

sSu origen

Con dos elementos
graficos que juntos repre-

sentan el cuerpo en mo-

vimiento imitando las

posturas basicas de

Pilates. se lograron com-

binaciones visuales de las cuales escoji la de “estirar el
cuerpo’ -marco rojo- como la mas representativa de esta
técnica y porque el estiramiento muscular es basico en
Pilates. y la representacion de su forma traducida en

simbolo, nos proporciona un trazo muy dinamico.

PROTCOM Capitulo 3 - Pagina 2 ESPOL
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Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

3.3

su amplitud interpretativa

Su amplitud interpretativa nos propone una combpinacion de ia
fuerza y la belleza cosmica de los planetas que mas nos atectan
Es el yin y el yan, lo positivo y lo negativo, el frio y el calor, la luz

la sombra, la fuerza y la paz en pertecta armonia

PROTCOM
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Manual de Marca ldentidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

3.4

el logotipo

Etimolégicamente. el logotipo es el
pensamiento, palabra, verdad. el
lenguaje, el discurso; en este caso, el
discurso del tipo. del caracter. Por
extension. el logotipo sera el lenguaje de

la empresa o del producto. su sena

pilates rooms

de identidad, Un buen logotipo sera
como una fotografia fiel del original, fiel a
las cualidades que lo fabrica o de lo que
es la empresa, y llamara la atencion
sobre el contenido; sin embargo. tiene
que estar ademas bien estudiado para
proyectar y connotar en su grafismo las
cualidades intrinsecas y el mansaje que

lleva en si

En este caso podemos decir que nuestro logotipo es lo que
se denomina un “falso logotipo™ ya que el tipo de letra
utilizado no es exclusivo, sino que corresponde a Helvéetica
normal. La razon esta dada por la connotacion de este tipo en
especial que encaja en la perfeccion, gracia. ordenamiento.
clasicismo siempre vigente atraves del tiempo, caracteristicas
propias de la vigencia de Pilates; de las cualidades que lo
representa.

PROTCOM Capitulo 3 - Pagina 4 ESPOL



Manual de Marca ldentidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

3.5

el imagotipo

El imagotipo o conjunto identificador de “pilates rooms’ esta
conformado por el simbolo. que representa un movimiento
caracteristico de estiramiento en pilates. y el logotipo o la forma
de la letra de la palabra “pilates rooms”, combinado con el
blogue de direcciones del sitio en referencia. tomando en
cuenta el contexto cultural que envuelve a la convencion de sus

usuarios y agradable en términos de diseno y funcionabilidad.

pilates rooms

<SP0)»

B v g A Todos Los Santos 102
[ e s v y V. E. Estrada, Primer Piso
‘f. iR Telf . 2266547 - Urdesa
L 8 Guayaquil, Ecuador
S - www pilatesrooms com ec
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3.6

pilates rooms

Todos Los Santos 102

y V. E. Estrada. Primer Piso
Telf : 2266547 - Urdesa
Guayaquil, Ecuador

www. pilatesrooms.com.ec

Los colores utilizados pertenecen a una
gama vegetal no luminosos. Connotan
una naturaleza primaria relajante.
propia de los salones de pilates.
Combinan muy bien con los tonos

madera

Pantone 583 Pantone 620
CMYK RGB CMYK RGB
L-23 R.1es CO0 g3z
M-{ S M-5 o
y-100 ©-181 v.1pp G120
K-17  B-10 K53 B

PROTCOM Capitulo 3 - Piagina 6 ESPOL
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3.7

pilates rooms

Todos Los Santos 102

y V. E. Estrada, Primer Piso
Telf . 2266547 - Urdesa.
Guayaquil, Ecuador

www. pilatesrooms.com ec

La tipografia utilizada es Helvetica
normal. Este tipo que desde ahora sera el
corporativo. se utilizara en todas las
piezas graficas de la empresa. la

publicidad y las comunicaciones.
Para efectos de diseno, esta tipografia se
utilizara con sus variantes naturales: ligth,

normal. bold, extrabold, redonda y

cursiva.

HELVETICA

abcdelghikimnioparstuvwixyz abcdefghijklmnnopg
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMN
abcdefghijkimnfopgrstuvwxyz abcdefghijkimnriopq
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMN
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz abcdefghijkimnriopq
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMN
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz abcdefghijkimnfiopq

ABCDEFGHIJKLMNROPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMN

PROTCOM Capitulo 3 - Pagina 7 ESPOL
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3.8

Con el propdsito de garantizar una correcta proporsion al
ampliar o reducir el imagotipo o conjunto identificador, ha sido
desarrollada una reticula de reproduccion que gantiza estas

proporciones.

La medida x se constituye en la base para la reproduccion,
medida que sera asignada por quiéen tenga a cargo la
reproduccion. Esta medida trabaja conjuntamente con una

superior equivalente a 4x.

pilates rooms

PROTCOM Capitulo 3 - Pagina 8 ESPOL
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3.9

Un programa de identidad corporativa es un conjunto de
signos que conlleva un codigo combinatorio y un
conjunto de criterios que son estructurantes de la misma
identidad.

Ello implica la formacion de una normativa precisa para
la aplicacion del programa en los muy diferentes

soportes de comunicacion.

Los programas de identidad corporativa cubren el
conjunto de las comunicaciones de la empresa. A partir
del capitulo de base, que incluye el sistema fundamental
de los signos simples -simbolo. logotipo, colores-, son
desarrollados los diferentes capitulos. cada uno de los
cuales agrupa una serie de elementos a los que sera
aplicado el sistema de identidad.

Las especificaciénes basicas y aplicaciones de esta

identidad, se detallan en las paginas siguientes

PROTCOM Capitulo 3 - Pagina 9 ESPOL
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En su disefo original, sobre fondos blancos o claros

pilates rooms pilates rooms

Sobre fondos de colores oscuros 0 negro. En combinaciones
de color o en blanco sobre oscuro. Pueden lograrse multiples

variaciones gque no afectan el concepto

pilates rooms

PROTCOM ' Capitulo 3 - Pagina 10
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Al diseno original pueden aplicarse variaciones en |la ubicacion
de sus elementos, dependiendo del espacio o del diseno del
conjunto donde se ubique el mismo. Su estructura lo permite

en perfecta armonia.

@ nilates rooms

pilates rooms § @

pilates rooms

pilates rooms

pilates rooms

pilates rooms

PROTCOM Capitulo 3 - Pigina 11 ESPOL
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En tonos de grises o0 en blancoy negro

pilates rooms pilates rooms
L J. o
&Ky, 4N
A
L.US)
PF:;;SJ

En lineas o con efectos de sombra.

pilates rooms ' pilates rooms

PROTCOM i Capitulo 3 - Pagina 12 ESPOL
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O solamente el simbolo,

en sus colores originales

0 en blanco y negro

El proceso creativo del diseno de la
simbologia que identifica a "pilates
rooms’ permite la aplicacion del
simbolo a diferentes y variados
soportes de la comunicacion. siendo
esta cualidad tan amplia como
posibilidades de combinaciones
podamos adaptar

Un pedido expreso del cliente fue,

precisamente. su amplitud combinatoria

para mantenerse siempre renovado

PROTCOM ' Capitulo 3 - Pigina 13 ~ ESPOL
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3.10

Cuando se trate de reproducir el simbolo, el logotipo o el
conjunto identificador (imagotipo). se deberan mantener sus
caracteristicas originales

No se deberan cambiar la tipografia establecida

v Py g=—-
CLATCS ROCNE
. No se debera cambiar la
cromatica de sus elementos

pilates rooms

No se debera distorcionar sus

elementos.
No se debera usar textos

pilates rooms en mayusculas

*® Pilates Rooms
PILATES ROOMS
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Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms. Salones de Pilates

4.1

tarjeta de presentacion

pilates rooms

ku'ben g rodriguez

T e o

La tarjeta de presentacion es la imagen de la empresa
mas cercana a los clientes. Su utilizacion sera obligatoria

desde los directivos hasta los instructores.

Los datos que contiene son los siguientes: diseno grafico
de tarjeta, nombre de la empresa. nombre del usuario,

cargo que desempena, direccion de la empresa.
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dimensiones

80mm

45mm

pilates rooms

fuben'g rodriguez

Pantone 1345
opacidad 50%

Especificaciones para imprenta:
Cartulina brillante de un solo lado 120g
Color de fondo Pantone 1345 al 50%
Impresion a dos colores.

Tamano: 80mm x 45mm

PROTCOM
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Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

papel membretado

pilates rooms

Guayaquil, juho 16 2005

Sefores
BANCO DEL PACIFICO
Ciudad

De mis consideracionas

por la presente ponNgao en su conociMento que ha $ido nombrada como
Gerente General de esta empresa la sefora Ana Escobar Miranda. en la
junta de accionistas realzada el 15 de julio del presente

Adjunto el nombramiento respective y documentos legales de la efmpresa,

asi como los formulanos enviados por usledes para el reconocimienta da
firma )

Atentamente

PRESIDENTE
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pilates rooms

hoja primera - papeleria de Gerencia hoja segunda - papeleria de Gerencia

pilates rooms

hoja primera - papeleria general hoja segunda - papeleria general
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dimensiones

Especificaciones para imprenta
Tamano: A4 (210mm x 297mm).
Papel Bond 75g. liso

Color de fondo: Pantone 1345 al 50%

Impresion 2 colores.

210mm

pilates rooms

297mm

pantone 1345 al 50% pantone 1345 al 40%
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4.3

sobre oficio

Sefores
BANCO DEL PACIFICO :
Cudad -

pilates rooms

Tododos Los Santos 102 y V. E. Estrada, Primer Piso. - Telf.: 2266547 - Urdesa - Guayaquil, Ecuador

S ~-~-3W'~*-MW"W?1'?"7-~-‘ i AT

Especificaciones para imprenta:
Tamano: Oficio (240mm x 150mm).
Papel Bond 90g. liso.

Color de fondo: Pantone 1345 al 50%

Impresion 2 colores
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4.4

sobre bolsa

Especificaciones

para imprenta: pilates rooms
Tamano: e
(240mm x
170mm).

Papel Bond 90g.

liso

Color de fondo:
Pantone 1345 al

- Sefores
50% BANCO DEL PACIFICO
Ciudad

Impresion 2

colores.

PROTCOM Capitulo 4 - Pagina 7 ESPOL



Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

4.5

pilates rooms pilates rooms .

Tockos Low Semos 100 y ¥ E. Evrade, Prmer Piso
Tedf - 2200547 - Urdess - Gusyaaud. Ecuadar
Vo (RANSMGDTI Lo AL

Especificaciones para imprenta:

Tamano: (440mm x 310mm) desplegada.
Cartulina Marfil lisa 240g.

Color de fondo portada: Pantone 1345 al 50%
Contraportada: Pantone 583 al 100%

Impresion 2 colores.

PROTCOM Capitulo 4 - Pagina 8 ESPOL



Manual de Marca

Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

Especificaciones

para imprenta

R.U.C. 0992271477001
FACTURA No.

00 - 00 - 00Q0

No. Autorizacion
0000000-00

FECHA DE EMISION

4.6

factura

pilates rooms

_ CUENTE
Tamano omeccion
mitad de A4
CANTIDAD DESCRIPCION V. UNITARIO V. TOTAL

Papel Bond 75g.
Impresion:
2 colores

PAGUE ;F CON CHEQUE ;;-N_JJA-I-JO A i’A (;‘.l';l DE PILATES ROOMS ) {7 7TUTAL: .
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5.1

Para mantener una unidad coherente de la imagen
corporativa, se ha decidido que los instructores se
identiquen con la empresa mediante el uso de uniformes

de tonos no llamativos y que encajen en el concepto

general de la imagen.

—

Zapatos
deportivos

blancos

Medias

blancas

Masculino

Femenino, en en pantalon

dos colores: negroy

negro y verde, camiseta

lo mas blanca
parecido a los
tonos

corporativos
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5.2

Por la caracteristica propia de pilates. sera
necesario mantener un departamento de

apoyo meédico capacitado en el método

Bata medica blanca sobre

blusa o camisa.

f ' 5 Bata blanca de asistente sobre camiseta

PROTCOM
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9.3

) Pantalén verde, en tono

% [ similar al corporativo
camisa manga larga de
color claro, por dentro del
pantalon. 6 mangas cortas
con pull over en tono
oscuro: zapatos negros con
pasadores

Pantalon y saco color verde, en

tono similar al corporativo. blusa
en tonos claros pastel, con

cuello 0 sin el

PROTCOM
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9.4

Personal de servicio y limpieza, overol mostaza
claro, con logo corporativo; zapatos deportivos

negros.
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9.9

—

Ana Escobar Miranda

pilates rooms

Todos Los Santos 102

yV E Estrada Pnmer Psc

Telf 2266547 - Urdesa

Guayaquil. Ecuado 00059993100772

——

T

www platesrooms com ec

Especificaciones de impresion:
Tamano: 95mm x 53mm
material plastico.

Impresion: Full color.

El fondo y logo en colores corporativos

PROTCOM Capitulo 5 - Pagina 8 ESPOL



Manual de Marca ldentidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

5.6

pilates rooms

Pin metalico esmaltado en colores corporativos

Debera ser utilizado en uniformes administrativos y
por todo el personal para participacion en ferias y

eventos

Medidas: 15mm x 15mm
Material. lamina de bronce con broche de espiga

posterior
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5.7

emblemas
banderas
ferias

pilates rooms

pilates rooms

pilates rooms

. pilates rooms
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Manual de Marca ldentidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

6.1

oficina y rooms

-
6

y y
elementos de uso de

Los articulos

oficina. en lo posible, deben mostrar el

simbolo corporativo, el logotipo 0 ambos

Los utiles de los rooms, tales como toallas,

bolsos para ropa, llaves de casilleros

¥

PROTCOM ( :||)|lu|n.h - Pagina | ESPOL

Utiles de bano e higiene. obligatoriamente
se identificaran con la imagen de la empresa

esto es el simbolo, el logotipo 0 ambos




Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

6.2

Vehiculos

Transporte de la empresa para servicio

al cliente, reparto de alimentacion

apoyo logistico, atencion a domicilio
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Manual de Marca Identidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

[ ——

7.1

uso oficina
hogar

Especial atencion se brindara a los
articulos promocionales por considerarlos
de gran utilidad como publicidad indirecta y

recordatorio constante de la marca

PROTCOM ) Capitulo 7 - Pagina | ESPOL
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7.2

uso personal
deportivo

No solamente articulos de oficina
sino articulos deportivos y de uso  §
diario que identifiquen al usuario

con la empresa y la marca

pilates rooms
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Adicionalmente la empresa
manejara ventas directas de
ropa, equipos e implementos

para pilates.
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Manual de Varca
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7.3

adhesivos

)

Adhesivos en
fondo

transparente

para vehiculos o pilates rooms
para montar

sobre vidrio.

Adhesivos en
fondo blanco
para usos

variados.

PROTCOM
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Manual de Marca

ldentidad Corporativa de Pilates Rooms, Salones de Pilates

El servicio de pilates rooms se complementa con un area de
cafeteria y “rest room” o habitacion de descanso donde los
usuarios pueden consumir alimentos sanos y energeticos
acordes con los lineamientos de pilates, y con habitacion de

descanso y espera de los usuarios.

El servicio de alimentos se extendera a la entrega sobre
pedido de comidas completas y balanceadas de acuerdo a
las necesidades de las personas o instituciones que las

soliciten.

Especial esmero en la presentacion y preparacion de sus

productos. es la politica de pilates foods room.

Health room

Servicio de suplementos vitaminicos disenados para los
esfuerzos que demanda la practica de pilates, cubiertos por
la garantia de “pilates health” MR. Se comercializaran en un

area dedicada especialmente para el caso.

PROTCOM
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8.2

el imagotipo
Su simbologia esta conformada con una clara referencia

grafica de pilates rooms y un texto alrededor que lo

menciona, mas las tipografias que identifican las palabras:

food
oods room ( O(T\S Pl /81‘@
tipografias \:o ,
e foods =
Calligraphic. S &
alligraphic E_J room ?5
wn
L 7)) —
Helvetica —> @ )
: - O
corporativa. E‘g S
Y [
$
F g m OO c:a\
cromatica s 00>
. 1e/1d sw
normativa
Verde corpotativo con rojo
ligeramente oscuro.
Pantone 583 Pantone 167
CMYK RGB CMYK RGB
';.:1 ' 168 'J E‘;‘) rlfw,;:
V-1 181 v.1no G-82
K 10 K-17 B-5
ESPOL
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8.3

&

E < %

O —

o room ®

D] -

3 o

© 3

o bfo

&
< N
% SN
2y &

La reticula desarrollada para mantener una correcta
proporcion del conjunto cuando se reduzca o se amplie por
medios manuales, esta determinada por la medida del
cuadrado x, que sera asignada por quien tenga a cargo la
reproduccion. Esta medida trabaja conjuntamente con una

menor determinada por 1/4 y 1/8 de x y sus subdivisiones.
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Color

) e o e T

IHHIJJJV!IUIHII

0
g "' \\
// . ‘r"’ ‘\\t\_’
-

5
”fom so\et

> Blanco y negro.
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8.4

Este conjunto identificador ha
sido disenado para que
cumpla tambien la funcion de
tapa de envases de alimentos,
de tal forma que se adapte al
contenido y al sistema digital

de identificacion en caja.

= P
\@) Q
Q@’ o,/.%‘
o Py
& foods =
—r
S room ®
w =
g S
)
-
(ooo @?’\
)/ &

Aplica también como porta
vasos, tapas para bebidas
calientes. y se aplica tambien
como elemento identificador
en formatos rectangulares.
como se muestra en la

siguiente pagina.

PROTCOM
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foods

room
/.

Vajilla
descartable
en aluminio y
poliuretano
expandido
con tapa de
carton con

logo impreso

servilletas de
papel con

logo impreso
Plato con filo

Impreso

PROTCOM ' Capitulo § - Pagina 5 ESPOL
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Representaciones de
productos multivitaminicos y

suplementos alimenticios bajo

la responsabilidad de la marca
PILATES HEALTH

e
pilates health
sup\emen!os
wlanwnmos

naturales

8.5

p———
pilates health

suplementos
vitaminicos
naturales

& ;: 'i’}i’\
Tl »
o s \"(
L . & M
FERAS
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p'\\ates rooms

umbf‘ical deSt_
informi cumt
sortorilo ferte

9.1

estilos de
anuncios

Umodust em
dormi ensllos
unfater inst
camichiun
farmical

(o

pilates rooms

atraom P

ateyruoms

El estilo de diagramacion y

: la aplicacion de los
; t cumi
umbrical des

- insoto der
" sortorilo fertes

formatos que se

recomiendan para la
Umodust em

dormi ensiics unfater Inst

camichi un

farmical

correcta utilizacion del
conjunto identificador,
seran clave para la correcta
disposicion de los
elementos del anuncio.

" Este estilo sera utilizado

; para folletos. volantes,

paletas de parterre, etc
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9.2

En el caso de participar en ferias o para
presentacion de la empresa a grupos
de clientes o instituciones o para que
se muestren en la sala de espera de
nuestros distintos ‘rooms’, se ha
preparado a manera muestra de
diagramacion, la siguiente secuencia
de frames que se despliegan en las

siguientes paginas.
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pilates rooms

Que es En los Pilates, cuerpo y mente se
el método ejercitan. A medida que avances con los
Pilates? ejercicios comenzaras a interpretar y a
conocer tanto tus zonas fuertes como
las débiles.

[o

pilates rooms

e P

pilates rooms

Qué es Pero claro que ademas de conocer
el método cédmo funciona tu cuerpo también
Pilates? obtendras beneficios estéticos, ya que
el método trabaja todos los grupos
musculares, tanto los débiles como los

/.

pilates rooms

Ertacn Premes P
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pilates rooms

Que es fuertes. Combina la fuerza que se
el método puede encontrar en un gimnasio y la
Pilates? flexibilidad que otorga el yoga. Ademas,
es ideal para corregir problemas
posturales o lesiones. No obstante, en
caso de tener algun problema fisico,
antes de probar con los movimientos, o

f[o

pilates rooms

pilates rooms

Qué es mejor sera consultar alrméclico.

el método Joseph Pilates formulo estos ejercicios

Pilates? ©n 1920 -yde ahi el nombre-. Pasaron
los afios y la técnica fue cobrando
adeptos hasta llegar a nuestros dias en

los que hasta las estrellas como Jodie

Foster y Madonna se han convertido en

fanaticas.

fo

pilates

PROTCOM
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pilates rooms

Qué es Basicamente, el método cuenta con 34
el método movimientos. Tiene ejercicios en el
Pilates? suelo y también con aparatos. Estos
Gltimos los creo el mismo Pilates y
tienen nombres muy divertidos como la
Silla Wunda, el Cadillac y el Pedi-Pul.

/.

pilates rooms

pilates rooms

Que es En un salén de Pilates clasico media
el método sesion se trabaja con aparatos y la otra
Pilates? media se realizan ejercicios sobre el
suelo. Cada técnica aporta beneficios
diferentes.

Si bien lo aconsejable es tomar las
clases en un centro con asistencia

Y

[o
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CMYK Cyan. Magenta, Amarillo, Negro. Los distintos
colores de tintas del preceso de impresion a cuatro colores

RGB Rojo. Verde. Azul. Color de los puntos de luz
que definen las imagenes en las pantallas de televisores,
computadoras y otros medios digitales

COLOR Tono de un objeto determinado por la
frecuencia de la luz emitida por el mismo.

IDENTIDAD CORPORATIVA Es la personalidad de la
empresa, lo que la simboliza y la representa. Le permite
posicionarse en su mercado.

SIMBOLO Es la representacion grafica mas esencial de la
identidad que se ha desarrollado como una forma de
identificacion visual.

ICONO Imagen. signo o grafico en el que hay una
relacion con el concepto que representa. Simbolo grafico
gue aparece en las pantallas del ordenador y que representa
una determinada accion

LOGOTIPO Construccion y representacion tipografica de
de un nombre

ICONQTIPO representacion grafica (iconica) de una
empresa.

IMAGOTIPO/LOGO Es el conjunto interactivo entre el
logotipo y y el iconotipo. Forma grafica conformada por
letras y/o imagenes que representan a una empresa, un
producto, un servicio, una marca, una persona, una cosa,
una idea.



TIPOGRAFIA Forma de graficar los distintos tipos o
caracteres de las letras (familias tipograficas). Forma visual
como se las representa. Técnica de impresion cuyos tipos
estan en relieve.

CROMATICA NORMATIVA Especificacion técnica de la
composicion individual (RGB/CYMK)de los colores
corporativos.

GRAFIMETRIA Tabla de medidas reticulares mediante |a
cual un dibujo puede reproducirse manualmente en
ampliaciones o reducciones, sin perder sus proporciones
originales.

PAPELERIA CORPORATIVA Grupo de impresos de uso
diario en una empresa (cartas. sobres, tarjetas, carpetas.
facturas, etc.) donde en el disefio de los mismos se aplican
las normas de la identidad corporativa.







