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BOLSA DE VALORES

= La Bolsa de Valores es un agente primordial y determinante
en la estabilidad de la economia del mundo.

*De no existir la bolsa de Valores la compra y venta de
acciones, bonos o cualquier otro valor serian transacciones
gque no contarian con la debida transparencia y la
determinacion de los precios seria un factor que solo
dependeria de la voluntad de los grandes industriales lo cual
seria una gran desventaja para la economia en el mundo, y en
especial para los consumidores.

= La Bolsa realiza una importante labor como baroémetro de la
economia local, nacional, regional y mundial.
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DEFINICION DEL PROBLEMA

La Bolsa de Valores de Guayaquil no posee las estrategias de marketing
para hacer ver el mercado bursatil atractivo.

ANALISIS DEL PROBLEMA:

Las empresas medianas de varios sectores no se interesan por
negociar sus acciones, y se cierran a la globalizacion, practicamente la
mayoria de las empresas ecuatorianas aun tienen el tabu de tener
empresas familiares, y que deben seguir esa tendencia.
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ANALISIS DEL PROBLEMA:

Adicionalmente para poder cotizar sus
valores en la bolsa, las empresas primero deben
hacer publicos sus estados financieros, puesto
gue atreves de ellos se pueden determinar los
Indicadores que permiten saber la situacion
financiera de las companias.
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OPORTUNIDADES

Hemos Identificado algunas oportunidades
posibles y medibles para el desarrollo del mercado
bursatil, estas son:

*|[ntegrar y promover nuevos sectores economicos al
entorno bursatil.

= Venta de acciones de proyectos a traves de la BVG.

=Desarrollar la formacion y especializacion para
futuros profesionales en Mercado de Capitales
Presentation



OPORTUNIDADES

= Promover y desarrollar el mercado secundario

= Dinamizar y potenciar su imagen, como una bolsa eficiente en el ambito
local, regional y mundial.

= Culturizar a la sociedad y empresarios, sobre el manejo y la importancia
del desarrollo bursatil como medidor de la economia local y nacional.

= Obtener una Certificacion a la Calidad en el servicio que ofrece.
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CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO O SERVICIO

= Ampliar y diversificar sus fuentes de financiacion en las mejores
condiciones (financiacion barata y a largo plazo).

= Asegurar, en ciertos supuestos o ante determinados eventos, la

continuidad del negocio facilitando la transmision de la

propiedad a un precio publico y establecido por el libre juego de
oferta y demanda.

= Potenciar y mejorar su imagen puesto que, ademas de resultar
mas conocida, la empresa deberad cumplir con unos requisitos
de transparencia e informacion y su gestion sera refrendada
pOr sus accionistas.
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CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO O SERVICIO

= Motivar a los empleados, y a otros agentes relacionados con
la empresa, vendiéndoles acciones de la empresa en
condiciones ventajosas 0 pagando en especie, a
través de acciones de la empresa, ligando el salario a la

productividad.

= Estimular y disciplinar la gestion a través de la presion de los
accionistas, que exigiran una estrategia a largo plazo.
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CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO O SERVICIO

=Contar con valiosos indicadores adicionales para la
comparacion con otras empresas como la cotizacion

bursatil de las acciones.

= Facilitar la transmision de las acciones ya que, al existir un
mercado, el valor resulta mas liquido puesto que
compradores y vendedores saben donde acudir.

= Obtener rendimientos anadidos y complementarios a los
tradicionales dividendos y plusvalias. presentation



CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO O SERVICIO

= Disfrutar de unas condiciones fiscales particulares en los
Impuestos sobre la Renta, sobre Patrimonio y sobre
Sucesiones.

= Diversificar el patrimonio, puesto gue la cotizacion en

Bolsa permite desprenderse de una parte de sus
acciones para liberar recursos que, asi, se pueden
colocar en otros activos financieros.
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ALCANCE

Entidades del Sector:

= Bolsa de Valores de Guayaquil

= Casa de Valores

= Superintendencia de Compainias
= Estado

= Emisores

= |[nversionistas
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OBJETIVO GENERAL

“Creacion de estrategias para aumentar
las negociaciones bursatiles de la BVG”.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

=|dentificar medios de difusion hacia la comunidad
empresarial de gran impacto acorde a todos los
actores del mercado bursatil.

=|dentificar necesidades de las casas de valores
para incentivar la difusion.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

= Evaluar los planes de marketing actuales y medir el
Impacto de los mismos de la BVG.

= |dentificar variables empresariales atractivas para los
Inversionistas.

= Determinar si el marco juridico del pais incentiva ala inversion en el
mercado bursatil.
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ESTUDIO ORGANIZACIONAL (BVG)

MISION - VISION

= La Mision incluye impulsar el desarrollo de la cultura financiera en la Sociedad y
la insercion del Ecuador en los Mercados Financieros Internacionales, mediante
la administracion de mercados eficientes, transparentes, equitativos,
competitivos, seguros Yy supervisados, en beneficio de los emisores,
inversionistas, y asi generar valor para los mismos mediante un equilibrio entre
los objetivos de rentabilidad y el desarrollo de las estrategias para alcanzar las
metas en el mediano y largo plazo.

= Crear los medios necesarios para contribuir a lograr la distribucion eficiente de la
rigueza, de modo que en el largo plazo poder obtener mayor versatilidad y con
esto una mayor rentabilidad en sus inversiones.
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ORGANIGRAMA INTERNO BVG
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ANALISIS FODA -BVG

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
= Sistema de interconexion bursatil = Globalizacion de los mercados
= Opera en coordinacion con las Casas bursatiles
de Valores = Incentivos fiscales por ley exoneran las
ganancias

= Legislacion moderna

= Ente regulador: fortalece y promueve
el mercado (SUPERINTENDENCIA DE
COMPANIAS)

= No hay competencia nacional

= Moneda de curso legal en el Ecuador:
el dolar
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ANALISIS FODA -BVG

DEBILIDADES AMENAZAS

= Transacciones basicamente del = Falta de liquidez del mercado

mercado nacional = Ambiente adverso del mercado

= Poca labor educativa hacia el accionario ecuatoriano

inversionista y ahorrista. = Lento desarrollo del mercado de deuda

= Deficiente divulgacion de sus ventajas

para el sector comercial, _ _
e industrial = Tendencia decreciente de la

negociacion en Bolsa

= Sjtuacion econdmica actual

= Excesiva participacion accionaria de
Bancos en los puestos de
Bolsa

= No poseen infraestructura propia.
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ANALISIS DE MERCADO

ENCUESTAS — TABULACION — ANALISIS DE RESULTADOS

SEGMENTO DE MERCADO

Se procedio a segmentar el mercado en 3 principales integrantes:
= Casas de Valores

= Empresarios

= |nversionistas

DISENO DEL MUESTREO

= Sector Intermediario : 19 Casas de Valores a Encuestar , Poblacién total en gye.
= Sector Empresarial: N =2,088 n= 130 Empresas 90% de confianza
= Sector Inversionista: N = 250,581 n= 272 Inversionistas 90% de confianza

BOLSA DE VALORES

DE GUAYAQUIL



RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR EMPRESARIAL

PREGUNTA 1: SU MAYOR FLUJO DE EFECTIVO DE DONDE PROVIENE?

FLUJO DE EFECTIVO DE LAS COMPANIAS
GUAYAQUILENAS

B PRESTAMOS BANCARIOS
B APORTE DE CAPITAL DE LOS ACCIONISTAS
[ VENTA DE ACCIONES O TITULOS EN EL MERCADO BURSATIL

2%

|
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RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR EMPRESARIAL
PREGUNTA 2 : Cotiza su empresa actualmente en la bolsa de valores de

Guayaquil?

COTIZA SU EMPRESA EN LA BVG

H S| ®mNO

2%

Presentationoint



RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR EMPRESARIAL
PREGUNTA 3 :Qué tipo de inversion la empresa suele realizar?
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RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR EMPRESARIAL
PREGUNTA 4 :Cudles son las razones por las que el Mercado de Capitales no ha

despegado todavia?

VARIABLES PORQUE EL MERCADO DE
CAPITALESNO HA DESPEGADO

@ Seriesl

2,5

1,5

1

.

CRISIS ECONOMICA CULTURA FINANCIERA ESTRUCTURA DE ESTABILIADA POLITICA'Y
MERCADO LEGAL

0,5

0 0
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RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR EMPRESARIAL

PREGUNTA 5 : Cuales razones considera usted que han influido para que su
compafia no cotice en la Bolsa de Valores?

RAZONES POR NO INCURSIONAR EN BOLSA

B COSTOS ®RAZONSOCIAL = NINGUNA = DESINFORMACION = ESTRUCTURA INTERNA

0%

0% :




RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR EMPRESARIAL
PREGUNTA 6 : Por cuales variables estaria usted motivado para que incursione

en la Bolsa de Valores de Guayaquil?

PREFERENCIAS QUE MOTIVARIAN
PARA INCURSIONAREN LA BOLSA

PLAZO, FINANCIAMIENTO H—I—I—

SERVICIO
LIQUIDEZ ACCIONARIA
INCENTIVOS FISCALES
COSTOS FINANCIEROS [

—

IMAGEN CORPORATIVA e e

0 10 20 30 40 50 60

B NADA IMPORTANTE ® POCO IMPORTANTE
B IMPORTANTE B MUY IMPORTANTE {




RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR INVERSIONISTA

PREGUNTA 1: CUAL ES EL GRADO DE CONOCMIENTO CON REFERENTE
AL MERCADO DE CAPITALES

GRADO DE CONOCIMIENTO REFERENT
"ADO DE CAPITALES

" Bueno

Regular
27%

54%

iV Bueng

19%
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RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR INVERSIONISTA
PREGUNTA 2 : RAZONES POR NO INGRESAR EN EL MERCADO DE

CAPITALES

Principales Razones para no haber
ingresado al Mercado de Capitales
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RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR INTERMEDIARIO

PREGUNTA 1 : Cual es la actividad realizada por ustedes para atraer nuevos
inversionistas?

GESTION PARA ATRAERCLIENTES

M VISITAS A CLIENTES = PUBLICIDAD ™ CONFERENCIAS B NINGUNA

12




RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR INTERMEDIARIO

PREGUNTA 2 : Cual es la actividad realizada por ustedes para atraer nuevos
inversionistas?

GESTION PARA ATRAERCLIENTES

M VISITAS A CLIENTES = PUBLICIDAD ™ CONFERENCIAS B NINGUNA

12




RESULTADOS Y ANALISIS

SECTOR INTERMEDIARIO
PREGUNTA 3 : En cuanto a la difusidon y conocimiento acerca del Mercado de

Capitales, ¢, Usted diria que es ?

Como se calificaen cuanto a la difusion del mercado de
valores

B ALTO-EMP.

B MEDIO-EMP.

Titulo del eje

= BAJO-EMP.

M ALTO-P.N
B MEDIO-P.N
= BAJO-P.N

Titulo del eje Int




ESTRATEGIA COMERCIAL — MEDIOS DE
COMUNICACION

MedIos de
Comumcaaom
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ESTRATEGIA COMERCIAL — BOLSA DE VALORES

DE GUAYAQUIL

Enter your subtitle here

= Segun los resultados arrojados, La
Bolsa de Valores ni las casas de
valores, realizan una estrategia
comercial para lograr aumentar el
monto de negociacion. Lo llamamos
conformismo.

Difusidon masiva

Utilizar los medios de comunicacion;
television, prensa escrita, prensa
hablada, medio electrénicos.
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ESTRATEGIA COMERCIAL - TELEVISION

TELEVISION

FECHA: LUNES — VIERNES

TIEMPO: 2 VECES Y 1°30" DURACION DE PUBLCIDAD
HORARIO: NOCHE — HORARIO ESTELAR

FINES DE SEMANA, EL NUMERO DE VECES SERAS Y

TENDRA LA MISMA DURACION.

LAS TRANSMISIONES SE HRAN DURANTE HORARIO

MATUTINO Y VESPERTINO

Ilmmmumwl”"

= ESTAPUBLICIDAD SE LA REALIZARADURANTE UN
ANO CONSECUTIVAMENTE, PARA POSICIONARSE
EN LA MENTE DEL INVERSIONISTA
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ESTRATEGIA COMERCIAL — PRENSA ESCRITA

DIARIO CON MAYOR PRESENTACION EN LA CIUDAD

Se consider6 este medio debido a
gque es de interés publico, es un
medio masivo para todo publico.

Se realizara una publicacion diaria,
durante la semana se trataran los
diferentes papeles negociados:

lera y 2da semana del mes: Renta
Fija

3 era semana: Renta Variable.

Para cada semana se explicara
basicamente del funcionamiento de
cada titulo y se los remitira a visitar la
pagina de la bolsa de valores
www.mundobvg.com -
PresentationPc




ESTRATEGIA COMERCIAL — MEDIO ELECTRONICOS

MEDIOS ELECTRONICOS Y CONVENIOS

En los medios de comunicacion
prensa escrita, se indicara que visiten
la pagina de la bolsa de valores, una
vez que estos se registren se les
enviara la informacion de los
beneficios de negociar en bolsa, y la
capacitacion que pueden recibir y los
CUrsos que se emiten en los mismos.

Para los Convenios, se plantea
firmarlos con el Gobierno, con la
Camara de Comercio de Guayaquil,
Universidades.
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ESTRATEGIA COMERCIAL — REDISENO DEL LOGO

LOGOS

1 .
wi vy O

BOLSA DE VALORES

DE GUAYAQUIL
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Matriz Boston Consulting Group (BCG)
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EN GUAYAQUIL |

-en diciembre y enero-

(en millones
de ddlares)
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MATRIZ DE IMPLICACION O FCB

MATRIZ FCB

APREMBIZAJE AFECTIVIDAD

E N T .

E I (el ay (e, i, a)

E B.Vv. G

E RUTINA HEDONISMO
o

E = (a.i. e) (a, e, i)

LOGIHKCO EMOTIVO
ATRACTIVIDAD

ELABORADO FOR: LOS AUTORES
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ANALISIS DE PORTER

= ; Cuando se utiliza el analisis de las 5 fuerzas de PORTER?
= Cuando deseas desarrollar una ventaja competitiva respecto a tus rivales.

= Cuando deseas entender mejor la dinamica que influye en tu industria y/o
cual es tu posicion en ella.

= Cuando analizas tu posicion estratégica y buscas iniciativas que sean
disruptivas y te hagan mejorarla.

= Vamos a ampliar el tema de entender la dinamica influyente en la
industria ecuatoriana y la posicion de las empresas en este sector.
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‘Amenaza de
nuevos
competidores

L. a amenaza de
productos
sustitutos

eI[ntensidad de la
rivalidad de los
competidores

Las Cinco Fuerzas que guian la Competencia

Industrial

Porter 1950
A

Competencia A enaza
Potencial

+

Competidores en la
Industria = Compradores
Rivalidad entre ellos
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TOMADO DEL DIARIO

bolsas de Valores

= Una embotelladora de gaseosas, un
ingenio azucarero, dos bancos, un almacén
de electrodomeésticos y otras industrias
estan en la lista de mas de diez firmas que
en los ultimos dos meses registraron
operaciones en las bolsas de Valores de
Quito y Guayaquil.

= A traves de emisiones de obligaciones,
papeles comerciales v titularizaciones este
grupo de companias ha inscrito entre
diciembre y enero de este aio mas de 550
millones de ddlares en estas operaciones,
que representan un mayor movimiento

frente a similares periodos anteriores.
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TOMADO DEL DIARIO

bolsas de Valores

= Todos estos instrumentos (de deuda) constituyen
mecanismos que usan las empresas emisoras a fin
obtener, a través de inversionistas publicos y privados,
recursos para el financiamiento de sus operaciones o
planes de expansion.

Segun Patricio Perfia, presidente de la Bolsa de Valores de
Quito, este comportamiento ‘inusual’ en el mercado
bursatil se debe a que cada vez es mas dificil acceder a
una operacion de crédito en las entidades financieras v, Si
se las obtiene, los plazos son cortos.

Unibanco, por ejemplo, emitid 25 millones de dodlares en la
titularizacion de flujos de la tarjeta de crédito Cuotafacil,
segun Andrés Jervis, presidente del banco.

Didgenes Baldedsn

El ejecutivo indicd que uno de los principales beneficios de
operar en la Bolsa de Valores es que ofrece la oportunidad de
captar recursos a largo plazo y a un costo razonable.
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TOMADO DEL DIARIO

bolsas de Valores

= Segun Pefa, la reciente crisis economica
mundial tambien favorecid6 al mercado
bursatil, pues los inversionistas, frente a los
problemas que presento la banca, volcaron
su confianza hacia la Bolsa de Valores.

El monto de emisiones inscrito en estos
dos meses refleja un incremento del 242%,
en relacion con el mismo periodo anterior.
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MARKETING MIX - PLAZA

-

. ' DISTRIBUCION

o ¢ ee—— ) Py
o =) Qe A=@ 2 <

0 MAYORISTA: Compran a labricanbes o a olros mayorisias y venden a los inbermiedianios * FABRICANTE

@ COMISIONISTA: Apantes intermadianos gue no suslan adouirr |a propedad de los producios

A MINORISTA: Comgpran a fabricantes 0 @ oros inlermadanios v venden & Ins consumidoras ° CONSUMDOR
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MARKETING MIX

EL PRECIO

ESTRATEGIAS DE PRECIOS

PRODUCTOR
MUEVDS 1

LIMEAS DE
PRODUCTOS

PRECIOS
DIFEREMCIALES

PRECIOS DE INTRODUCEION: Consisee en la usiizaciin de precics ko mas bajns posible que purda soporiar [z empresa con o fin
da oblanar una busna posicadn an al mercads

TAMIZADO GRADUAL: 5r: utiliza para introducir producies nieves {innevadones y de dificil imitacien; v oferta, oo prmer ugar, los
produsios & lo8 precos mas shos que S8a capas de acaptar B merado.
LIDER DE PERDIDAS: Sk amplea fundamentalmenss &n el comescio minarsia, ofreciento un produgies de ks que configuran & linea

& un precia muy bajo, para crear atracddn con £ hacia nuestro puro de verla

PRECIO EN DOS PARTES: Es una forma muy utilizada por |6s empresas que comarcalizan servicos & indusd por elqunas que
wvenden preductos (como las tanfas del tektfonn, Uz, agua o les pezeras, segln ks ingretientes que se esoojan)

PRECIO UNICO: Consisie an oecer odos ke protucios de una misms lires al mismo preco, como gn las Sendas de lodo & 1€
PRECIOS VARIABLES: 2a viizan ditnlos niveles de pracio an funcin de ks caraclerslicas da| clisnia o dal produckos [como
puede aeumic gnuna Sends de bricslaje con los profesionales de I campinteria & los que b les suele aplicar un precio mas miucking

DESCUENTOS PERIODICOS: Son kos que s2 afectian an funcide del tismpo (coma en les visjes segin iemparada 2l o baja, l2s
taritas talefinicas, o la tanda plana,

DESCUENTOS POR PRONTO PAGD: Suponer una contramedida contra |&5 pracicas habitusles & pego aplazeds, reducindo el
precio & a5 contado

DESCUENTOS POR VOLUMEN. Pusden ser scumulablas (cusndo aa reaizan sobee |odas (a8 compras malizadas por un chenle gn
un periacs detemminaca) @ o acumilshies (cuando se afectian en cada compra)

DESCUENTO EM SEGUNDO MERCADD: En muchps productas exisis ur samundo mercadn, separad fisicamente del principal y eon
&l qua ng exisle conaxiin; da agul que pueda alrecerss en Bs URima un producio axcederiana

PRECIOS DE PRESTIGIO: S basan en la asnciacian entre pracio y calidad que realizan muchos consumidores.

all PRECIO PARIMPAR: Con alkoe 86 intaria hacer percibir &l pracio come inferior (99 euro/cent an vz g8 1€) o Tacilitar &l cobn sin

PRECIOS
GEOGRAFICOS

moneda Faccionanas [ 106 15 €}

LAB [LIBRE A BORDO): Congisls £n |2 fackin de un peecio unilteme pars & producis puesis an el ranspone
ENTREGA UNIFORME: El precio lava aftadick los costes da flate 8 un punto inharmadio, ndapendanamania d ala distanca,
PRECID POR ZONAS: Es una solucidn imiermedia 8 lae dos Brieriones, va que se divite el memsdo por Arees para Tjar precos

- PRECIOS

A
<

productos en su totalidad son
variables, empezando con el
producto acciones, cada emisor
genera acciones con un valor a la
par de $1,00 dolar, pero el precio
de la accion en el mercado varia
de acorde como se encuentre
posicionada, como estén sus
flujos entre otras variables. Los
precios de las acciones pueden
estar entre $1, $3, $35, $55
dolares americanos y asi
sucesivamente.

Para el tema de titularizaciones,
estas en cambio recopilan una
cartera de una empresa y salen
emisiones por $ 5.000,00,
$10.000,00, etc. dolares
americanos.
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MARKETING MIX

PROMOCION

CONCEPTO DE PROMOCION:

Conjunto de acciones diversas de ipo comercial cuya ulilizacion se sitda en el marco de una poillica
neral de marketing dirlgida principalmente al desarmollo de las ventas a corfo plazo

INTRUMENTOS DE PROMOCION SEGUN DESTINATARIOS

Conjunto de acciones diversas de tipo comercial cuva utilizacidn se silua en el marco de una politica
general de marketing dirigida principalmente al desamollo de las ventas a corio plazo

*Distincionas honarificas
VENDEDDRES

astras grafuitas
*Descusnto por cantidad comprada *Conoursos
INTERMEDIARNDS *Prima por maovimientios e sbock *Chagues descoanto
“Publicidad gratuita “Wiatas a fahrica

Prer
iras as a fabrica
*Diocumentacion tSonica sSaminaros vy confansnciss

HODSA S

*Raducconas da pracio *Estampas o

shdawor cantidad al mismo precio *Ohaequins
=Adquigicidén de producio va uEadn *COnCUFR0s

5 grafutas
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MARKETING MIX -PUBLICIDAD

B
e LA MARCA

qmbre. termino, signo, simbolo, disefo o combinacidn de todos ellos) s

cuyo objeto es identificar los bienes y servicios de un vendedor con le
bjeto de diferenciarios de sus competidores.

. . g
Yy Ny

CUALIDADES:

ATRIBUTOS [ Dabe sugerir algo acerca de los ainbatos del producto J
— BENEFICIOS [ Db proporcionar beneficios ]

VALOR [ Deba sugerir valor para el comprador
. PERSOMNALIDA [ Dabe proyectar personalidad
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PLAN FINANCIERO — BOLSA DE VALORES DE
GUAYAQUIL
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PLAN FINANCIERO

Objetivos:

I'C nar

EI objetivo de este capltul
cion de caracter
n, los costos y a

astablecer |
nfre

de vida,

nv qu-
royecto durante un perlo rm|n
omo los ingresos provenlent s de las

Iferentes productos.
,!L

-

— T
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Inversion y Financiamiento

RESUMEN DE INVERSIONES

DESCRIPCCION ll VALOR (5) PARTICIPACION

INVERSION EN OFICINAS

INVERSION EN MAQUINARIAS Y EQUIPOS , '

INVERSION EN INTANGIBLES ) 2%
TOTAL ACTIVOS 54

i = J!
COSTOS FIJOS [7304,750.00

TOTAL INVERSION INICIAL 359,070.00

. _ _
" Cabe menciona orma de fi anciamien gerida de este

proyecto, es mediante
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Consideraciones:

Lo que planteamos para Ve iié I
los montos de negociaciones igual c

millones, bajen a 10 millones manteniendo la
N del 0.09%, con esto aumentaria el nivel
an iones a negociar aproximadamente -a u
% de la tasa de crecimiento vi te, lo
plicaria que la tasa de crecimiento e:u-bg_que

% anual. Y el resto de comisiones

stos ilctuales I ma

ecto es; que
superior a $20
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MONTOS DE NEGOCIACION ESPERADOS

TRANSACCIONES BASE

EN MILES DE DOLARES

ENTO ESPERADO

T E CRECIMIENTO

TRANSACCIONES
ESPERADAS

= -
3,465,78 66§'.6

= "‘i

v =k I1]IT]
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VENTAS PROYECTADAS -

ANALISIS INCREMENTAL

VENTAS PROYECTADAS SIN ESTRATEGIAS

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
2010 2011 2012 2013 2014
VENTAS
TOTALES 3,007,453.79 | 3,308,199.17 | 3,639,019.09 | 4,002,920.99 | 4,403,213.09
T 1 N

VENTAS PROYECTADAS CON ESTRATEGIAS

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

2010 2011 2012 2013 2014
VENTAS
TOTALES 3,148,203.50 3,620,434.03|4,163,499.13 |4,788,024.00 5,506,227.60|
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de la misma manera los ¢
sigue igual sin implemer
muestra en la tabla. Actualme

.

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
2010 2011 2012 2013 2014 r
ZOSTOS TOTALES | 2,279,874.01| 2,422,986.32 | 2,566,958.22 | 2,713,194.01 | 2,862,873.88

T

Presentation



Inversion. Pero a futuro
propuestas '
disminuyendo por el pro

por

la

rel

jJC
y
aYay

, L
.
eris

Jiante las estrategias
costos
olu_‘ recuperacion de la

OSTOS TOTALES

2,584,624.01

2,717,021.52

2,851,031.45

2,988,030.88

3,129,174.64|

iran

inversion, el incremento en los In gresos | la baja en el
S e publicidad, ya que en los primeros anos la
eta es, que la BVG se posicione en la mente de ¢
lientes y a mediano plazl este gast no sera

epresentativo, llegando a costos de menos del

obre los ingresos. = =



Gastos Proyectados de Publicidad

referente a: television, radio, ntre otros los
gue se pueden analizar en la

S~
S, 8| 88| | 2 = 2
PUBLICIDAD E g o 5 — 3 <§: % 2
. = “* 2 = a = = <
_—— —
TELE IONAL HORARIO NOCTURNO OM i -E- T
LUNES-VIERNES 5 E,S .00 10,000.00

TELEVISION NACIONAL HORARIO MATUTINO
SABADOS Y DOMINGOS 2 1,300.00|  5,200.00
—

PRENSA ESCRITA EL MAYOR DIARIO Y CON
PRESENCIAEN LA CIUDAD DE GYE 7

4

2,400.00

REVISTAS DE [GOCIOS

42,000.00

VALLAS PUBLICITARIAS

FERIAS NACIONALES E INTERNACIONALES 15,000.00

TOTAL 258,600.00 n t




CAPITAL DE TRABAJO

RUBROS MENSUAL

Electricidad

Alquiler Local
Publicidad
Sueldos y Salarios

Suministros

Internet

Agua potable
Lineas telefonica

v nnmm;m:t nn;mnm 0N W0n

25,395.83

=

g
ot
il

apital de Trabajo: Deficit Maximo Acu

0 1 2 ] 4 5 ] ] 8 9

¥ Saldos -$25,395.83 RN Q4808 248N 0488 24818 24888 24888 04818 24808 2488 424809 42,438.29_
Saldas Acum - 0240 048075 10091904 14435733 18679562 22923391 27167021 31411050 35654879 39898708 MALAD3T 483 56366
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Gastos Proyecto

Gasto de Alquiler 4,800.00 5,790.10
Gasto de Suministros 6,000.00 o | EmE5s0. 7,237.63
rmternetA\ 2,400.00 , 12,635.9 ?,895.!

blicidad 258,600.00 245.670.0 3 . 17.18 210,631.32

ios Basicos 2,760.00 9 - 18 . 6.82

Gasto Salz

~30,190.00 31,639.12 57, 4.749.37

| "

Gasto de

56,521.11 03.65

70,900.08 188,937.06
Gasto de 5,576.00 5,576.00 EH | ..5,576.

o.oo | 7o<}>.

|136.00 | 1 l _ 36.00

Total Gastos ||o .45

Excedentes Operacionales 563,579.50 903,412.51 1,312,467.68 1,799,993.12 2,377,052. 96.—,0| Nt



TASA DE DESCUENTO (TMAR)

La TMAR es la tasa mir
cual es mas alta que lat
alguna inversion segure
minimo de inversion.

‘: : tlva de retorno, la
yerada de un banco 0

() Ioo pr

la un riesgo

ste caso en particular no se calculo la TMAR
debido a la naturaleza del proyecto que es para una
Cor racion Civil y sin fines de lucro, y se to
como referencia la tasalel 20% co
para realizarlo, este valor se
CORPEI. Vale recalcar

tasa para proyectos de
Iarg& |
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FLUJO DE CAJA - INCREMENTAL

analisis incremental el cual | evaluacion de
alternativas. En este caso se tie 2ingenieria y la
situacion aplicando la reingenier as cuales | ran un mejor

andlisis del proyecto y asi conocer la verdadera rentabilidad del

m&‘ il I
ra la construccion del flujo con rei

de genieri;
guientes supuestos: crecimiento del 1%/0 de |

se basa e

base a las tasas de inflacion, gastos
duccidon del 5% anual a partir
a tasa ie descuent cial.

el segundo

- .!w
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FLUJO DE CAJA INCREMENTAL

FLUJO DE CAJA FLUJO DE CAJA FLUJO
SIN REINGENIERIA CON REINGENIERIA INCREMENTAL
-359,070.00 -359,070.00
[ I| I
617,414.79 ,021.1 23,606.31
710,488.56 1986.93 253,498.37
915,872.75 446,229.62
i i
4 1,148,067.14 695,540.39
I 5 1,008,743.03
-
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Tasa Interna de Retorno (TIR)

TIR, Es la tasa interna de retorno que sirve para
descontar flujos de dineros entre el presente y los flujos

V|a la re Tolake
U|e lores
-. i"“
A

=l '1”
= a8 T.I R(D|ferenCIa|) | ‘

‘II 696,412.41 .
gli\ "
a= |

SI TIR > TMAR, SE JUS / NVERSION ADICIONAL |
| Hresen at|onPo

Al




Valor Actual Neto (VAN)

ponderado de capitales,
representa el 20%,
resultados :

VAN (Flujo Incremental)

$6

|
VAN l
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Pay back

recuperada en 2 anos )
se presenta el cuadro cc

ses. A continuacion
DL '*'Hi=

/OS rubros a

una tasa de rentabilidad exigida del 12%.
PERIODO DE RECUPERACION
0 1 2 3 4
]
‘| Periodo de | [_||1[ M =
Recuperacion -359,070.00|  23,606.31 i,498.37 | 446,229.6 695,540.39| 1,
| =—
PayBack (359,070.00)  |(335,463.69) | (8 Eosg,gqi il

| I

65.32) 364,264.30
Il
‘J/
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Analisis de Sensibilidad Univariable

El analisis de sensibilidad & 'udara a mantener un
control minucioso del ¢ '.E amiento de cambios
en el VAN con respecto \‘_rlamnes de la

Mlpales variables del proyecto, las cuales son
% de Crecimiento sobre los ingresos y los costos
en 3 diferentes esce rios‘(Opti
PeS|m|sta) Esto ayuda a visualiza

continuacio taglels con Ias

variaciones antes mencior ""*:das:
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ANALISIS DE SENSIBILIDAD (Ingresos)

Normal 15% $696,412.41

Pesimista 10.686%

ANALISIS DE SENSIBILIDAD (Costos)

ESCENARIO % CREC. COSTI VAN

Optimista 1% S 895,539.89

$696,412.41

Normal
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CONCLUSIONES

uayaquil al desarrollo de nuestro pai 0 incipalmente a través de
ahorro de los inversionistas, el ctL teriormente se refleja en los
proyectos de inversion que efectla I- emis las empresas

cotizantes.

] ;
lal y determinante eéu la

de Valores es un agente p

ad de la economia del mundo. = e

stab

edio, debido a las grandes
xisten para ciert mpresa

- disminuir sus bre m j
&

rfaﬁ& |
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