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RESUMEN DE LA TESIS

Dentro del desarrollo de nuestra tesis hemos incluido informacién general del canton,
como: los aspectos geograficos como jurisdiccidn, situacion geografica y las principales
actividades econdmicas del canton; aspectos socio-culturales como las principales
tradiciones y costumbres, asi como las caracteristicas histéricas, fisicas, psicoldgicas y
costumbristas del montubio; y, finalmente abarcamos el aspecto histérico, que incluye
el origen del nombre del cantén y su importancia para la economia del Ecuador. Para el
diagndstico turistico fue necesaria la realizacion de las inventarios que incluyen los
atractivos turisticos, la planta turistica, instalaciones turisticas e infraestructura,
debidamente categorizados y jerarquizados, sobre los cuales, previo diagndstico, se han
realizado las observaciones correspondientes.

Para el desarrollo de nuestra propuesta hemos tomado en cuenta el analisis hecho en el

capitulo anterior y hemos buscado la forma mas viable de propender al desarrollo
turistico del cantén Vinces. Asi, tendremos una descripcién completa de la propuesta, su
respectivo andlisis FODA vy el costo de la misma. Para definir si la propuesta es viable
o no lo es, realizamos el analisis del mercado existente; asi como también se analizé el
mercado potencial para que nos permita definir las tendencias del mercado. También se
analiz6 econdmicamente la propuesta, tomando en cuenta el objetivo principal de la
misma y; de acuerdo a la demanda potencial ya estudiada y en la inversidén necesaria
para su desarrollo, demostrar que es conveniente llevarla a cabo.

INTRODUCCION

La costa ecuatoriana cuenta con varios atractivos, las playas son las mas visitadas y
explotadas turisticamente; pero existen otros tipos de paisajes, ecosistemas, procesos
agricolas y pecuarios que no son conocidos y que constituyen también un motivo de
viaje. El cantén Vinces ubicado junto al rio del mismo nombre, ha ofrecido Gnicamente
al turista sus playas de agua dulce, existiendo en él otros sitios con caracteristicas
relevantes para ser visitados. Propuesta para el desarrollo turistico del canton Vinces
tiene por objetivo detectar nuevos atractivos y plantear actividades tendientes a su
adecuado desarrollo.



En Vinces existe un ambiente favorable para el turismo, en primera instancia la actual
administracion municipal se encuentra interesada en el desarrollo turistico y cuenta con
un departamento de promocion turistica. Sus habitantes son amables y estan prestos a
ayudar a los foraneos; el indice delincuencial es bajo y se puede transitar sin temor por
sus calles.

Para el desarrollo del presente trabajo se necesitd tanto de investigacion bibliografica
como investigacion de campo. La primera fue necesaria para realizar el marco teérico
de la misma que permita al lector conocer la geografia, historia y factores culturales del
canton. La segunda nos permitié delinear la realidad turistica de Vinces, basandonos en
la observacion y entrevistas pudimos elaborar fichas de los atractivos, de los elementos
de la planta e instalaciones turisticas y de la infraestructura del canton.

Siendo esta nuestra propuesta para iniciar el desarrollo turistico en este cantén, en la
cual se ha contemplado el anélisis FODA, el estudio de demanda y el andlisis de costos
para determinar su viabilidad. Para el analisis de la demanda fue necesario realizar
encuestas tanto en Vinces como en Guayaquil, para precisar la demanda actual y
potencial. EIl grupo objetivo de la propuesta son los estudiantes secundarios del puerto
principal, los que se convertirian en los principales agentes de venta de los paquetes al
hablar de ellos con sus familiares y amistades, incentivandolos a tomarlos. El precio de
venta es asequible y en el cual estda contemplados transportacion, alimentacion, guia
acompafante, contribucion con los sitios a visitar.

I ASPECTOS GENERALES DEL CANTON VINCES
Vinces cuenta con una extension de 709,6 km2 y su poblacién es de 61,409 habitantes.
Sus limites son: al norte, Palenque; al noreste, Mocache; al sur, Baba; al oeste, Ventanas
y Puebloviejo, y al oeste la provincia de Guayas. Este cantdn cuenta con una parroquia
rural y diecisiete recintos.

San Lorenzo de Vinces se encuentra al suroeste de la provincia de Los Rios, a 35
Km de Babahoyo y a 100 Km de Guayaquil. El territorio al igual que en toda la
provincia es plano sin mayores accidentes geograficos. El rio al cual debe su nombre
nace en las estribaciones de la Cordillera de Los Andes y es llamado Quevedo al pasar
por este cantén y Vinces al pasar por dicha poblacién. Este rio desemboca en el
Babahoyo que junto con el Daule originan el rio Guayas.
La mayoria de los pobladores de este canton se dedican a la pesca artesanal y a la
agricultura asi como en el resto de la provincia. Los principales productos que se
cultivan en Vinces son: arroz, banano, cacao, maiz, soya y maracuya.
En las tradiciones y costumbres de la poblacion podemos contar con el importante
legado de las leyendas como “Fausto el gallero” y “;Quién fue San Lorenzo?”; de
Tradiciones como el Rodeo Montubio y las peleas de gallos; asi como en las creencias
de su gente: susto, mal de ojo, malbajo, padrejon y madre, y las llamadas “brujerias

1 INVENTARIOS

Para el diagndstico turistico del cantdn es necesaria la realizacion de las inventarios que
incluyen los atractivos turisticos, la planta turistica, instalaciones turisticas e
infraestructura basica, debidamente categorizados y jerarquizados, sobre los cuales,
previo diagnostico, se han realizado las observaciones al respecto:



Observaciones del inventario de los atractivos turisticos del canton.

Luego de hacer los inventarios respectivos hemos concluido que la mayoria de los
atractivos turisticos que posee el cantdén son actividades, las mismas que, al ser
esporadicas limitarian el flujo recurrente de turistas; asi también tenemos que los
altimos vestigos que podrian ser aprovechados para el turismo cultural, es decir las
casas antiguas, estan dejandose perder por el paso del tiempo necesitando una inminente
restauracion, en especial el antiguo Palacio Municipal. Sin embargo, hay dos lugares
que presentan las caracteristicas necesarias para ser visitados con cierta regularidad ya
que poseen atractivo y disponibilidad para dar un buen servicio tanto a turistas
nacionales como extranjeros, estos son: el Instituto Tecnoldgico Agropecuario de
Vinces y Abras de Mantequilla, especificamente el Recinto EI Recuerdo y el Recinto La
Amalia.

Observaciones del inventario de la planta turistica del cantdn.

Como conclusion podemos mencionar que Vinces sélo cuenta con dos establecimientos
de alojamiento; los mismos que por sus caracteristicas clasifican como hostales
ordinario de turista; es decir, que son modestos ya que cuentan tanto con bafios privados
como comunes, de operacion permanente, de funcionamiento independiente y se
encuentran proximos a compafiias de transporte, sin embargo; son confiables y el trato
es amable. En cuanto a los restaurantes, consideramos que por capacidad y organizacion
el Unico que podria categorizarse como tal es el Chifa Tin Lung.

Observaciones del inventario de las instalaciones turisticas del canton

Las instalaciones turisticas con las que cuenta el canton son el puente peatonal colgante
sobre el rio Vinces, las sillas y parasoles en la Playa Central, la Casa de La Juventud, el
Complejo Turistico EI Tobogan, el bote del Ing. Abdon Moran en el Recinto El
Recuerdo, ya que pueden hacer uso de ellos tanto pobladores como turistas.

Observaciones del inventario de la infraestructura del canton.

Se puede acceder al cantdn Vinces desde Guayaquil, Mocache, Quevedo y Babahoyo.
La via Guayaquil — Palestina - Vinces se encuentra en éptimas condiciones por lo cual
es preferible tomar dicha ruta a la via Guayaquil - Salitre —\Vinces que tiene tramos en
pésimo estado. La via Quevedo — Mocache — Vinces que tiene una extension de 60 Km.
aun se encuentra en construccion, razon por la cual existen tramos lastrados aunque se
tiene prevista la culminacion de dicha obra para el mes de diciembre de este afio.

En Vinces no existe un terminal de buses, cada una de las cooperativas de transporte se
estacionan en sus propias oficinas, excepto las Mocachefias, ya que no tienen oficina
pero si tienen un lugar fijo donde hacen estacion.

Vinces cuenta con servicio telefénico de lunes a domingo y existe un local con el
servicio de Internet.

Il PROPUESTA PARA EL DESARROLLO TURISTICO DEL CANTON
VINCES

Para el desarrollo de nuestra propuesta hemos tomado en cuenta el andlisis hecho en el
capitulo anterior y hemos buscado la forma méas viable de propender al desarrollo
turistico del cantén Vinces.

La propuesta tiene como Objetivo General:

Promocionar los atractivos turisticos y culturales del cantéon Vinces en Guayaquil de
forma continua, por medio del Departamento de Promocion Turistica del Municipio de
Vinces, ejecutando paquetes turisticos de un dia que requieran de una minima inversion.



De esta manera se lograra la difusion de los atractivos turisticos por medio de los
estudiantes a sus familiares y conocidos, y se fomentard la inversion turistica privada.
Los paquetes turisticos contaran con tres atractivos: el Humedal Abras de Mantequilla
declarado sitio Ramsar, el Instituto Tecnoldgico Agropecuario de Vinces y un city tour
por la parte antigua de San Lorenzo de Vinces.

Justificacion:

El actual interés de organismos e instituciones nacionales e internacionales para la
conservacion del Humedal Abras de Mantequilla, sin dejar de lado el desarrollo turistico
y comunitario, han logrado poner en marcha varios proyectos cuya culminacion esta
programada para un plazo maximo de tres afios, durante los cuales hemos considerado
que es beneficioso el inicio de acciones que ayuden de forma moderada al inicio del
turismo organizado por parte de la Municipalidad del canton Vinces en vista de la
escasez de oferta turistica organizada. La finalidad de este periodo de tiempo es que la
empresa privada tenga conocimiento de las utilidades derivadas de este proyecto con
una inversion sumamente baja, conllevando a que esta se haga cargo del mismo en afios
posteriores. El grupo objetivo al que estd dirigida la propuesta esta integrado por
estudiantes de ciclo diversificado de la ciudad de Guayaquil ya que al ser un grupo de
facil acceso, permitirian una moderada difusion de los atractivos turisticos durante el
desarrollo de los proyectos en marcha y la adquisicién de mayor experiencia en el trato
con el turista por parte de los pobladores; sin descartar la posible atencién a turistas
nacionales o0 extranjeros que se encuentren interesados.

PAQUETE A ABRAS DE MANTEQUILLA

Salida de Guayaquil 07h00
Arribo al centro de Vinces 09h15
Salida a Abras de Mantequilla (Rcto. El Recuerdo) 09h50
Arribo a Abras de Mantequilla (Rcto. ElI Recuerdo) 10h10
Almuerzo 12h35
Salida a Guayaquil 13h20
Arribo a Guayaquil 15h55

PAQUETE ITAV

Salida de Guayaquil 07h00
Arribo al Instituto Tecnol6gico Agropecuario de Vinces 09h05
Salida del Instituto Tecnoldgico Agropecuario de Vinces 12h05
Arribo al centro de Vinces (parque) 12h15
Almuerzo 12h50
Salida a Guayaquil 14h35
Arribo a Guayaquil 15h50

PAQUETE COMBINADO ITAV - ABRAS DE MANTEQUILLA

Salida de Guayaquil 07h00
Arribo al Instituto Tecnoldgico Agropecuario de Vinces 09h05
Salida del Instituto Tecnoldgico Agropecuario de Vinces 11h35

Arribo al centro de Vinces (parque) 11h45



Almuerzo 12h20

Salida a Abras de Mantequilla (Rcto. EI Recuerdo) 13h05
Arribo a Abras de Mantequilla (Rcto. El Recuerdo) 13h25
Salida a Guayaquil 15h45
Arribo a Guayaquil 17h20

IV. ANALISIS ECONOMICO

En este capitulo analizaremos el costo de la propuesta, viabilidad de la misma, tomando
en cuenta su objetivo principal y; de acuerdo a la demanda potencial y la inversion
necesaria para su desarrollo, demostrar que es conveniente llevarla a cabo.

4.1 Costo de la Propuesta

Para establecer los costos de la propuesta nos hemos basado en el niUmero de personas
que podrian captarse por paquete, el mismo que ha sido determinado por la capacidad
de manejo que tienen los guias locales y la logistica que se utilizaria en la realizacién de
los mismos ya explicada en la descripcion de la propuesta.

En cuanto al porcentaje de incremento en los costos de la propuesta tanto para el
segundo afio (12%) como para el tercer afio (8%) corresponden a las tendencias actuales
de la inflacion (1), esperandose asi que esta descienda a un solo digito. A pesar de
dichos incrementos en casi la totalidad de los costos, no los hemos considerado para los
alimentos que se serviran en Abras de Mantequilla, ya que la zona es eminentemente
agricola y al ser este servicio prestado directamente por los comuneros, no esta sujeto a
la inflacién producto de los costos de distribucion.

El margen del 10% de utilidad, que podria resultar minimo para cualquier empresa con
fin de lucro ha sido fijado de acuerdo al objetivo de nuestra propuesta, que no es
lucrarse, sino el de promocionar o dar a conocer los atractivos mas relevantes del
cantén, el cual servira para cubrir cualquier tipo de imprevistos o eventuales, la
impresion de los dipticos, e incluso para el desarrollo de otras ideas de promocion como
afiches o videos, etc.

Dentro de nuestros costos hemos incluido el costo fijo de Compensacion al Promotor
Turistico, el cual se ha determinado en base a los costos (movilizacién, almuerzo,
incentivo) que demandaria el proceso de concrecién de la venta. Este costo mensual
tiene un valor de 70 usd. en el primer afio, 85 usd. en el segundo y 100 usd. en el
tercero.

A continuacion presentamos los calculos de cada uno de los paquetes propuestos por
costo unitario proyectados:

(1) Fuente: Proyecciones de MULTIPLICA y del FMI Economic Outlook.



Paquete para Abras-Turistas Nacionales- Por pax.

Ano 1 Afio 2 Afo 3
Servicio Costo US$ | Costo US$ | Costo US$
Bus con asientos reclinables de 30 pax. 5,60 6,27 6,77
Alquiler de lancha a motor 0,67 0,75 0,81
Almuerzo (plato fuerte — bebida) 1,60 1,60 1,60
Guia acompafante 1,50 1,68 1,81
Guia en Abras 0,53 0,60 0,65
Cuota de entrada al bosque 0,40 0,45 0,48
Diptico 0,17 0,19 0,21
Costo Unitario Neto 10,47 11,53 12,33
10% de ganancias 1,05 1,15 1,23
P.V.P. 11,52 12,69 13,56

Paquete para ITAV - Turistas Nacionales - Por pax.

Afio 1 Afo 2 Ao 3
Servicio Costo US$| Costo US$ | Costo US$
Bus con asientos reclinables de 30 pax. 5,60 6,27 6,77
Almuerzo (plato fuerte — bebida) 2,27 2,54 2,75
Guia acompafiante 1,50 1,68 1,81
Guia del ITAV 1,00 1,12 1,21
Diptico 0,17 0,19 0,21
Costo Total Neto 10,54 11,80 12,75
10% de ganancias 1,05 1,18 1,27
P.V.P. 11,59 12,99 14,02

Paquete ITAV-Abras - Turistas Nacionales - Por pax.

Afio 1 Afo 2 Afio 3
Servicio Costo US$|Costo US$ |Costo US$
Bus con asientos reclinables de 30 pax. 5,60 6,27 6,77
Almuerzo (plato fuerte — bebida) 2,27 0,75 0,81
Alquiler de lancha a motor 0,67 0,45 0,48
Cuota de entrada al bosque 0,40 1,68 1,81
Guia acompafiante 1,50 0,60 0,65
Guia en Abras 0,53 1,12 1,21
Guia del ITAV 1,00 2,54 2,75
Diptico 0,17 0,19 0,21
Costo Total Neto 12,14 13,60 14,68
10% de ganancias 1,21 1,36 1,47
P.V.P. 13,35 14,96 16,15




4.1. Andlisis Financiero:

Para el desarrollo del Anélisis financiero presentamos a continuacion un detalle de cada
una de las variables que intervienen en la propuesta, finalizando con la presentacion del
Estado de Pérdidas y Ganancias, el mismo que, segin la razon ya expuesta en la
justificacion del proyecto, serd proyectado a 3 afios.

Inversion Inicial: Estd compuesta de una compra inicial de 34 salvavidas tamafio

estandar, con cinturones y broches ajustables y 2000 dipticos.

Inversién por Reposicion: Dentro de la inversion por reposicion hemos considerado la
compra anual de 20 salvavidas al finalizar el primer afio y al término del segundo afio
para cubrir cualquier tipo de dafio o desgaste. Ademas, en el primero y segundo afio se
continuara con la inversién de impresion de 2000 dipticos anuales para cumplir con la

demanda. De esta manera tenemos:

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Periodo

0 1 2 3
INGRESOS:
Paquete Abras $2.418,57 $ 3.425,72 $ 4.475,48
Paquete ITAV 1043,46 1168,68 1682,89
Paquete Combinado 15624,18 21088,64 28106,22
TOTAL INGRESOS $19.086,21| $25.683,03] $34.264,59
COSTOS:
Paquete Abras 2198,70 3114,29 4068,62
Paquete ITAV 948,60 1062,43 1529,90
Paquete Combinado 14203,80 19171,49 25551,11
Compensacion Promotor Tur. 840,00 1020,00 1200,00
TOTAL COSTOS $18.191,10] $24.368,21| $32.349,63
UTILIDAD $895,11 $1.314,82 $1.914,96
Inversion Inicial $1.201,90
Inversion por Reposicién $ 847,00 $ 948,00
Flujo de Caja -$1.201,90 $48,11 $366,82 $1.914,96

TIR=  27%
VPN = $ 733,77

La Tasa Interna de Retorno se muestra positiva, y como se puede observar desde el
primer afio de ejercicio el flujo de caja muestra valores a favor.

Para la obtencion del Valor Presente Neto se utilizo el porcentaje de la tasa de una
poliza de acumulacion en el mercado, que actualmente se encuentra en un 6%.



V. ANALISIS DEL MERCADO

Es necesario para definir si la propuesta es viable o no lo es, hacer un anélisis del
mercado existente y de el mercado potencial, quienes previa explicacion de la
propuesta, llenardn una encuesta que permita definir las tendencias del mercado.

5.1  Analisis del mercado actual

En Vinces lo que mas se realiza es el excursionismo, por poseer mas atractivos de
eventos que atractivos de sitio. Nuestra Unica fuente de datos fueron los hostales de
San Lorenzo de Vinces, “Azuay” y “Paris. Es asi que el “Hotel Azuay” aloja a tres
personas por noche y el “Hotel Paris”, a cuatro; lo que totaliza siete personas por noche
en este cantdn. Y el valor mensual es de 210 personas, el cual consideramos como el
universo de nuestra investigacion. El porcentaje de la muestra fue de 28% es decir 59
personas. El resultado de la misma fue que la mayoria de personas viajan a Vinces por
negocios y que el turismo ocupa el tercer lugar de las cuatro opciones presentadas
(negocios, visitas a familiares, turismo y deportivas). La frecuencia de viaje de mayor
incidencia es de 0 a 5 veces al afio y los meses de mayor visita son agosto, marzo,
febrero, septiembre y octubre (en ese orden); meses que coinciden con las fiestas que se
celebran en Vinces. La mayoria de los encuestados no gasta menos de quince dolares
diarios durante dos o tres dias (tiempo promedio de estadia). La mayoria de los
encuestados viajan solos, pero quienes lo hacen en grupo van acompariados de amigos y
comparieros de viaje. Las principales ciudades de las cuales provienen los visitantes son
Guayaquil, Santo Domingo, Baba, Quevedo, Ventanas, Babahoyo, Palestina, Cuenca,
Guaranda, Ambato, Milagro y Santa Lucia, en ese orden.

5.2 Andlisis del mercado potencial de la propuesta

El segmento del mercado al que esta enfocado la propuesta son los estudiantes
secundarios de la ciudad de Guayaquil, con ellos se podrd empezar a promover el
producto Vinces agrario y de turismo de naturaleza sin invertir grandes cantidades de
dinero. Los estudiantes de colegios incentivaran a sus familiares y amistades a tomar
uno de los paquetes debido a su experiencia personal y a través de la folleteria que se les
entregara. En Guayaquil funcionan 519 colegios de los cuales 364 son particulares, ésta
cifra fue considerada nuestro universo por tener sus estudiantes mayor poder adquisitivo
que los de colegios fiscales. Nuestra muestra es del 5% es decir 18 colegios escogidos
al azar, en los que realizamos encuestas para determinar si conocian los atractivos que
promocionamos en Vinces, si les gustaria tomar uno de los paguetes, cual de ellos y en
que dias de la semana lo tomarian y si no les gustaria, por qué. Previo a la encuesta se
realizd6 una explicacion de nuestros paquetes (itinerarios, valores y servicios que
incluyen) utilizando fotografias de los atractivos turisticos a visitar.  Los datos
obtenidos fueron favorables para la propuesta, de los 1540 encuestados el 79.48 % no
sabian que Vinces posee estos atractivos y el 97.01 % si tomaria uno de los paquetes.
El paquete de mayor aceptacion es el combinado, por el que se inclin6 el 78.71 % de
los encuestados, quienes ademas preferirian realizar el paquete en fines de semanas, con
un 86.48 %.



CONCLUSIONES

No solo hay una recuperacion de la inversion inicial, se puede organizar una caja
chica que autofinancie las inversiones por reposicion futuras de la propuesta; e
incluso, pequefios gastos considerados como eventuales, ademés de otros medios
de promocion, de manera que no se mermen la “rentas” municipales, logrando la
difusion de los atractivos turisticos del canton.

La realizacion de estos paquetes incrementara la experiencia de los pobladores
en el trato al turista y les ayudard a mejorar sus servicios, para lo cual el
Municipio deberia encargarse de la capacitacion.

La creciente demanda ayudara a producir un efecto multiplicador en la
poblacion.

Se podra captar la atencion de operadores turisticos grandes que incluso podrian
iniciar el flujo de turistas extranjeros al cantén.

RECOMENDACIONES

Para la Propuesta:

1.

2.

3.

4.

Seria beneficioso que se haga conocer estos atractivos a los estudiantes de
turismo de las principales universidades de Guayaquil.

Modificar la informacion presentada en la pagina web del cantén, de manera que
se excluyan los datos sobredimensionados que en ella existen; actualizarla y
afiadir informacion sobre los paquetes turisticos, y finalmente es importante que
se mantenga activa.

El Municipio de Vinces debe llevar una estadistica de los visitantes durante los
afos de ejercicio.

A partir del primer afio seria conveniente que se realice un fam trip invitando a
los representantes de las principales agencias operadoras; presentando las
estadisticas de sus visitantes y los beneficios que obtendrian del “Plan de
Desarrollo Agropecuario y Turistico” si invirtieran en el canton.

Es necesario buscar la ayuda de la llamada “publicidad no pagada”, que
comprende periddicos y demas medios de comunicacion que ayuden a la
difusion de los atractivos.

Para el Canton:

1.

4.

Es imprescindible que el Municipio de Vinces ayude a la continuacion de
importantes proyectos turisticos que ya estdn en marcha en Abras de
Mantequilla como el Plan de Manejo, demarcacién de senderos, capacitacion de
pobladores y la hosteria ecoldgica.

La rapida culminacion de la carretera Vinces-Mocache por parte de la Prefectura
de Los Rios.

El Municipio debe reubicar a los vendedores informales asentados en las aceras
como por ejemplo, en el mercado construido para ese fin, el cual sélo esta
ocupado en un cincuenta por ciento.

Al realizar alguna construccidon en el Malecén de San Lorenzo de Vinces deberia
buscarse algun tipo de asesoramiento por parte de Instituto Nacional de



Patrimonio Cultural de manera que se busque mantener y recuperar la armonia
que debe existir en esta parte antigua.

Debe buscarse recuperar las casas antiguas como la del Municipio Antiguo de
Vinces, la casa de Balzar de Vinces, la casa del Sr. Kujan Chia por medio de la
restauracion; asi también se deben quitar los elementos afiadidos que han
distorsionado al Parque Lorenzo Rufo Pefia y restaurarlo de manera que
recupere su relevancia cultural.

Es imprescindible que el Municipio busque realizar un convenio con la Policia
Nacional de Transito de manera que se produzca orden en el transito vehicular y
peatonal colocando las sefiales de transito faltantes y haciéndolas respetar.

Un aspecto imprescindible para el desarrollo turistico es que el canton cuente
con todos los servicios basicos incluyendo el alcantarillado y la recoleccion de
basura en todos los sectores de la ciudad.

Seria positivo para la planta hotelera la pronta culminacion del proyecto de las
“Cabafas Ecoldgicas Rio Nuevo” .

La actual administracion municipal de Vinces deberia, en caso de no contar con
los recursos econdmicos necesarios, concesionar el Antiguo Palacio Municipal
a algin organismo o empresa privada interesada en la restauracion del edificio.
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