EXAMEN 22 PARCIAL

Fundamentos del disefio grafico (FDG)

NOMDBIe: ....ceveererrcerereerecreressereesaseenennene. F€ChA: 14/02/17 Par.: ....ccceeeveeeer. NOta/100p: ..oeeennnnneeennnn.

No se aceptan tachones, ni corrector liquido. Una sola respuesta valida. Acorde al tema mencionado. Escribir en la linea en blanco el tema de
concepto al que se hace referencia.
“Como estudiante de ESPOL me comprometo a combatir la mediocridad y a actuar con honestidad; por eso no copio ni dejo copiar.”

Firma de compromiso del estudiante

A. Responda los siguientes ejercicios tedricos (50p)

1. Cual es la postura actual respecto al siguiente enunciado: “No puede haber contradiccion entre lo bello y lo
util; el objeto posee belleza desde el momento en que su forma es expresion manifiesta de su funcion" (P. Soriau,
1904). Indique y justifique la respuesta (2p).

2. Llene los vacios del siguiente enunciado, definiendo los elementos del diseiio (5p).
a. Adecuacion entre la forma y su utilizacion:
b. Tendencia del disefio en la que el valor simbélico del producto supera a su dimensién practica:
c. La adaptacion de los barcos a la forma aerodindmica de los peces, son ejemplos de imitacion o similitud de:

d. La psicologia que estudia las preferencias de los consumidores afirma que los objetos cotidianos, ademas de su valor de
uso, tienen una gran carga:
f. Un disefio, es una pieza con cierto atractivo visual, personalidad y gran equilibrio estético:

3. ¢Qué tipo de corriente creativa muestra la siguiente imagen? Justifique la respuesta (5p)

a) Valores tradicionales
b) Proposicion concreta
c) Transgresion
d) Espectaculo

4. ¢Cudl es la técnica y conceptualizacion utilizada en el disefio de la siguiente publicidad? (3p).

Lo importante de cada caida,
es levantarse con mas fuerza.

5. ¢Cual es el tipo de persuasion utilizada en la siguiente publicidad? Justifique la respuesta (5p).

“Opel Vectra. La mds avanzada ingenieria alemana”. La ingenieria alemana es prestigiosa y fiable. Opel Vectra
esta fabricado con tecnologia alemana; luego, Opel Vectra representa lo mejor de la tecnologia alemana.
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6. é¢Cudl de las siguientes premisas constituyen o no una marca? Inserte las letras dentro de |0

segun corresponda (5p):

a. La marca registrada
b. La misidon de una empresa

c. Ellogo o lema

d. La personificacién producto-servicio
e. Un producto-servicio

f. La publicidad

7. Comente a nivel técnico y conceptual el siguiente disefio editorial y justifique que es lo que le da identidad
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8. Empareje los 5 niveles de identidad para construir una marca segun Joan Acosta: (5p)

a. Es acorde a la imagen global de la empresa. A través de los
elementos como, los colores, la atencidn al cliente, etc.

b. El consumidor se puede identificar para generar una
respuesta o un cambio de conducta hacia la marca/empresa.

c. Definir el simbolo que identifica a la empresa, como el
logotipo.

d. Definir el nombre de la empresa y de sus productos para
identificar verbalmente a la marca.

1. Verbal

2. Laforma
3. Objetual
4. Visual

5. Cultura

6. Ambiental

Seleccione la alternativa que reuna el
conjunto de enunciados verdaderos.

a. a3, c4,d2, b5

b. d1, c4, b2, a6

c. a3, c4, b5, d1

d. c4, d5, b1, a3

e. a6, c4, b5, d1

9. Los multiples niveles de expresion visual, entre los que figuran la representacion, la abstraccién y el

simbolismo, ofrece opciones tanto de estilo como de medios para la resolucion de los problemas visuales.

Construya la posible solucion de una casa o albergue segtin su funcion desde los niveles mas elementales, de

un volumen abstracto y dimensional. Justifiquelo. (5p)




11. Complete a qué tipo de identificador hace referencia segun la clasificacion de Norberto Chaves:

viv o M

’ VI/\ OCEAN

12. Marca personal: La abstraccion hacia el simbolismo requiere una simplicidad ultima, la reduccién del
detalle visual al minimo irreductible. Construye un recurso que puede suponer una gran cantidad de
informacién de las cualidades reconocidas por la sociedad, escogiendo solo un candidato para las

elecciones del 2017en Ecuador.(6p)




B. Responda los siguientes ejercicios practicos (50p)

13. Partiendo de la conceptualizacidn, disefie un afiche publicitario sobre una marca de carros, que contenga
una estructura semiformal de similitud con anomalia y que en la parte inferior del mismo aparezca la imagen
del carro, un eslogan y la marca (10p).

14. Convierta América del Sur en un territorio de formas-figuras tipograficas con identidad. Justifique
brevemente su decision (5p):

Técnico:

Conceptual:




contexto, disefie un sketch de pieza grafica para TV que anime a los espectadores a ver un canal de caracter
empresarial que combine las asperas cifras del mercado con el lado humano de los negocios (10p):

16. Caso 1: Zapatillas urbanas

Un grupo de pymes con experiencia en la producciéon de insumos y fabricaciéon de calzado informal y
zapatillas, y en el respectivo sistema de comercializacidn, ha decidido unirse para lanzar una marca de
zapatillas urbanas (no deportivas). Los estudios de mercado que este grupo encargd comprueban la
existencia de un nicho para ese tipo de producto en los sectores medio y medio altos de pre-adolescentes,
adolescentes y jovenes.

Segun los datos, ese sector nucleo estaria dispuesto a comprar una nueva marca no importada siempre que
al atractivo de un precio mas accesible, sume un alto nivel de actualizacién en su disefio, equivalente a las
marcas lideres internacionales.

Nombres: METEORA o COMPASS

Perfil del cliente:

Empresa ecuatoriana privada

Objetivo: el lucro econdmico

Actividad: fabricacion de zapatillas urbanas

Clientes principales: preadolescentes (10 a 13 afios) adolescentes (15 a 19 afios) y jovenes (20 a 25/30 afios).
Modelos de productos: los disefios de zapatillas toman en cuenta las tendencias, gustos y modas de los tres
tipos de clientes principales.

Modo de comercializacion: venta en locales y cadenas no propios de ropa informal y deportiva. Con muy
pocos locales propios a modo de “vidriera de marca” en lugares de alta exposicion y flujo de publico (calles
comerciales, shoppings, balnearios de moda, etc.).

Se requiere el disefio de la marca grafica y los elementos basicos de identidad de acuerdo con la estrategia
descripta. El disefio proveera:

a. Logotipoy simbolo y Paleta cromatica. (5p)

b. Construccidon de un afiche con las especificaciones de técnicas visuales. (5p)




1. Caso 2: Centro de interpretacion del bosque Protector “la Prosperina” de ESPOL

El Ministerio de ambiente del Gobierno Nacional, con el asesoramiento y respaldo de la ESPOL ha decidido la
creacion de un centro de interpretacién dedicado al recogimiento de especies nativas del sector vy la
respectiva asignacién de fondos presupuestarios.

El motivo central de la decisién se basa en la ya muy importante construccién de escenarios educativos
medio ambientales de Guayaquil, cuya trayectoria en el tiempo, volumen, trascendencia y calidad justifican
la creacion de un espacio que preserve el patrimonio acumulado y sirva de centro de difusion de estas areas
protegidas.

Nombres
BPP (Marca: sigla pronunciable). Bosque Protector “la Prosperina” (Aclaracion)
CIBPP (Marca: sigla deletreable), Centro de interpretacion del bosque Protector “la Prosperina” (Aclaracion)

Perfil del cliente

Institucién dependiente del Ministerio de ambiente

Objetivos, actividades y posicionamiento:

Recolectar, preservar, clasificar y difundir los escenarios educativos medioambientales y promover su
incorporacion a los procesos productivos y comunicacionales como elemento de agregacion de valor.

El centro tendra una exposicion permanente o estable de objetos y piezas organizados por especialidades.
Contara asimismo con un especio multimedia para proyecciones e informacién interactiva.

El centro tiene previsto la organizacion de varios eventos anuales con tematicas especificas: muestras
temporarias de proyectos de vinculos con la comunidad.

Su publico principal esta conformado por estudiantes de las universidades y escuelas de nuestro pais. Y, por
su caracter de promotor y difusor.

Sus planes a futuro contemplan la incorporacién de muestras de tecnologia vinculadas al disefio sostenible.
El centro desea crear una tienda de libros de edicién propia asociados al espacio.

Se requiere el re-disefio de la marca grafica y los elementos basicos de identidad para el museo de
acuerdo con la estrategia descripta.

a. Rediseno de Logotipo y Paleta cromdtica: 10pts.
b. Disefie 2 piezas clave para el uso de la marca. 2pts.
c. Construccion de objetos que la tienda deberia insertar. 3pts.
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