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Es menester recordar que muchas de las sugerencias, pasos y
metodologias aplicadas en todos los puntos tratados gue han sido
involucrados en las fases de la metodologia en Investigacion de
Mercado, son basados en experiencias de compaiiias importantes de
Estudio de Mercado, companias nacionales e internacionales
dedicadas exclusivamente al estudio del comportamiento del
consumidor alrededor del mundo observando cada costumbre propia

de la regién e idiosincrasias de los pueblos.

Al referirme de estas compafiias investigadoras de los mercados a nivel
mundial, me refiero a compafias como es el caso de GALLUP, NFO (
National Family Opinion ), NIELSEN, CEDATQS, DATANALISIS. etc

Sin embargo se ha llegado a las conclusiones de que es importante
seguir una secuencia de pasos al momento de plantear una
investigacion y que si esta investigacién no tiene una adecuada base
se corre el riesgo de obtener datos y conclusiones erréneas acerca del

mercado objetivo al que se pretende llegar.
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tsta es una red elastica, que es como chicle entonces con la harina de
banano no se puede hacer pan porque carece de esta propiedad , sino
que lo que se puede hacer son coladas es decir pienso que la
comparacion esta dirigida a el mercado de harinas con las cuales se
pueden hacer coladas, harinas como yuca, maiz, la maicena, avenas
como el caso de Quaker, sin olvidarnos de mezclas de harina con

banano y soya.. etc.

Yo he investigado que produccion de harina de banano es muy poca,
porque el rendimiento del banano es bajo una vez que se lo seca y se
lo pela; se tiene como resultado muy poca harina de banano, sale mas

rentable hacer harina de platano que de banano.

El problema es que el pelado es muy dificil, se pega mucho la cascara
de banano a la fruta y aun no se ha encontrado un medio mecanico
para pelar solo se lo realiza manualmente, por esto el rendimiento de
las sefioras que pelan el banano es muy bajo comparado contra el
platano, ademas de que el tamafic del banano comparado con el del
verde es muy pequerio, a todo esto se suma el hecho de que el banano
posee mayor humedad que el platano es decir que con cierto volumen

inicial se obtiene menos cantidad de harina de banano que si la
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*  Panificadores con mas de 10 afios trabajando en g ramo ( Segun

Se consideran expertos)

° Panificadores g nive| industrial, produccién de Subproductos de
harina

®*  Personas que tengan contacto con el area de panificacion y
comprendan plenamente |ag aclividades de panificacion | por

medio de sus negocios

Es asi como se logré reunir a jas siguientes personas junto con los

Dra. Angela Naupay,
Alimentos
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1 Identificacién del(os ) mercado(s) potencial(es) para Ia

harina de banano verde.
Investigar los diferentes usos de la harina de banano

Averiguar si en gl pais existen empresas que puedan comprar la

harina de banano.

Averiguar Cuantas marcas de harinas de banano existen en el

mercado

2 Encontrar g| posicionamiento de la harina de banano en g|
mercado( consumo humano o consumo animal)

Investigar, sij (g harina de banano puede o no formar parte del

balanceado

Identificar |os tipos de marcas existentes en consumo de

balanceados que tiene haring .

Averiguar |a Cultura comestible g respecto de uso de haring de

banano

(tanto para personas como para animales)

Determinacion del habito de consumo de harina de banano en

los niveles socio econdmico del mercado humano.

v

Identificar log Subproductos elaborados a base de harina en el

mercado

Investigar en que lugares o zonas existen mas canales de

distribucién de productos derivados de la harina .















































































































































































































































































. ..Con que frecuencia compra la harina de banano?

Respuestas Veces Mencionadas
1 Mensual 4
2 Cada quince dias 0
3 Semanalmente 0
4 Diriamente 0
5 Rara vez 56

Frecuencia de Compra de harina de banano

1 Mensual
7%

5 Rara vez
93%

11 Mensual

712 Cada quince dias
[] 3 Semanalmente
14 Dirlamente

[0 5 Rara vez

GRAFICO 6.4.19.- REPUESTAS DE PREGUNTA No.6
ENCUESTA DE PANIFICADORES
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9.¢ Esta empleando harina de banano en la actualidad?

Respuestas Veces Mencionadas
1Si (!
2 No 170

‘g m|

E1Si
2 No

GRAFICO 6.4.22.- REPUESTAS DE PREGUNTA No.9
ENCUESTA DE PANIFICADORES
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VAR18 2.065 6.196 {*‘ Ny,
3 i
‘«'
{
VAR19 3.178 2.228 4.389 v
"l':? DL LITORA
VAR20 3.112 1.250 4.422 4650 TIB - BSPOY

VAR21 3105 1.141 4.426 4.676 6.868

Number of observations: 24

PANIFICADORES

VAR1 VAR2 VAR3 VAR4 VAR5 VARG

VAR7 VAR8 VAR9 VAR10 VAR11 VAR12

VAR13 VAR14 VAR15 VAR16 VAR17 VAR18

Correlations - Statistics

Covariance matrix

VAR2 VAR3 VAR4 VAR5 VARG

VAR2 0.000

VAR3 0.000 1.883

VAR4 0.000 -1.927 3.539







VAR7 VARS8 VAR9 VAR10 VAR11

VAR7 0.932

VARS8 1.134 1.563

VAR9 1.985 2.705 5.180

VAR10 1.391 1.859 3.285 2.367

VAR11 0.118 0.122 -0.375 0.316 1.425

VAR12 0.585 0.762 0.897 1.043 0.890

VAR13 0.802 0.969 1.125 1.396 1.431

"VAR14 0.719 0.943 0.922 1.306 1.586

VAR15 0.637 0.853 0.889 1.173 1.295

VAR16 0.426 0.589 0.475 0.851 1.184

VAR17 0.613 0.893 1.056 1.136 0.941

VAR18 0.745 0.922 0.929 1.340 1.645

VAR12 VAR13 VAR14 VAR15 VAR16
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VAR20 0.267 0.954 -0.029
VAR21 0.223 0.829 -0.199

Variance Explained by Components

9.723 6.157 1.695

Percent of Total Variance Explained

48.617  30.786 8.473

Scree Plot




SCree Pot

Eigenval,e

5 10 15 20 25

Mumber of F actors

Gréfico 7.3.1. Nivel de Preferencias de Supuestos de Amas de Casa
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CAPITULO 8

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

de la Comercializacién de harina de banano obtenemos |as siguientes

conclusiones:

Para el mercado de Panificadores

* No se recomienda emprender campana para comercializar |a harina de

banano, debido a que los panificadores locales requieren que el pan
tenga un buen volumen para ser atractivo a la vista de| consumidor
(VEASE RESULTADOS FOCUsS GROUP) cosa imposible de obtener
empleando la harina de banano; y cuando se piensa en la opcién de
mezclar con harina de trigo ellos consideran que no trae beneficios

adicionales esta mezcla por el bajo porcentaje de reemplazo de harina de

trigo en la masa habitua| para elaborar pan.
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