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ESCUELA DE DISENO Y COMUNICACION VISUAL-EDCOM.
EXAMEN DE DISENO DE MARCA 2018 — TII
Primer Parcial
ALUMNO: FECHA:

“Como estudiante de ESPOL me comprometo a combatir la mediocridad y a
actuar con honestidad; por eso no copio ni dejo copiar.”

FIRMA DEL ESTUDIANTE

De las siguientes preguntas seleccione una Unica respuesta correcta (40 ptos). Las respuestas con borrones,
tachones o corrector liquido seran anuladas, las preguntas del 1 al 8 tienen una valoracion de 3,75 pts.

1. A nivel etimolégico, la palabra Marca proviene del 7. Dentro de la evaluacion de marca
vocablo noruego , expliqué la razén de su uso. encontramos los siguientes parametros,
multiples respuestas:

a. Brand

b. Brandr a. Investigacion y analisis.

c. Branding b. Sensacién y percepcion.
d. Brande c. Integraciéon y acumulacion.

d. Planificacién y evaluacion.

8. Dentro de los nueve niveles de analisis
metodolégico de marca, el nivel conceptual
analiza:

N

. Senale las partes de la marca.

a. Combina 3 modos de expresién: semantico,
estético y psicolégico.

B éc_q% b. Nace de una idea, en el sentido mas pleno del
término
c w'/ c. La estructura en su sentido mas amplio y exacto.
) d. Marca, simbolo, anagrama, sigla, etc.
P Hnmun 9. Caso practico: el sefior Lopez lo contrata
3. Sefiale verdadero o falso. {24 como disefador para la propuesta de la marca

de su negocio. Su publico objetivo es medio y

La imagen Corporativa es lo que la empresa sus servicios son de arquitectura, por ende,

Comunica a su publico.

La Imagen Corporativa es lo visual, lo intangible,
las proyecciones, percepciones, el contacto y atributos de
la empresa.

La identidad corporativa es lo que el publico
percibe.

La identidad corporativa es la historia, estatuto
legal y la cultura de la empresa.

4. Cuando debe la marca cambiar o redisenarse?
Multiples respuestas.

Globalizacion y fusién de empresas.
Decision del duefio y los empleados.
Privatizacién y entorno cambiante.

a
b
c
d) Competencia.

)
)
)
)

5. Dentro de la cultura de la empresa verticalmente se
encuentran interconectadas la

la , mientras que horizontalmente
se encuentras los y los

6. Seinale los requisitos necesarios que debe cumplir
con el NAMING, muiltiples respuestas:

a. Corto y facil.

b. Mensaje contrario.

c. Recordable y duradero
d. Inelegibilidad.

necesitara una identidad que lo represente,
tomar en cuenta las indicaciones de la clase:
Utilizar regla, marcado y otros elementos
necesarios. (10 pt)




