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Situacion Social Actual

Analisis Macro

= Pobreza.
=  Problemas Sociales.
Del'incuencia.

Migracion.

AN2INISIISEMIICIO!

—TndicerDelfincuencials




Sltuacion de las Madres







Caracteristicas

Datos Demograf i cos

=Poblacion de adolescentes ( 10-19) : 1 = 285.212 mujeres.
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Salud Sexual y Reproductiva

s=Edad primera relacion sexual mujeres de 15—1/ afnos 6%.
+=E| 25% de mujeres de 15 a 19 afios reporto6 actividad sexual.

=S6lo0 el 50% de mujeres ( 15-24) han recibido alguna charla sobre educacion
sexual.

E| 29% de |as mujeres de 15-14 no sabia gue era la menstruacion al  momento
de l|a menarqguia.

=E|20% alguna Vez estuvo: embarazada.

—E| 2% de’ oS embarnazoes: der adolescentes der 10rar 19 anoes ne: tuve: ninguan
control prenatal.

EIN 8% de [0S partos deradolescentes nor tuvieronrasistenciarproresional ni de
comadrona.

FUENTES : SIISE , CEPAR, INEC, SEVIP-SININEZ






Educacion

=E| 28% de |los/as adolescentes de 12 a 17 afios no esta en el
sistema escolar .

E| 538% de adolescentes mujeres no se matricula por el costo que
implica.

==l.a no matricula por razones de trabajo es del 12% en mujeres.

=E|" 10% no se matricula porgue deben realizar |labores
domesticas.

EI" 15% no se matricula porgue no |les interesa.

Violencia

=232% de adolescentes mujeres (¢ 15 =19 anos ) alguna vez Vio o
EeSeUChor a SUS padres malitratanse.

=25% deradolescentes mujeres (15 =19 anos ) ha recibido alguna

o0 5
d@Iiesi ol all S 28 sk golpeado. FUENTES : SIISE , CEPAR, INEC, SEVIP-SININEZ



Analisis Estratégico Del Centro

Mision

Mejorar la calidad de vida de |as adolescentes Y sus
hijos, Informando, educando, orientando y brindando
loS' servicios necesarios al gue no |los posee.

Vision

Collaporarsa lasdisminucionsdes |6SFcomportamientos
de riesgor en el grupo’ dermadres: adolescentes.



Objetivos

Brindar un hogar en el gue puedan desenvolverse
y darles |la oportunidad de gue continaen
SUS estudios Yy se capaciten.

Al salilT aelt nogar [as mujeres: tendran
frrabayjory: nabran: alicanzado: sur total
[NAEpEenaenciia economiica.




Estrategias Operativas

1. Presencia socio-familiar.
2. Acogida oportuna y reinsercion social.
3. [rabajo con la comunidad.

Comunicacion y: trabajo en red.

> Gapaciitacion: conty: parar el trabajo.

, Maternidad responsanies













Anal isis Operativo

= Servicios ofrecidos.
= Desarrollo del Centro.
= Deberes y derechos de |las pensionistas.

mplementacion del Hogal

Infraestructura hisica.




Mercado Objetivo

Segmentacion

IpoS de adolescentes abandonadas

Mujeres inmigrantes: de Sectores campesinos.
Chilcas  en rebeldia, nifas de' la calle, “gomeras™ .
MUJEres: rechazadas,










De 400 mujeres encuestadas:

¢ 190 tenian entre 16 y 19 afos.

¢ 26% tenia mas de un hijo.

21% tenia solo educacion primaria, 42% basica, 36% Secundaria.

o El 89.47% Se aedica a |osS: guenaceres: aomesticos Y. no estuaia.

L ~ o
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ENGre sus actiVidades: preferiaas: esta

-~ Bellleza.

GoSturRa.

SonaoifinGaas



Analisis Financiero

Becursos Internos

= EI 90% de mujeres gue integran nuestro poeblacion objetivo nunca ha
trabajado

3l Ambiter Laboeral

= (Urses: de Gapacitacion:

~ Briogramarderestuaiios:



Recursos Externos

Instituciones Pablicas

= Ministerio de Salud, Ministerio de Bienestar Social Vy el
Ministerio de

lirabajo.

nstituciones Frivadas

Aprete , Kimoerly Glarks, Nestle, Yanbal.




Centro Estético de Bel leza

PRESUPUESTO CENTRO ESTETICO

Muebles $ 405
Espejos, sillas de corte y de espera, Iv.
Utensilios de estilismo $ 235
Cepillos, champa, rulos, secadoras, planchas.
Utensiliios de manicure $ 183
Iijeras, pinturas, limas, mesas de manicure.

JONAL $ 970

= ElNcestor totaltaesimplementacion delscentrorest totalmente
ifinanciadasporliasenpresasyanoals

A empreSa Yanbal  comor et IbUCIGnTSEra el uniicor preVEEdor
delr centro; quesiNevanrarsurnombre vy [logos



COSTOS DE AMOBLAMIENTO E
|NSTALAC | ON

COSTOS DE AMOBLAMIENTO

Muebles y. Enseres , cocina, refrigeradora, IV. ¢ 4,208
COSTOS DE |INSTALAGION
Pinturas, puertas, Gerrajeria, seguridad, mano de obra. b 11.292

TOJAL $ 5.590




GASTOS DE FUNCIONAMIENTO MENSUALES

Costos Variables

Allimentacion para madres e hiljos, capacitacion y $ 1642
salud.
Costos fijos $ 700

Salaries administratives, agua, luz y: telefono.

TOAL $ 2.342




Promocion y Publicidad

Marketiing: secial

« Muestra una relacion positiva entre |la responsabi | idad

social y el desempeno economico.

Asoeciar una marca a un determinado: proyecto social con el
PrOPoS|ito uniico de. vender mas™ .

= NOFSEIVENdes el proaucto, Servernde |iar causar Seciials




Empresas que utilizan estrategias del
Market ing Social

Nabisco vy WWF (World Wild Life Fund).
Estee LLauder, Revion, Nivea.

Avon Breast Gancer Awareness Crusade Program.

En el Ecuador;

Eclaviisa y. Nino Esperanza.
El-Universoe Vel Interbarnials der Eatbol:
Diners: Glubry: UNICEES

INNFASYAMac Donald = s,



PLAN DE MARKETING:
ANALISIS DE LAS CINCO C* S

CONSUMIDORES

= Poblacion de madres adolescentes solteras, 13.942 aproximadamente.

=« Entidades puablicas y privadas. Un total de 150 empresas constituidas
egalmente.

CONTEXTIOS

POca INvernsiontaelsgopiernerent els Seclion soeciaill

DESEnpiens

JESENCIoN ESCOlAr.



COMPETIDORES

= Pocas dificultades para gue Se creen nuevas empresas Sin
fines de lucro.

COMPANTA

EMPRESar priivadarsin: fines ae: [ucror con el firme.
t ge benefician a Jovenes: y: nines.




ANAL SIS FODA

FORTALEZAS

= La microeempresa sera una de' las fuentes de ingresos
economicos.

OPORTUNIDADES

= Implementar-oros Centros: e ciuuaaes: al eaandss Son Pocast 1 as
eMPIesas  der ester tipo.




DEB|L IDADES

== [LoS recursos economicos son |imitados por ser una institucion
sin fines de lucro.

AMENAZAS

— oS! clclest economicos: gue: Iievarian oS ecursSes de |as
eMpresas: a lia reinversion y: no: a | os agentes: externnos.




OBJETIVOS DE MARKETING

Captar el mayor namero de auspiciantes.

Que l|as instituciones y publico en general se identifigue con
nuestra mision.

0 gue |as empresas: lucrativas buscan a traves del Marketing
Social es obtener fidelidad del cliente, ser HOMADSOL el medio.

=l 0D etivor ae ventas: es opbtener la Inversion necesaria para el
[uncirenamientordels Centro.




CONCLUS | ONES

== |mpacto de Homadsol en l|a sociedad.

= El Marketing de Causas, ha servido para mejorar Vvidas.

= El benericio economico es: ampiguo.

= S€ crearon nuevas: fuentes de trabajor con: la microempresa ademas: de
lncorporarn al-munado: iiapoeral  mano: de: opra: capacitada.
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