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RESUMEN FINAL

El presente trabajo de graduacion analiza los anuncios en periddicos y revistas que se
generaron en el Ecuador en las décadas de los afios 1920 y 1930, pues es importante
desde el punto de vista de la disciplina conocer como evoluciond el disefio grafico y la
publicidad en esos afios en el &mbito local, pues en la academia se ensefia desde la

perspectiva europea y/o norteamericana.

El objetivo del analisis propuesto es dejar por sentado un precedente de estudio e
investigacion, que constituya un aporte académico y cultural a la historia del disefio y la
publicidad del Ecuador. A través del analisis de la imagen publicitaria de los afios 20 y
30 como modelo, se ha pretendido reconstruir un periodo de la historia del pais:
historia del disefio grafico-publicitario como historia de la cultura, haciendo
hincapié en la importancia de la imagen en la cultura y, al mismo tiempo, de como el

disefio de la imagen grafico-publicitaria se ha convertido en cultura.

La metodologia utilizada ha sido la propia de la ciencias sociales, partiendo de una
investigacion exploratoria, descriptiva de cardcter mixto cuyo analisis desde una
perspectiva historica, estética y antropoldgica nos ha aportado informacién de la cultura
de la época (gustos, habitos de consumo, etc.) en Ecuador, y que ha sido plasmada en la
propuesta de una revista elaborada bajo el estilo de esos afios, constituyendo un

aporte a la alfabetizacion visual.

De la imagen de la cultura contemporanea es responsable, en buena parte, el disefio
gréfico y publicitario, y el presente trabajo pretende ser un modelo que justifique dicha
afirmacion, pues el andlisis de la imagen nos demuestra cOmo constituye una manera de
ver el mundo en un espacio y tiempo determinado, y cdmo algunos aspectos de la
misma pueden ser retomados en épocas posteriores. Nos muestra también el modo en
que constantemente se retoman estilos del pasado, pues es usual que en el campo del
disefio, las tendencias cumplan un periodo ciclico, por lo que vuelven a presentarse y a

aplicarse a través del tiempo en el mundo gréfico y publicitario.
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INTRODUCCION

La idea de llevar a cabo la presente tesis nacié de la necesidad de dar respuesta a las
siguientes preguntas: ¢Qué seria de un presente sin su pasado? ¢Qué seria de un futuro
sin un presente? ¢Qué seria de la publicidad sin su historia? en el contexto del analisis

de la imagen en Historia del Disefio.

Todo presente se construye en base a un pasado, toda persona, doctrina, filosofia,
religion, ciencia, creencia, moda y/o tendencia se escribe y se conforma dia a dia en un
inevitable e importantisimo nexo hacia el ayer, hacia lo que sucedi6 antes de nosotros.
Para el desarrollo de toda profesion es necesario volver a sus inicios, conocer su
desarrollo, sus distintas etapas, su época dorada, su declive, etc., es asi como este
analisis permitira rescatar estilos que quedaron perdidos en el pasado, quizas olvidados
siendo tildados de antiguos o pasados de moda, pero la realidad es que pueden llegar a

ser totalmente aplicables, reinventandolos creativamente para nuestros tiempos actuales.

A lo largo de todos estos afios de estudios hemos observado que la publicidad ha
cambiado, ha evolucionado pero a pesar de ello siempre echa un vistazo hacia el
pasado, de donde toma referentes publicitarios para mejorar su aplicacion o
simplemente dejarse llevar por la nostalgia, por aquello que un dia fue mas que una

tendencia o un mover publicitario.

Y quién diria que justamente aquel pasado, aquella historia, es la que hoy en parte se
ignora en un medio donde su desconocimiento no deberia suscitarse, sino mas bien
deberia ser un pilar de conocimiento en la formacion de los publicistas, disefiadores

gréficos y demas profesiones afines.

En el medio, es evidente la falta de material bibliografico publicado como resultado de
estudios que puedan servir como referentes sobre los origenes y desarrollo del Disefio
Gréafico y de la Publicidad en el Ecuador. Su principal problema radica en la falta de
investigacion y poco interés en recopilar informacion sobre la historia por parte de los
ecuatorianos y siendo mas especificos, por parte de publicistas, disefiadores graficos,
directores/redactores creativos, directores de arte, etc., quienes al ser profesionales que
se desenvuelven en el medio publicitario no cuentan con un estudio especifico o una

fuente organizada de datos histéricos y graficos que sirvan como soporte inspiracional
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al momento de crear una identidad grafica con elementos, componentes e influencias

propias de nuestro pais.

Hoy por hoy se vive en un mundo globalizado donde cada dia se pierde la identidad
cultural propia del pais por aquella extranjera que nos seduce la mirada y nos hace
anhelar cada dia més lo de afuera y desechar lo propio, lo de adentro, las raices,
nuestros origenes, de ahi la inquietud, ¢Por qué no realizar un estudio de la publicidad
de determinadas décadas del pasado, a modo de ejemplo, que nos permita explicar la

historia del disefio grafico y publicitario desde el &mbito local?

Una investigacion que revele si en el pasado estuvimos tan influenciados por estilos,
tendencias y/o corrientes extranjeras como en el presente. Por ello, el objetivo del
presente estudio ha sido el andlisis de los anuncios publicitarios en periddicos y
revistas de las décadas de los afios 20 y 30 en el Ecuador. El punto de partida ha sido
primero la recopilacion y clasificacion de los anuncios en fichas, para después proceder
a su descripcion y andlisis asi como a la reconstruccion historica, estética y
antropoldgica de los mismos, cuyos principales elementos iconograficos finalmente han
sido aplicados al disefio de una revista que muestra las principales tendencias de esos
afios. La tesis se divide en 2 partes, la primera consta del andlisis cuantitativo y
cualitativo de los mencionados anuncios, mientras que la segunda consiste en su
aplicacion en una revista. Se trata de una investigacion exploratoria y descriptiva de
caracter mixto, pues el contenido cualitativo de las fichas ha sido cuantificado
permitiéndonos establecer una caracterizacion de los principales estilos locales de la
época, el mas relevante de los cuales ha sido aplicado a la revista que tiene como

finalidad la alfabetizacion visual.

Aprovechando también el conocimiento que se deriva de las ensefianzas impartidas en
las aulas de clase durante el desarrollo de la carrera, se tiene ahora una vision mucho
mas madura que toma en cuenta el porqué es necesario e importante este tipo de
investigacion, que de seguro aportara un valor significativo a la publicidad y a la

academia en el Ecuador.
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PRIMERA PARTE

CAPITULO I: PROBLEMA

1.1 Determinacion del problema y ubicacion en el contexto
1.2 Delimitacion del problema

1.3 Identificacion y Formulacion del Problema

1.4 Tema y Objetivos de Estudio

1.4.1 Tema

1.4.2 Objetivo General

1.4.3 Objetivos Especificos

1.5 Justificacion e importancia

1.6 Contribucion

1.1 Determinacion del problema y ubicacion

A lo largo del desarrollo de la carrera, ha quedado en evidencia la falta de conocimiento

por parte de los disefiadores gréaficos y publicitarios tanto profesionales, como

estudiantes, sobre los origenes de la historia del disefio y la publicidad en el pais. Esto

tiene una logica si tenemos en cuenta que tampoco se ha valorado suficientemente la

publicidad actual, de la que también existe poca bibliografia y registros historicos.

1.2 Delimitacion del problema

La publicidad ecuatoriana tradicionalmente hasta nuestros dias parte de la globalizacion,

utilizando estilos, tendencias que estan de moda en otros paises en lugar de partir de

estudios de la publicidad nacional. El presente estudio pretende determinar los motivos

de esta dinamica a partir del andlisis estético-antropolégico de los anuncios publicitarios

del Ecuador de los afios 20 y 30.
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1.3 Identificacién y Formulacién del problema

Hoy en dia dentro del medio publicitario se puede notar una clara carencia de material
que sirva como referente sobre los origenes del Disefio Grafico y Publicitario

ecuatoriano.

El problema radica en la falta de investigacion y poco interés en recopilar informacion
sobre las tendencias y la historia por parte de los ecuatorianos, siendo mas especificos
por parte de publicistas, disefiadores graficos, directores/redactores creativos, directores
de arte, etc., quienes al ser profesionales que se desenvuelven en el medio publicitario
no cuentan con un estudio especifico o una fuente organizada de datos historicos y
graficos que sirvan como soporte inspiracional al momento de crear una identidad

gréfica local.

Por ende el problema se desencadena en una falta de identidad en la publicidad gréafica
ecuatoriana, puesto que, constantemente buscamos fuentes, vanguardias y/o tendencias
del mundo gréafico en el extranjero y no indagamos en lo propiamente ecuatoriano al
momento de disefiar por esta misma problematica, la falta de estudios histéricos que nos
dejen ver lo que nos han dejado las décadas pasadas y nos sirvan como un referente
actual.

La creatividad es una caracteristica de los seres humanos que debe ser alimentada,
estimulando los sentidos, leyendo y absorbiendo toda informacion referente a temas de
interés general. Al estudiar nuestra historia nos conocemos mas, sabemos de lo fueron
capaces los que vinieron antes de nosotros, nos podemos plantear limites o quitarnos
barreras, en fin desafiarnos a nosotros mismos. Es necesario ver atrads para continuar

mirando hacia delante.

El analisis de los anuncios publicitarios de la década de los afios 20 y 30 en el Ecuador
permitird contrarrestar la falta de informacion y desconocimiento acerca del temay de
esta manera la presente investigacion sera un aporte invaluable para la sociedad
ecuatoriana, especialmente para los disefiadores graficos, publicistas, comunicadores y

demas profesionales del medio.
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1.4 Tema 'y Objetivos de Estudio

1.4.1 Tema

Recopilacion y andlisis historico, estético y antropoldgico de los Anuncios Publicitarios
en periodicos y revistas de las décadas de los afios 20 y 30 en el Ecuador, para ser
aplicados al disefio de una posterior revista que muestre las principales tendencias de

€s0s afos.
1.4.2 Objetivo General

Analizar los principales elementos iconogréficos de los anuncios publicitarios de los

afios 20 y 30 en Ecuador.
1.4.3 Objetivos especificos
» Recopilar y clasificar los anuncios publicitarios de los afios 20 y 30 en Ecuador

obtenidos de fuentes bibliograficas secundarias.

» Describir la informacién contenida a nivel grafico en los anuncios publicitarios

de los afios 20 y 30 en Ecuador.

» Reconstruir los gustos estéticos y los habitos de consumo de los guayaquilefios

en los afos 20 y 30.

» Aplicar las principales tendencias de los afios 20 y 30 al disefio de una revista

para profesionales en el area del sector publico y privado.
1.5 Justificacion e importancia

El proposito del presente proyecto, es generar una fuente de informacion grafico-
publicitaria de las décadas de los afios 20 y 30 a fin de que este compendio se convierta

en un referente Gtil para profesionales que se desenvuelven en el area.

Para alcanzar este fin, la investigacion recopilard datos de los anuncios publicitarios

ecuatorianos de las épocas antes mencionadas, con el objetivo de analizar su contenido
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en cuanto a estilos de diagramacién, redaccion, tipografias, ilustraciones, fotografias,

tendencias graficas, colores, etc.

No es novedad que dentro del &mbito social y cultural de nuestro pais, no exista una
motivacion que impulse e incentive a la realizacion de una investigacion a fondo acerca
de cdmo fueron los comienzos de la gréfica publicitaria en el Ecuador. Estos motivos ya
mencionados, queramoslo o no, forman parte de la identidad educativa del ecuatoriano,
a pesar de que con el pasar de los afios se ha querido cambiar este estigma, impulsando
la educacién a través de la investigacion que conlleva a un desarrollo mucho mas

productivo.

Aln se mantiene cierto grado de desinterés en adquirir nuevos conocimientos basados
en la historia, lo cual se ve reflejado en nuestra sociedad y especificamente a través de

las diversas agencias y sus propuestas publicitarias actuales.

Por lo tanto se considera necesario que exista una grafica publicitaria sustentada en base
a una buena investigacion, que contenga datos y elementos que enrigquezcan y
contribuyan al disefiador o publicista a generar conceptos creativos para sus disefios. Se
promueve asi a que tales disefios sean mucho mas innovadores dentro de la industria y
por consiguiente, lleven al reconocimiento profesional y social que a su vez generara

una mayor rentabilidad econémica ya sea personal o comunitaria.

La investigacion va a estar basada en el analisis de los anuncios publicitarios
desarrollados en la cultura ecuatoriana, los cuales como muchas culturas
latinoamericanas tuvieron influencias norteamericanas y europeas. Dicha investigacion
aportara datos especificos sobre los distintos procesos graficos, conceptuales, sociales y
comunicacionales con los que tuvieron que lidiar los profesionales gréaficos de ese

entonces.
1.6. Contribucion

El aporte de esta investigacion serd de gran ayuda para las agencias de publicidad,
escuelas, facultades y/o estudios de disefio, directores de arte y creativos, disefiadores
graficos, publicistas y por qué no decir para generar un aporte histérico en las

bibliotecas, museos y archivos histéricos con el fin de tener un conocimiento mas
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amplio acerca de las tendencias y vanguardias que nos han marcado a través de todos

los tiempos.

Cabe resaltar que dicho material de soporte puede ademas incentivar a las actuales y
futuras generaciones a recurrir a sus origenes, a conocer su historia e investigar el
pasado de la publicidad rescatando lo mas relevante de las vanguardias y tendencias que
se manifestaron a través de los afios. La recoleccion de todo este material investigado
pretende ser una fuente de inspiracion para profesionales en el medio gréfico y

publicitario.

El desarrollo del producto final de la investigacion, es decir, la revista disefiada bajo la
estética de las décadas de los afios 20 y 30, sera la contribucion palpable que mostrara
en cada una de sus paginas las vivencias, las profesiones, oficios y quehaceres de los
hombres y mujeres de aquellos afios, asi como los productos principales que existieron

0 que siguen existiendo hasta nuestros dias.

Se podra observar la moda, las tendencias de vestimenta, calzado, los lugares de
entretenimiento que frecuentaba la sociedad, las herramientas, maquinarias y tecnologia
con la que desarrollaba su talento, y muchas otras curiosidades que resultan fascinantes

al momento de entender el comportamiento en una época determinada.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion

2.2 Marco Tedrico y Referencial

2.2.1 Historia de los inicios de la publicidad
2.2.2 Contexto mundial

2.2.3 Contexto Nacional

2.2.3.1 Critica

2.3 Términos conceptuales

2.1. Antecedentes de la investigacion

En el pais existe muy poco material bibliografico que sirva como referente para el
desarrollo del presente tema de tesis. La obra mas reciente es la titulada “40 afios de una
pasion” (ASOCIACION ECUATORIANA DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD, 2011)
que se centra en el analisis de la publicidad en los ultimos 40 afios en el Ecuador,
después de una breve descripcién de las agencias publicitarias adscritas a la AEAP. De
su contenido destaca la recoleccién e investigacion de material publicitario generado
desde 1970 hasta 2010 por parte de las agencias del pais. Se analizan conceptos y
técnicas utilizadas principalmente en camparfias publicitarias pautadas en television. La
obra da respuesta a preguntas como: ¢Cudl fue el comercial mas recordado por los
ecuatorianos?, ¢Qué tipo de comercial llamé la atencién del espectador? ¢Qué medios
han sido los mas efectivos al momento de publicitar? ;Qué es para el espectador lo méas
importante en una publicidad? Finalmente, se incluye una interesante galeria de
imagenes donde se muestran los anuncios méas destacados con su respectiva memoria

descriptiva.

Otra investigacion que se puede tomar como antecedente al presente trabajo es el libro
“Compairiia de Cervezas Nacionales en la historia de la Publicidad Ecuatoriana 1887-
2005” (ESTRADA, 2005). Dicha publicacion relata la historia publicitaria de la
Compaiiia de Cervezas Nacionales, centrando su atencion en varias de sus marcas
principalmente en la Cerveza Pilsener. Es una obra gréfica e historica que describe de
manera minuciosa y detallista como fue la evolucion de la publicidad ecuatoriana,

mostrando como fue plasmada en distintos soportes con el pasar de los afios y las
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circunstancias en que se desarrollaban. A traves de fotos de la época se muestran de
manera natural las tiendas, cantinas, bares, casas comerciales, etc., acercandonos a esa
realidad por medio de afiches y anuncios que se publicaban en diarios y revistas

ecuatorianos.

En este contexto, se enmarca la presente investigacion que parte de una fuente
secundaria “La vida de cada dia. EI Ecuador en anuncios 1822-1939” (BANCO
CENTRAL DEL ECUADOR, 1992). Se trata de una publicacion que muestra a través
solo de imagenes, concretamente anuncios publicitarios, la sociedad ecuatoriana de
fines del s. XIX e inicios del s. XX; y que los integrantes de la tesis hemos procedido a
complementar mediante el analisis de los anuncios de los afios"20 y 30 que aparecen en

la misma.

Existe en el medio un desconocimiento casi general de la historia en cuanto a tendencias
que conformaron la grafica publicitaria ecuatoriana a inicios del s. XX, puntualmente en
las décadas de los afios 20 y 30, afios que fueron pilares fundamentales en la grafica
ecuatoriana. Debido al boom comercial de aquellos afios se hizo mucho mas evidente la
necesidad de promocionar y publicitar graficamente los diversos productos y servicios
que estaban en boga en aquella época, a través de la publicacion de anuncios

publicitarios en periddicos y revistas.

De esta investigacion se beneficiaran las agencias de publicidad y facultades o escuelas
de disefio y publicidad, asi como otras ramas afines a la comunicacion visual, porque a
través de este conocimiento se aportara con datos precisos que puedan ser utilizados
como referencias o fuentes de inspiracién dentro del desarrollo del disefio publicitario

en el pais.

Tomando en cuenta el poco material disponible afin al tema que nos interesa,
concluimos como necesario realizar la presente investigacion, la misma que de forma
segura lograra cumplir su objetivo de proveer de mayor conocimiento historico-grafico

a las actuales y futuras generaciones de publicistas y profesionales en areas similares.
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2.2 Marco Teorico y Referencial

2.2.1 Historia de los inicios de la publicidad

Nos encontramos en la antesala de una época trascendental en la humanidad, y el
crecimiento de lo que ya venia teniendo un papel preponderante en el mundo como lo

era el periddico y la imprenta.

Siglos atrds podemos encontrar al doctor francés Renaudot, quien impulsé el primer
periddico publicitario “La Feuille du Bureau d’Adresses” el cual se asemeja a lo que
son actualmente los anuncios clasificados. Tiempo después, Inglaterra seguiria el
mismo ejemplo publicando el semanario “The Public Adviser” convirtiendo a la prensa
y a la publicidad en una dupla inseparable. EI proceso manejado en la época consistia
en gue el anunciante pagaba por la insercion del anuncio, pero a su vez tenia el derecho
de mantenerlo publicado durante 5 nimeros méas. Se puede destacar a personajes como
Joseph Addison (s. XVII-XVIII), Henry Fielding y Samuel Johnson (s. XVIII) como

pioneros que se acercaron al critico mundo de la publicidad.

J. Addison fue de los primeros en reflexionar sobre los anuncios y explica acerca de la
redaccion “el gran arte de redactar anuncios consiste en encontrar el método
apropiado de atraer al lector y que no le pase inadvertido algo que vale la pena”.
Segun él, el redactor de anuncios debia utilizar diversas técnicas (grabados, tipografias
pequedias ilegibles...) porque “puede proporcionar al lector curioso una sensacion

comparable a la de descubrir un secreto”.:

Addison también comenta en el no. 224 de “The Tatler”: “Los anuncios son de gran
utilidad para el hombre de la calle. Para empezar son instrumentos de ambicion. Un
hombre que no es de ninguna manera lo bastante importante para la Gazeta, puede
colarse facilmente en sus anuncios; de esta forma a menudo vemos a un boticario en el
mismo periddico que un ministro, o un andarin junto a un embajador” (CHECA., 2007,

p. 23) infiriendo que el publicar anuncios otorgaba status social.

1. Centro de Documentacion Publicitaria Digital que pretende recuperar, conservar y promocionar la Historia de la Publicidad, contiene informacion
de Espafia, EEUU, Inglaterra, Francia, Alemania e Italia principales paises que influenciaron a la Publicidad ecuatoriana.

info@lahistoriadelapublicidad.Centro
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El historiador del periodismo norteamericano Edwin Emery (s. XIX-XX) hizo la
siguiente reflexion acerca de como se inicié la difusion y lectura de los anuncios con fin
comercial: “A los compradores y a los que vendian al menudeo, les interesaba la salida
y llegada de los barcos. Los hombres de negocios sentian interés por enterarse de las
condiciones en lugares raras veces mencionados por los periodicos britanicos. El
comerciante descubrio que podia hacer llegar mas aprisa sus mercancias a sus clientes
locales si insertaba anuncios en una publicacién leida por ellos” (CHECA A., 2007,
pp. 24-25). A partir de este momento la publicidad adquirié gran importancia, lo que se
hizo visible gracias a la cantidad de nimeros de periodicos de la época, en los que se

puede observar la palabra “advertiser”, anunciante.

Uno de los personajes mas importantes de la historia por su caracterizacion fue
Benjamin Franklin (s. XVIII), quien a sus 24 afos redactd para el periddico “The
Pennsylvania Gazette”. Fue el inventor de una estufa y al mismo tiempo realizé una
redaccion publicitaria con el fin de promocionar a la misma. Dicho anuncio llamoé la
atencion de los lectores, por la redaccion de su contenido, cuyo texto, decia asi: “Los
hornillos de boca pequefia hacen que se cuelen corrientes de aire frio por todas las
rendijas y es muy incomodo, ademas de peligroso, sentarse frente a ellas. En particular
las mujeres, que pasan mucho tiempo sentadas en la casa, contraen por esta causa
catarros, reimas y deformaciones de los maxilares y las encias y han destruido
prematuramente muchas hermosas dentaduras en estas colonias septentrionales”
(CHECA A., 2007, p. 26) Un siglo y medio después fue muy imitado, sobre todo por

parte de la industria farmacéutica.

Por estos mismos afios, este mismo periddico, incluia una cuarta pagina totalmente
publicitaria, en cuyos anuncios se hacian presentes pequefios grabados realizados en
técnica xilogréfica, imagen que se utilizaba como estrategia para atraer la lectura de los
anuncios de viajes en barco y las amplias descripciones de los productos que arribaban.
Ya en el s. XIX, marcado por su espiritu revolucionario, la fotografia es inventada y
aplicada a los anuncios; este es el siglo en donde la publicidad llega a la madurez a
través de la prensa y de los medios impresos. Gracias al éxito de los anuncios
publicitarios y a través de las ventas, la publicidad alcanza importante rentabilidad. El
cartel también hace una entrada en la sociedad, gracias al aumento de personas letradas

impulsando mucho mas la publicidad impresa por medio de folletos y volantes,
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permitiendo un auge en el comercio, haciéndolo mucho maés atractivo con la creacion de

almacenes los cuales requerian mayor publicidad y creatividad.

Es esta una época acelerada de inventos y avances que resalta la actividad comercial

mucho mas aun enfatizando la necesidad de comunicar a través de la publicidad.
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Figura 1: Anuncio de aceite de bellotas

Este anuncio de aceite de bellotas fue publicado en numerosas ediciones de 1868 del
diario madrilefio “Los sucesos”, esta es una muestra de la publicidad a mediados del s
XIX con una redaccién bastante inusual, pues afirma: “este vegetal descubrimiento no
tiene rival en el globo, de los preconizados para el tocador, en los 5.872 afios que tiene
de existencia el mundo historico” (CHECA A., 2007, p. 55)

A inicios del s. XIX, la prensa se encarece debido a que la baja difusion no permite el
abaratamiento de costos. Puesto que el papel era muy caro, hay un uso excesivo del
espacio en las publicaciones, utilizandose un tipo de letra pequefio ilegible y
estéticamente poco atractivo. Desde mediados del mismo siglo la pasta de madera pasa

a ser el componente esencial del papel.

Emile de Girardin, periodista francés (s. XIX) fue figura fundamental en la
transformacion de la prensa ya que populariza el periddico a través de la publicidad. De

esta forma consigue que el periddico se desarrolle mas libremente ya que no dependia
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de una persona o grupo sino de varios anunciantes. La clave que el usaba era simple,
cuanto mas bajo era el costo del periddico se vendian mas ejemplares y se podia cobrar
mejor por la publicidad. A finales de los afios 30, comienza a notarse en la tipografia el
uso de negritas y un tamafio superior de la misma para resaltar la primera linea de los
anuncios. Hacia finales del siglo se comienza a usar recursos tipograficos mas

[lamativos e incluso el uso de esléganes.

A finales del siglo XIX se comienza a diferenciar la publicidad en diarios, de la
publicidad en revistas. En un inicio los editores de las revistas mostraban poco interés
en la publicidad por temor de alejar a su publico considerado mas culto. Pero poco a
poco comienza a resaltar la revista como medio para publicitar, ya que se comienzan a
diversificar los temas y se agrupan los publicos para cada tipo de revista, segun los

intereses del momento: revistas de moda, femeninas, deportivas, familiares, etc.

Asi mismo mejoran las técnicas de impresion y la calidad de papel dandole mayor
atractivo a las publicaciones sobre todo con el uso del fotograbado/fotografia. Incluso se
abarata su costo y los precios de los envios por correo, lo que genera una mayor y mas
rapida difusion sobre todo en paises como EEUU, Alemania, Gran Bretafia y Francia.
Surgen empresas fuertes las cuales a través del amplio contenido grafico comienzan a

generar su imagen de marca.

En el periodo entre guerras, las revistas viven su mejor época con un elevado contenido
publicitario, hasta que a mediados del s. XX se desplaza su auge debido a las grandes

audiencias que registra un medio tan masivo como la television.

Algunos ejemplos de revistas destacadas fueron o son hasta la actualidad: en EEUU
Harper’s Bazaar (1867), Vanity Fair (1868), Life Magazine (1883), Cosmopolitan
(1886), The National Geographic Magazine (1888), Vogue (1892), Readers Digest
(1922). En Europa la francesa L illustration (1843-1944) luego de la guerra resurge
Ilamada France-llustration (1945-1957), La ilustracion Espafiola y Americana (1857-
1921), Blanco y Negro (1891), La Esfera (1914-1931), La Unién llustrada (1901-1931)
revista principalmente ilustrada y de abundante contenido publicitario.
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Figura 3: Portada de revista Harper’s Bazar de 1867. 2 Figura 2: Portada Revista Vogue de 1910. 3

2.2.2 Contexto mundial

La década de los afios 20 se desarroll6 en un contexto critico debido a que los paises de
todo el mundo tuvieron que afrontar las consecuencias que habia generado la primera
guerra mundial. Entre los hechos més relevantes que influenciaron al disefio grafico de

aquel entonces, se pueden citar los siguientes:

» Estados Unidos tuvo un acelerado desarrollo econdémico después de la primera
Guerra Mundial, donde la industria publicitaria adquirié fama y atractivo hasta
convertirse en un referente de la nacion norteamericana.

» Nace el Cartel ruso, caracterizado por elementos politico-sociales al servicio de
la revolucién.

» Durante las primeras décadas del s. XX se emplea el fotomontaje para el disefio
de carteles de la mano de la vanguardia constructivista.

» La publicidad busca reflejar la evolucion tecnoldgica y de productos de consumo
masivo en la sociedad.

» El comic se hizo popular en esta época, donde aparecieron personajes clasicos

como Tintin, el gato Félix o Popeye.

2. Fuente imagen: Vintage Covers: Harper's Bazaar. La primera revista de moda Noviembre 1867. Leido el 20/06/2013 de:
http://2.bp.blogspot.com/-Xm9IHQjMAFPQ/TVoNwWXY Vrpl/AAAAAAAAAAU/PLN-P7wqz30/s1600/harpers+bazaar+premier+issue+1867.jpg

3. Fuente imagen: Portada Revista Vogue, Una de las primeras portadas de la revista VVogue, Leido el 20/06/2013 de:
http://media-cache-ec0.pinimg.com/236x/8e/28/7e/8e287e1fd949ea35alcf3e5a486d8f73.jpg
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» Como consecuencia del crack de la bolsa de New York, las agencias de
publicidad empiezan a ampliar servicios y recursos, como la investigacion del
consumidor que proporciona datos sobre clientes y mercados a escala nacional,

generando una publicidad mas efectiva.

La década de los afios 30 fue la antesala de lo que seria la segunda guerra mundial,
donde los paises de Asia, Norte América y Europa trataban de fortalecer su economia y

consolidar sus gobiernos. Como hechos relevantes se citan los siguientes:

» En Espafia se crea la Asociacion de Empresas de Publicidad.

» La publicidad vincul6 los productos con el patriotismo en épocas de guerra.

» En la moda, la elegancia fue la premisa fundamental, donde se destacaban las
siluetas femeninas y las prendas entalladas.

» Durante la guerra y debido al avance del comunismo, la sociedad
norteamericana tenia la paranoia del control mental, ejercido a través de la

publicidad subliminal.
2.2.3 Contexto Nacional

Durante la década de los afios 20, la joven Republica del Ecuador aun no consolidaba su
identidad socio-politica, debido a las grandes diferencias que existian dentro de su
territorio, segregado por provincias y 2 regiones principales: el Ecuador Costefio y el

Ecuador Serrano.

Ademas en estos mismos afios surgié en el Ecuador un nuevo status social, la clase
media. Era una sociedad de nivel educativo y cultural alto, pero que estaba abierta a
desafiar los pensamientos de la época con sus propios ideales que se encontraban

influenciados por las realidades que ocurrian tanto en Europa como en Norteamérica.

Un pensamiento revolucionario que pretendia dejar atras las ideas politico-sociales
conservadoras que se desarrollaban en el Ecuador de la época, e implantar ideales
mucho mas reales y apegados al nuevo orden mundial que se habia establecido luego de

la primera guerra mundial.

4. LOPEZ, P. (2012) Las vanguardias literarias en el Ecuador de los afios 20-30, y la primacia del "realismo social". Ecuador Arqueologia y

Diplomacia. http://arqueologia-diplomacia-ecuador.blogspot.com/2012/12/las-vanguardias-literarias-en-el.html
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En este contexto, en revistas como Hélice, Antorcha, Caricatura y Claridad se
comenzaba a notar la influencia de los “ismos” europeos (el simbolismo, el cubismo, el

fauvismo, el modernismo, el expresionismo, el futurismo, el dadaismo, el surrealismo).

Figura 4: Revista Hélice. 5

Pero no fue hasta ya entrando los afios 30, cuando estas ideas revolucionarias y abiertas
a la concepcidn de las nuevas tendencias internacionales que se generaban en aquella

época, se comenzaron a cristalizar dentro del pais.

Pero toda esta revolucion a nivel estético-cultural venia también influenciada de tintes
socialistas propios de las ideas que acompariaban las tendencias politicas de la época,
siendo Rusia su gran representante en aquel entonces. A todos los participes de este
movimiento formado en el pais se los denomind la “Generacion del 30, cuyo
pensamiento con el tiempo y desarrollo se llegd a conocer como el “Realismo Social”,
persuadiendo los ideales de artistas vy literarios del Ecuador quienes lo plasmaron en sus

obras.

Los anuncios publicitarios fueron utilizados por la necesidad de promocionar y dar a
conocer los distintos tipos de productos que se comercializaban en las ciudades del
Ecuador de aquel entonces. El periddico, por ser un medio impreso masivo y de
publicacién diaria se convirtio en uno de los principales aliados de la publicidad pues
llegaba a una mayor cantidad de personas de manera continua, siendo los anuncios

clasificados los mas demandados por este medio.

5. Fuente imagen Revista Hélice: http://4.bp.blogspot.com/_WsYYsSRWE90/SmYxRY2G5wI/AAAAAAAAAIU/Ep6VrkgFiF0/s1600-
h/Revista+Helice+033.jpg
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Con el tiempo, los inversores se dieron cuenta que la revista también era un medio
factible para la publicidad puesto que éstas podrian segmentar el tipo de publico al cual
se dirigian de acuerdo a su temética, sean estas deportivas, sociales, politicas, de moda,

etc.
2.2.3.1 Critica

Emitir comentarios y analizar situaciones desde un punto de vista particular sea
personal o grupal representando a una comunidad, religion, profesion o cualquier

entidad son reflejos de la manera de ser de una cultura.

En el contexto que compete a esta investigacion, se analizaran los anuncios publicitarios
desde una perspectiva objetiva respecto al tema con el cual la publicidad se ve
relacionada (violencia, consumo, discriminacion, ideologias, etc.) y desde un analisis

estético-comunicacional.

Para hacer un analisis profundo de un anuncio publicitario hay que ir méas alla de la
simple observacién. Hay que tener una mirada critica y analitica, que si bien debe ser
referente a la parte técnica no se puede dejar de lado el andlisis conceptual de un
determinado anuncio, para lo cual se requiere ser imparcial y no dejarse llevar por el

gusto o la vision estética particular del espectador actual.

Sin critica no existe creatividad, ya que se tiende a caer en la mecanizaciéon de los
procesos. A través del criterio se puede dilucidar si una grafica es estética y
conceptualmente correcta y a la vez si es aplicable para su marca y época.

En la critica publicitaria es importante la neutralidad, el poder salir del trillado y poco
valorado cliché: es bonito o es feo, la critica debe ir mas alla, hacerlo de manera
constructiva y a profundidad. EI conocimiento critico se lo logra a traves del estudio y
la experiencia y esto se obtiene en el transcurso de un tiempo dedicado al ejercicio de la
profesidn. Ser critico no significa aportar desde otros puntos de vista en determinado
mensaje publicitario, sino contribuir con nuevas ideas para mejorar las futuras
publicidades a realizarse.

La publicidad se puede definir como una disciplina y herramienta del marketing que

busca comunicar un mensaje comercial que persuada al publico objetivo, a través de
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medios de difusion convencionales y no convencionales, y que genere en este la

necesidad de adquisicion del producto o servicio que se esta ofreciendo.

La publicidad junta los valores y ventajas de un producto o servicio predeterminado
para posicionarlo dentro de la mente del consumidor, y de esa forma este lo identifique,

lo diferencie y genere en €l una Unica percepcion del producto.

El método base que la publicidad utiliza es la “persuasion”, que a su vez es la finalidad
primaria de la publicidad. Se genera a base de una idea conceptual que busca generar
una ilusion o promesa basica para el consumidor, luego lo desarrolla y lo difunde a base
de soportes visuales, auditivos y audiovisuales para que transmitan el mensaje que
genere, incremente y determine el interés que tiene el consumidor sobre el producto o

servicio que se publicita.
2.3 Términos conceptuales

Esta investigacion tiene un contenido historico relevante para la sociedad ecuatoriana, y
de forma mucho mas influyente, en el area gréfica y publicitaria del Ecuador, tanto a
nivel académico como profesional donde sera de gran aporte para los proyectos que

necesiten este insumo.

A continuacién se menciona un pequefio glosario de términos y areas de trabajo dentro
de la industria gréfica y publicitaria que hard mucho mas factible el entendimiento y

enfoque de esta investigacion:
Agencia de Publicidad:

Es una organizacion independiente de servicio profesional, que planifica y realiza
comunicaciones en masa y provee su talento para el desarrollo de las ventas, el que se
integra a los programas de marketing y relaciones publicas. Las agencias de publicidad
son empresas dedicadas a la prestacion de servicios relacionados con la creacion,
ejecucion vy distribucion de campafias publicitarias, en la cual se encuentran personas
naturales o juridicas que se dedican profesionalmente y de manera organizada a crear,

programar o ejecutar publicidad por cuenta de un anunciante.
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Anuncio Publicitario:

Soporte visual que comunica un mensaje publicitario.
Antropologia:

Ciencia que analiza el comportamiento humano en el si de la cultura.
Aviso:

Informe o advertencia que se transmite a uno o varios individuos.
Director de Arte:

El director artistico es la persona responsable de dirigir los equipos de disefio artistico y
de disefio de produccion, en toda clase de obras que contengan un cierto aspecto visual
y artistico, lo que abarca medios de comunicacion y expresion artistica como la

publicidad, el cine, la edicion de libros, la prensa, los videojuegos e incluso internet.
Director Creativo:

El director creativo es la persona encargada de generar el concepto comunicacional
dentro de una campafia, producto o servicio para su posterior desarrollo. Por lo general
tiene a cargo en su equipo de trabajo al disefiador grafico, director de arte, redactor

creativo, fotdgrafo.

Diagramacion:

Es el acto de disefiar un esquema grafico, formato de una publicacion.
Escuelas de Disefio Grafico:

Son unidades académicas responsables de la preparacién en el area de Disefio Grafico.
Su objetivo es impartir conocimientos de comunicacion visual orientados a ser

utilizados en forma practica a través de los distintos formatos y medios de difusion.
Estética:

Conjunto de elementos estilisticos tomados en cuenta para la apreciacion de la belleza.
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Estilo:
Conjunto de caracteristicas que definen una tendencia propia.
Grabado:

Técnica de impresion que reproduce una imagen la cual se genera a traves de la

impresion de laminas (madera, cobre, zinc, piedra, etc.).
lustracion:

Grabado o dibujo que compone parte de un mensaje.
Publicidad:

Difusion de anuncios de indole comercial para atraer a compradores, espectadores,

usuarios, etc.
Publicista:

El publicista es un comunicador comercial que intenta incrementar el consumo de un
producto o servicio a través de los medios de comunicacién. A través de la
investigacion, el andlisis y estudio de numerosas disciplinas, tales como la psicologia,
sociologia, antropologia, estadistica, economia, etc. que son halladas en el estudio de

mercado, se podra desarrollar un mensaje adecuado para el pablico.
Tendencia:

Ideas de diferente indole ya sean econdémicas, politicas, religiosas, artisticas, etc., que se

inclinan hacia una determinada direccion.

Tipografia:

Es la forma grafica de expresar el lenguaje de una determinada cultura o sociedad.
Tipografias con serif:

Son aquellas que tienen remate o adornos al final del caracter, su principal caracteristica
es que le otorga estilo a la letra, ya que sus remates permiten diferenciar a las mismas

por sus rasgos finales. Se clasifican en romanas antiguas, modernas y egipcias.
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Figura 5: Ejemplo de Tipografias con Serif.

Romanas Antiguas: son aquellas tipografias cuya caracteristica consistia en que las
terminaciones de sus serifas eran finas, la direccion del eje de engrosamiento es en
diagonal y los trazos son variables van desde los ascendentes finos a los descendentes

gruesos.

COMPANIA ANONIMA
CAPITAL $ 5.000.000.

Figura 6: Ejemplo de tipografia Romana Antigua

Romanas Modernas:

Sus principales rasgos diferenciadores son que la serif es lineal, la direccién del eje de
engrosamiento es horizontal. Las romanas modernas también son conocidas como

Didonas, nombre formado por los nombres de Fermin Didot y de Giambattista Bodoni,
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se dice que el lenguaje de estas tipografias trasladan a la época de la Revolucién

Industrial.

Teatro Coliseurm

Figura 7: Ejemplo de tipografia Romana Moderna

Romanas Egipcias: Aparecieron en el s. XIX para uso publicitario. Su caracteristica

principal esta en los remates, muy gruesos y por lo general cuadrados.

-

Figura 8: Ejemplo de Romanas Egipcias
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Tipografias sin serifa, sans serif o palo seco:

Es aquella que carece de terminaciones o adornos, es decir que su terminacion es recta.

Se clasifican en Geomeétricas, Grotescas, Ornamentadas y Humanisticas.

Mussolini

Figura 9: Ejemplo de Tipografias sin Serif.

Geomeétricas:
Se basa en formas y estructuras geométricas, normalmente monolineas. Se emplean
deliberadamente las mismas curvas y lineas en tantas letras como sea posible, la

diferencia entre las letras es minima.

BUICK

EL COMPANERO INSEPARABLE
DE MISS ECUADOR

Figura 10: Ejemplo de Geométricas.
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Grotescas:

En Europa son denominadas como Grotesque y en América se las conoce como Gothic,
son derivadas del tipo egipcia cuya diferencia reside en que en este caso, no lleva los
remates. Las grotescas forman una familia muy amplia de tipos con diferentes variantes:
redonda, cursiva, negrita, semi-negrita, ancha, fina, dichas variaciones son una de las

principales caracteristicas de las grotescas actuales.

EN SU GENERD LAS WAS INPORTANTES EN

£STA REPUBLICA.
LA PRINCIPAL FABRICA DF CIGARROS ¥ EISARRILLOS
SYNCIONA BN EL PUERTO DE GUATAQUI , ¥ LAS

Figura 11: Ejemplo de Grotescas

Ornamentadas:

Son tipografias que eran utilizadas para adornar los textos, inicialmente solo se
decoraban las letras capitales pero con el tiempo se le dio realce a los titulos, adornando
todas las letras que componen el mismo. Dentro de los tipos de ornamentos se utilizaban
en su mayoria textura, formas, trazos irregulares que le daban un toque de distincién y

hasta en cierto modo rompian esquemas de lo que era la tipografia tradicional.
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FUEGOS ARTIFICIALES

Figura 12: Ejemplo de Ornamentadas.

Humanisticas:

Este tipo de sans serif estd basada en las proporciones de las romanas. Las mayusculas
inscripcionales y el disefio de caja baja de las romanas de los s. XV-XVI. No son

monolineas y son una version de la romana pero sin serifa.

“fl. PROGRESO™

Figura 13: Ejemplo de Humanisticas

Vanguardia:

Movimiento ideoldgico, politico, literario, artistico, etc.

Nota: Los conceptos definidos en este punto fueron generados a partir del criterio personal de los integrantes de esta tesis.
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' CAPITULO III:
METODOLOGIA
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CAPITULO IlI: METODOLOGIA

3.1 Modalidad de investigacion

3.2 Tipo de investigacion

3.3 Tecnicas de recoleccion de informacion
3.4 Poblacion y muestra

3.5 Procedimiento metodoldgico
3.1 Modalidad de investigacion

La presente investigacion se ha basado en una metodologia descriptiva a partir de la
recopilacion y clasificacion de los anuncios publicitarios de los afios 20 y 30 extraidos
del libro “La vida de cada dia, el Ecuador en avisos 1822-/939” del Fondo
Audiovisual del Archivo Historico del Banco Central del Ecuador.s Se trata de una
recopilacién histérica de anuncios publicitarios que reflejan la vida diaria de los
ciudadanos de aquella época desde todos los campos: econdmico, social, politico y

cultural, s6lo a través de iméagenes.

El libro consta de una seleccion de anuncios de diarios, revistas, anuarios y guias
comerciales, que siguen un orden cronoldgico y una ubicacion geografica que abarca en

su mayoria las tres principales ciudades del Ecuador: Quito, Guayaquil y Cuenca.

Como el libro solo muestra imagenes, la finalidad de este estudio es complementarlo en
primera instancia, mediante la descripcion de cuales eran las tendencias graficas en la
publicidad de aquel entonces y como consecuencia, obtener datos que permitan
reconstruir a modo tedrico el entorno econdémico, social y cultural en la cual éstas se

desarrollaron.

Por ello, se optd por una modalidad de investigacién tipicamente social de caracter
historico que llevd a segunda instancia, a analizar la repercusion de los principales
elementos iconograficos de esos afios en las décadas posteriores; para finalmente,

aplicarlas al disefio de una revista destinada a agencias de publicidad.

6. COLECCION IMAGENES (1992). N°.8, Banco Central del Ecuador, Quito, pp. 281.Anuncios extraidos de la pagina 156 a la 235.
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3.2 Tipo de investigacion

La tesis ha asentado las bases de su investigacion empirica de tipo exploratoria en la
utilizacion de una metodologia de investigacion mixta, cuantitativa y cualitativa. Su
finalidad es la de proporcionar, como ya se ha mencionado, datos descriptivos de un
tema del que no existen estudios previos de similares caracteristicas en el ambito
nacional. Estos datos, se han obtenido previa clasificacion de la informacion recopilada,
que a posteriori ha permitido la cuantificacion de distintos parametros en ellas
contenidas (tipologia de los anuncios, de la publicidad, de las técnicas, de la orientacion,

de la diagramacion, de la tipografia, etc.).

La interpretacion cualitativa de estos datos estadisticos, ha permitido de manera
inductiva, establecer una medicion comparativa de los gustos estéticos y conductas de
consumo predominantes, entre otros aspectos, de los ecuatorianos de un periodo
concreto de la historia del pais, a través del analisis exhaustivo de los anuncios
publicitarios recopilados en el libro “La vida de cada dia, el Ecuador en avisos 1822-
1939” que a su vez muestran anuncios publicados en periodicos tales como El

Comercio de Quito y revistas como Caricatura o Social Cine.

Este proceso interpretativo de la informacién ha servido para percatarse de como la
sociedad ecuatoriana de los afios 20 y 30 se apropi6é de otros modelos, de grandes

referentes de la imagen visual.
3.3 Tecnicas de recoleccion de informacion

La técnica de clasificacion de datos utilizada para el desarrollo del presente estudio, ha
sido la propia de la gestion del patrimonio cultural documental, es decir, la elaboracién
de una ficha técnica por cada anuncio publicitario. Su finalidad ha sido la de categorizar
la informacion contenida en cada anuncio, de una manera eficaz y sistematica, para un

mejor y mas rapido andlisis y comprension de la informacion.

Otra de las ventajas de esta técnica, ha sido la definicion de parametros especificos en
las diversas categorias que se tomaron en cuenta en el analisis de esta investigacion, y
de esta manera obtener datos cuantitativos que permitan realizar cuadros estadisticos

para su estudio.
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Dentro de los pardmetros generales como son la imagen y la tipografia, se han
establecido 8 categorias, las cuales son: Tipo de Anuncio, Tipo de Publicidad, Técnica
Gréfica, Orientacion, Tipografia con Serifas, Tipografia sin Serifas, Familia Tipografica
y Estilo de Diagramacion, que permiten una clasificacion exacta y puntual del tipo de

informacion que se recoge en cada uno de los anuncios estudiados.

Figura 14: Formato de ficha técnica

CI— CTETTTEE ST
1 IS 61/116

uiL

HUTH mmwnmwm

TRANVIAS ELECTRICO

EINCE

CUARTO COMIDA v HANDS

Figura 15: Ejemplo de ficha con anuncio publicitario

3.4 Poblacién y muestra

Para este estudio se tomaron en cuenta 116 anuncios publicitarios del libro “La vida de

cada dia, el Ecuador en avisos 1822-1939” que corresponden a la década de los afios
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20 y 30; por lo cual se desarrollaron igual nimero de fichas para su respectiva

descripcion y analisis.
3.5 Procedimiento metodoldgico

» La primera categoria cuantificada fue la tipologia de anuncios. La
clasificacion en las fichas técnicas nos indicé que existian para la década de

los afios 20 dos tipologias de anuncios el publicitario y el informativo.

» La segunda categoria corresponde a la tipologia de publicidad. Al revisar
todas las fichas se concluy6 que a través de los diferentes anuncios lo que

mas se publicitaba eran productos o servicios.

» La tercera categoria corresponde a la técnica grafica utilizada en los
anuncios, donde debido a la gran variedad de técnicas se tomaron las mas
relevantes, las cuales son: ilustracion, grabado, fotografia y pintura. Y en el

caso de que el aviso no contenga una imagen se dejo la opcién de ninguna.

» La cuarta categoria corresponde al orientacién del aviso, pues en los

anuncios que se reviso, estos estaban en orientacion vertical y horizontal.

» La quinta categoria corresponde a tipografia con serifas, estilo que se
encontraron en varios anuncios publicitarios. Esta consta de las siguientes
opciones: romanas antiguas, romanas de transicion, romanas modernas,

egipcias e italianas.

» La sexta categoria corresponde al grupo de tipografia sin serifas, que
también fue muy recurrente en los anuncios analizados. Entre ellas
encontramos varios estilos: grotescas, neogoticas, geométricas,

humanisticas, manuscritas y ornamentadas.

» La séptima categoria nos indica la familia tipografica a la cual pertenece el
texto analizado en los anuncios publicitarios. Aqui se clasifican en: negrita,

cursiva, 3D, perfilada, rellena y normal.
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» La octava categoria se refiere al estilo de diagramacidn, que se encuentra
clasificado de la siguiente manera: ventana, espacios, panel, simetria,

asimetria, superpanel y circus.

A continuacién, al lado cada grafico se describe brevemente lo mas relevante de su

interpretacion.
Afios 20

En esta investigacion fueron analizados 69 anuncios, correspondientes a la década

de 20.

1. Tipo de Anuncio

M Publicitario H Informativo

La mayoria de anuncios son de tipo
publicitario, quedando un rezago de
anuncios informativos mas tipicos de
décadas anteriores. La grafica muestra
la gran expansiéon e implementacién
del anuncio publicitario en la década
de los afios 20.

Gréfico 1: Tipo de Anuncio.
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2. Tipo de Publicidad

H Producto M Servicio

La mayoria de anuncios,
publicitan productos de
diferente indole de la época,
debido al boom comercial e
industrial que se vivia. Dejando
en segundo plano a los anuncios
de servicios.

Grafico 2: Tipo de Publicidad.

3. Técnica Grafica

En la categoria técnica grafica

M |lustracién se encuentran varias opciones,
en la cual destaca el uso de la

M Grabado ilustraciéon  como  técnica
dominante y relegando asi a

i Fotografia segundo plano al grabado, que

= Pintura tuvo un uso moderado dentro
los anuncios.

“ Ninguna

Grafico 3: Técnica Grafica.
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4. Orientacion

M Vertical M Horizontal

En cuanto a orientacion, el
grafico muestra un uso
mayoritario en
publicaciones de anuncios
de forma vertical,
contrarrestando el uso de
publicaciones de forma
horizontal.

Gréfico 4: Orientacion.

5. Tipografia

En la categoria de tipografia se
puede notar un porcentaje
muy similar en cuanto al uso
de tipografias con serifas y de
tipografias sin serifas, esto
B CON SERIFAS debido a que los disefiadores
experimentaban con los tipos
de letras en los anuncios.

B SIN SERIFAS

Grafico 5: Tipografia.
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5.1. Con Serifas

2%

En las tipografias con serifas
las Romanas Antiguas, eran las
que  gozaban de  mas
popularidad en la época
dominando la  categoria,
relegando a segundo plano y
¥ Egipcias con un porcentaje mucho mas
reducido a las egipcias.

B Romanas Antiguas
B Romanas de Transicién

“ Romanas Modernas

W |taliana

Grafico 6: Tipografia con Serifas.

5.2. Sin Serifas

Como se muestra en el grafico
de tipografias sin serifas, las
Ornamentadas y las Grotescas
comparten un porcentaje muy
similar en cuanto a su uso,
como se menciond antes, esto

N Grotescas
B Neogoticas

W Geomeétricas

B Humanisticas es debido a la
experimentacién en  este
B Manuscritas campo.
& Ornamentadas
Grafico 7: Tipografia sin Serifas.
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6. Familia Tipografica

En este grafico se puede

B Negrita apreciar una clara
. tendencia por el uso de las

W Cursiva negritas, que eran
m3D mayormente utilizadas para
dar realce al texto del

M Perfilada anuncio. La normal y

cursiva comparten también
un pequefio porcentaje en
= Normal cuanto a su uso en

anuncing

H Rellena

Grafico 8: Familia Tipografica.

.o L3 L 4
7. Estilo de Diagramacion
0%
0, .
1% ¥ Ventana E.n este., grafico _la
diagramacién de tipo
= Espacios Circus, tiene un 50% de
uso mayoritario, seguida
W Panel muy de cerca por el uso
de la simetria. Esto
B Simetria tltimo va de la mano con
la influencia que ejerci6
H Asimetria el estilo Art Decé en la
I
& Superpanel
& Circus
0%
Grafico 9: Estilo de Diagramacion.
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Origen

En cuanto a la fuente
primaria de los anuncios, se
nota una leve mayoria en la
publicacién en periddicos
frente a la tendencia de la
M Periddico publicacién en revistas.

B Revista

Grafico 10: Origen.

Gama Cromatica

En este grafico, se nota
claramente el predominio del
blanco y negro. En un segundo
plano queda el uso de 2

"2 Col colores, que fueron
olores aumentando con el pasar de
1 fios.
M 3 Colores 08 anos
“ CMYK

)
M Blanco y Negro

Gréafico 11: Gama Cromatica.
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Afos 30

En esta investigacion fueron analizados 47 anuncios, correspondientes a la década

del 30.

1. Tipo de Anuncio

M Publicitario ® Informativo

Grafico 12: Tipo de Anuncio.

2. Tipo de Publicidad

H Producto M Servicio

En cuanto a la tipologia de
anuncio, en esta década se
puede notar la superioridad
del  tipo de  anuncio
publicitario de una forma mas
marcada y casi total, con
respecto al tipo de anuncio
informativo, convirtiéndose

acte en 1in re7aon del nacadn

Siguiendo la tendencia de la
década anterior, la publicidad
de producto remarca aun mas
su superioridad en cuanto a
anuncios publicitarios,
dejando muy relegado a los
anuncios que  publicitan
servicios.

Grafico 13: Tipo de Publicidad.
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3. Técnica Grafica

M |lustracion
M Grabado

“ Fotografia

El grafico muestra una
supremacia de la ilustracion
como técnica grafica, debido al
uso del comic y caricaturas en
las publicidades, dejando de
nuevo en segundo lugar al
grabado.

H Pintura
“ Ninguna
Grafico 14: Técnica Gréfica.
L] LY 4
4. Orientacion
M Vertical ™ Horizontal - — -
La orientacién vertical
sigue siendo la tendencia
en ésta década con
respecto a la horizontal.
Graéfico 15: Orientacién.
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5. Tipografia

m CON SERIFAS  m SIN SERIFAS

En cuanto a la tipografia, se
puede notar en el grafico la
creciente tendencia al uso
de los tipos sin serifas,
pues estos comenzaron a
ser utilizados de manera
mas continua, ya que
hacian mas facil la lectura
del mensaje.

Grafico 16: Tipografia.

5.1. Con Serifas

0%

Las romanas antiguas
contintian siendo la

B Romanas Antiguas tipografia con serifas mas
utilizada, seguidas de las
® Romanas de Transicién ' romanas de transicién.

“ Romanas Modernas

M Egipcias

W |taliana

Grafico 17: Tipografia con Serifas.
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5.2. Sin Serifas

A causa de la experimentacion
con tipos de letra desarrollada
en esta década, las
ornamentadas y manuscritas

M Grotescas

B Neogoticas

0% B Geométricas fueron los tipos mas utilizados
por los disefiadores, debido a
B Humanisticas la libertad creativa que
permitian al momento de
B Manuscritas transmitir un mensaje.
H Ornamentadas

Grafico 18: Tipografia sin Serifas.

6. Familia Tipografica

En el grafico Familia

B Negrita Tipografica, toma
importancia el uso de las

B Cursiva normales seguido de la
negritay la cursiva.

m3D

M Perfilada

M Rellena

H Normal

3%

3%

Grafico 19: Familia Tipografica.
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7. Estilo de Diagramacion

2%

B Ventana El estilo de diagramacion
simétrico  asciende  al
¥ Espacios primer lugar en cuanto a
su uso, con respecto a la

“Panel diagramacion asimétrica y
. , ventana. Existe una
B Simetria ) A
tendencia al equilibrio de
B Asimetria peisos visuales en las
graficas.
& Superpanel
“ Circus
Grafico 20: Estilo de Diagramacién.
Origen
Las publicaciones en las
revistas, en comparaciéon a
o la década de los 20, tienen
¥ Periddico un auge mayor y se
. convierten de esta manera
M Revista

en el medio predilecto para
publicitar, siendo el
periédico relegado a un
segundo lugar.

Grafico 21: Origen.
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Gama Cromatica

M 2 Colores
M 3 Colores
“ CMYK

M Blanco y Negro

Al igual que en la década
de los 20, el uso del blanco
y negro sigue siendo una
tendencia mayoritaria, e
igualmente se le agrega un
segundo color para
generar  contrastes o
resaltar alguna parte del
anuncio.

Gréfico 22: Gama Cromaética.
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CAPITULO IV:

ANALISIS E INTERPRETACION
DE RESULTADOS
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CAPITULO IV: ANALISIS E INTERPRETACION DE
RESULTADOS

4.1 Procesamiento y andlisis de los anuncios de los afios 20
4.1.1 La composicion
4.1.1.1 Diagramacion
4.1.1.2 Disposicion vertical vs horizontal
4.1.1.3 B/N vs color
4.1.2 Técnicas
4.1.2.1 llustracion
4.1.2.2 Grabado
4.1.3 Tipologia anuncios
4.1.3.1 Anuncios publicitarios
4.1.3.2 Anuncios informativos
4.1.4 Tipologia productos
4.1.4.1 Vestimenta y accesorios
4.1.4.2 Alimentos
4.1.5 Tipologia de servicios
4.1.5.1 Entretenimiento
4.1.5.2 Hoteleria y Turismo
4.1.5.3 Imprenta
4.1.6 La Tipografia

4.1.6.1 Las partes de la tipografia
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4.1.6.2 La tipografia y las vanguardias.

4.1.6.2.1 La tipografia y el cubismo

4.1.6.2.2 La tipografia y el futurismo

4.1.6.2.3 La tipografia y el dadaismo

4.1.6.2.4 Latipografia y el constructivismo

4.1.6.2.5 La tipografia y la Bauhaus
4.1.6.3 Tipografias con Serifa vs. sin Serifa

4.1.6.3.1 Tipografias con Serifas Romanas Antiguas.
4.1.6.4 Tipografias sin Serifas Ornamentadas vs. Manuscritas.

4.1.6.4.1 Familia Tipogréfica.
4.1 Procesamiento y analisis de los anuncios de los afios 20

Finales del s. XIX e inicios del s. XX fue una época que afront6 importantes cambios,
entre ellos la aparicion de diversos inventos (maquina de coser, lampara eléctrica,

camara fotografica, etc.) que se hizo necesario publicitar para ser comercializados.

En este contexto, la publicidad a través de los medios impresos, se posiciond y pasé a
ser vista por la sociedad como una necesidad de comunicacion. Gracias a la publicidad,
los medios impresos crecieron de manera acelerada, destacando el periddico, la volante
y el cartel, siendo los anuncios publicitarios los primeros a los que los nacientes

anunciantes recurrian para publicitar sus productos.
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América Libre - Guayaquil, 1920 H8

‘fm.__—m'_'tQ
JUAN MANUEL URAGA

MN

ESTABLECIDO EN 1917

Calle Chile No. 208
Cable: URAGA
Correos: 485
{ Telefono: No. 1847

AGENCIAS
REPRESENTACIONES
Comisiones de Casas Europeas y Americanas

Referencias a Solicitud

GUAYAQUIL ECUADOR

\

Figura 16: Anuncio publicado en Diario América Libre de Guayaquil - 1929

La fotografia tuvo su nacimiento en esta época seguida del cine y la radio, siendo éstos
un soporte e incentivo para que la publicidad pueda establecerse en medio de una
sociedad que no estaba acostumbrada al consumismo. Este habito tomo relevancia
después de la primera guerra mundial, en donde el ser humano se permitié volver a
comenzar, explorando y dando cabida a nuevas areas como lo eran la imprenta y la

publicidad.

Los anuncios analizados en la presente investigacion muestran como los primeros
carecian de imagen y/o la que tenian, ocupaba un espacio muy pequefio. Pese a ello
dichos anuncios llamaban la atencion de los consumidores en auge y pronto empezaron
a llenar paginas enteras de periddicos, creandose un modelo de negocio por parte de las

imprentas de la época.

El principal tema para los anuncios de esta categoria eran los anuncios clasificados,
donde se solicitaba personal para cumplir distintas labores, principalmente
agropecuarias, artisticas, invitaciones a servicios religiosos, la promocion de lotes de

terreno o de caracter social.
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El Comercio. Quito, 28 Mayo 1923 BC

2.000 TRABAJADORES SOLICITA EL INGENIO VALDEZ
Desde el dia 15 de junio, que dara principic a su MOLIENDA. Propor-

ciona gratis a sus empleados y jornaleros
ALOJAMIENTO EN CASAS CON SERVICIOS DE AGUA POTABLE,
LUZ ELECTRICA, DESAGUES Y ASISTENCIA MEDICA
Sus grandes almacenes surtidos con toda clase de mercaderias, vesti-
dos, viveres, utiles, & &., venden a empleados y obreros a precio
de costo
JORNALES DESDE UN SUCRE SESENTA CENTAVOS A DOS SUCRES
No olvide usted que desde el dia 15 de Junio
DOS MIL JORNALEROS
Encontraran ocupacion en el INGENIQ VALDEZ situado en la estacién
del Milagro
Es mas conveniente para el obrero efectuar trabajos de TAREA en{os

que puede ganar de dos a seis sucres diarios
V—2:—38 v,

Figura 17: Anuncio clasificado, diario El Comercio de Quito - 1923.

La publicidad durante los felices afios 20 tuvo un auge cada vez mayor e influyente
dentro de la sociedad, basta con citar las grandes campafias que se realizaron en
distintos paises sobre temas de politica y milicia durante la época de guerra y

postguerra.

Los medios de comunicacion que dieron pie a una masiva invasion de las novedades
ofertadas en la época fueron el periddico y la revista, los cuales en ese entonces eran
pilares fundamentales de la difusion de estos mensajes publicitarios y junto con la radio,

marcaron la forma efectiva de comunicar, difundir e informar un mensaje.

El periddico constituyo el principal medio escrito de difusion, pues gracias a este, el
anuncio o mensaje publicitado tenia mucha mas permanencia, ya que, el lector podia

prestar el peridédico a una o varias personas y el mensaje seguiria en exposicion.

Otro punto a tener en cuenta, es que el periodico es de circulacién diaria, con lo cual se
podia acceder a diferentes tipos de publico, de forma facil y continua. Los costes de
publicacion eran mucho maés asequibles y la variedad de esto dependia (y aun depende)
del tamafio y seccion donde se deseaba publicitar, lo que permitia un control medible de

la audiencia.
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Aunque el periddico gozaba de amplias ventajas frente a la revista, el crecimiento de
ésta iba en auge, por lo que la diferencia entre ambos no es tan marcada, tal como lo

veremos mas adelante en la década siguiente.
4.1.1 La composicién

4.1.1.1 Diagramacion

El s. XIX trajo nuevas técnicas, la fotografia comienza a ser empleada como elemento
novedoso en los medios impresos. Los disefios basicos y la diagramacion limitada se
fue dejando de a poco. Con la aparicién de la fotografia, también empezaron a hacer
acto de presencia nuevos estilos tipograficos (nuevas letras), que eran experimentadas

en su aplicacion por los disefiadores y diagramadores.

Dentro de esta época se incursiona en el disefio editorial, el cual comprende la
estructura 'y “maquetacion” del anuncio publicitario, en concordancia al grafico y texto
como un solo contenido; una clase de diagramacion editorial era la circular o “circus”,
la cual tenia un objeto central donde recae el enfoque, entornado con varios elementos

que lo complementan.

El Comercio. Quito, 16 Agosto 1921 BC

~~EN LOS TEATROS
+:“EDEN" : :: ::: “"VARIEDADES" :::YPUERTADEL SOL : : :
SIMULTAN EAMENTE
EN LA NOCHE DEL JUEVES 18
—::—“VERITAS—:—VINCIT "—::—
La Empresa “CINE AMBOS MUNDOS" ofrecc al piblico us verdadero estreno de la super produccién slemana
S e e — <
~LOS BAILES - —LA LEYENDA -
~ YOLUPTUOSOS — = =
o -DEL AMOR -
LAS MANSIONES MAS
SUPER-REGIAS, LAS EL ORIENTE ABRUMO-
MUJERES MAS SO, EL PODER SUR-
BELLAS, LOS GE POTENTE A
GUERREROS LA LUZ DEL
MAS HEROICOS SIGLO  XX.
Y EL PODER MILI. BABILONIA  SE
TAR MAS ABSOLUTO PRESENTA EN LA
—EN — MAS SUNTUOSA DE LAS
— FORMAS QUE SE
VERITAS — VINCIT PUEDE CONCEBIR
e — p— e — ————
X e a —:—1—MIA MAY—::— i
otagonists, ¢s la inica en ¢l mundo o ne adﬁ_u;;-v.lwa 755 roprossmiacioncs, came ea:

Figura 18: Ejemplo de diagramacion circular o circus.
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El formato circus o circular, era generalmente utilizado en doble pagina de forma
horizontal, por lo que obligadamente, existian elementos secundarios compuestos por

una infinidad de detalles anexos a imagenes, que circundan a un elemento central.

En base a lo antes expuesto, se puede concluir que la publicidad en esa época, fue el
génesis de una nueva tendencia de diagramacién, la cual proponia una imagen central
que vaya en armonia con el resto del texto, formando asi un solo elemento que dara

forma al anuncio publicitario.

La diagramacién simétrica nos exhibe una publicidad mas ordenada, tradicional, que
favorece la percepcion y lectura fluida. Sus elementos sostienen el mismo peso visual

de ambos lados del formato a trabajar.

trada de la Provincia de Pichincha, Quito. 1922. AC

MODERNA

Venezuela-49

Figura 19: Ejemplo de Diagramacion Simétrica
4.1.1.2 Disposicion vertical vs horizontal

El &rea para publicitar tanto en el periodico como en las revistas era limitado, por lo que
se hacia necesario publicitar el producto a partir de argumentos rapidos. Estos no
siempre constituian una demostracion objetiva de la superioridad del producto por

encima del de la competencia, o de lo necesario que era; sino muchas veces una
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concatenacion de estimulos atractivos. Esto obligaba a los disefiadores a ser creativos

con poco espacio y eso se hace mas evidente en anuncios publicitarios verticales.

Los anuncios informativos tenian tendencia a ser horizontales, ya que poseian como eje

central a la imagen, con la cual se concatenaba la informacion descrita.

Cabe manifestar que la publicidad de anuncios en forma vertical, era una marcada
tendencia que se dio por influencia de los paises anglosajones y europeos, los cuales se
destacaban como los “pioneros” publicitarios de la época, por lo que nuestro pais fue
adoptando esta tendencia.

MOCORAS INGLESES
de dGltimag moda a § 10 en la
Sombrereria de
ALEJANDRO P. EGUEZ

Figura 20: Ejemplo de Disposicién Vertical.

4.1.1.3 B/N vs color

En esta decada los anuncios publicitarios carecian de color y presentaban pocas formas
y disefios de producto. La técnica litografica era un referente en esta época pues se
utilizaba para la impresion de publicidades, etiquetas, tarjetas postales, y en productos

que estaban orientados a la creciente industria tabacalera.

Dentro de los medios impresos en el Ecuador, fueron los periodicos y revistas los que
marcaron las tendencias en impresion a blanco y negro dentro de sus publicaciones,

situacion que estaba sujeta al abaratamiento de costos de produccion.
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El uso del color en la publicidad estaba ligado al uso de un papel especial segun sea el
tipo de tinta a emplear, lo que generaba la utilizacion de mayores recursos. Junto a ello
se debe mencionar, el hecho que estos al ser medios de distribucion diaria, semanales o
mensuales requerian una inversién continua que en ocasiones no cubria el valor
obtenido por la publicidad. Otro motivo por el cual no se hacian anuncios a color en

mayor demanda, era por el hecho de que generalmente las publicidades utilizaban texto.

No obstante, a mediados de la década de los afios 20, con la introducciéon de nuevos
tipos de impresion, se comenzo a utilizar dos colores en las publicaciones, lo que
otorgaba un cierto aire de frescura al texto o imagen publicitado/a que terminaba
[lamando més la atencidn. No seré hasta la década de los 30, en donde el uso de colores

tendra un mayor auge.
4.1.2 Técnicas Graficas

4.1.2.1 llustracion

La ilustracién en los afios 20 tomo el protagonismo en cuanto a técnica grafica se refiere
(48%), pero no sin dejar de ser influenciada por acontecimientos histéricos, sociales y

tendencias artisticas de aquel entonces, tal como se indica en el siguiente texto:

“Los movimientos artisticos de la segunda década del siglo XX y la agitacion politica
que los acompafiaba (incluyendo la Primera Guerra Mundial y la Revolucion Rusa),
generaron dramaticos cambios en el disefio de comunicacion visual. Dada, De Stijl,
Suprematismo, Cubismo, Constructivismo, Futurismo, y el Bauhaus crearon una nueva
vision que influyd en todas las ramas de las artes visuales y el disefio, particularmente
durante los afios veinte. Todos estos movimientos se oponen a las artes decorativas de
su tiempo, asi como también al estilo grafico del Art Nouveau, que bajo la influencia
del nuevo interés por la geometria, evoluciona hacia lo que conocemos hoy como Art
Dec6” (FRASCARA J., 2006, p. 39)

El desarrollo conceptual del disefio grafico se dio a partir de las décadas subsiguientes a
la segunda guerra mundial, por el amplio deseo de buscar nuevas formas e imagenes. La
publicidad y la comunicacion se fueron generando a través del disefio grafico de una

manera mas conceptual. Los artistas graficos pudieron manifestar su estilo particular
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desarrollando técnicas artisticas personales, muchos influenciados por las corrientes y

vanguardias artisticas.

Es asi como observamos anuncios principalmente publicados en revistas a full color
como es el caso de la revista Caricatura de la ciudad de Quito, que publicitd en diversas

ocasiones el Club Hipico de la ciudad.

Revista Caricatura. No. 94 - Quto, 10 de Abri 1921. BJ

CLUB HIPICO DE QUITOQ

' SENACIO-
NNLES TRERAS o
| HOY HoY

Figura 21: Anuncio Publicitario Revista Caricatura de Quito - 1921

Los anuncios publicitarios ecuatorianos analizados nos muestran en su mayoria
ilustraciones con alto nivel de contraste entre figura-fondo, luz-oscuridad, blanco-negro,
etc. Se comienza a incursionar en el uso del color con piezas a 2 0 maximo 3 colores, lo
que da un mayor impacto visual y comunicacional. Es muy tipico el uso de figuras en
movimiento con un toque caricaturesco, lo cual con el pasar de los afios se va

acentuando, y en la década de los afios 30 constituye una tendencia en las ilustraciones.
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-

MCTR-OPOUTANO
AOTCL

LOS JVEVES

THE DANZANTE A LAS 6.
DE 7. 6,60 DIMNER, CONGCERT &
ORQUESTA  MENDELSHON

0, Guayaquil, 31 Octubre 1925, BR

Figura 22: Anuncio Publicitario de Revista El Grafico de Guayaquil - 1925

4.1.2.2 Grabado

A comienzos del s. XX tuvo lugar en el mundo el boom del desarrollo industrial, lo que
conllevé también a la generacion de nuevas y actualizadas técnicas de produccién en
muchos ambitos. Una de ellas fue la imprenta, industria que ya habia desarrollado
nuevas técnicas como la litografia o la serigrafia, técnicas de impresion que contribuian

a que el producto final cada vez llegase ser de mayor calidad.

Ecuador no estuvo exento de este proceso y en los anuncios publicitarios de periddicos
y revistas, el grabado como técnica de ilustracion, estuvo muy presente ocupando el
segundo lugar en el andlisis de las publicidades presentadas (26%). Se trata de un
“Procedimiento por el que se consigue una estampa mediante la obtencién previa de
una matriz o plancha. Hay dos tipos fundamentales aquel en el que la plancha se
trabaja de modo que el dibujo queda en relieve (especialmente la xilografia) o bien
aquel en el que el dibujo queda en hueco (sobre plancha de cobre, u otros materiales
altamente pulidos). ” (FATAS G., M. BORRAS, G., 1999, p. 162)

En la primera mitad del s. XX, el grabado tuvo una fuerte presencia en la gréafica e iba
de la mano con las vanguardias artisticas, tales como el cubismo, el expresionismo y el

surrealismo.
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Existen varias técnicas de grabado: grabado calcografico, litografia, xilografia, al buril,
punta seca, aguafuerte, barniz blando, aguatinta, tinta china con azlcar, mezzotinta y
serigrafia. Dentro de las técnicas mas conocidas se puede mencionar a la calcografia
(grabados en lamina metélica), xilografia (grabados en madera), punta seca (empleo de

punzén afilado) o la litografia (grabados en piedra).

Revista El Guante Blanco - Ambato. 24 Junio 1923

ONBALYO LINOS

~ GRABADO—

Figura 23: Ejemplo de Técnica Grafica - Grabado
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4.1.3 Tipologia anuncios
4.1.3.1 Anuncios publicitarios

El tipo de anuncio con mayor porcentaje fue el anuncio publicitario (87%),
principalmente porque la sociedad comenzo6 a definirse de una forma comercial y la
publicidad comenzaba a satisfacer los objetivos de todo producto: darse a conocer,
diferenciarse del resto de productos con una marca especifica y posicionarse en el

medio ecuatoriano.

A inicios de s. XX en el contexto mundial hay una revolucion de las comunicaciones y
del comercio, lo que lleva a que las agencias publicitarias se profesionalicen vy
seleccionen con mayor rigurosidad los medios donde colocar la publicidad. Es asi como

la creatividad comienza a ser un factor importante a la hora de elaborar un anuncio.

El boom del comercio llegd y encontr6 su manera de llegar a los diversos pablicos a los
que iban dirigidos los productos. Los anuncios eran mejor direccionados al ser
publicados a conciencia y con determinacion, tanto en un periddico tradicional, como
“El Comercio de Quito” o en revistas mas vanguardistas como lo eran “Social Cine de
Guayaquil 7, “Caricatura de Guayaquil ” o “la Monografia llustrada de la Provincia de

Pichincha”.

Monografia llustrada de |a Provincia de Pichincha, Quito, 1922 AC

BOTIGAYDGUERIA ALEMANAR

Gl

12,88
pROPIETAR g :’ i
OancoreNafly o sk

Figura 24: Anuncio en Monografia [lustrada Provincia de Pichincha - 1922
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Los productos publicitados eran muy variados iban desde productos de bazar como
juguetes, objetos decorativos, ldmparas, etc. hasta productos de consumo como los
cigarrillos, bebidas alcoholicas, medicinas, productos de entretenimiento como
restaurantes, bares, etc. Igualmente se publicitaban servicios hoteleros, de impresion,

fotogréficos, de redaccion, etc.
4.1.3.2 Anuncios informativos

Habia un tipo de anuncio llamado informativo (13%) que como su nombre lo indica, no
pretendia vender sino informar a la ciudadania sobre un evento o tema en particular. Es
tipico el tema religioso enfocado en invitaciones a misas o temas funerarios; se amplia
la difusion de eventos sociales tales como carreras de caballos, bailes de méscaras,

informacion de concursos, etc.

£l Comercio - Quito, 2 Octubre 1920 BC

Invitacion Religiosa

del ROSARTIO.
o

por los claustros del Convento de

Quito, Octubre 1? de 1920.
La Comunidad Dominicana.
1022y,

Figura 25: Invitacion a un Acto Religioso, El Comercio de Quito - 1920

En la gama de anuncios analizados hay un anuncio informativo-social Gnico en su tipo
que verdaderamente resulta muy interesante, se trata presumiblemente de un hombre
anonimo que firma simplemente con su inicial y en su redaccion pide desesperadamente
que una mujer llamada Maria Luisa Morales se ponga en contacto con él. Este anuncio
resulta bastante llamativo ya que nos muestra la parte social, cultural y hasta
tecnoldgica de una época en la que los buenos modales y la educacion se reflejaba en
cada aspecto de la vida. Si en esos tiempos hubieran contado con internet y redes

sociales, este anuncio definitivamente no existiria.
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El Comercio. Quito, 28 Septiembre 1922 BC

A LA SENORITA
MARIA LUISA MORALES
SE RUEGA ENCARECIDAMEN-
TE DE SIQUIERA SENALES

DE VIDA
J.

Figura 26: Anuncio Informativo, El Comercio de Quito - 1922

4.1.4 Tipologia productos

4.1.4.1 Vestimenta y accesorios

Dentro de este apartado hay la clara tendencia del uso de la publicidad para la
promocion de articulos vinculados con la moda y de forma més especifica, en la
industria de la vestimenta para hombre y mujer. Esta incluia desde prendas de vestir,
calzado, sombreros y hasta accesorios.

La tendencia publicitaria hacia este sector del mercado esta vinculada con el contexto de
postguerra, la misma que influy6 en el pensamiento femenino de aquel entonces. Las
mujeres que buscaban salir de los patrones de moda establecidos, se inclinaban hacia el
uso de prendas de vestir mucho més cémodas, funcionales y hasta en ocasiones
atrevidas. Basta con citar a la afamada Gabrielle Coco Channel, que a principios de los
afios 20 abri6 su propia casa de modas, la cual caus6é toda una revolucion en esta
industria e influyo para que la mujer recuperara su rol de importancia en la sociedad que

durante la guerra habia perdido.

Dentro de la moda masculina, se crearon canones que podemos ver en prendas de hoy

en dia, como es en el caso de la vestimenta formal o de gala.

Debido al auge econémico y al optimismo causado por el fin de la guerra, la industria
de la moda surgid a niveles nunca antes vistos y su evolucion se convierte en un claro

indicio de los cambios socio-econdmicos de aquellos afios. El incremento de estas
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nuevas tendencias que buscaban hacerse de un espacio en el mercado e imponerse como
un nuevo estandar de moda, convirtieron a la publicidad en un aliado directo de la

promocion de este tipo de productos.

Ya para ese entonces, los anuncios publicitarios ligados con la moda y vestimenta,
mostraban directamente los cadnones de belleza arquetipicos, constituyendo la figura
femenina un modelo, mostrando a una mujer mucho mas liberal y dispuesta a imponer

sus gustos frente a los complejos de aquella sociedad machista.

ﬁgly@ﬂ'amep,mg

\ QLA\?erezumM‘E) alteg

Exposicién de articulos para
sefiora

Vestidos modelos que se reciben
constantemente de Paris

Reali:

de un sur-
tido de sombreros

Elegantes corsés para seiioras y
nis

ifias
Guantes para niiios

Precios excepcionales

Figura 27: Anuncio de venta de articulos de moda - 1923

Todos estos cambios importantes con respecto a la estética principalmente de la mujer
influyeron en la publicidad, recurriendo al uso de su imagen para persuadir al publico a
la accion de compra. En algunos anuncios, no se puede apreciar la amplia gama de
colores utilizados en sus prendas o el variado uso de estampados y tejidos ya que
muchos de éstos se hacian como grabados a una sola tinta y luego con la llegada de la

fotografia se mostraban inicialmente a blanco y negro.

Se tomaban como referentes a los artistas 0 musicos de jazz para emular su estética, que
también se veia reflejada en la publicidad. Las mujeres comienzan a ocupar cargos
importantes y resurgen a traves de grupos llamados: las flappers y las gargonnes

quienes se caracterizan por rechazar su femineidad. Las flappers eran mujeres de pelo
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corto con actitud atrevida, quienes burlaban la moralidad y los buenos modales,

utilizaban faldas cortas, fumaban y bebian con hombres.

Figura 28: Moda flapper en anuncio de Revista Comercio Internacional.

Figura 29: Otro ejemplo de Moda flapper publicado en la Revista Savia de Guayaquil.

Las garconnes en cambio eran mujeres que se vestian como hombres, aprovechaban la
reciente moda unisex para componer su imagen, por el contrario eran mujeres muy
estudiadas y cultas, entendidas en muchos temas que hasta el momento eran exclusivos

de los hombres.
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Figura 30: Moda gargon. 7

Ademas se observa una marcada tendencia femenina en cuanto a los accesorios se
refiere: el uso de sombreros ajustados a la cabeza en distintos modelos, predominando
aquellos que tapaban los ojos, obligando de esta forma a caminar con la quijada hacia

fuera y la cabeza en alto, mostrando asi a la mujer mas segura de si misma.

Los hombres también utilizaban sombreros y era muy empleado el material Ilamado
paja “toquilla” o “mocora”, materia prima tipica de América central y Sudamérica
extraida de hojas de palma, de cuyas fibras se elaboraban sombreros entre otros
productos. También se publicitaban en nuestro pais, marcas de sombreros extranjeras

como Stetson, Berg y Knox, al més puro estilo norteamericano.

<
LN

de “lejandro Toledo L. Hno.
Importadores.&1

Renovacion cons-
tante de sombreros
para caballeros, im=
portados de las me-
jores marcas:
STETSON, BERG
y KNOX

Estilos y formas de
altima moda

Cri tohai Colén, junto a la Oficina de “La Singee™

Figura 31: Anuncio de venta de sombreros, Guia de Riobamba - 1926

7. Fuente imagen moda garcon: http://www.jupe.be/photo/article_garconne/garconne_charlotte_andler.jpg
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4.1.4.2 Alimentos

El analisis de este tema nos ayuda a tener una vision clara de las tendencias o

costumbres que los ecuatorianos tenian a inicios del s. XX en cuanto a su alimentacion.

Es interesante rescatar lo importante de poder conocer a traves de este analisis, como la
sociedad era seducida por la publicidad, la misma que para la actualidad tal vez nos

resulte poco efectiva, pero sin embargo fue muy funcional en su época.

Como ya se ha indicado, esta época fue de grandes cambios y la industria alimentaria no
fue ajena a ellos, todo lo contrario, es una necesidad social consumir y adquirir
productos por puro deseo de sentirse aceptado en la sociedad. Guayaquil tampoco

escapo a esta tendencia, al ser una ciudad portuaria, tipicamente comercial.

A través de los multiples anuncios publicitarios de cerveza, se puede tener una clara
idea de que la sociedad de la época la consideraba una de sus bebidas favoritas,
producto que se consumia de manera masiva. Marcas como: Pilsener, Danesa, Porter y

Cantina eran las cervezas de mayor consumo.

Se debe citar que en plena época de los afios 20, la industria y el mercado agricola era
uno de los pilares de la economia del pais, tendencia que en la actualidad se ha
mantenido y que contribuyd al surgimiento de distintos tipos de productos. Estos
anuncios se enfocaban en la comercializacion de maquinaria agricola y productos
ligados a esta industria, como lo eran la produccion de azlcar, algodon o venta de
tractores. Por lo que el Ecuador, pese a la recesion financiera que hubo en aquel
entonces, no vio afectado su crecimiento productivo, al contrario esta fue una
oportunidad de crecimiento para la elaboracion, posicionamiento y reconocimiento de

varios productos nacionales, como es el caso de la Cerveza Pilsener.
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El Ecuador Comercial, No. 8 Quito, Febrero 1924, HB

ﬁtii&:&&’:;‘:ﬁ RELETETEFIILILR 3%&.%333%“12
l.a marca mis

acreditado  de
Cerveza Nacio-
nal se trata de
imitar para en-
ganar a usted

Sirvase fijarse

3
| enla
CEDY 3 | BANDERA DANESA
que es el prin-
k L0 pipal distintivo-
cas partes.
- QUITO-
®

De venta en to-
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Figura 32: Anuncio de Cerveza Danesa, El Ecuador Comercial de Quito - 1924

Otro producto de consumo habitual en la época, eran las bebidas minerales como
Tesalia y Giitig, que como sabemos bien, hasta el dia de hoy se han mantenido en el
mercado ecuatoriano. Pero en ese entonces eran vistos como productos medicinales y no

solo como una bebida que satisfaga la sed.

La promocion de este producto va de la mano con la tendencia de implementar
balnearios, al mas puro estilo europeo. Un anuncio de Tesalia nos muestra que también
vivimos en 1924 la misma tradicién extranjera de los balnearios medicinales con agua
mineral. Méas adelante, en 1927, podemos ver su comercializacién ya en botellas.
Ademas es interesante ver como los productos locales se comparan en calidad con
marcas de renombre extranjeras “Tesalia, el Vichy del Ecuador. ElI mejor balneario.

Machachi. Prov. De Pichincha”.

Figura 33: Anuncio que promociona balneario Tesalia - 1924

Pdgina 81
EDCOM ESPOL



Andlisis de los Anuncios Publicitarios de las Décadas de los Afios 20 y 30 en el Ecuador.

4.1.5 Tipologia de servicios

4.1.5.1 Entretenimiento

La sociedad ecuatoriana de los afios 20 se caracterizaba por su aficion a distintas formas
de entretenimiento y diversién, dandole una gran importancia a estas practicas en su

vida cotidiana.

En esta época se dio un boom en lo que respecta a las distintas actividades del deporte y
el espectaculo: danza, ballet, opera, equitacion, teatro, circo, box, baile/academias de
baile, corridas de toros; y asi mismo a los lugares de recreacion como restaurantes,
bares, salones de baile en hoteles exclusivos, etc., debido principalmente a la influencia

que generd en la sociedad el fin de la Primera Guerra Mundial.

Al finalizar la guerra, la sociedad estaba necesitada de distracciones y alegrias; contexto
que se caracterizo por la rebeldia, el caracter revolucionario y subversivo propio del
momento historico que se vivia. Se pretendia demostrar cierta opulencia hasta en las
actividades recreativas, quebrando asi todo tipo de reglas y generando de esta forma,
una reaccion a la austeridad obligada a la que fue llevada la sociedad durante la Primera
Guerra mundial. Comportamiento que estuvo de la mano con el movimiento artistico
del Art Decd.

Este tipo de publicidad muestra muchos rasgos de la sociedad ecuatoriana como los
gustos, aficiones, deportes, pasatiempos o hobbies que hacian parte del vivir cotidiano

de la sociedad nacional.

El teatro era una forma de arte que tuvo mucho publico, entre ellos el teatro “Edén” y el
teatro “Sucre”, en los cuales resaltaban sus publicaciones con informacion acerca de

obras principalmente basadas en hechos historicos, en presentaciones de bailarines, etc.

El Comercio. Quito, 25 Septiembre 1921 BC

GRAN Temnorada de OPERA PRECIOS:

TEATRO SUCGRE ABONO POR 5. FUNCIONES POR  FUNCION
COMPANIA BRACALE Pakos de la. y ocultos, con 5 entradas § 500 | Palcos de la. y ocultos. con 5 entradas § 150
Batacas : , 75| Batacas .. . ]
HOY LLEGA A LAS 9 DE LA NOCHE EN TREN EXPRESO L ; o T 15! Lasetas . )
Sillones . . s . 15! S .. .. . .2

DEBUT SABADO 1o EL TROVADOR - A
Se advierte al piblico, que no s exige traje de etiqueta, B s it et oy W
o0t Rbea Toniolo - Luisa Taylor - Fina Paggi - Josefina Rossi. - Tenores: Salazar y Ma-
El abono queda cerrado hoy Jueves en la CASA FRANCE. rio. -- Baritono: Eduardo Faticante. -- Bajos: Bettoni y Nicolich. -- La Compasiia trae 22 pro-
SA,alas9p. m. fesores de los mejores Conservatorios.

Figura 34: Anuncio del Teatro Sucre para promocionar Opera - 1922
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El Comercio. Quito. 2 Octubre 1921 BC

Monte Carlo en Quito
—CASA AZUL —

La cantina estara abierta
dia y noche
Se preparan buenas cenas
Préximamente debut
BAILARINAS ESPAROLAS
X7

Figura 35: Anuncio de show de bailarinas en cantina Monte Carlo.

En lo que respecta a las actividades hipicas, se puede notar la aficion de la sociedad
ecuatoriana por los caballos. El “Club Hipico de Quito” publicé continuos anuncios
publicitarios en la revista Caricatura, ilustrados a full color lo que demuestra que hubo

un publico seguidor de este deporte.

Revista Caricatura. No. 95.Quito, 10 Mayo 1921, AB

~Lldp hipies i e,

Hoy dominge 2,
10 qudeg ccwreraves

Figura 36: Anuncio que promociona una carrera hipica -1921

o 92 Qo 3 0

(lUb nl!l[ll ID[ QIJ[I“VZ

HOY DOMINGS '3 IS RBRIL

10: MEETING DE LA .-
. TEAPORADA

10 CRRRERR/ /EMN/RCIONAY 30

Figura 37: Otro anuncio de carreras hipicas en Quito - 1921
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4.1.5.2 Hoteleria'y Turismo

La inversion extranjera de paises del primer mundo, puso su 0jo en los paises

latinoamericanos. Una de las industrias que en Ecuador sufrio cambios fue la hotelera,

que en la década de los 20 continu6 su expansion y evolucidn en cuanto a sus servicios.

En este contexto, la empresa hotelera ecuatoriana innova sus servicios y la promocion

de éstos a través de la publicidad, que ocupara un lugar importante en el desarrollo del

negocio. Este tipo de publicidad se manejaba en su mayoria con texto, que

promocionaba los principales servicios del hotel, acompafada en ocasiones por una

imagen fisica del mismo, para de esa forma lograr que el usuario se sienta atraido por

todo lo mencionado en sus publicaciones.

| Ho{él Meﬁopolitano

EL HOTEL MAS NUEVO Y COMPLETO DE QUITO

QUITO, Latacunga, Riobamba, ECUADOR.
ISAAC J. ABOAB,

Figura 38: Anuncio promocional de Hotel Metropolitano - 1921

EI Comercio. Quito, 28 Diciembre 1921 BC

CASA DE HUESPEDES

EN LOS ALTOS DEL DIARIO “EL COMERCIO”

Tengo el agrado de poner en conocimiento del piblico en general y de los distin-
guidos huéspedes que visiten la Capital, que desde el dia de hoy se encuentran
a sus érdenes, en los altos del diario “EL COMERCIO”, habitaciones a-
mobladas y provuulde gran confort, con llaves de agua fria y caliente
en todas las piezas. Seri la prefendn por todas las personas que
quieran sustraerse de los muchos inconvenientes que ofrecen
los hoteles: bullicio, olores de las comidas, compromisos, etc.
La casa esti situada a inmediaciones de -Jas oficinas

administrativas, comerciales etc.
C.Ile BOLIVIA No. 32 'l'eléfuno No. 5-8-6

Nireccion 'l'elaguﬁw Camercm

ENRIQUE RODRIGUEZ—Admini strador

Figura 39: Anuncio de una casa de huéspedes - 1921

El turismo fue otro sector que tuvo un auge en la publicidad, con la promocion de

lugares turisticos dentro del pais como lo eran los balnearios, parques naturales o

centros de esparcimiento familiar. Este tipo de publicidad, en ocasiones estaba

Pdgina 84
ESPOL



Andlisis de los Anuncios Publicitarios de las Décadas de los Afios 20 y 30 en el Ecuador.

conformada por iméagenes ilustradas del lugar que promocionaban y/o en otras,
utilizaban una retorica literaria ambigua en su mensaje para de esa forma hacer mucho

mas interesante y atractivo el texto que acompafaba la publicidad.

i RIX
ra, que se desliza en medio de un precioso pa-
norama, obra de la exaberante naturaleza tro-

¢Por qué no va a tonificarse con las brisas
del mar que alli respiran?

¢Por qué no aprovecha Ud. de los encantos
que este sitio el ofrece?

El hermoso edificio  construido en el

| Iim o

le proporciona todas las comodidades para

2 que puedan tomar BANOS DE MAR. Un buen

3 servicio de Autobuses esti a su disposicion y en

k: solo seis minutos puede trasladarse de la IgL,-L

g %A DE SAN FRANCISCO al balneario de mo-
a

Figura 40: Anuncio publicitario de balneario American Park - 1924

4.1.5.3 Imprenta

A pesar de que la imprenta fue inventada muchisimos afios atréas, exactamente en el s.
XV, ésta cobra un valor significativo y comercial muy grande en el s. XIX, ya que la

publicidad, los anuncios publicitarios y el cartelismo se toman el protagonismo.

Era comun ver en los periddicos, los cuales también se encontraban en proceso
evolutivo, anuncios publicitarios de imprentas a las cuales se las promocionaba
incluyendo todos sus notorios servicios para ese entonces como la ilustracion, la
fotografia o las diversas técnicas de grabado (serigrafia, litografia, grabado
fotomecanico, ect.), que revolucionaron la industria de los anuncios publicitarios, en
contraste con décadas pasadas donde era comun observar que los mismos solo tenian

texto y carecian completamente de imagen.

Con el paso de los afios podemos notar como la imagen va ocupando mas espacio en los
anuncios publicitarios ecuatorianos, y a ocupar lugares estratégicos en los mismos. La
imagen a pesar de no ser publicada a 4 colores, sino mas bien en blanco y negro o a

veces a 2 colores, tenia su impacto en el anuncio.
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En este siglo se puede observar que los impresores empiezan a experimentar con la
imagen Yy los tipos para llegar de manera mas efectiva a los consumidores de la época,
resaltando que la forma de hacer los tipos no habia variado, mas bien se habia
mantenido desde la época de Gutenberg, que consistia en derramar metal fundido en
matrices para crear los diferentes tipos.

l‘
.%@Ec%s

\LJ.D.LDSO |

I
B
QuITO W“‘

Carrera Venezuela N° 49
Tr/efuno 463 Apartado N9

Figura 41: Anuncio publicitario de Imprenta - 1922
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4.1.6 La Tipografia

4.1.6.1 Las partes del tipo

4.1.6.2 La tipografia y las vanguardias
4.1.6 La tipografia

Es junto a la imagen, el elemento mas esencial dentro de la comunicacion, pues expresa,
evoca y comunica un mensaje que puede estar destinado a un solo individuo o a las

masas.

“La tipografia es algo que no se ve (...) nos quedamos con lo que nos transmiten esas
letras. Pero lo cierto es que hay 50.000 tipos diferentes y centenares son obras de arte

en si mismas." s

Pero para poder empezar con este analisis es necesario conocer su taxonomia:

Tipo: modelo o disefio de una letra.

Tipografia: arte y técnica de crear y componer tipos para comunicar un mensaje.
También se ocupa del estudio y clasificacion de las distintas fuentes tipograficas que

han existido a través de la historia del disefio grafico.

Fuente tipografica: estilo o apariencia de un grupo completo de caracteres, nimeros y

signos, que tienen caracteristicas comunes.

Familia tipografica: conjunto de tipos basado en una misma fuente, con algunas

variaciones (grueso y ancho) pero manteniendo caracteristicas comunes.

4.1.6.1 Las partes del tipo

Altura de las mayusculas: altura de las letras de caja alta.

8. Afirmacion realizada por el disefiador gréfico espafiol E. SATUE en una entrevista realizada por GARCIA, A. La letra, elevada al rango de arte.
Articulo del Diario El Pais (28-11-2007). Madrid. http://elpais.com/diario/2007/11/28/cultura/1196204402_850215.html
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Altura X: altura de las letras minusculas, de caja baja, excluyendo los ascendentes y los

descendentes.
Anillo: curva cerrada de determinadas letras, Ejemplo: b.

Ascendente: asta superior de determinadas letras de caja baja y que sobresale por

encima de la altura x. Ejemplo: d.

Asta: linea ascendente o descendente que en determinadas letras sobresale de la altura
X. Ejemplo: k, p.

Astas montantes: linea vertical u diagonal de una letra. Ejemplo: H, A.
Asta ondulada o espina: parte central serpenteante de la letra S, s.

Asta transversal: linea horizontal de determinadas letras. Ejemplo: A, f, t.
Brazo: linea horizontal terminal que corona determinadas letras. Ejemplo: T.
Cola: terminacion curva de determinadas letras. Ejemplo: j.

Descendente: asta inferior de determinadas letras de caja baja y que sobresale por

debajo de la altura x. Ejemplo: g, p.

Inclinacion: angulo de inclinacion de un tipo.

Linea base: linea base punto de partida de la altura x.

Oreja: terminacion que se le afiade a algunas letras. Ejemplo: g, o.
Rebaba: espacio entre el caracter y el borde del mismo.

Serif, remate o gracia: trazo final de un asta, brazo o cola.
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El Camercio, Quito, 10 Febrero 1927, BC
iwlltlllllllllll{ﬁll’lll} T F IS

" “Aficionadosial Cine!

Remate
Blanco Intermno

Serior! Nenorital..

iCree usted tener vocacion para el arte mudo...

- Oreja

Basa | Cola Curva

Ligadura _

SI%.. Pues se le presenta una-gra randiosa

Ojal Decendente

OPORTUNIDAD

Cola

PP PP 2222l el LLL L

Figura 42: Partes del Tipo
4.1.6.2 La tipografia y las vanguardias
4.1.6.2.1 Latipografia y el cubismo

4.1.6.2.2 Latipografia y el futurismo

4.1.6.2.3 La tipografia y el dadaismo

4.1.6.2.3 Latipografia y el constructivismo

4.1.6.2.4 Latipografia y la Bauhaus
4.1.6.2 La tipografia y las vanguardias

Préacticamente no hay vanguardia y tendencia que a lo largo de la historia del disefio de
los 5. XX-XXI no haya influido en alguna area del mundo de la imagen.

“Las vanguardias hacen temblar los cimientos del arte y el diserio, y la tipografia es un
claro ejemplo de esta rotura con los rigidos canones del pasado .

Por ello, no se puede hablar de disefio sin citarlas, y mucho menos, hablar de tipografia
sin conocer sus trasfondos culturales y como la presencia de estos movimientos, le dio

cierta personalidad y cambio a los tipos de la época.

9. El cubismo y la Tipografia. http://dossierdearte.wordpress.com/2011/01/04/el-cubismo-y-la-tipografia/
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"Todo el arte no figurativo se ha servido de ellas en sus composiciones. La letra en si es un tema o

un personaje para estos artistas™io

Su trascendencia e importancia ha traspasado generaciones, estando presentes hasta la
actualidad, aunque a menudo no se es consciente de ello, las mismas se han hecho parte
de la vida cotidiana. En una de las areas donde las vanguardias mas influenciaron y
paralelamente evolucionaron fue en la imprenta, cuya actividad principal era de crear
tipos, los cuales se iban adaptando segun la sucesion y simultaneidad de movimientos.
Estos también tuvieron una gran repercusion en el cartelismo, actividad que logré un
alto grado de importancia en la década de los 20 y 30. La tipografia tomé lo mas
importante de cada vanguardia, para adaptarla a la evolucion de la imagen grafica.

Cabe destacar, que muchos autores prefirieron desviarse ligeramente o evolucionar
independientemente de las vanguardias, creando sus propias tipografias, antes que
simplemente adaptarlas a las tendencias 0 movimientos de la época. Estas tipografias
mostraban un aspecto Unico y personal, pudiendo conservar algo los canones generales
y caracteristicas de las fuentes tipograficas de moda. En este contexto, los periddicos y
revistas, y mas concretamente los anuncios publicitarios se vieron inundados de gran

variedad de tipografias.

En el cartelismo del s. XX cada tipo tuvo que mostrar su funcionalismo pues al ser un
anuncio que era pegado por lo general en los postes o paredes, debia ser leido a
distancia, por lo tanto era necesario que fuera legible y tener la capacidad de llamar la

atencion de los transeuntes.

Los tipos emanados del Art Noveau, adoptaron formas muy decorativas, siendo los tipos
mas usados los ornamentados, quienes a pesar de tomar de la naturaleza y el mundo

vegetal sus formas, no dejaban de ser legibles.

10. Afirmacion realizada por el disefiador gréfico espafiol E. SATUE en una entrevista realizada por GARCIA, A. La letra, elevada al rango de arte
Articulo del Diario El Pais (28-11-2007). Madrid. . http://elpais.com/diario/2007/11/28/cultura/1196204402_850215.html

Pdgina 90
EDCOM ESPOL


http://elpais.com/diario/2007/11/28/cultura/1196204402_850215.html

Andlisis de los Anuncios Publicitarios de las Décadas de los Afios 20 y 30 en el Ecuador.

Monografia lustrada de la Provincia de Pichincha, Quito. 1922. AC

Figura 43: Anuncio publicitario con tipograffas y elementos ornamentales (Art Noveau)

A ésta caracteristica fundamental del Art Noveau, hay que afiadir su inspiracion en las
curvas femeninas, por la importancia social que ya hemos comentado adquirié este
género, que a su vez dieron lugar a las curvas que presentaban las tipografias bajo su
influencia. El texto era parte del anuncio, el cual conjugaba perfectamente con las
imagenes y demé&s elementos del mismo. El tamafio de los titulos cobré gran
importancia, a diferencia de épocas anteriores, donde el titulo por lo general figuraba

como si no fuera parte del anuncio.
4.1.6.2.1 La tipografia y el cubismo

El cubismo, como todas las vanguardias, trajo cambios importantes en el modo clasico
de desarrollar la tipografia, en como se la percibia, en cuanto a sus renglones rectos,
perfecta alineacion, uso continuado de la misma fuente en un anuncio y escasas

variaciones de estilo, color y tamafio de fuente.

El movimiento cubista incursiond y experimentd en la tipografia mucho mas alla de lo
tradicional, al tratarse de un movimiento pictdrico, la letra fue usada como un elemento
estético que expresdé mas alla del mismo significado de las palabras; por lo que muchos
fueron los experimentos que se realizaron con los diferentes tipos, lo que no ocurri6 con

otros movimientos de la misma época como el futurismo, constructivismo o dadaismo.
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Algunas de las caracteristicas de este movimiento son:

YV V V V

Uso libre de la tipografia en la composicion.
Contexto estético y retorico de la tipografia.
Las tipografias en formas geométricas, rectas y circulares,
En multiples ocasiones encontramos notas de prensa, titulares de periédico o

simples letras recortadas, a su vez, compuestas y pegadas a modo de collage, en

cuadros, dibujos, carteles y anuncios.

Picasso, creador del collage, constituye uno de tantos ejemplos de como la tipografia

empez6 a tomar un nuevo papel protagénico en una de sus primeras obras cubistas

“Naturaleza muerta sobre silla de rejilla” (1912).

Revista Comercio Internacional. No. 1. Quito. Enero 1928

LA PREFERIDA DE TODOS

LA SOCIEDAD AGUAS MINERALES DE GUITIG
Machachi—Ecuador

Productora de las famosas Aguas y del Inmejorable gas carbénico
anuncla que esté lista a atender demandas del Exterior
en su Oficina de Guayaqull.

P. O. Box 1135

MALECON 1005

Figura 44: Anuncio Publicitario en el cual la tipografia forma parte de la imagen.

El cubismo empez6 a usar de forma habitual partes de la tipografia, en un contexto en el

que la publicidad tomaba importancia e influenciaba a la sociedad.

Podemos indicar también que la misma experimentacion tipografica a través del

collage, abri6 un nuevo camino para las futuras vanguardias, ya que empezaron a

trabajar en nuevas formas de componer y de tratar a los tipos, en materia de

comunicacion y composicion.
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Monografia llustrada de la Provincia de Pichincha, Quito. 1922. AC

Figura 45: Cubismo en la Tipografia de anuncio publicitario.

4.1.6.2.2 La tipografiay el futurismo

Esta vanguardia fue impulsada directamente por Filippo Tommaso Marinetti quien se

inspird en el vanguardismo y modernismo cuyo origen se dio en Italia.

En este movimiento, a diferencia de la anterior vanguardia, el cambio no fue a nivel del
tipo, sino que se experimentd con la composicion y su forma de comunicar; por lo que
se centr6 méas bien en buscar nuevas formas de usar el tipo. Sus principales

caracteristicas:

Tipografia libre.
La reticula no obedece a reglas.
No se crean nuevos tipos, se utilizan los existentes.

Poesia visual a través de las letras.

YV V V VYV V

Uso importante de las lineas.

Los textos en su libertad se repartian por toda la pagina sin respetar reticula alguna,
rompiendo toda tradicionalidad en la forma en como se leian las paginas y poniendo en
cuestion al movimiento. La linea diagonal con el texto y la repeticion secuencial del

mismo, hace surgir una tipografia de simbolos verbales con los tipos ya existentes.
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4.1.6.2.3 La tipografia y el Dadaismo

Movimiento revolucionario que inicia en 1917, cuya idea principal era la de expresar la
ira contra la guerra e inconformidad con la situacion politica y social, ademas de crear
anti-arte. El collage y el fotomontaje son las técnicas mas utilizadas de este

movimiento, entre otras caracteristicas como:

» El rescate de la tipografia como imagen.
» La combinacion de palabras y utilizacién de la ornamentacion tipografica

gue combina letras y paginas, cuyo contenido va mas alla de su funcion.

Ambos items los podemos ver reflejados en el juego tipografico de la marca “Let Troya
A&C” a modo de crucigrama que se hace en el anuncio publicitario de binoculares,
destinado al ejército ecuatoriano.

Cada vanguardia inspiraba en algo a las siguientes, por lo que los dadaistas tomaron del
futurismo la violencia del lenguaje, el movimiento, la velocidad y el caracter polémico
de los manifiestos. Por su caracter oponente, se decia que el dadaismo constituia una

actitud, mas que un movimiento artistico, era anarquico, nihilista y subversivo.

El Comercio. Quito. 10 Abril 1922 BC

Senores Oficiales del

Ejército Ecuatoriano

Por una casualidad hemos po-
dido negociar un lote de an-
teojos militares, los mismos
; §  que uso el EJERCITO ALE-
o0 Sl MAN durante la guerra. Es-
e tos -e¢ han vendido hasta hoy

OERT - a 65 pesos oro cada uno.
eseecial. 9 90.50

con c<tuche de cuero adecuado

para propositos militares.
LI, MES DE MAYO ES EL MES
EN QUE USTED DEBE PRE-
SENTARSE BIEN EQUIPADO.
Favienos un cheque por $ 50.50

si usted esta lejos de nosortos.
PASAJE ROYAL

]

Figura 46: Dadaismo en la Tipografia de anuncio publicitario.

4.1.6.2.4 La tipografia y el Constructivismo

El constructivismo (1914) también recibid inspiracion de diversas vanguardias para la

creacion de su propio movimiento tales como el cubismo francés, el futurismo italiano y
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el dadaismo. Su estilo esta basado en lineas y formas geométricas, se hace uso de la

fotografia y tipografias en bloque.

El Comercio, Quito, 31 de Diciembre 1923, BC

SALON POPULAR

ELEGANTE Y CEN-
TRICO SALON
ARREGLADO EXPRE
SAMENTE PARA LOS
TRADICIONALES
BAILES ® MANGARAN

PROFUSA ILUMINACION

ORQUESTA Y BANDAR EXTRA

Figura 47: Anuncio publicitario tipografico constructivista.

El Comercio, Quito, 12 Abril 1924, BC

(78

CUESTA UN PAR DE CALZA DO PARA JOVEN EN LA

FABRICA NACION AL DE GUAYAQUIL

ALMACEN: CARRE RRA VENEZUELA

Figura 48: Anuncio Publicitario constructivista.

El constructivismo fue un movimiento muy atacado desde el poder oficial, pues se
considerd gque no estaba enfocado a sus ideales politicos y que éstos no servian para sus

propdsitos de propaganda, prefiriendo la idealizada descripcion de gente feliz y fuerte.

En base a este movimiento se crearon muchos trabajos tipograficos que hoy parecen
rigidos y pesados. Los textos empezaron a justificarse a derecha y a izquierda, en
mayusculas, buscando el contraste de las formas mediante los efectos positivos y

negativos, barras y lineas.

Pdgina 95
EDCOM ESPOL



Andlisis de los Anuncios Publicitarios de las Décadas de los Afios 20 y 30 en el Ecuador.

4.1.6.2.5 La tipografia y la Bauhaus

La Bauhaus es una escuela, referente de la historia del arte y del disefio, que trajo
consigo una reforma en el mundo de la tipografia, aportando cierto orden en la forma de
componer. Propuso su propio estilo, pero también recobré ciertos estilos que las
vanguardias anteriores habian dejado de lado, como el uso de la reticula, la importancia
del tamafio de las mayusculas o el uso adecuado de las tipografias de caja alta y caja
baja. Con la Bauhaus, regresan las composiciones simétricas tradicionales y la clara

jerarquia de los tamafios de los tipos.

El interés por experimentar con la tipografia vuelve a retomarse, tomando un papel
protagonico en el cartel, donde se utiliza el tipo en todas sus caracteristicas, forma,
tamafo y color. Una de las aportaciones mas relevantes de esta escuela, fue el uso de
letras mayusculas y minusculas en el mismo tamafio de caja, es decir, las letras

mayusculas tenian la misma altura que las mindsculas.
4.1.6.3 Tipografias con Serifas vs. sin Serifas

Luego de la introduccion histérica descrita previo a este analisis y en base a los datos
tabulados, se puede concluir que en la década de los 20 la tipografia con serifas (53%) y
sin serifas (47%) compartian casi el mismo porcentaje en cuanto a su uso dentro de los
anuncios publicitarios. Esto se debe, a que no habia canones en cuanto al disefio de
tipografia que estén del todo posicionados dentro del mundo de la gréfica, sino mas bien
debido a las diferentes vanguardias y tendencias que las influenciaban, muchas de las
tipografias que se usaban eran experimentales y es por eso, que encontramos una amplia

diversidad en los tipos de los anuncios de la época.
4.1.6.3.1 Tipografias con Serifas Romanas Antiguas

Dentro del uso de las tipografias con serifas, se puede notar un amplio predominio del
tipo Romanas Antiguas (82%), debido a que ésta tipografia era muy legible y amigable
al lector, permitiendo su uso en todo tipo de anuncios sin importar la clase de servicio o
producto promocionado. La Romana Antigua era un tipo de letra que resultaba muy
familiar para la sociedad ecuatoriana, pues la mayoria de textos que en ese entonces

circulaban, la utilizaban.
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Como dato curioso, se puede citar que la tipografia romana egipcia representada por un
pequefio porcentaje (11%) dentro de las tipografias con serifas mas utilizadas en el
contexto analizado, no deja de ser relevante por su particular disefio que realzaba los

tipos al ser mucho méas impactante en sus trazos.

JORNALES DESDE UN SUCRE SESENTA CENTAVOS A DOS SUCRES

Figura 49: Ejemplo de Tipografias Romanas Antiguas.

4.1.6.3.2 Tipografias sin Serifas Ornamentadas vs. Manuscritas

Como se mencion0 en el apartado anterior, esta época fue marcada por el hecho de
experimentar con los tipos, motivo por el cual la tipografia ornamentada fue muy
utilizada (29%) ya que se usaba la misma como imagen, permitiendo asi que el mensaje
sea mucho mas directo y atractivo. La imagen Yy el tipo conformaban un solo elemento
comunicacional. Era muy recurrente el hecho de usar elementos vegetales para la
composicion de estos tipos y acomparfiarlos con el uso de texturas y trazos variados que

dotaban de personalidad al anuncio.
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Figura 50: Ejemplo de Tipografias Ornamentadas.

Por otra parte era cotidiano el uso de tipografia manuscrita (27%), debido a que de igual
forma permitia experimentar con trazos, tamafios, formas, inclinaciones y grosores en
la tipografia, dotandola asi de una libertad creativa y dandole un toque humano y natural

al disefio de esta.

Figura 51: Ejemplo de Tipografias Manuscritas.

4.1.6.4 Familia Tipografica

En lo que se refiere a familia tipogréfica, la negrita es la tiene mayor repercusion en lo
que al andlisis de anuncios publicitarios se refiere (57%), esto se debe al deseo de
resaltar y diferenciar los titulos de cada anuncio, dotandolos de una mayor relevancia
frente al resto del texto. Otro motivo de su uso, era el hecho de que muchos de los
anuncios incluian informacién recargada en cuanto a contenido, por lo que era necesario

resaltar con negrita las partes mas importantes del mensaje que conformaba el anuncio.
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Por otra parte y compartiendo un mismo porcentaje de uso (11%) aparecen la normal y

la cursiva, que eran utilizadas de forma mayoritaria para complementar la estructura del

anuncio.

DERE 0 NO fUMAR LA MUVER

Figura 52: Ejemplo de uso de Negrita.

4.2 Procesamiento y analisis de los anuncios de los afios 30

4.2.1 La composicion

4.2.1.1 Diagramacion

4.2.1.2 Disposicion vertical vs horizontal
4.2.1.3 B/N, sepia y color
4.2.2 Técnicas

4.2.5.1 llustracion

4.2.5.2 Grabado

4.2.3 Tipologia anuncios
4.2.3.1 Anuncios publicitarios
4.2.3.2 Anuncios informativos
4.2.4 Tipologia productos
4.2.4.1 Industria automotriz

4.2.4.2 Tabaco
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4.2.5 Tipologia de servicios

4.2.5.1 Entretenimiento

4.2.5.2 Hoteleria y Turismo

4.2.5.3 Transportes

4.3 La tipografia y las vanguardias

4.3.1 La tipografia y el Art Deco

4.3.2 La tipografia y el suprematismo

4.4 Tipografias con Serifas vs. sin Serifas

4.5 Tipografias sin Serifas Ornamentadas vs. Manuscritas.

4.6 Familia Tipogréfica.

4.2 Procesamiento y analisis de los anuncios de los afios 30

4.2.1 La composicion

En los afios 30, asi como los tipos de impresion evolucionaban, los tipos de publicidad
se diversificaban, lo que a su vez, generaban nuevas necesidades de comunicacion.
Empezaron a surgir diferencias destacadas en cuanto a la composicion se refiere
(diagramacién, color, técnicas...) entre un medio de difusion escrito y otro, por lo que
los empresarios debian estudiar cuales eran los medios mas indicados para publicitar,

asi como al target al cual debian dirigirse.

Aqui las revistas a diferencia de los periodicos, podian llegar a ser méas efectivas, pues
éstas estaban segmentadas de acuerdo al publico objetivo. A esto se suma que la
experimentacién con distintos tipos y calidades de papel, hicieron a la revista mucho

mas exclusiva y con una mayor preferencia respecto a los periédicos.
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4.2.1.1 Diagramacion

Los anuncios publicitarios son mayoritariamente diagramados de manera simétrica
(66%). La diagramacion simétrica es ordenada, tradicional, favorece la percepcion y la
lectura fluida. Los elementos graficos mantienen el mismo peso visual, tanto para la
derecha como para la izquierda del area de trabajo. Diagramada verticalmente, no hay
puntos de resalte focal, lo que economizaba tiempo y recursos para resaltar los puntos

importantes del anuncio publicitario.

Revista Social - Cine. No. 35 - 36. Guayaqui, Febrero - Marzo 1939, BR

e WA
Y

IMPREMTA Y
PAPELERIA

Figura 53: Ejemplo de diagramacién simétrica.

Aparece la revista cultural, la misma que no se centraba (nicamente en las noticias de
interés general, sino también en lo que correspondia a la agenda cultural, cine, radio,
teatro, etc., lo que obligaba a qué la forma de mostrar la informacién sea diferenciada

entre una noticia y otra.

Es interesante tambien mencionar, como la diagramacidn asimétrica, también constituia
una tendencia aunque en menor porcentaje (13%), generando un sistema menos rigido y
que era conjugado de forma mas libre con respecto a los espacios y las formas. Se
obtenia como resultado, una forma mas dinamica llegando a captar la atencién de forma

diferente, sin que varie el universo al cual se queria llegar.
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Figura 54: Ejemplo de diagramaci6n asimétrica.

En resumen, las tendencias de los afios 30, no solo concebian al producto como un
resultado final, sino que también era fundamental la manera en que se difundia la
publicidad, y como ésta estaba estructurada o diagramada. Simultdneamente se creaban
anuncios organizados, equilibrados, simétricos, etc. o asimétricos, en los cuales la
estructura debia ser impactante sin ser organizada, llamando la atencion por la novedad;
ambas cumpliendo el objetivo de llegar al publico, pero de distinta manera a nivel

grafico.
4.2.1.2 Disposicion vertical vs horizontal

Siguiendo la premisa de los afios 20, la publicidad en la década de los 30, también era
limitada con respecto a los espacios; la diferencia residia en la manera de impactar
visualmente al consumidor. Varian los formatos de la edicion, pues aparecen nuevos
medios de comunicacion como la radio, que relegé a un segundo plano a la prensa
escrita. Para hacer frente a la nueva competencia, se desarrollo la técnica de mas color y
forma, menos texto de relleno y mas diversificacion de la tipografia, con el objetivo de
hacer mas interesantes las noticias y anuncios publicitarios dentro de los medios de

comunicacion escrita.

Se continu6 prefiriendo la publicidad en disposicion vertical (70%) porque mostraba al
producto como eje central, claro que ya el entorno que rodeaba el objeto, no era el

relleno del anuncio, sino méas bien un complemento del mismo.
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E1 Comercio. Quito, 30 Diciembre 1935. BC

TEATROS
PUERTA
DEL SOL

Y
. POPULAR

i
DE O
v

ALEGRES Y
POPULARES
BAILES DE

MASCARAS

EL SERVICIO DE CANTINA
CORRERA DE CUENTA DE
LOS ACREDITADOS ESTA
BLECIMIENTOS:

“SALON MUNICH"

“SALON DANUBIO™
BEAILES DE

MASCARAS

Figura 55: Ejemplo de disposicién vertical.

4.2.1.3 B/IN, sepiay color

Desde inicios de los afios 30, la imprenta comenzé a utilizar de manera creciente los
colores en las revistas y la tonalidad sepia en los periddicos; convirtiendo al color, en
una herramienta poderosa al momento de comunicar graficamente un mensaje

publicitario.

Los medios impresos continuaban su camino de evolucién en cuanto a métodos de
impresion se refiere, lo que conllevaba también al incremento en costes de produccion y
planes de publicacion. Estas iban de la mano con la tendencia de un mayor uso de
colores en las publicaciones de la época. En esta década, si bien hay anuncios que
contintan usando el B/N (47%), no es menos cierto que el uso del color va poco a poco

extendiéndose en lo que concierne a la estética del disefio grafico.
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El Comercio. Quito. 25 Diciembre 1932. BC

“ARENAS DE QUITO”

Domingo 25alas 2 y % p. m.

EL MEJOR ESPECTACULO DE NAVIDAD

TOROS - BOX - ACROBACIA ECUESTRE
CARNICERITO y los aficionados

Sres. Galo, Leonidas y José Maria
Plaza.
Los mejores jinetes del “Yaguachi”

SAMSON BOY - v - E- CAZARES
Sombra: 2.50 Sol: 1.00 Nifos: 0.20

RECLAME PROGRAMAS ESPECTALES

Figura 56: Ejemplo de anuncio en B/N

El uso de dos colores se mantiene de forma inamovible como tendencia (36%), y se
incrementa significativamente el disefio de publicaciones conformadas por 4 colores
CMYK es decir, cyan, magenta, amarillo y negro (15%). En ésta década se desarrolla
ampliamente la técnica de ilustracion en la publicidad, siendo una de las herramientas

de comunicacion mas efectivas, sobre todo al aplicarse a full color.

£ Comercio. Quito. 10 Agosto 1938, BC

%6 Q I m R
SEDTA
SOCIEDAD ECUATORIANA DE TRANSPORTES AEREOS

AVIONES JUNKERS

APROVECHE SU TIEMPO y ad-
mire los maravillosos paisajes
que se le ofrecen durante la

Servicio Semanal de Pasajeros y
correspondencia entre (,
¥ Quito.

travesia.
Salidas de Quito dia Dor

Salidas de Guayaquil dia Lune

AVIONES EXPRESOS PARA TODOS LOS LUGARES DE LA REPUBLICA

INFORMES: Eich "

Figura 57: Ejemplo de anuncio a dos colores

4.2.2 Técnicas

4.2.2.1 llustracion

En lo que respecta a las técnicas graficas mas utilizadas, la década de los afios 30 no
difiere en mayor medida de la década anterior. Sigue manteniéndose en primer lugar, el
uso de la ilustracion (64%) y en segundo lugar (13%) el grabado, pero con un mayor

rango de diferencia entre ambos porcentajes. EI grabado estd entrando en declive,
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posiblemente por ser mas lento a la hora de reproducir una determinada cantidad de

obras o piezas publicitarias.

El cambio de estilo grafico fue significativo ya que genera una reaccion contra el
organicismo y eclecticismo ornamentalista (mezcla  de elementos vegetales),
proponiendo un estilo mas limpio y geométrico. Esto, de la mano de vanguardias como
el constructivismo, el suprematismo, el neoplasticismo, el De Stijl y la Bauhaus, que

tuvieron una marcada influencia en el disefio gréfico del s. XX.

La ilustracion permiti6 mostrar el producto de una forma mas detallista y versatil
pudiéndose mezclar técnicas, colores y tipos de diagramacion, lo cual otorgaba a la
comunicacion un lenguaje méas persuasivo e impactante. Se dio lugar a la fantasia al
incluir la figura del cdmic y la creacion de diversos personajes asociados con marcas.
La publicidad de esta década en el pais se caracterizaba por ser principalmente ilustrada,
lo que contrasta con las piezas graficas de fines del s. XIX e inicios del s. XX, las cuales

se basaban principalmente en redacciones meramente tipograficas.

La imagen toma un papel protagdnico y la tipografia acompafia mas efectivamente el
mensaje, logrando gréaficas altamente atractivas. En cuanto a la composicion de
imagenes y texto hay un mayor dinamismo con el uso de formas y trazos irreverentes y
audaces, incluyendo a la figura de la mujer en actitud osada y liberal, como muestra el
anuncio publicado por la Revista Social-Cine (Guayaquil, 1937) de cigarrillos de la
marca “Club” o en la Revista “El Ecuador actual” (Diario El Universo, 1936) de la

mano con reivindicaciones patrioticas.
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Revista Social-Cine. No. 18. Guayaqui. Septiembre 1937. BR

eﬁ'cio(sm;?

Figura 58: Ejemplo de ilustracién, muestra mujeres fumando.

Revista El Ecuador Actual (Diario EI Universo). Guayaquil. Diciembre 1936. AB

b fla -

:l Po'. A

A Lo/ PUEBLOS
~ DE AMERICAI

Figura 59: Ejemplo de ilustracién, muestra a la mujer asociada al alcohol.

En cuanto a la tendencia grafica de la publicidad ecuatoriana de los afios 30, destaca el
uso de figuras simétricas, en contraste de blancos y negros. Visualmente, dominan las

figuras geométricas las cuales también son aplicadas en la tipografia.
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Figura 60: Ejemplo de uso de figuras geométricas y contraste de B/N

4.2.2.2 Grabado

Aln existe en los afios 30, ilustraciones hechas con esta técnica, pero en numero
significativamente menor. Su presencia la encontramos principalmente en los primeros

afios de la década, y poco a poco va desapareciendo.

€1 Comarco, Quto. 8 Junio 1636

DE VENTA

en todas partes.

Reparto a domicilio

llamando al

Teléfono 1-2-3.

LA MAS
SABROSA

Y SANA.

CERVEZA
DANESA

CERVECERIA LA VICTORIA S. A.

Figura 61: Ejemplo de grabado.
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4.2.3 Tipologia de anuncios

4.2.3.1 Anuncios publicitarios

Aln se mantiene como lider la categoria de anuncios publicitarios (96%). Existe una
tendencia a la publicidad turistica de ciudades u hoteles y especialmente, de aerolineas.
La sociedad empieza a salir de sus ciudades o paises con mayor facilidad, impulsando

de esta manera el desarrollo del turismo.

La llegada del primer receptor de radio asi como de la primera emisora radial al pais, se
dio a mediados y finales de la década anterior; dicho acontecimiento tuvo una gran
repercusion en la sociedad a lo largo de la década de los afios 30 lo que aparece
reflejado en las comunicaciones publicitarias. EI boom de la radio, asi como el
desarrollo del turismo, ocasiond que la sociedad viva la posibilidad de acercar culturas
distintas y lejanas a través de la tecnologia (transportes, telecomunicaciones). Es asi
como se presentan anuncios publicitarios que pretenden vender la fantasia de llegar a las
grandes ciudades cosmopolitas, como lo eran y lo contindan siendo en la actualidad,
Berlin, Paris, Londres, New York y México, todo ello a través de la recepcion de una

emisora radial “Radio Saba”.

Marzo 1839, BR

S AUDICIONES DE TODO EL MIII’IDQ/

:::::

Figura 62: Anuncio publicitario que muestra el boom de la radio.

También se presenta una publicidad del receptor de radio marca Emerson (del tamafio
de la palma de una mano) vendiendo la idea de poder escuchar “audiciones” de todo el
mundo, a través de una ilustracion que simboliza la diversidad de culturas del planeta.

El edificio que se encuentra en la publicidad representa una arquitectura estilo Art Deco,
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movimiento artistico de gran influencia en el disefio que se encontraba en boga en estas

décadas, representando a las ciudades mas modernas y elitistas del mundo.

Revista Social - Cine. No. 35 - 36. Febrero - Marzo 1939 BR

Elcuche audicionel 4 Codus Lak

CON ESTE PEQUENO RECEPTOR
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Figura 63: Anuncio publicitario de un receptor de radio.

4.2.4 Tipologia productos

4.2.4.1 Industria automotriz

La década inicia luego del gran crack del 29, donde muchos negocios e industrias de
toda indole sufrieron un alarmante declive en sus ingresos econémicos y en el peor de

los casos la quiebra total debido a la crisis.

La industria automovilistica siguié su crecimiento después de la postguerra continuando
luego su expansion industrial en América. Esta industria no se vio afectada del todo,
mas bien fue motivada a evolucionar para adaptarse a las nuevas necesidades
socioeconémicas de la época. Tales eran los esfuerzos de esta industria por
compenetrarse cada vez mas con el mercado, que se fueron desarrollando en la época
automoviles mucho mas econdmicos y accesibles para todo tipo de publico. Entre los
pioneros en este tipo de negocio podemos mencionar a grandes del mercado como Ford

0 General Motors.

Esta misma expansion también influyé en Latinoameérica y quizas, de forma mas
considerable en paises desarrollados de la region como es Argentina, un pais donde la
produccién y comercializacion de automoviles tuvo un gran auge y fungié como ente de
expansion de esta industria en Sudamérica. En Ecuador, esta industria se baso en su

gran mayoria en productos de importacion, ya que pese a que aqui se procesaban
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algunas de las materias primas, como el acero, no se ensamblaba ni se trabajaba la parte

electromecanica o de disefo.

Desde este punto de vista, la industria automotriz era la mayor fuente de ingresos para
las grandes concesionarias que importaban automaéviles a nuestro pais, 1o que generaba
su promocién de manera masiva: un “bombardeo” a base de publicidades elaboradas y
sugestivas, que incitaban al consumismo y al esnobismo de lo que se encontraba a la

moda.

En el Ecuador la publicidad de la industria automotriz, utilizaba situaciones de la vida
real y las satirizaba o representaba por medio del comic. Técnica muy utilizada en la
época para hacer mas amigable y atractivo el producto. De entre los productos que mas
se publicitaban en la época, podemos citar desde las llantas y repuestos automotrices
hasta los servicios de transporte publico.

Revista Social Cine. No. 40. Guayaquil. Julio 1939. BR.

CHAN mecdn‘ico-consultor

ANDA BIEN A PESAR DE MUCHAE FALLAS, .soeazevopo
QUE ES DE BUENA MAR - EL ARRANQUE ESTA DESIL
CA Y TIENE POCO USO Y EL CLAXON CASINO SUENA

NO SE ABURRA, MI QUERIDO
AMIGO - TODO SE SUBSANARA
LLEVANDO Su CARRO AL TA-
LLER AROSEMENA HNOS,

DONDE LO REVISARAN PROLI-
JAMENTE , ARREGLANDO 1O -
DAS SUS FALLAS, ASUSTANDOD
SUS TUERCAS Y ENGRASAN -
DOLO HASTA DEJARLO
COMO NUEVO

EN REALIDAD YO r-ur 1( NO

SE QUE MAL ES

AQUEJA A MI CAQRlCOCME
- HACE DOS DIAS LE HICE

CAMBIAR LA BATERIA .Y

LO MISMO,/ EM FIN,yA

ESTOY ABURRIDO Y vOY
A BUSCAQ Qmen M

OCUPE EL TALLER

AROSEMENA Hnos.

S| QUIERE QBTENER UNA PERFECTA REPARACION DE
CUALQUIER FALLA DE SU VEHILL.LD AUTOMOTRIZ

Figura 64: Anuncio publicitario de reparacién de vehiculos.

4.2.4.2 Bazar

En el s. XX era comun poder ver anuncios de locales comerciales en donde se
promocionaba la venta no de uno, sino de varios productos de diversa necesidad, cuya
caracteristica estaba en la variedad de articulos en general, que iban desde globos,

fuegos artificiales, paraguas, sombreros, regalos, jugueteria, articulos de fantasia, etc.
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Figura 65: Anuncio publicitario de bazar.

4.2.4.3 Cigarrillos

Tomando como referencia la historia del cigarrillo para conocer su uso y como fue
acogido por la sociedad, se encontré que el cigarrillo en sus primeros inicios fue un
producto exclusivo de hombres. Durante la Primera Guerra Mundial, los primeros

hombres en consumir este producto fueron los de clase social alta y los de clase media.

Pronto las mujeres quienes adoptaban costumbres masculinas, no rechazaron su uso,
sino mas bien, las de clase social alta y las de los paises desarrollados fueron las
primeras en consumirlo. Inicialmente, su consumo era mal visto para las demas clases
sociales, considerandolo vulgar, inadecuado e incluso inmoral. Dicha liberacion vy
emancipacién fue aprovechada por las compafias tabacaleras para promocionar su
producto, el cual tuvo éxito incrementando ampliamente sus ventas en el mercado. Un
ejemplo de ello, fue la marca “Lucky Strike” quien cre6 una campafa con el concepto
“Alcanza un lucky, en vez de un dulce” generando asi una presencia notable en los
anuncios publicitarios de cigarrillos, que habitualmente eran comparados tanto en

Ecuador como en el extranjero con caramelos.

Se puede ver claramente como esta costumbre de estos paises desarrollados migré a
nuestro pais, permitiendo tener presencia de anuncios publicitarios de tabacaleras como

“El Progreso” y Cigarrillos “Club”. En dicha publicidad aparecian como protagonistas
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mujeres de estilo francés conocidas como “flappers”, quienes de manera estilizada

invitaban a las mujeres ecuatorianas a unirse a esta libertad femenina.

Poco tiempo después, la ideologia de las tabacaleras da un giro, interesandose en que la
mujer aparezca fumando en publico, a través de la imagen de las estrellas de
Hollywood. Aparece en escena una nueva imagen femenina, atractiva, liberada y

emancipada.

Revista Social-Cine. No. 18. Guayaqui. Septiembre 1937, BR

CIGA C\mugsi : 1

.@\\

PREFERIDOS POR SU CALIDAD

Figura 66: Anuncio publicitario de cigarrillos.

4.2.5 Tipologia de servicios

4.2.5.1 Entretenimiento

Los afios 30 inician con un lamentable panorama, ya que en abril de 1929 cierra sus
puertas la bolsa de Nueva York, lo que genera la Gran Depresion. Estados Unidos y
Europa caen en una profunda crisis econdmica, social y politica. A través de la
publicidad se pretendia hacer participe a la sociedad comin, de un mundo de fantasia y
de lujo al que pertenecia la clase social alta. Esto influye en todos los paises del mundo

y por supuesto en Ecuador.

Siguiendo la dindmica de la década de los afios 20, el entretenimiento es el servicio mas
publicitado en periddicos y revistas (48%). Continda la expansion de las actividades de
recreacion tales como el teatro, el uso de casas para eventos, los night clubs, los

restaurantes, los cuadrilateros de box, etc.
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Muchos de los lugares de diversion que ofrecia Ecuador eran de influencia
norteamericana o europea, un ejemplo fue el Night club The Roxy, un teatro ecuatoriano
de gran popularidad hecho a imagen y semejanza del Roxy Theather, situado en Times
Square de New York, creado en 1927 y demolido en 1960.

MIGEHT
LU
ERSTAURALT

ROXY NIGHT CLUB

Figura 67: Anuncio publicitario del Night club Roxy.

4.2.5.2 Hoteleria y Turismo

Con la revolucion del teatro y los cines, la época trae consigo nuevos sectores de
servicios, que van relacionados a lo novedoso, al ocio, a la innovacion, y por tal motivo,
constituyeron éxitos publicitarios. Un ejemplo de ello fue el llamado vehiculo, usado
como medio de transporte que facilitaba el recorrido por el territorio ecuatoriano, lo que
dio pie a la estimulacion del sector hotelero y turistico, explotados de forma no vista

antes.

La industria hotelera, que va muy de la mano con la turistica no s6lo innova en sus
servicios a disposicion de los turistas o visitantes, sino que también expande su publico
objetivo. En esta década, la hoteleria y el turismo dejan de estar solo al servicio del
publico exclusivo, sino que se abre al publico comun, para que el auge de estos nuevos

servicios rindan mas frutos.
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Figura 68: Anuncio publicitario de Hotel Cantabrico.

4.2.5.3 Transporte

Los medios de transporte siempre fueron necesarios para la civilizacion y el avance de
los pueblos, es por esto que vemos su desarrollo reflejado en la publicidad. A finales del
s. X1IX, nace el automovil de motor de combustion interna con gasolina. Apellidos como
Ford y Benz comienzan a hacerse escuchar en el &mbito automovilistico mundial. En

Ecuador se presentan publicidades de autos Citroén, Renault, Ford, etc.

Otro medio de transporte que se publicitaba en los diarios o revistas ecuatorianas como
El Comercio y la Revista Social Cine (de Quito y Guayaquil respectivamente) era el
avion, el cual también fue creado a finales del s. XIX. Dichas publicidades se basaban
en promocionar viajes en avidn para pasajeros y correspondencia, principalmente entre

Quito y Guayaquil (Sedta-Sociedad Ecuatoriana de transportes Aéreos y Panagra).

Asociados al automovil y al avién, se publicitaban también productos como la gasolina

y el kerosene de la marca Chimborazo, necesarios para poder encender sus motores.

El crecimiento de los medios de transporte va de la mano con al auge economico, la
necesidad de transporte personal, familiar, comunitario, asi como por temas laborales,

como la creciente demanda de intercambio de documentos, cartas, productos, etc.
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SERVICIO AEREQO TRISEMANAL
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Figura 69: Anuncio publicitario de Servicio Aéreo Sedta

4.3 La tipografia y las vanguardias

4.3.1 La tipografia y el Art Deco

El Art Deco (1920-1939) fue un movimiento artistico que en general tuvo gran
repercusion sobre el disefio e influyé directamente en nuestra grafica publicitaria.
Caracterizado por una variada influencia de vanguardias, tales como el cubismo, el
futurismo, el constructivismo y el estilo racionalista de la escuela de disefio Bauhaus, es
visible en los anuncios publicitarios ecuatorianos a través del uso de la simetria y de las
figuras geomeétricas, estas Gltimas presentes tanto en la ilustracion como en la tipografia

del anuncio del restaurante “Fortich”.
4.3.2 La tipografia y el suprematismo

El suprematismo (1915-1919) derivado del cubismo. fue un movimiento artistico de
origen ruso caracterizado por el uso de figuras geométricas en especial del cuadrado y
del circulo, evitando toda relacién con la naturaleza. Es visible una destacada influencia

de dicha tendencia en la publicidad nacional de estos afos.
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Figura 70: Anuncio con vanguardia Art Decé

En algunas ilustraciones se utiliza el recurso de las historietas, utilizando el humor, la
picardia e ironia, siendo el tema repetitivo en la categoria automotriz, sobretodo

publicitado en la Revista Social Cine de Guayaquil.

evista Socis! Cine. No 37 - 38. Guayaaull. Abri - Mayo 193. 8R

LQ’)auitO. aprandiendo a manejar l

e " AROSEMENA HNOS.
 HA

RA UN SOLO GASTO.

Figura 71: Anuncio en el que se utiliza la historieta.

4.4 Tipografias con Serifas vs. sin Serifas

A diferencia de la década anterior, los resultados nos muestran una amplia mayoria en
lo que respecta al uso de tipografia sin serifas (74%). Esto se dio debido a la tendencia a
utilizar de forma predominante la imagen y ya no las grandes cantidades de texto como
ocurria en los afios anteriores. Es entonces que la tipografia sin serifas se mostr6 mucho

mas amigable con el lector porque no era un tipo recargado, sino mas bien con trazos
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simples y limpios, carentes de los clasicos remates. Su uso era mucho mas apreciado en

texto cortos y extractos que realzaban el mensaje de una forma mas clara.

FERIA INTERNAGIONAL
DE MUESTRAS

Figura 72: Uso de tipografia sin serifa.

4.5 Tipografias sin Serifas Ornamentadas vs. Manuscritas

Al igual que en la década anterior, el experimentar con tipografias siguié siendo la
tendencia mas recurrente por las ventajas que ofrecia la variedad de tipos de letra que
fueron creados. Esto se debi¢ a la libertad creativa con la que contaban los disefiadores
a la hora de realizar los anuncios publicitarios. Por tal motivo las tipografias
Ornamentadas (29%) y las Manuscritas (27%) comparten casi el mismo porcentaje de

favoritismo en su uso.

Figura 73: Uso de tipografias manuscritas y ornamentadas.
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4.6 Familia Tipografica

Ligado al hecho de que en ésta década estaba en apogeo la tipografia manuscrita y la
ornamental, la tipografia normal (sin negritas, ni cursiva) tuvo un ascenso en cuanto a
su uso (38%) puesto que como ya se mencion0 anteriormente, el predominio de uso de
imagen y poco texto marcé esta década, por lo tanto no era necesario resaltar texto con
negritas o cursivas, bastaba con una tipografia simple para complementar el mensaje del

anuncio.

iNo importa
lo perdido!

Aqui me tenéis otra vez de pie para
serviros en las 2 Sucursales que de
la “BOTICA SUCRE” me quedan.

Hoy como ayer sabré correspon-
der vuestra confianza.

AURELIO FUENTES
e

Figura 74: Anuncio con tipografia normal.
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CAPITULO V:

VANGUARDIAS Y TENDENCIAS GRAFICAS
' DE LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS
DE LOS ANOS 20 Y 30.
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CAPITULO V: VANGUARDIAS Y TENDENCIAS GRAFICAS DE LOS
ANUNCIOS PUBLICITARIOS DE LOS ANOS 20 Y 30.

5.1 Vanguardias en la Gréfica

5.1.1 Vanguardias que influyeron en la década de los 20 y 30

5.2. Analisis de las VVanguardias en afiches de la década de los afios 20
5.3 Analisis de Tendencias en afiches de la década de los afios 20

5.4 Analisis de Vanguardias en afiches de la década de los afios 30

5.5 Analisis de Tendencias en afiches de la década de los afios 30

5.1 Vanguardias en la Grafica

El término vanguardia hace referencia mas que a una corriente artistica o plastica, a una
postura y actitud de rebeldia, a una critica y expresion que denota desacuerdo con todos
los estigmas e imposiciones que la historia y la sociedad habia desarrollado.
Pensamientos que desafiaban, contradecian e influian en todos los ambitos de la vida a

los que estaba sujeta la sociedad.

La Staatliche Bauhaus (Casa de la Construccion Estatal, 1919) o simplemente la
Bauhaus, fue una escuela de arte, arquitectura, disefio y artesania. La Bauhaus sento las
bases normativas y patrones de lo que hoy conocemos como disefio industrial y gréfico;
puede decirse que antes de la existencia de la Bauhaus estas dos profesiones no existian

tal cual fueron concebidas dentro de esta escuela.

La Bauhaus contribuyd a la difusion de diversos movimientos como el expresionismo,
neoplasticismo, constructivismo ruso y suprematismo, cuyo estilo se caracterizo por la

ausencia de ornamentacion en los disefios.
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5.1.1 Vanguardias que influyeron en la década de los 20 y 30

CONSTRUCTIVISMO (1914)

El constructivismo, con alta carga politica e ideoldgica propia de la revolucion rusa,
pretende la union entre las artes, pintura, escultura y arquitectura, por lo que comparte
objetivo con una de las escuelas més famosas de la historia del arte, la Bauhaus. Este
hecho no es casual, pues varios constructivistas fueron profesores o impartieron

seminarios en algun momento en dicha escuela alemana.

El constructivismo consta de elementos, frecuentemente transparentes, de formas
geomeétricas, lineales y planas. Se valora la simultaneidad del espacio, el tiempo y la
luz. Al igual que el futurismo, el constructivismo manifestaba su rechazo al arte burgués
y descubria el proyecto de un nuevo lenguaje en las "propuestas” de la tecnologia y la
mecénica industriales.

Tiene muchos puntos de contacto con el dadaismo, futurismo, suprematismo y cubismo.

Revista Comercio Internacional. No. 7 Quito. Julio 1927. HB

=
%

NE LAS ENFERME~-
DADES DEL HIGADO RINONES Y
TUBO DIGESTIVO
SE REPARTE A DOMICILIO
TELEF. C.1419 PRIV.

Figura 75: Anuncio con tipografia constructivista.

DADAISMO (1916)

Precedido e influenciado por el futurismo, se caracterizé por polemizar de forma directa
y cruda cualquier corriente social, cultural y estética de la época, desafiando y

ridiculizando los esquemas que las artes plasticas contenian.
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Se puede citar a M. Duchamp quien con su obra, “Ready-mades” desafié a los criticos
de arte, exponiendo en un museo, objetos industriales de uso comdn en la sociedad y
con ello ridiculizar a la sociedad “sapiente” del arte. Esta acciébn marc6 un antes y un
después en lo que a pardmetros artisticos se refiere, pues con tal ejemplo de rebeldia el

concepto de arte se abrio a nuevos pensamientos 0 métodos de expresion.

£l Comercio - Quitol, 1923 HB

- PERO{ QUE HA PASADO AQUI. .7
POLICIR =+ NRDH. ERRAN DOS MATONES

TIENE UD COMO SE HAM DESCORR~
7izRO 7L
Dirijase a su representante en
Quito
LUIS OCTAVIO LOOR

Oficina y depésito. Casa del sefior
Pérez. frente a las Escribanias

Figura 76: Anuncio Dadaista.

DE STIJL (1917)

Movimiento artistico cuyo objetivo era la integracion de todas las artes, arquitectura,
pintura, disefio industrial, disefio grafico etc., apuntaba a valores plasticos simples, la

linea y el plano de color geométrico.
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PROPIETARIO
YAAC L. ABOAB

Figura 77: Anuncio con tipografia De Stijl

SURREALISMO (1917)

Se desarrolla en un periodo inestable de entreguerras, contexto en el que los
intelectuales tratan de comprender la profundidad psiquica del hombre, los suefios, el
inconsciente. El surrealismo se basa en la creencia de una realidad superior, de ciertas
formas de asociacion y en el libre ejercicio del pensamiento. Su base cientifica e
ideoldgica parte de las teorias del psicoanalisis de Sigmund Freud, y la artistica de las
obras de J. H. Fusli y W. Blake.

El surrealismo tomd del dadaismo algunas técnicas de fotografia y cinematografia asi
como la fabricacién de objetos. Extendieron el principio del collage (el "objeto
encontrado"), el ensamblaje de objetos incongruentes como los poemas visibles de Max
Ernst. Este Gltimo invento el frottage (dibujos compuestos por el roce de superficies

rugosas contra el papel o el lienzo).
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E! Comercio . Quito -. 31 Julio 1923 . BC

FARA INCENDIRR CON MA~
YOR ZFICACIR LOS CORAZO-
NES.CUPIDO YA IO DISPA-
RA FLECHAS SINO VELAS

2MARCA LOOR ‘

Dirijase a su representante en

Quito
LUIS OCTAVIO LOOR
Oficina y depésito. Casa del sefior
| Pérez. frente a las Escribanias

Figura 78: Anuncio Surrealista.

ART DECO (1920)

Movimiento de los afios 20 y 30 que influyo especialmente a las artes decorativas, la
arquitectura, disefio de interiores, industrial y grafico, asi como a la moda, artes

plasticas y al mundo del cine.

El Art Deco se basa principalmente en la mezcla de elementos geométricos (linea,
zigzags, cubo, esfera etc.) con elementos inventados de inspiracion natural, heredados

del Art Noveau.

Figura 79: Anuncio de vanguardia Art Decé.
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ISOTIPO (1920)

El movimiento isotipo se caracterizaba por estar formado de simbolos graficos por
medio de los cuales se transmitia la informacién de modo visual, sin emplear
ninguin lenguaje escrito, lo que hacia de este un sistema de caracter universal.
Isotipo se refiere a la parte, generalmente iconica o més reconocible, de la disposicion

espacial en disefio de una marca, ya sea corporativa, institucional o personal.

Pese a que O. Neurath, su creador, tenia la intencion de que el isotipo se empleara para
fines educativos que hicieran mas comprensibles los temas que preocupan a la sociedad
de la época (trabajo, vivienda, salud), acabé teniendo mas impacto en el disefio gréfico,
especialmente en la infografia y la informacién visual, disciplinas que se encontraban en

plena evolucion en aquella época, y a posteriori en la sefialética.

DESDE

SOLARES URBANOS

Figura 80: Anuncio con Isotipo.

5.2. Andlisis de las Vanguardias encontradas en afiches de la década de
los afios 20

CONSTRUCTIVISMO

Dentro de esta vanguardia se encuentran varias formas geométricas que juegan en
armonia con la simetria, estructurando de forma equilibrada los espacios y elementos
que componen el anuncio.

Se observa el predominio de lineas rectas en vertical o diagonal, las mismas que dan la
sensacion de un movimiento uniforme y una concentracion de la vision en distintos

puntos.
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En la siguiente publicidad la ilustracion del edificio del Banco Comercial y Agricola en

Guayaquil ha sido rodeada de formas geométricas proporcionando simetria y armonia

visual al anuncio.

América Libre - Guayaguil, 1920 HB

‘Banco Comercial
y Agricola

E—— E— I 8
COMPANIA ANONIMA
CAPITAL $ 5.000.000.

- GUAYAGQUIL.-ECUADOR |

Figura 81: Anuncio con figuras constructivistas.

En el siguiente collage de imagenes se nota la influencia de la vanguardia

constructivista a través de las diversas formas geométricas, las mismas que se adaptan

de forma arménica con los deméas elementos que componen cada uno de los anuncios.
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Revista Comercio Intemnacional. No. 7 Quito. Julio 1927. HB

B0 D O
= DO O
- v,
Actividad - Guia General de Quito . Quito . Agosto 1931 . AC
Revista Comercio Internacional, No. 6, Quito, Junio 1927, HB

Casa de Recreo de Celia M. de Merino

LA RESBALADERA l | DI(* A EN GUATAVULI

Fundada en 1922

RA s 0 RBANO

Esmerado servicio de bar, comidas, picantes, cenas, etc.
Toda clase de distracciones a los acordes de una orquesta, pia-
no, pianola o victrola.—Rebajas del 10 por ciento en las Cerve-
zas de todas las marcas nacionales. D'ARIU

Precios especiales para ¢ les.—HAgase preparar un SU[RES -
reservado.—Atendemos con servicio de comida a domicilio, a
UN SUCRE el cubierto.

- o] - - - o
ABSO A O

Av. Colén; Teléfono, 41 Colén

DA =

» DRA DAD

América Libre - Guayaquil, 1920 HB

Banco Comercial
~y Agricola

, B!

AVENIDA
Froy

| —

— —_— |
COMPANIA ANONIMA ? “ ' =
| CAPITAL $ 5.000.000. ' H. Pﬂﬂﬁﬂlﬁﬂ‘
___ GUAYAGUIL-ECUADOR J

Figura 82: Anuncios Constructivistas de la década de los afios 20.
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SURREALISMO

Este movimiento constituyo toda una tendencia, la cual pretendia evocar los sentidos

mas alla de la razon. Muchas veces estos anuncios eran poco aceptados y considerados

extrafios para la sociedad, pero a su vez causaban impacto y generaban curiosidad,

interés y atraccion por parte del publico, haciendo de éstos anuncios un canal efectivo

de comunicacion. Se experimentaba con el fotomontaje, el grabado, la ilustracion y

demas técnicas graficas, las mismas fueron herramientas para transmitir una grafica

onirica, como se observa en los siguientes anuncios:

Fasws [0 HILFOQS YTEJIDOS
DE"ALGODORNS 7%

‘)A'! an:ssr.o Chi

EL PERAL - AngATO.

Mol nou: TRIGOS -S7a Rosa te C

INGE IO DE AZUCAR - Sn 30
ooUCTOS AGRICOUAS

Jiron - QUITO
Cddigo A-8-C STEA0n

“INTCRNBTIONAL
TRRDE ROREAD

OFICHA PRINEIPAL
CALLES

GUAYADUIL Yanus do sparsios A,n-...‘.“.“‘..."k... Sia

L.MECI :(";f Instalaciones Completas.

QuUITD ¢ ——

Figura 83: Figuras surrealistas en diferentes anuncios.
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ART DECO

Vanguardia que recurre a una mezcla iconografica de elementos decorativos

geométricos, vegetales y animales, presentandolos de una forma abstracta y simétrica.

Dentro de las publicidades analizadas también hay clara referencia de esta vanguardia

en el estilo que se utilizaba para bordes o marcos de los anuncios, como se lo puede

observar en el siguiente ejemplo, un negocio de grabado de los Hermanos Montalvo en

Ambato, cuyo paisaje ademas muestra la influencia de las estampas japonesas que de

Europa llegaban a América, asi como medievales a través del monograma; o de la

joyeria de S. D. Cisneros cuya fotografia ovalada aparece enmarcada por elementos

vegetales abstractos.

ruhg:dad ¥

proshtud en

el aespachc de
rec :

EL SUICIDIO DE MR. HARMAN.

1JD.LBSO

QuiTo

Figura 84: Anuncio publicitarios con influencia de Art Decé.
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Cabe resaltar, que en esta tendencia vanguardista, predomina la imagen femenina, tal

como se muestra en los siguientes anuncios que promocionan los diversos productos-

servicios ya comentados.

Wit fesit de e e Prietens o Fden Sde 1K AC

Balia UNIVERSALK
. \/ & ~

o VIRGENES Y TIRANDS

La mar grandicon produccizn

sivecravygrafics del ko

v o s Paies
B e
M oroe reeww
o de 4 g
o e N
arbnr fariin Mo cmimds, 45

Femelne de
whcnl Y pase

Wi Bew g o

cecinn e Huayaquil
j V¥ talees d

cidental de ln Cindad  existe un bellisme ¥
tranquilo brazo de agnn salada, existuling ¥ pu-
ra, que se deshiza en medio de un precicso pa
noramy, ohra de ln exuberante  notoraleza tro-
pioal

+Por que no va a tomifivarse con las brisas
el mar que alli respiron?

{Por qué no aprovecha Ui de bos encantos
qne este wtin el ofrece®

Fl bermoso  edificio  constrnde en e

le proporeioma  todag las comodidades pars
que puedon tomar BANOS DE MAKR. Un dwen

servicio de Autobuees ¢=ti o sn disposicidn y on
soln seis minntos puede trasiadare de la l?l.\v
7‘.A DE SAN FRANCISOO al balneario de mo.

Teraon sansteztererts sua broge, siree sor enpecial
wuraea ol Beapachy e tecetas, atwobe pelibas be
toden las peowinann. | e b guoe mis baracs eende

Carvers Goaybped Apariode M 15 Toddies 555

T

IR JVENTOD ECORTORANK
A. Begue & Cia.
>

IR ATS

Avtowler powersier pava Caladlonss Scteray ¢ Arber
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b poasente enucnts o Swwiar
HEFCADERIAS frocer y dv alied paerashzasy
LA CASE MESQ8 SUBTIUA 1 % gon vends wit davaty.

Monig 958 SN0 30 @ Aroenca oe Pannoss Ceto T2 AL
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@
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Figura 85: La mujer como icono en la publicidad.
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ISOTIPO

Este movimiento queria dotar de personalidad a un producto o servicio a través del
anuncio. Se caracteriza por destacar la imagen por encima del texto, por la que se lo
puede considerar como los inicios de lo que hoy es el imagotipo 0 marca en una imagen
corporativa, como se puede apreciar en el anuncio de la Botica Nacional o la fabrica de
cigarros El Progreso, entre otras, cuyas marcas constituyen la parte mas reconocible del
disefio rodeadas de Art Deco.

Proli¢idad
pronghrud eyn

el despacho de
recetas.

* DE CIGARROS y CIGARRILLOS
t PE FOSFOROS
- DE ESCOBAS
Y DE ALCOHCL INDUSTRIAL oz PATATAS

3

EN 3O EENERC LAS WES IMPIATANTES £N
‘Jﬂ cerumLIch

L FANCIL PASONCA 8 CSMTIVS ¢ GRSARALLTS

PIITRZELDAD
PROPIRTARIO

A

NI¥DRLeD AL LE S
x CHIMBORAZO,

Leme pomcpw! ~ Boaragon MIDEROS ¥

QUIROGA .

st

Las | MAYOR CONSUMO
S IDAD INMEJORRBLE

importante de la
R Capital enelra-
A . mo de VINOS,
licores y con-
- Servas.
IMPORTACION DIRECTA Y EN GRAN ESCALA DE
LAS MEJORES CASAS DE EUROPA ¥ ESTADOS UNIDOS

Figura 86: Anuncios que utilizan Isotipos .
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5.3 Analisis de Tendencias encontradas en afiches de la década de los

afos 20

Las tendencias se generaron a partir de las vanguardias y se las puede clasificar por sus
elementos iconograficos: forma, tipografia, color, orientacion sobre el espacio y

tipologia de las iméagenes; e incluso, en como y dénde se publicitaba.

COLOR

Los colores que predominaron en la época fueron el blanco y negro pues eran mas
faciles de reproducir en la imprenta. Sin embargo, desde mediados de la década de los
20 empezaron a estar en boga los colores pasteles como el sepia y celeste claro. Vale la
pena mencionar que las publicaciones que tenian relacion con eventos hipicos o

deportivos, utilizaban colores muchos mas vivos como el verde o naranja, en contraste

con el fondo blanco.

El Comercio - Quito, 2 Octubre 1920 BC

Invitacion Religiosa

Entre las fiestas religiosas del Pueblo ecuatoriano, una de las més po*
pulares y queridas es la del SANTISIMO ROSARIO, solgmnizada siempre
por el corazén de las multitudes con espléndidas manifestaciones de fe y de
profundo amor a la Reina del Cielo.

Se acerca ya el dfa de esta fieata querida: el domingo préximo, 3 de Oc-
tubre; y es preciso que concurran a ella todas las clases sociales para darle
a la Madre de Dios testimonio elocuente del amor que Quito le ha profesado
en todo tiempo.

Especialmente los Cofrades del SANTO ROSARIO, los miembros de la
Asociacién del Rosario Perpetuo, tan numerosos e esta catélica ciudad, de-
ben concurrir ese dfa al templo de Santo Domingo para solemnizar esta fiesta
y cumplir sus promesas hechas a la Madre de Dios.

Asf, pues, el préximo demingo habrd misas en el templo del Rosario
cada media hora, desde las cuatro de la mafiana; y, si bien se repartird la
sagrada Comunién a toda hora, la misa de las siete de la mafiana serd la de
Comunién general aplicada por los Cofrades del Rosario.

A las nueve de la mafiana se celebrard la misa principal de la Fiesta,
la que serd cantada y con el Panegfrico del ROSARIO.

Despuéa de ella recorrerd la Procesién por los claustros del Convento de
Santo Domingo.

A las dos de la tarde se verificard la solemne consagracién de los nue-
vos socios del Rosario Perpetuo y la renovacién de las consagraciones ante=
riores.

Por la tarde tendrd lugar la distribucién con la exposicién y reserva de
su Divina Majestad.

Todos los fieles pueden ganar, cumplidas las condiciones generales, tan-
tas indulgencias plenarias cuantas visitas hicieren a la VIRGEN SANTI-
SIMA DEL ROSARIO, en ¢l templo de Santo Domingo, desde el sébado 2
de los corrientes, a2 las dos de la tarde, hasta el domingo por la noche.

Quedan también los fieles invitados para la celebracién del Mes de Oc~
tubre, tan enriquecido de indulgencias y gracias.

Esperamos que el catélico pueblo de Quito acuda fervoroso a solemnizar,
el préximo domingo, la Fiesta del SANTO ROSARIO y a elevar, ante el
trono de l1a Madre de Dios, plegarias brotadas de lo {ntimo de¢l alma para
alcanzar de la que es Vida, Dulzura y Esperanza de los mortales, censuelos
y gracias, bendiciones maternales y el remedio de tantas necesidades, asf
publicas como privadas.

Quito, Octubre 1° de 1920.

La Comunidad Dominicana.
1022v,

Figura 87: Anuncio donde predomina el blanco y negro
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FORMA

El Comercio. Quito, 26 Noviembre 1922 BC

A. E. REID
PROFESOR DE BAILES MODERNOS
Piensa permanecer cn esta ciudad una corta tem-
< | porada.
4’ Las personas interesadas deben aprovechar esta
{nica oportunidad, con Iz seguridad de quedar am-
pliamente satisfechas, pues la reputacién profesio-
nal del maestro Reid, estd basada en fa sencillez y
comprensibilidad de su enseilanza
Empiec, usted bien, porque una mala ensefianza
es peor que ninguna
Se ensefia todos los bailes modernos y su nuevo
estilo, como son: Jazz, On¢ Step, Foxtrot, Hesita-
tion Waltz y Tango Milonga, de altima moda
PRECIOS COMODOS -

Direccién: Hotel Savoy, antes Froment

Figura 88: Anuncio donde se comienza a utilizar el color

X[—17—10 v.

Dentro de los elementos graficos mas utilizados en los anuncios publicitarios de la

época, se debe mencionar el auge de la figura femenina, utilizado en ocasiones como

elemento principal dentro del anuncio. Esta figura se la relaciona con temas artisticos,

estilo de vida y salud por mencionar algunos ejemplos.

Actividad - Guia General de Quito . Quito . Agosto 1931 . AC

tarios y Tuberias.

Teléfono, 3107

ALBERTO KLEIN y Co.

Importadores de Articulos Sani-
Cocina, Lavabos, Tinas de Baiio,
xcusados, Urinarios y Cafierfas de

cesorios. Ferreteria en general.

Trabajos réapidos y garantizados.

Almacén: Guayaquil y Olmedo, 40

Figura 89: Figura femenina en anuncio de tuberias

De uso habitual fue la vegetacion, utilizada a modo de arreglos florales, paisajes

frondosos, matices en forma de arbol, etc., sobretodo como marco decorativo para las

publicaciones.
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Almanaque de la Botica y Drogueria Holger Glaeser. Guayaquil. 1931

Parala mesa,

para )
para Lodo wso de
coctha

St

Figura 90: Uso de elementos de la naturaleza en anuncio

Otro elemento decorativo muy presente, es el geométrico a modo de lineas de todo tipo

gue separan textos e imagenes (ilustraciones, grabados, fotografias) asi como cuadrados,

circulos, 6valos etc.

Revi

jista Savia. No. 41. Guayaquil. 3 Marzo 1928. LB

EL PRIMER HOTEL DE GUAYAQUIL

LGMODOS Y LUJOSOS DEP
AGENTES VIAJEROS Y F“M‘E'AASRTI'}'P&EF&(;SE‘?ARA UIPLOMATICOS

SERVICIOS -DE TELEFONOS. RANDS Y “N C EN CAD
RESTAURANT EKCELENTE COMIDAS A (A ITALIANA FRR&JC?SEAYB}\H‘ECF;PCNRNA
DIRECCION CABLEGRAFICA"RITZ" CASILLA CORREOS 997

Figura 91: Uso de ilustracién y figuras geométricas
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TIPOGRAFIA ORNAMENTADA

Otras de la caracteristicas que constituy0 una tendencia en la época, fue el uso de
tipografia ornamentada y en ocasiones con acabados realizados a mano alzada, teniendo

un profundo cuidado en su realizacién, a menudo en el contexto de temas fantasiosos.

Revista Caricatura. No. 95.Quito, 10 Mayo 1921, AB

~Ldp hipes i e,

Hoy dominge 24,
‘ocjmr] d,eé carr crovcs

Figura 92: Uso de tipografia ornamentada

ORIENTACION

La disposicion de los anuncios corria a cuenta del diagramador, en ocasiones eran
ubicaciones que no resaltaban el anuncio como tal, sino mas bien se priorizaba el
espacio disponible. Esto también repercutia en el tipo de orientacion que tomaban las
publicidades, ya sean estas verticales u horizontales, pues se termindé marcando una
clara tendencia en donde las publicidades de orientacion vertical contenian una mayor
cantidad de textos, a veces acoplados a una imagen de forma simétrica. En cambio las
publicidades horizontales, menos habituales, la ubicacion del texto e imagenes se

desarrollaba de forma asimétrica.
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TIPOS DE IMAGENES

Aimansque Ecuador. Quito, 1921 HB

T g

REDAGGION Y GORREGCION

DE TODA CLASE DE ESCRITOS
EN

PROSA O VERSO

CONSULTAS
SOBRE FILOSOFIA Y LETRAS

HONORARIO:

Cinco sucres por hora
o fraccién de hora

DESPACHO:
De 4 a5 p. m., enla carrera
de Oriente, N°¢ 153

Desiderio de Olano

o

Figura 93: Uso de Orientacién Vertical

Dentro de los tipos de imagenes utilizadas en las publicaciones, hay una clara tendencia

que va de la mano al uso de la ilustracion como técnica méas utilizada, seguida del

grabado.

El Comercio - Quito, 1923 HB

NG CORRAS 1ADRON .
RUE B/ NS ATFPARNTIMIS
7 MEDIRS YO TE LLELA-
RE A LA POLICIA !

Dirijase a su representante en
Quito
LUIS OCTAVIO LOOR
Oficina y depésito. Casa del sefior
Pérez, frente a las Escribanias

Figura 94: Uso de Ilustracién en Anuncios
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Revista Comercio Intemacional N1 - Quito, 1927 HB

CURTIEMBRE “LA AMERICANA;"
de JULIO V. CRESPO

Ofrece los si-
guientes articu-
los, manufactu-
rados del pais:
Cneros cur-

fidos de

Cocodrilo
Sucla de 1°
calidad - Cor-

vas-Malefas
Maletfines-Pa-
peleras-Carfe
ras, eic., de
cuero legifi-

mo de

Cocodrilo.
Experiacion
de pleles de f

LAGARTO
(Cocodrilo) 3

Avenida 10 de Agosto No. 209
Casilla de Correo No. 690 Teléfono: C. 857
Cable: JUCRESPO.-Guayaquil-Ecuador

Figura 95: Uso de Grabado en anuncios
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5.4 Analisis de Vanguardias encontradas en los anuncios de la década

de los anos 30

SURREALISMO

El surrealismo se presenta en algunas publicidades de los afios 30 de manera sutil a
través de las ilustraciones, como se observa en la imagen a continuacion donde una
mujer ha sido representada levantando su vaso haciendo honores a una botella de

cerveza que tiene casi su mismo tamafio.

Revista EI Ecuador Actual (Diario €I Universo). Guayaquil. Diciembre 1936, AB

Figura 96: Anuncio surrealista, acompafiado de la figura femenina

En este otro anuncio de SEDTA Servicio Aéreo Trisemanal, se muestra como desde un
avion se unifican las regiones Costa y Sierra con los nombres de las dos ciudades méas

importantes del Ecuador.

Revista Social - Cine. No. 35 - 36. Febrero - Marzo 1939. BR

Elcuche audiciones 4 Codas Las

CON ESTE PEQUENO RECEPTOR
h  JIMErSOny

D% ReceproRE S,
PEQUENOS)

Figura 97: Anuncio publicitario surrealista.
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FUTURISMO

En los siguientes anuncios podemos observar elementos futuristas los mismos que
aportan dinamismo, velocidad, sensacién de rapidez, etc. Esta fuerza y movimiento se
ve reflejada en el tipo de anuncio que se publicita como lo son los medios de transporte,
los deportes y demas actividades de entretenimiento.

Revista Sogal Crw. No. 37 - 38 Guayaqui, Aor - Mo 1938 BR

SERVICIO AEREO TRISEMANAL
GUAYAQUIL - QUITO

REGULARIDAD
SEGURIDAD
CONFORT

&
‘x PASAJEROS - CORREQ

3 EXPRESOS - AEREOS
e

GASOLINA KEROJENE

Soc. Com. Anglo Ecuatoriana Lida.
Agentes Generales

Guayaquil
Ecuador

Figura 98: Anuncios Futuristas.
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Al igual que en la década de los 20, se hace presente una vez mas las vanguardias
anteriormente mencionadas como lo son: el art deco y el isotipo.

E1 Comercio. Quito. 30 Diciembre 1935. BC

TEATROS
PUERTA
DELY SOL

SR

ALEGRES Y
POPULARES
BAILES DE
MASCARAS

EL SERVICIO DE CANTIN.

ECECIMIENT0%:

SALON MUNICH"

“SALON DANUBID
BAILES DE

MASCARAS

Figura 99: Anuncio Art Decé.

Revista Socal Cine. No. 49 - 50. Guayaquil Abri - Mayo 1840, B8R

MADC[A
o LIBERTAD ]

POLITICA

LIBERACION ECONOMICA
Compre un numero del
sorteoextraordinario

dela |oteria deGuauaqu,

$ go premio ma6 eso _

Figura 100: Anuncio Publicitario con uso de Isotipo.
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5.5 Analisis de Tendencias encontradas en los anuncios de la década de

los anos 30

Las tendencias de los afios 30 se las puede clasificar teniendo en cuenta la mayor
presencia de los siguientes elementos iconograficos: contraste, formas, color, tipografias

y diagramacion.
CONTRASTE

Como tendencias graficas en los anuncios publicitarios de esta década, podemos
rescatar el amplio uso de ilustraciones en blanco y negro generando un contraste
importante de figura-fondo, uno de los principios fundamentales de la Gestalt Ilamada la
Ley del Contraste.

Revista Social - Cine. No. 35 - 36. Guayaquil. Febrero - Marzo 1939. BR

Crliaell,
ya

IMPREILTA Y
PAPELERIA

Figura 101: Anuncio que utiliza el contraste entre forma y color

FORMA

Domina la presencia de figuras humanas, mostrando nuevamente la imagen femenina

pero tomando protagonismo la aparicion de parejas.
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yaqui, Septiembre 1937, BR

Figura 103: Una pareja es el elemento principal de este anuncio.

En este contexto, otra tendencia habitual en las publicidades analizadas es el recurso del
comic o historieta. Se presenta una historia que plantea un problema y luego es
solucionado con la presencia del servicio ofrecido. El tipo de ilustracién es bastante

infantil y con un aire de naif cargado de nostalgia.
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El Comerco, Quito, 9 de Julo 1932, BC.

DON PANCHO Y SUS AMIGOS VIAJAN A BAROS

Revista Social Cine. No 37 - 38. Guayagull. Abri - Mayo 1939, 8R
) Cine. No 35 - 36. Guayacul. Fearero - Marzn 1

. IACL\D{;N]‘E 4 TQANQ\T’J Lautto. aprendiendo a mana;ar ]

O USTED
CALIAR BIXA

v L IO MIL
RDONES POR
ms INSULTOS

S| su CAPEO Mo‘roca NECE§ TA

UNA REPABACION, NO PIENSE Ny RS Ene
S = MUCHO, Ve ENdechinA @ m’tx oug\/ D tNeEcuiba @
oﬂmﬁr«“ ch 6fer? Dos horas ras ellos y Do logramos AL TALLE AL T,
o 15 B, st s e T d G AROSEMENA HNOS. "AROSEMENA HNOS.
SOC. COM. ANGLO ECUATORIANA LTDA. ¥ HARA UN $0LO GASTO/| Y HARA UN $0LO GASTO/

Figura 104: Ejemplos de uso del comic en anuncios.

COLOR

Otra tendencia marcada en las piezas graficas es el uso de dos colores pasteles
especificamente el sepia y el celeste claro (y en unos pocos casos, el rojo). En muchos
de los avisos se continua utilizando uno de los colores mencionados, con la intencion de
resaltar algunos elementos de la grafica entre el clasico blanco y negro. De esta manera,
se lograba hacer hincapié en el producto o servicio que se requeria publicitar e
igualmente se lograba abaratar costos de impresion.

Revista Social-Cine. No. 18. Guayaquil. Septiembre 1937. BR

@e/?cio,sm,{'

Figura 105: Anuncio que utiliza dos colores.
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El Comercio. Quito. 25 Diciembre 1932. BC

“ARENAS DE QUITO”

Domingo 25alas 2 y % p. m.

EL MEJOR ESPECTACULO DE NAVIDAD

TOROS - BOX - ACROBACIA ECUESTRE
CARNICERITO y los aficionados

Sres. Galo, Leonidas y José Maria
Plaza.
Los mejores jinetes del “Yaguachi”

SAMSON BOY - v - E- CAZARES
Sombra: 2.50  Sol: 1.00 Nios: 0.20

RECLAME PROGRAMAS ESPECIALES

Figura 106: Anuncio publicitario en blanco y negro.

Revista Socal Cine. No. 35 - 36. Guayaquil. Febrero - Marzo 1939, BR

Figura 107: Uso de colores en anuncio.

TIPOGRAFIAS:

El uso de tipografias ornamentales continda siendo una constante, muchas de las cuales
son manuscritas, de formas vegetales o de estilo Bauhaus. Existe una tendencia de
resaltar palabras, colocandolas en sentido diagonal, de izquierda a derecha, por lo que es
comun encontrar publicidades con titulares grandes, centrados y en forma diagonal. Este

tipo de diagramacion era considerado creativo, osado, irreverente y moderno por lo que
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se fue dando como una tendencia muy marcada en la publicidad de los afios 30 en el

Ecuador.

AYER, HOY,mAfAnA v
__ SIEMPRE PREFERIDO POR LA GENTE DISTINGUIDA _

Figura 108: Anuncios en los que se destaca el uso de tipografia ornamentada y en diagonal.

DIAGRAMACION

Un estilo de diagramacion claramente equilibrado, cargado de un deseo absoluto de
conseguir la simetria en la estructuracién de los elementos, lo que va de la mano con las
premisas del Art Decd, movimiento aun vigente en la década de los 30. Este
movimiento influyéd a todas las artes incluyendo por supuesto, a las gréficas y
publicitarias. Las formas geométricas: circulos, cuadrados, rectangulos, etc. eran de uso

habitual en los anuncios publicitarios.

El estilo que retne las tendencias anteriormente descritas es el romantico positivista,
pues es un estilo que se define como un género en el cual los textos y las imagenes (ya
sean ilustraciones, grabados o fotografias) guardan una estructura exclusiva y no se
invaden entre si. La ilustracion es a veces caricaturesca, mostrando una exageracion en
determinados rasgos. Es bastante obvio el centralismo de los elementos, originando una
simetria casi absoluta y una constante pretension de compensar los pesos visuales. En
cuanto a la tipografia, el estilo Romantico Positivista se basa en un eclecticismo

tipografico, recurriendo a una mezcla considerable de tipos de letra.
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' CAPITULO VI:
PROPUESTA
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CAPITULO VI: PROPUESTA

6.1 Presentacion de la propuesta
6.2 Plan estratégico

6.3 Mision

6.4 Vision

6.5 Motivacion

6.6 Delimitacion

6.7 Justificacion

6.8 Estructura a proponer
6.1 Presentacion de la propuesta

Como parte aplicada de la investigacion se decidio elaborar una revista informativa,
que constituye el soporte tangible de los datos mas significativos y relevantes del
analisis de las imagenes publicitarias de los afios 20 y 30. La revista ha sido disefiada en
un estilo acorde a las principales tendencias de la gréfica publicitaria de los anuncios en
periddicos y revistas de las mencionadas décadas, constituyendo un producto grafico

que traslada al lector del glamour de los 20 a la funcionalidad de los 30.
6.2 Plan estratégico

Como parte del plan estratégico se preve un primer tiraje de 1000 ejemplares, cuyo
costo de produccion estara a cargo del Ministerio de Cultura y Patrimonio del Ecuador,
quienes también la distribuiran a través de las distintas entidades de caracter cultural a
su haber. Siendo los museos y universidades, su principal centro de exposicién y

distribucion tanto al publico especializado como al general.

6.3 Mision

“Contribuir desde la investigacion a la historia del disefio y publicidad ecuatoriana,

con el fin de enriquecer a dicha disciplina en el pais”
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La presente investigacion pretende ser una aportacion a los estudios de comunicacién
visual en el pais y al publico en general. Se encuentra sustentado en antecedentes
historicos y presenta un andlisis que arroja como resultado informacion de relevancia
historica y cultural acerca de cdmo era la sociedad de aquella época. Muestra también,

los comienzos y el desarrollo de la industria gréfica publicitaria en el Ecuador.
6.4 Vision

“Ser un modelo que incentive la investigacion en el Disefio Grafico y Publicitario

ecuatoriano”

Generar mayor interés dentro de la comunidad investigativa del Ecuador, sobretodo en
el area del disefio grafico y publicitario, asi como en disciplinas afines. La finalidad de
este proyecto es constituir una fuente de motivacion, para continuar explorando las
bases del disefio grafico ecuatoriano en futuras investigaciones y asi crear un
compendio informativo de aporte a los profesionales del area, a la comunidad

universitaria y a la sociedad de hoy.
6.5 Motivacion

El referente local de la historia del disefio siempre es lo foraneo. La mayor motivacion
para este proyecto, fue demostrar que es posible enfocar la materia desde el ambito
local, constituyendo una aportacion a la escasez de material bibliogréafico respecto al

tema.

Otro motivo igualmente importante, ha sido que la revista contribuya a la alfabetizacion
visual de la ciudadania tanto en el &mbito profesional, académico como publico en
general, pues como afirma el disefiador E. SATUE en el prélogo de “El libro de los
anuncios, I. La época de los artesanos (1830-1930)” “(...) este libro propone una
reflexion al lector: algunas de estas imégenes (...) han hecho en favor de la
alfabetizacion visual de las mayorias intelectualmente modestas mas que muchas de las
obras de arte grafico encerradas en libros y museos. Los pintores, dibujantes,
ilustradores y caricaturistas que colaboraron en el proceso de creacion de nuevas
formas gréficas (marcas de productos, etiquetas, anuncios...) para las mercancias
producidas durante los cien afios que van de 1830 a 1930 han recibido el privilegio —

carente de cualquier fundamentacion tedrica— de “llegar” a la inmensa mayoria; y sus
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obras, inconscientemente, o acaso por la fuerza de la gravedad cultural o de la
repeticion, forman ya una parte entrafiable de nuestro patrimonio iconografico

popular. "1

EL LIBRO DE L0S ANDNEIOS

! La época de los artesanss /1330 7930/

i frmc S’ﬂ""’[\l)f
l

ALTAPFULLA

Figura 109. : Portada “El libro de los anuncios, La época de los artesanos (1830-1930)” (1988) 12

6.6 Delimitacion

La revista estd enmarcada en el estudio de la publicidad en periddicos y revistas en el
Ecuador de los afios 20 y 30, desde una perspectiva no solo grafica y publicitaria sino

también historica, estética y antropoldgica.
6.7 Justificacion

Esta revista naci6 debido a la necesidad de dar a conocer los resultados y datos de la
presente investigacion de una manera didactica, pudiendo ser consultada tanto por
profesionales del disefio y la publicidad, docentes y estudiantes universitarios, asi como

por el publico en general interesado en la temética.

11. SATUE, E. (1988) El libro de los anuncios, |. La época de los artesanos (1830-1930). Ed. Altafulla, Barcelona.

http://www.altafulla.com/fons_cas/artes/li_a_1.htm

12 Idem
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6.8 Estructura a proponer

La presente revista contiene la informacion mas importante arrojada por la investigacion
en grafica publicitaria de los afios 20 y 30, y ofrece al lector un compendio de las
principales caracteristicas técnico-iconogréficas de las décadas estudiadas. Su estructura
es la siguiente:

. Créditos

. Tabla de contenidos

. Introduccién

. Historia

. Motivaciones histdricas, sociales y econémicas de la época.
. Afos 20

. Estadisticas

. Vanguardias y tendencias

. Afios 30

10. Estadisticas

11. Vanguardias y tendencias
12. Conclusiones generales

13. Galeria de imagenes

14. Publicidades de los afios 20
15. Publicidades de los afios 30

OO NO OIS~ WN B

* X

LOS FELICES ANOS 20

Y LOS LOCOS ANOS 30
- ECURDGOR s

*EN LA PUBLICIDAD *
S e
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1. Introduccion

2. Historia

3. Afios 20

4. Estadisticas

5. Vanguardias y tendencias

6. Afios 30

7. Estadisticas

8. Vanguardias y tendencias

9. Clasificacién de las tipografias
10. Vanguardias y tendencias
11. Conclusiones generales

12. Galeria de imagenes

13. Publicidades de los afios 20
14. Publicidades de los afios 30

La publicidad durante los felices aiios 20 tuvo un auge cada vez mayor

que se realizaron en distintos paises sobre temas e politica y milicia
durante la época de guerra y postguerra.

Los medios de comunicacién que dieon pie a una masiva invasién de
las novedades ofertadas en la época fucron el periddico y la revista, los
cuales en ese entonces eran pilares fundamentales de la difusion de
estos mensajes publicitarios y junto con la radio, marcaron la forma
efectiva de comunicar, difundir e informar un mensaje.

El peri6dico constituyé el principal medio escrito de difusién, pues
gracias a este, ¢l anuncio o mensaje publicitado tenia mucha mis
permanencia, ya que, e lector podia prestar el periédico a una o varias
personas y el mensaje seguirfa en exposicion.

Otro punto a tener en cuenta, es que el peridico es de circulacién
diaria, con lo cual se podia acceder a diferentes tipos de publico, de
forma ficil y continua. Los costes de publicacion eran mucho mis
asequibles y la variedad de esto dependia (y aiin depende) del tamafio
y seccién donde se deseaba publicitar, lo que permitia un control
‘medible de Ia audiencia.

Aunque el periddico gozaba de amplias ventajas frente a la revista, el
crecimiento de ésta iba en auge, por lo que la diferencia entre ambos
00 es tan marcada, tal como lo veremos mis adelante en la década
siguiente.

LA COMDOSICION

Diagramacion
El 5. XIX trajo nuevas técnicas, la fotografia comienza a ser
empleada como clemento novedoso en los medios impresos. Los

diseios bisicos y la diagramacién limitada sc fue dejando de a poco.
Con la aparicion de la fotografia, también empezaron a hacer acto
de presencia nuevos estilos tipogrificos (nuevas letras), que cran
experimentadas en su aplicacién por los disefadores y diagramadores.

Dentro de esta época se incursiona en o disefio editorial, el cual
comprende la estructura y “maquetacion” del anuncio publicitario, en
concordancia al grifico y texto como un solo contenido; una clase de
diagramaci6n editorial era la circular o Tircus”, la cual tenia un objeto
central enfoque, d d quelo
complementan.

EN 105 TEATROS

Fiempho de disgramaciée crcula o circus

23
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CAPITULO VII: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1 Conclusiones

Luego de haber recopilado, clasificado y analizado los anuncios publicitarios del
Ecuador en la década de los afios 20 y 30, se pueden establecer las siguientes

conclusiones:

» En las mencionadas décadas dominaron los anuncios de caracter publicitario
frente a los de caracter informativo, que ofertaban sobretodo productos

diagramados verticalmente en blanco y negro.

» La ilustracion fue un elemento publicitario que a través de las dos décadas no
perdié su vigencia, la misma que fue evolucionando a pasos agigantados,
utilizando diferentes técnicas y recursos gque dotaban a la ilustracién de una
importancia unica, y en ocasiones, imprescindible a la hora de publicitar un
producto o servicio. Una de las ventajas de trabajar con la ilustracion, fue el
hecho de tener carta abierta y libertad absoluta para crear una imagen Unica, que
podia estar conformada por diversos elementos con la finalidad de transmitir uno

0 varios mensajes de forma simultanea.

» Los anuncios en los afios 20 y 30 se publicaban inicialmente mas en periddicos
que en revistas, pero poco a poco la revista fue adquiriendo importancia de la

mano del color.

» La tipografia fue junto a la ilustracion, otro de los elementos més importantes de
la publicidad de la época, siendo en ocasiones la unica presente. Difiere entre
una década y la siguiente, pues en los afios 20 dominan con serifa (romanas
antiguas) y en los 30 las sans serif que evolucionan de ornamentadas a
grotescas. Fue uno de los elementos mas importantes de la grafica publicitaria,
pues mediante sus formas ayudaba a comunicar un mensaje con personalidad.
Por tal motivo, la tipografia no se regia del todo por directrices predeterminadas,
sino que mantuvo una constante experimentacion y evolucién a lo largo de
ambas décadas, dominando el eclecticismo entre tipografias de caracter

caligrafico-vegetal y geométrico-funcional.
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» La vanguardia que mas presencia tuvo en la grafica publicitaria del Ecuador en
esos afos fue el Art Deco cuyos elementos iconograficos mas recurrentes fueron
los elementos vegetales y la figura femenina. El resto de vanguardias tipicas de
esas décadas estan presentes en el pais de manera puntual y a menudo,

mezcladas entre ellas en una misma publicidad.

» La imagen femenina se convirtié en arquetipo de la grafica en general y del
ambito publicitario en concreto, que generaba diferentes reacciones dependiendo
del concepto que se queria transmitir. Por ejemplo, cuando por un lado se
observa la figura sensual de una mujer en una publicidad de un perfume, por
otro, de forma contrastante, la misma figura de mujer podia ser utilizada para

promocionar algun articulo de limpieza para el hogar.

» Se puede determinar que tanto en la década de los afios 20 como en la década de
los afios 30, los habitos de consumo de la poblacién ecuatoriana eran muy
similares como se puede observar en el consumo de productos y servicios

relacionados al entretenimiendo, al transporte y vestimenta.

» Finalmente concluir, que el analisis iconogréafico de los anuncios publicitarios en
periddicos y revistas del Ecuador en los afios 20 y 30 revela, que efectivamente
en el pasado estuvimos tan influenciados por estilos, tendencias y/o corrientes
extranjeras como en el presente. Fendmeno que tiene ldgica, sobretodo en
Guayaquil, puerto comercial de entrada-salida de las mercancias que

tradicionalmente se han publicitado en el pais.
7.2 Recomendaciones

Al concluir con esta investigacion, es profundamente satisfactorio el sentir que con este
trabajo se sienta un precedente para la historia del disefio grafico y publicitario
ecuatoriano. Por lo tanto se considera de manera muy recomendada a futuros
estudiantes y profesionales de distintas areas del conocimiento afines, avidas de adquirir

conocimientos ricos en historia y cultura, que continten con este tipo de trabajos.

La presente tesis ha pretendido desarrollar un corpus teérico de Historia del disefio que
pretende ser de aplicacion en la practica del disefio grafico y publicitario. Se recomienda

continuar con nuevas investigaciones de fuentes primarias que recopilen informacion de
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otras decadas, cuyas vanguardias, estilos o tendencias puedan ser rescatados para su uso
mas alla del disefio grafico y publicitario, incursionando en el amplio mundo de la

imagen actual.
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' CAPITULO VIII:
ANEXOS
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