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INTRODUCCION

El Ecuador es un pais donde se cultiva el Tabaco, y muchas veces se exporta como materia prima a
otros paises, los cuales realizan el producto final del tabaco y los venden a nivel mundial, e incluso
aqui en el pais pero con nombres de marcas extranjeras.

Este proyecto de branding que presenta una identidad disefiada para la revalorizacién del tabaco
artesanal, mediante una grafica representativa de la ciudad de Guayaquil.

El objetivo de este proyecto es promover los puros artesanales locales a través del desarrollo de
una marca premium.
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Tabacos artesanales, que venden en el bar “Café Habano Diva Nicotina".

; L . o b -
Hojas de Tabaco, de venta en el /neFquo ‘central. 'E[ “Torcellor" elaborando el tabaco.
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HERRAMIENTAS METODOLOGIA

El equipo de disefio utilizd como recurso para desarrollar el
concepto creativo la técnica el ejercicio de
"MAPAS MENTALES”

. ’jp r / - o 5 7
" Py e 'ZL_.__,..-'*"‘ = v_]b‘_.,r\;
P TR e ALAD S \TI“E;ﬁ O NP oM
/ ) e f\._,{i 2P ,J ‘____J 3 v At
@ e i _xe R
n:‘!.*—" ( cuk
7 N S g )
f 2ACION \2"## Y
b.gt!’:’ 'REMLON < ANAL | repiul At RUBRLCTAR
DEL TABACO AR | Horesos
ccuAEMANG, HEDIWTE =, ELA AT ACLOM
ONA \DENTIDAD PRUCHA | YHIEEY
-‘-‘-""—-
3 ¥ Foon
Br\mba; ] F_m@
i ‘ R o
e w & ms ‘TEYTuQA é‘;l_oq ‘¥
—_— lm 3
i SEND ARTESAMA | /
‘ J
“f-i(l\ EHJl:mur( -'-“ix#uﬁg.s P /

Construccién de mapas mentales, para la elaboracién del concepto e ideas del proyecto.
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HERRAMIENTAS METODOLOGIA

Ademas de mapas mentales, se utilizaron encuestas para poder definir nuestro pablico objetivo.
Los resultados que se obtuvieron fueron que las personas que mayormente consumen este tipo
de productos, es de hombre entre 36 y 65 afios y mujeres de entre 40 y 55 afios de edad, todos
con un nivel socioecondmico medio alto - alto.

40 - 55 afos

36 - 65 anos

Se realizd una entrevista a la duefia del bar “Café Habano Diva Nicotina”, |a Sra. Liliana
Rendén, quien nos proporciono informacion sobre la historia en la venta de este tipo de pro-
ductos en Guayaquil, en el cerro Santa Ana extactamente, siendo ella junto a su ex-esposo los
pioneros en la comercializacion de los tabacos artesanales dentro la ciudad.

a

b

Fotografia tomada en el bar “Café Habano Diva Nicotina”




Como dato de nuestra investigacion, obtuvimos que en el cerro Santa Ana,
fue uno de los lugares donde se empez6 a comercializar el tabaco artesanal
en la ciudad.

Basados en este dato, hemos tomado como referencia el nombre de
“Santa Ana” para la marca.

Fotografias tomadas en el bar “Café Habano Diva Nicotina”
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PROCESO DE BOCETOS

En este paso se procede a realizar bocetos de cada uno de los elementos ya
identificados, que van a ser parte del logotipo.

A través de una esquematizacion de dibujos rapidos y lineas generales
se desarrollo la idea principal para la creacion de la marca.

HOJAS DE TABACO CERRO SANTA ANA




Bocetos que se realizaron para la elaboracién de nuestra marca.

PRUEBA ERROR

En este paso que fue muy importante para la
creacion de la marca, se graficaron todas las
ideas a través de bocetos y garabatos, de los
cuales se extrajo los elementos mas relevantes.
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Proceso de bocetos con los diferentes nombres y formas para la marca

Para la elaboracion de la marca, se pensaron varios nombres:

Panga Roja, La Perla, El Pacifico, etc.

Y se decidid “Santa Ana” Puros Artesanales; porque fue ahi donde inicio la
comercializacion en la ciudad de Guayaquil.
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Trabajo en bocetos e ideas para la marca.
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PROCESO TECNICO

Una vez identificados nuestros elementos, se utiliz6 el programa
de Adobe Illustrator para poder llevar a formato vectorial la
propuesta de disefio.

Con el proceso y desarrollo de bocetos, pudimos mejorar los
trazos en la digitalizacion

i o i @ LD RO, Previes)

SANTA ANA

* PUROS ARTESANALES »




En la eleccion de la tipografia se decidi6 buscar para el nombre de la marca
de los puros artesanales “Santa Ana” una que demuestre

Autoridad, Elegancia, Seriedad y Firmeza, provocando equilibrio al
complementarse con el copy “Puros Artesanales” y el iconotipo

SANTA ANA PUROS ARTESANALES

SANTA ANA PUROS ARTESANALES
SANTA ANA PUROS ARTESANALES
SANTA ANA PUROS ARTESANALES

SANTA ANA PUROSARTESANALES
SANTA ANA PUROS ARTESANALES

SANTA ANA ......... Lucida Bright - Demibold

PUROS ARTESANALES scccccosess Times New Roman - Bold

Decidimos manejar las tipografias
en caja alta (mayusculas), para

Fores pr s s SANTA ANA

e PUROS ARTESANALES e
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Se realizaron varias pruebas de colores en
planos y gradientes para el logotipo.

SANTA ANA

o PUROS ARTESANALES e

SANTA ANA

o PUROS ARTESANALES S g

SANTA ANA

o PUROS ARTESANALES J




Se hizo uso de dos colores para el logotipo,
el negro al 100% y un gris al 25%, con el fin de obtener un contraste entre
estos dos colores y nos muestran Seriedad y Elegancia en el logotipo.

SANTA ANA

e PUROS ARTESANALES e

. K:100% Seriedad y Elegancia, ayudan en el contraste del producto final.

K:25%  Impresion de frialdad metalica, pero también da sensacion de brillantez,
lujo, elegancia.

Como resultado se obtuvo un logotipo limpio, legible y serio para
la comunicacién que se quizo dar del producto.

Llevandolo asi a un nivel premium, y poder persuadir al pablico
objetivo de manera eficaz.
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PIEZAS GRAFICAS

Aplicacion en diferentes sustratos para consolidar la marca.
Utilizamos programas de disefio como Adobe lllustrator, Adobe
Photoshop, para poder generar las piezas con mejores resulta-
dos visuales.

Mockups papeleria.

S\ '

Sombreros de paja toquilla y camisetas con la marca.
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Fan Page en redes sociales (Facebook).

Desarrollamos un fan-page en Facebook y un sitio web
adaptados a las tendencias del mercado, con un estilo
sobrio, elegante y artesanal.

Disefio de sitio web.
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Se produjo fotografias publicitarias, que ayudaran en el
posicionamiento de la marca en diferentes medios que se

las desee emplear.
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SANTA ANA

FURD

/..-——-————-\
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Momentos en los que se co[ocaba as enquetas a los puros y produccién de las fotografias publicitarias.







