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Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Introduccion

“Una marca no es un logotipo, ni un conjunto de colores
sucediéndose y alternandose en las letras de un nombre, y
ni tan siquiera es simplemente un nombre”.

La gente esta muy confundida, o mejor dicho, les han
VINCULOS CON LA  ©stado confundiendo intencionadamente en pos siempre
COLECTIVIDAD devenderle el disefio de su “marca”.

No nos engafiemos y dejemos las cosas claras: la marca tiene en realidad muy poco de
disefio y de creatividad y sin embargo mucho de estrategia. Lamentablemente cuando
a un empresario de una pequefia empresa le dicen que debe crear una marca, todos
piensan que debe dirigirse a una agencia de publicidad para que le disefien su logotipo
y le pongan color al nombre de su negocio. Puede ser el perfecto paso siguiente, pero
s0 Nno es crear una marca y hay que tenerlo claro.
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Asi como campafia en general se entiende como un conjunto de eventos
programados para alcanzar un objetivo, campafa publicitaria es la totalidad de los
mensajes que resultan de una estrategia creativa; dicho de otra manera, es la suma de
todos los esfuerzos publicitarios que una empresa hace en una situacion determinada
de la vida de un producto.

POSICIONAMIENTO DE MARCA

Es conseguir una posicion valiosa en la en la mente del consumidor, que le hara
mente del consumidor o publico objetivo. ~ diferenciarse del resto de su competencia.
Esta imagen propia, se construye

Llamamos posicionamiento de marca al mediante la comunicacion activa de unos
lugar que ocupa la marca en la mente atributos, beneficios o valores distintivos,
de los consumidores respecto el resto de  a nuestra audiencia objetivo, previamente
sus competidores. El posicionamiento seleccionados en base a la estrategia de

otorga a la empresa una imagen propia comunicacion empresarial.



Introduccion

Teniendo en cuenta estos conceptos previos, en conjunto con técnicas recopiladas de
investigacion, y de generacion de ideas se empez6 este reto de generar conciencia
social a un determinado publico objetivo.

Vinculos con la Sociedad ESPOL
¢Coémo posicionarla?

Toda campafia necesita piezas claves para
lograr metas, bajo conceptos sdlidos y
objetivos claros. La campafia de comunicacion
visual creada para la Unidad Vinculos con

la Sociedad ESPOL, tiene como valores, el
compromiso social e integral de la comunidad
politécnica con la ayuda social, que ellos
puedan brindar impulsando este concepto en
diferentes reas y especialidades.

Llevando consigo un cambio de percepcion de
lo que la Unidad de Vinculos con la Sociedad
ESPOL, ha generado con el transcurso del
tiempo, sea este por la poca informacion
generada, por su mala y equivocada difusion
de informacion en la comunidad.

Usando como simbolo objetivo las

MANOS principal medio de ayuda, juntos

a un concepto solido que se denomind
"UNAMONOS" que se ha desarrollado

de forma amigable, personalizada, con
expectativa para persuadir y llamar la
atencion de nuestros consumidores o target.
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Proceso
Creativo

Proceso de creacion de la campafia
publicitaria UNAMONOS
Vinculos con la Sociedad ESPOL.

solutiom-

Pensando como nifios, creando como genios.

BRIEF

o Recopilacion de informacion
 Estudio del problema

o  Determinacion de objetivo

o Determinacion del target

PROCESO CREATIVO

Mind map

Lluvia de ideas

Creacion del concepto comunicacional
Naming y copy

Determinacion de piezas graficas
Boceto de imagotipo de campafia
Boceto de piezas publicitarias

DIGITALIZACION

PLANEACION DE MEDIOS DE DIFUSION

PRODUCCION DE PIEZAS GRAFICAS

RESULTADOS



2.- Lluvia de ideas

. o
i i Proceso

1.- Mind Map

El Mind Map es una pieza

o elemento fundamental para la creacion
de toda campafa publicitaria, en el cual
consta el problema central y mediante
analisis, l6gica e informacion recopilada
se obtiene un panorama mas amplio del
problema a resolver.

Una vez con el problema enfocado,
se procedid con la lluvia de ideas,
este proceso consta en iniciar una
conversacion profunda del temay
en la generacion de muchas ideas
disparadas, centradas y radicales, las
cuales se van anotando como vaya
avanzando la conversacion, se eligira
la mas 6ptima que se enfoque al
problema antes planteado.

Uno de secretos en este método
creativo es DIVERTIRSE.

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Proceso
Creativo

La idea que se generd a partir del BRAINSTORM, es de como

la unidn de manos forman un lazo o vinculo por ambas

partes (personas), dando a lucir adjetivos como: compromiso,

responsabilidad, proteccion, amor, solidaridad, y similares a estos.

Y como las manos expresan mas que palabras dichas o refuerzan

lo que quieren decir, basandonos en esta observacion, se llegd
@ aun juego donde el verbo “vincular” era la principal idea con su

conjugacion.

" ##~  VINCULO - VINCULEMONOS.
N

Luego jugando con sinonimos de este
como: UNAMONOS SUMEMONOS,
ABRAZEMONOS, y més, se busco darle
el giro publicitario que toda campafia
necesita.

3.- Concepto Llegando a conjugarlos como
UNAMANOS VINCULEMANOS Y
SUMEMANOS.

Llegando al concepto manos solidarias,
UNAMONOS, “Juntos por un mismo
fin" el cual tuvo gran aceptacion.

4.- Naming y copy

Se defini6 el nombre de la Campafia y su
copy (frase que refuerza el nombre de la
campafia en ejecucion).

UNAMONOS

Juntos por un mismo fin (o)



5.- Piezas a utilizarse

Las piezas graficas son la forma en que
la campafia empieza hablar por si sola,

creando empatia, comunicacion y sobre todo
la aceptacion de nuestro pUblico objetivo.

CAMPANA UNAMONOS ESTRATEGIA

FASES:
EXPECTATIVA
INTERROGANTE (?)

BRINDAR MAS INFORMACION

PASAMOS A MOSTRAR
MAS INFORMACION PARA

Proceso
Creativo

PIEZAS A REALIZAR

Pines de expectativa

Stickers de expectativa

Covers de medios digitales de
expectativa facebook y twitter
Flyers digitales de expectativa
Dummies termoformados .
Habladores en triangulo .

GENERAR UN ENGANCHE A
NUESTRO PUBLICO OBJETIVO.

LANZAMIENTO
PRESENTACION DE TODA LA
CAMPANA'Y SU EJECUCION
DE ACUERDO A LA
PLANIFICACION HECHA.

SOSTENIMIENTO
REFORZAMIENTO DE
CAMPANA, DIFUSION DE
EVENTOS, Y ACTIVACIONES.

Flyers digitales informativos
Colgantes Rodelas

Afiches informativos offset

Roll ups informativos

Linea Grafica para medios digitales
(post)

Activaciones

Piezas de interactividad

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Proceso
Creativo

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

6.- Boceto imagotipo lapiz

Buscando formas amigables,
contemporaneas y en donde cada
elemento en el logo capte la ideas o
concepto antes planteado, integracion,
solidaridad, vinculacion y respeto

Boceto incial
Verbo Vinculémanos
B/N

Corazon intrincado en
donde se buscaba la
union de elementos
enunaA.

Boceto incial

Isotipo corazon
intrincado B/N

Bocetos inciales



1.- Bocetos piezas graficas

Proceso
Creativo

Basandonos en nuestro
concepto base, en recursos
graficos, paletas de colores se
empezo6 a crear las piezas para
la campafia.

Siempre divirtiéndonos en lo
que haciamos.

Boceto de piezas graficas, para
proceder con artes finales.

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Errores

[ ; -
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VINCULEMONDS . (ﬂwulé, anes
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Digitalizacion

La digitalizacion de propuesta
permite observar como la marca
va evolucionando, sea esta por

colores, tamafios, legibilidad,

funcionalidad y estética.

Todas las piezas anteriormente realizadas
sobre papel, se escanearon dandonos
como resultados elementos que fuimos
usando para la creacion de la campafia.

Después de haber analizado formas y
sinénimos de vinculos, concluimos en

la union de las manos como simbolo
principal de la campafia y el sentimiento
solidario usando el corazon.

Sumandole con la creacion de personajes
con tendencias baby (amigable) y toque
contemporaneo (3D) que mostramos a
continuacion.

CINEMA 4D

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Proceso
Tecnico

Los personajes fueron creados con el fin de volver
a la marca amigable e interactiva, buscandole
personalidades Unicas a cada uno de ellos.

Estudio de trabajo,
disfrutando de lo que
hacemos mejor.



1.5X

7.5x

Proceso
Tecnico

0,15%

.i

Imagotipo blanco y negro

Se maneja a blanco y negro para definir
formas, funcionalidad, legibilidad.

Se empled una tipografia la cual se
manipuld para adquirir formas amigables
que es lo que la unidad necesitaba y
nuestro concepto demandaba.

7x

N/g euedwe e| ap odijohew)

Isotipo blanco y negro

Trazos curvos de forma simétrica

dieron como resultado el isotipo de la
campafa, el cual a mas de ser un corazon
entrelazado con manos simula una M para
el imagotipo “Unamonos”.

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Proceso
Técnico
Imagotipo de la campafia a color
) T - I EEEE NN RN
| m wmy 4 | i
. h P, \ . di
JUNT UN _MISMO_FIN

Imagotipo final para la campafia
Unamonos, donde el isotipo se fusiona
con el imagotipo de tal manera que
forma una sola palabra, junto a su copy
"Juntos por un mismo fin", teniendo

en cuenta el espaciado entre letras, y
espaciado entre lineas.

JUNTOS POR UN MISMO FIN

Isotipo final Colores CMYK
Isotipo final que resume el concepto C= 66 C=100
de la campafia UNAMONOS, y el copy . M= 86 M= 90

Y=0 Y=10
de enganche usando 2 colores de K= 0 Ke 1
comunicacion clara y facil de recordar.
Cuatricomia OFFSET
Pantones Colores RGB

. Pantone 527C . Ez %118 . Ez zé(%
B= 144 B=130
. #763D90 # 283482

Pantone blue 072

Tinta Directa OFFSET

Estos colores fueron elegidos, porque el azul es un color serio que representa la responsabilidad y el
compromiso que se quiere reflejar en la campafia como tal, sequido de un violeta muy jovial colocado
estratégicamente para que sea agradable a nuestro publico objetivo, la combinacién de estos forman los
valores y concepto que se quiere mostrar en la campafia.



Variantes:
RECULQR
ITOLIC

BOLD

BOLD ITQLIC

Variantes:
Regular
[talic

Bold

Bold Italic

Proceso
Técnico

Tipografia de imagotipo

IMAGOTIPO Unamonos: Vonique 64

ABCDEFGHI JKLMN
OPORSTUVVYXYZ

Mayiisculas

OBCDEFCHIJKLM
NOPQRSTUVWYXUZ

Minudsculas
1234567890

Niumeros

Copy : Typo Grotesk

ABCDFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Maytisculas

abcdefghijklm

nopqg rstuvwxyz
Minusculas

1234567890

Nimeros

Tema: Campaiia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Proceso
Tecnico

Aplicacion de isotipo

JUNTOS POR UN MISMO FIN

JUNTOS POR UN MISMO FIN

JUNTOS POR UN MISMO FIN

ISOTIPO A COLOR,
FONDO BLANCO

ISOTIPO A COLOR,
FONDO CLARO

ISOTIPO,
FONDO OSCURO

Colores de fondos de la campaiia

TEXTURAS



Proceso
Tecnico

Personajes

La creacion de estos personajes, fueron pensados bajo el concepto de manos solidarias,
en donde nuestros amigos forman parte de la idea principal de la campafia para la
Unidad de Vinculos con la Sociedad ESPOL, "“UNAMONOQS". Cada uno representa
caracteristicas Unicas, tomadas de estudiantes de la ESPOL, con el fin de que estos se
sientan identificados con los personajes creados.

La creacion de estos cuatro personajes es porque vinculos ofrece proyectos sociales en
cuatro ramas, ambiental, turismo, educacion y tecnologia de la informacion, cada uno
de estos serian los voceros de cada area y fomentaran la integracion social.

Talis , Tivo
AREA AMBIENTAL AREA EDUCATIVA 3
° Humanista, ° Inteligente,
e Ecoldgica, e Responsable, KR/
° Social, ° Estudioso, j !
e Solidaria. e Emprendedor.
Tico Nolo
AREA TURISTICA AREA TECNOLOGICA w
° Alegre, ° Consciente, M \/
e Moderno, e Investigador,
° Divertido, ° Dedicado,
e Arriesgado. e Conservador. b 1

N

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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AFICHES INFORMATIVO

Piezas
Graficas

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Coscsons s v s FRSETE PRSI

Reticula Afiche

Una
AMIGA,
Una mano

JUNTOS POR UN MISMO FIN

SOLIDARIA.

CREATIVO, INNOVADOR, EMPRENDEDOR, SOCIAL,
ECOLOGICO.

SI TIENES ALGUNA DE ESTAS CUALIDADES, VINCULOS
CON LA SOCIEDAD TE DA LA OPORTUNIDAD DE
APORTAR CON PROYECTOs EN LAS SIGUIENTES AREAS:

TURISMO

AMBIENTE

EDUCACION

TECNOLOGIA DE LA INFORMACION

AFICHE INFORMATIVO
TAMANOS A3 - A2
PAPEL COUCHE 90 GR

FULL COLOR
MOTIVO 1



AFICHE INFORMATIVO
TAMANOS A3 - A2
PAPEL COUCHE 90 GR
FULL COLOR

MOTIVO 2

lo:
0 Y respons

Vive una experiel

Piezas
Graficas

Elcieloes
QO nuestro unico

LIMITE.

VINCULOS CON LA SOCIEDAD ESPOL HA GENERADO
MAS DE 25 PROYECTOS DE AYUDA SOCIAL E
INTEGRACION.

AFICHE INFORMATIVO
TAMANOS A3 - A2
PAPEL COUCHE 90 GR
FULL COLOR

MOTIVO 3

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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15 cm

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Piezas
Graficas

Habladores triangulo

Reticula Habladores

‘ 15¢m ‘ 15 cm 10em  15cm

Plano Mecanico
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Piezas
Graficas

HABLADOR TRIANGULO
TAMANOS 41,5 X 15 CM
CARTULINA MAULE 200 GR
FULL COLOR

MOTIVO 1

promefen Io luna,
Nosoftros

‘pUDUDW [© US
Josuad pipd
OAlJOW UN
Apy aidwaig

RN

hola soy

Nolo

Las manos que,
ayudan son mds

NOBLES que los

labios que

HABLA~DOR TRIANGULO
TAMANOS 41,5 X 15 CM
CARTULINA MAULE 200 GR
FULL COLOR
MOTIVO 2

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Piezas

Graficas

Habladores / Termoformados

Plano mecanico

VISTA LATERAL

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

wd T¢

6cm

Reticula Termoformado

VISTA FRONTAL

15 cm

wd 17



TERMOFORMADOS
VINIL ADHESIVO
LAMINADO UV
15X21CM
4 MOTIVOS

Piezas
Graficas

Habladores / Termoformados

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Piezas

Graficas

Pines

Plano mecanico

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Expe Reticula pines

Area de trabajo

6cm

6cm



Piezas
Graficas

Pines y Stickers

Pines de expectativa
6 cm de diametro
Full color

4 motivos

Viajamos para
ofivo cambiar, no
para pen: de ciudad
en el maiiana sino de IDEAS

Pines

6 cm de diametro
Full color

4 motivos

P sar
en el maRana

¥ fico

y Viajamos para
un motivo cambiar, no
para pensar de ciudad
en el manana sino de IDEAS

Vigjamos paral
<ambar, hG.
de ciudad
sino de IDEAS

Stickers Expectativa
8x8cm

Full color

Papel Adhesivo

4 motivos

Stickers
8x8cm

Full color

Papel Adhesivo
4 motivos

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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200 cm

Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Piezas
Graficas

Roll up

‘ 80 cm

Una mano
AMIGA,
Una mano
SOLIDARIA.

UNETE A LA INICIATIVA DE UNAMONOS,

JUNTOS APORTANDO CON LA SOCIEDAD,

JUNTOS CREANDO UN MEJOR PORVENIR.

rpourécnicos A pecik PRESENTE!

Elfcieloicsi
nuestro Unico
LIMITE.

JUNTOS POR UN MISMO FIN

VINCULOS CON LA SOCIEDAD ESPOL HA GENERADO ‘
DE 25 PROYECTOS DE AYUDA SOCIAL E INTEGRACION.

UNETE A 1A INICIATIVA DE UNAMONOS,

JUNTOS APORTANDO CON LA SOCIEDAD,
JUNTOS CREANDO UN MEJOR PORVENIR.

;pourécnicos A pecik PRESENTE!

BUSCAMOS PROYECTOS EN LAS SIGUIENTES AREAS:
AMBIENTE - EDUCACION - TURISMO - TECNOLOGIA DE LA

Roll up
80 x 200 cm
Full color
Lona/estructura
2 motivos

o SONREIR y sie



Rodelas

50 x 120 cm
Full color
Vinil/cintra
4 motivos

Rodelas / Colgadores

JUNTOS POR UN MIS

Y a

(/]

Piezas
Graficas

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Piezas
Graficas

Souvenirs

- 20—
Souvenirs
o Vasos
_ - _— e Plumas

o Camisetas

QD Que tengas ;
2 unllndogl'u. /‘\ % E

iy ‘\ﬁ} ‘ al 0 e

Pines, pieza que se
realizaron para regalar

a personas influyentes
profesores y amigos para
viralizar la campafia.
Lugar: EDCOM



FLYERS DIGITALES

LAC
S

UVS CON LA SOCIEDAD

Piezas
Graficas

Medios digitales

COVERS FACEBOOK / TWITTER

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Resultados

Implementacion artes

Implementacion de
afiches informativos en
lugares estratégicos.
Lugar: EDCOM

Colgantes Rodelas, disefio
novedoso implementado
con el fin de capatacion
de gente..

Lugar: EDCOM




Resultados

Implementacion artes

Implementacion
habladores en triangulo
presentando la campafia,

) i Lugar: EDCOM
ivo

Siempre hay
un motivo
para pensar
en el mafiana.

Uy

o
et

UNTOS FOR BN MK i

Implementacion de

vinil adhesivos en lugares
donde llamen la atencion.
Lugar: EDCOM y oficinas
de vinculos.

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Resultados

Implementacion artes

Una mano
MIGA

Una mano

SOLIDARIA.

|POLITECNICOS A DECIR PRESENTE!

Roll ups informativos.
Lugar: EDCOM

Material de informacion
para captacion de gentes,
en las oficinas de la
facultad

Lugar: EDCOM



Resultados

Activacion

Se genero esta idea de
activacion por dos fines
primordiales, el primero es
para reforzar los personajes
y el segundo es para
generar interactividad y
tréfico en nuestras redes
sociales.

La idea consiste en la creacion de un Photo Booth donde la cdmara se encontrard situada de tal manera
que parezca que el personaje esta tomando la foto o SELFIE, el disparo de la cdmara sera mediante un
interruptor en donde la persona o personas lo manejaré a su antojo.

La foto se mostrara en un monitor donde la persona mediante un mouse podra subirla a nuestra
fan pages y etiquetarse o etiquetar a sus amigos. Asi obteniendo mas trafico y mas fans para que la
informacion de vinculo sea mas efectiva y llegue de manera mas directa.

o @
CQURISMO

Foto que se generard y se
colgara en nuestras redes
sociales.

En conjunto a nuestro perfil
de twitter preguntaremos
sobre la experiencas
unamonos, ESPOL.
Facebook: /unamonosec
Twitter: @unamonos_ec

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Disefio y Construccion de Proyectos Graficos

Resultados

Implementacion medios digitales

Alcance de la publicacion >

86 Alcance total
¥ 98% desde la dltima semana

12
Alcance de publicaciones
v96,9%
= Esta semana
— Semana pasada
24/08 25/08 26/08 27006 2808 20/08 3008

DIVERTIDO
que es AYUDAR
ala SOCIEDAD
@muwmb HUVSIESPOL
i

[EIpr———

e Mogusa B Conwna 4 Comparir
o o qusa

AL Gorima y et o o gusa

e Mo gusta

74 porsonas acanzsdas

= Comeniar 4 Comparir ®

47 porsonas alcanzadas.

™ Comentar

Me gusta de la pagina >

238 Total de Me gusta
& 1,7% desde la Gltima semana

4
Nuevos Me gusta
o7 8%

= Esta semana
— Semana pasada

Participacion >

12 Personas que interactuaron @
¥ 94,5% desde la (ltima semana

0

Me gusta

0

Comentarios

0

Veces gue se compartio

33 —

Clics en public

Datos estadisticos

Facebook
bﬂﬂmele /unamonosec

[OY Unamonos - uvs ESPOL

DANOS TU OPINION

e
v inro
PROYECTO
MICROEMPRENDIMIENTOS
'DISCAPACIDAD ESPOL
[T ye———

A danen Gusran o usta o

o [ Ureoros v EseoL achmizt s oo d porade.
Publcado por Maro Lainoz 7} 26 de ulo - &

A Compartc

Yanomo gusta Rospondar {314 60 sgosto alas 2141

Interacciones de nuestra
comunidad, posteos, videos,
afiches , frases.

Facebook

/unamonosec



Resultados

Implementacion medios digitales

Datos estadisticos
twitter ELENA TINIZARAY y Gabriela Balda Q marcaron como favorito un 30
@unamonos_ec Tweet en el que fuiste mencionado
- 24 ago.: Reutilizando materiales #nahimisaias /'economiacircular
edcom “espol @Andreapinoacost @RelacionistasES
unameonos_ec pic.twitter.com/AMNEIC3EzB

e

Three Design @ThreeDesign_DT - 25 ago.

¥ hree Trabajando en Exposicién #nahimisalas #economiacircular #edcom @espol
“=%  @Andreapinoacost @RelacionistasES @unamonos_ec

2 Rebeca Lindao, ELENA TINIZARAY y Gabriela Balda Q

Unamonos @unamonos_ec - 16 ago.

Nunca es tarde para emprender y tampoco para ayudar, 2unamoenos_sc y
aporta con tus Conocimientos a la Sociedad

Club Emprendedores @CE_Espol
. Charla de Marketing con Erick Fuentes @elerick

#3DSGYE #ESPOL #ClubDeFmnrandarinrae #Sameiinn
#BicNoSabeFallar

Interactividad
twitter
@unamonos_ec

Unamonos

In&monos es una Iniciativa
mplementada por la Unidad de Vinculos
son la sociedad de la Universidad
£8POL para fomentar apoyo de integral
+ Guayaauil

© Ecuador
9 blog.esy Ainculos/
blog.espol.edu.ecivincuios/ s

8 Fotos.y videos

UndQoNos

JUNTOS POR UN MISMO FIN
Es una iniciativa de Vinculos de la ESPOL
KN
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Twoots  Twoots yrespuestas  Folosy vdeos Aquien segui

Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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Tema: Campafia de Posicionamiento para UVS
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