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RESUMEN

El trabajo planteado para la materia integradora, tuvo como objetivo
divulgar las causas, riesgos y consecuencias de Mareas Rojas. Por este
motivo, se implementd una campafia comunicacional para evitar la
pesca de moluscos bivalvos durante estos fendmenos naturales.

Se identificaron a los actores locales de los gobiernos seccionales,
los subcentros de salud, productores, pescadores y turistas. Para este
publico objetivo se desarrollaron 2 videos informativos, asi como 8
afiches, 2 tripticos y 2 banners.

La realizacion de esta campafia se prepar6 con base a una serie
de investigaciones cientificas acerca de las Mareas Rojas. Se midid
también el impacto de planes comunicacionales en otros paises para
identificar la forma eficaz de llegar a la comunidad.

Otras fuentes de informacion fueron: entrevistas y mltiples viajes al
Litoral Ecuatoriano para recolectar las grabaciones necesarias. A partir
de la informacion dada, se llega a la conclusion de que los pescadores
y los habitantes de las comunidades costeras desconocen los riesgos
de las Mareas Rojas.

La mayor parte de informacion sobre el tema se maneja en lenguaje
técnico, por lo tanto, resulta inaccesible para la comunidad. Por tal
motivo se recomienda la implementacion de la campafia propuesta.
De esta manera se lograra cumplir con el objetivo dado: divulgar las
causas, riesgos y consecuencias de las Mareas Rojas en comunidades
costeras.
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En las costas del Ecuador, durante época de invierno, aparece un fenémeno natural
llamada Marea Roja. Consiste en la acumulacién de microalgas productoras de toxinas
que los moluscos bivalbos almacenan en su interior. Cuando el ser humano consume estos
productos, resulta contraproducente en su salud.

SegUn cifras del Banco Central del Ecuador, entre enero y junio del 2017, el turismo generd
ingresos econémicos por 773.2 millones de délares a nivel nacional. Dada la importancia
de este sector, es necesario analizar las posibles amenazas que podrian afectarlo como la
acumulacion de estas algas que genera un color rojizo, verdoso u ocre en el agua.

Debido al riesgo que ésto supone, la Escuela Superior Politécnica del Litoral (Espol) y el
Instituto Oceanogréfico de la Armada (Inocar) han trabajado en conjunto para desarrollar
investigaciones al respecto.

A través de la materia integradora, se nos fue asignada la tarea de desarrollar un plan
comunicacional que sirviera para prevenir y alertar sobre los riesgos de este fenémeno
natural, aunque la campafia esté orientado a lugares especificos como:

« Playas

+ Salinas

« Santa Elena

* Ayangue

Las Mareas Rojas son consideradas nocivas en zonas turisticas y pueden crear panico
innecesario, si no estan bien informados. Entre los impactos que se evidencian estan la
perdida de transparencia en las playas por la produccién de espuma, presencia de peces
muertos, mal olor y mucilago (sustancia viscosa vegetal) en la zona de oleaje. Al entrar en
contacto con floraciones de Microcystis Aeruginosa (tipo de alga), las personas pueden
tener irritaciones en la piel, molestias gastrointestinales al ingerir el agua.

Tema: Campafia comunicacional sobre los efectos de la Marea Roja
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Algunos dinoflagelados son productores de poderosas toxinas, su floracion algal pueden
causar impactos en todos los compartimientos tréficos de la red alimenticia, alterando la
estructura y funcionamiento del ecosistema marino. Por tal motivo, se ve afectada la la
esperanza de vida de peces. Los “blooms” no tdxicos por efecto de alta biomasa pueden
sofocar a los peces por el taponamiento o irritacion de branquias y no tienen suficiente
oxigeno provocando su mortalidad.

El modelo conceptual ilustra la ruta del impacto de estas toxinas en los compartimientos
troficos. Las toxinas (dinoflagelados) y patologias se ubican en dos grupos: las ictiotoxinas
que ejercen su accidn nociva hacia animales de sangre fria. Estas acciones son causantes
de trastornos y muertes (animales homeotermos).

Ademas del efecto nocivo como taponamiento de branquias, y exceso de metabolitos
externos producidos por putrefaccion de las algas. Estos pueden experimentar una mayor
mortalidades por las toxinas algales, cuyos impactos crénicos pueden afectar la estructura
y funcién del ecosistema.

En la clase Raphidophyceae se han identificado cerca de 20 especies siendo la mayoria
nocivas para peces, ya que dafian el epitelio de sus branquias produciéndoles la muerte. Se
han reportado episodios que han provocado inmensas pérdidas econdmicas en Japon, en
Sudamérica y otras partes del mundo. En Ecuador, se han registrado dos eventos causados
por Chattonella, en enero de 1990 en el canal Jambeli y en enero de 2007 en el rio Guayas,
pero sus impactos no han sido cuantificados.

Los camarones son perjudicados por estas algas (solamente en grandes cantidades);
pueden causar branquias negras (o enteritis hemolitica), obstruccién en los sistemas de
filtracion o respiracion y agotamiento de oxigeno en las noches. Algunas especies de algas
pueden producir sustancias nocivas que perjudican a los organismos marinos.

La exposicion cronica a las toxinas, puede provocar en los organismos cultivados efectos
letales o sub-letales, conduciendo a anormalidades alimenticios, disfunciones fisioldgicas,
reduccion de tallas, crecimiento y reproduccion, efectos patologicos y mortalidad.
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Objetivo general:

Generar en los habitantes de las comunidades costeras del Litoral Ecuatoriano, asi como
en los turistas que visitan estas poblaciones, una cultura de conocimiento sobre las Mareas
Rojas, mediante la implementacién de una campafia informativa sobre sus efectos en la
salud humana y en la economia local, para prevenir cuadros de intoxicacion e incluso
muertes por ingesta de mariscos infectados con biotoxinas de algas nocivas.

Objetivos especificos:

« Analizar, a través de encuestas, cuanto saben los habitantes de las comunidades
costeras sobre las Mareas Rojas, para identificar las falencias en su conocimiento
sobre este tema.

« Componer una campafa informativa que -por medio de material gréfico, cufias
radiales y spots televisivos- eduque a los habitantes de las comunidades costeras y
a los turistas sobre las causas de las Mareas Rojas y sus efectos en la salud humana
y economia local, para prevenir intoxicaciones y muertes por ingesta de mariscos
infectados con biotoxinas.

* Registrar la eficacia de la campafia mediante mediciones cuantitativas y cualitativas
para identificar aspectos u acciones que pueden mejorarse en caso de reutilizarla
en un futuro y para establecer datos que sirvan en el disefio de iniciativas similares.

Tema: Campafia comunicacional sobre los efectos de la Marea Roja
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Mareas Rojas

Las Mareas Rojas son una explosion demogréfica de varios tipos de microalgas marinas.
Estos eventos ocurren naturalmente en océanos, rios y lagos y su recurrencia, asi como
su intensidad y duracién en las costas de todos los continentes. En los Gltimos afios han
aumentados estos fendmenos naturales. (Ministerio de Salud del Gobierno de Chile, 2009)

Entre los factores que favorecen la produccion de Mareas Rojas, se pueden mencionar
varios aspectos como la temperatura superficial del mar, el nivel de salinidad del agua, el
viento, la radiacién solar. Estos factores antropogénicos como la urbanizacion de cultivos
aumentan la cantidad de nutrientes en el agua debido a los fertilizantes y a las descargas
de aguas servidas. (Mercy Borbor, 2017)

La presencia de Mareas Rojas causan la asfixia de peces, muerte de camarones y la
contaminacion de moluscos bivalvos como conchas, ostiones y mejillones. Estos, al ingerir
las microalgas, se convertirian en portadores asintomaticos de las toxinas presentes en las
Mareas Rojas.

Siguiendo la cadena de captura y comercializacion, estos productos serian capturados
por pescadores, vendidos a comerciantes, restaurantes y personas en general. Por lo que
llegaran en algiin momento a la mesa de un comensal en forma de platos ceviche, arroz
marinero, entre otros.

Como las toxinas ingeridas provenientes de las Mareas Rojas no se eliminan mediante la
coccion al fuego o curtiendo el producto con limén. Estas provocarian a los comensales
trastornos médicos como el envenenamiento diarreico, el envenenamiento amnésico e in-
cluso la muerte. (Comision de Salud de la Union de Estados Mexicanos, 2004)

En Ecuador, segun registros de Instituto Oceanografico de la Armada, INOCAR, las Mareas
Rojas se han presentado en las costas del pais por mas de dos décadas, mayormente en el
Golfo de Guayaquil durante épocas de lluvias. (Mercy Borbor, 2017)

Tema: Campafia comunicacional sobre los efectos de la Marea Roja
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Publicidad Social / Campaiia de Comunicacion

En comunidades de la costa ecuatoriana: Ayangue y San Pedro, los pescadores pueden
conversar largamente sobre las Mareas Rojas. Las identifican como aguas frias y éstas no
afectan a todas las especies marinas, pero siempre podran pescar otros tipos de mariscos.
Es decir, pescan, venden y comen durante Mareas Rojas.

Ante esta realidad van los objetivos de concienciacion a los pescadores, asi como a los
demés actores locales de las comunidades costeras. Por lo que se decidi implementar un
plan comunicacional sobre las causas y posibles consecuencias de las Mareas Rojas en la
economia, produccion, turismo y salud de las comunidades costeras.

Con este propésito se generd afiches y spots audiovisuales que informen y eduquen de
manera preventiva, ya que segln las practicas de la publicidad social, este enfoque de
informar y educar- persuade y disuadir. Es decir, proveer informacién que ayude a las
personas a concienciar sobre habitos o situaciones y las convence de cambiar o corregir
comportamientos o problemas. (Orozco, 2010)

Equipo de produccion

- 1 Tarjeta de memoria Sony clase 10 U1 32 gb - Canon 70D
- 3 Tarjeta de memoria Sony clase 10 U1 16 gb.

- 2 microfonos corbateros VidPro

- 1 Tascam Dr-05

- 2 relfectores alégenos de 500w
-1led de 30w
- Tripode Manfrotto

. - Nikon D5500
- Tripode Sonny

- Computadora Intel Core i6



Equipo humano

Direccion y produccion
Jefferson Mero e Israel Usca

Sonido
Carlos Figueroa

Camara
Jefferson Mero, Carlos Figueroa e Israel Usca

Edicion y Post produccion
Carlos Figueroa

Guion
Jefferson Mero e Israel Usca

Disefio de artes
Jefferson Mero, Carlos Figueroa e Israel Usca

Investigacion
Jefferson Mero, Carlos Figueroa e Israel Usca

Evidencias de trabajo en grupo

Carlos Figueroa en edicion y animacion.

Israel Usca en manejo de camara. Jefferson Mero en la entrevista con la bidloga Mercy Borbor.

Tema: Campafia comunicacional sobre los efectos de la Marea Roja
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Target

La campaiia comunicacional sobre los efectos de la Marea Roja estan dirigidos hacia
los siguientes balnearios:

* Ayangue

* Playas

« Salinas

« Santa Elena

Dado que el grupo objetivo era muy amplio, se decidié dividir los actores vulnerables:
« Especialistas de salud

« Autoridades locales

* Pescadores y comerciantes

« Turistas, camaroneras y restaurantes

Canales de difusion

Afiches publicitarios:

Carteleras de casas comunales, gobiernos locales, hospitales y espacios publicos de las
comunidades de la costa ecuatoriana.

Tripticos:

Entrega directa durante charlas con los actores locales de las comunidades de la costa
ecuatoriana.

Videos:

Redes sociales, plataformas en internet y exhibicién en casas comunales, hospitales y los
gobiernos locales de la costa ecuatoriana.



Presupuesto
Desgloce Cantidad | Precio/Dia | Dia | Subtotal
Preproduccion
Investigacion $1,25 12 $15
Guién 1
Produccion
Productor 1 $25 52 |$1.300,00
Director 1 $25 52 |$1.300,00
Asistente de Director 1 $12 35 $420,00
Camardgrafo 2 $20 24 $ 480,00
Asistente de camara 1 $10 24 $ 240,00
Viaticos 4 $15 24 $ 360,00
Equipos
Cadmaras 3 $800 52 |$2.400,00
Alquiler de Luces 3 $600 12 $600,00
Tripodes 3 $150 12 | $450,00
PostProduccion
Editor 1 $60 5 $300,00
Licencia CC 4 $20 5 $ 80,00
Animacién 2D 1 $50 5 $ 250,00
Musicalizacién 1 $50 3 $ 150,00
Locucién 2 $100 1 $ 200,00
Total
Tabla 1. Presupuesto $ 8.545,00

Tema: Campafia comunicacional sobre los efectos de la Marea Roja
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Debido al riesgo que ésto supone, la Escuela Superior Politécnica del Litoral (Espol) y el
Instituto Oceanografico de la Armada (Inocar) trabajaron juntos. Se desarrolld multiples
investigaciones sobre el tema para generar una campafia comunicacional y prevenirse
sobre los riesgos que supone la Marea Roja.

La campafia comunicacional se dividié en dos partes: artes graficas y videos informativos.
Para que exista un orden en el trabajo del proyecto, se dividi¢ el trabajo entre el grupo de
la integradora compuesta por: 2 comunicadores sociales y un productor audiovisual.

Los estudiantes de comunicacion social se encargaron de la investigacion documental, la
recoleccion de entrevistas, artes graficas, produccion, grabar tomas de paso, la colorizacion
y presentacion de la documentacion del proyecto. El estudiante de produccion audiovisual
se encargd de la limpieza de audios, realizacién de animaciones audiovisuales para que
complementen las entrevistas, la edicion, y post produccion.

Se cumplié con la entrega de las siguientes piezas: banners, afiches, tripticos y videos para
la respectiva difusion de la campaa que estaba dividida para los siguientes actores:

Actores Falencias Trabajos

- Presentar las iniciativas de
. prevencion.
Autoridades Locales - Efectos de la Marea Roja en : :?.::::s
(GAD, INOCAR, | [Ppx¥ <]
Autoridades de - Impacto de la Marea Rojaen | | Vitfeos
Pesca) = GEIE, e Sesugiere reunion
- Causas de la Marea Roja. 9
- Zonas afectadas.
- Causas de la Marea Roja. o Tripticos
Personal de salud [ SD-ptonjas_de laMareaRoja. [, g0’ oiere reunisn
- Diagndsticos.
- Causas de la Marea Roja. e  Afiches
Pescad.ores y - Efectos negativos en la e Videos
comerciantes sanidad. e Sesugiere reunion
Turistas, - Causas de la Marea Roja. o Afiches
camaroneras y iaE::'I:::ls dela Marea Rojaen | | Se sugiere reunién
restaurantes g

Tema: Campafia comunicacional sobre los efectos de la Marea Roja
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Para cumplir con las piezas gréficas, primero se sintetizé la informacion recabada y se
usé un lenguaje sencillo para interpretar el lenguaje técnico sobre los efectos de la Marea
Roja. También se realiz6 una investigacion para medir el impacto en cada sector segun la
psicologia del color, y la diagramacién que mejor interpretan los actores de la campafia.

Planimetria

Para la produccion de este reportaje audiovisual se la realiz6 tomado en cuenta escenarios
como la Escuela Superior Politécnica del Litoral, mercado de la ciudad General Villamil
Playas y playa de Ayangue en la Parroquia Colonche. Las diferentes locaciones sirvieron
para obtener las tomas de paso, entrevistas, e investigacion que sirvieron para el montaje
de la informacion en la edicién final de este producto audiovisual.

Entrevista con la investigadora Mercy Borbor

=) \

b SOFT LIGHT
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CAMARA
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KEY LIGHT CAMARA
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Entrevista con pescador de la comuna Ayangue
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o 1
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Dolor de cabeza Presién arterial
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& Dolor abdominal respiratorios
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Entrevista con la investigadora Gladis Torres
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Para la realizacion la campafia comunicacional, se pidi6 la investigacion documental que
la Espol habia recabado sobre el tema, también tuvimos que realizar entrevistas de campo
para complementar la informacion y tener testimonios sobre los afectados. Los datos, sin la
huella palpable de los testimonios y los registros videograficos de los efectos, no llegan al
espectador, por tal motivo, decidimos sectorizar los grupos de trabajo para que el mensaje
llegue de forma eficéz de acuerdo al destinatario.

El proceso de investigacion inici6 el 20 de octubre, donde tuvimos el primer acercamiento
con la investigadora de la Espol, Mercy Borbor y el profesor Ronald Villafuerte, tutor de
la materia integradora. En esa reunion se concretd el trabajo que se debia realizar para la
campafia de acuerdo a las necesidades que nos pidieron reforzar. En primera instancia
cumpliriamos con la elaboracién de: banners, afiches, tripticos, videos y fichas radiales, sin
embargo quitamos las fichas radiales por los costos que implica la difusion.

Desde ese lapso de tiempo, comenzamos a trabajar en las artes graficas; las que dividimos
para trabajarlas por actores:

« Especialistas de salud

« Autoridades locales

* Pescadores y comerciantes

« Turistas, camaroneras y restaurantes

El 13 de diciembre, el profesor Ronald Villafuerte se ofrecié a ayudarnos en la fotografia
del proyecto. Viajamos con él hasta General Villamil Playas para tomar las respectivas fotos
que necesitdbamos para continuar con las artes graficas.

La investigadora Mercy Borbor hizo el contacto con Inocar para obtener una de las entre-
vistas de recoleccion de datos el 16 de enero. La segunda entrevista que tuvimos fue el 17
de enero donde pudimos obtener los videos de nuestra fuente oficial, Mercy Borbor.

Los Gltimos dias de grabaciones, fueron el 27 y 28 de enero en las playas de Ayangue,
pudimos recolectar las tomas depaso necesarias para culminar los videos de la campafia. A
parte de las tomas de paso también pudimos obtener entrevistas con 2 pescadores.

Tema: Campafia comunicacional sobre los efectos de la Marea Roja
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Dentro del cronograma que habiamos pactado con nuestro tutor constaba que tendriamos
las artes para el 27 de diciembre y los videos para el 17 de enero. Sin embargo, las artes
estuvieron listas para la fecha de los videos y los videos, por problemas de logistica con la
investigadora Mercy, se retrazé la fecha de entrega al 5 de febrero donde estuvo uno de
los dos videos.

El proceso de produccion y post produccion se realizé de acuerdo al guion presentado al
tutor del proyecto y a la investigadora de Espol. Una vez lograda una estructura uniforme
entre la informacion que se brindaba y las imagenes mostradas, se dio paso a la colocacion
de la musicalizacidn correcta. Los videos también necesitaron locuciones que irian como
voz en off que tuvieron que ser colocadas en el video a mas de la correccion de color y las
animaciones en Affter Effect.

Este proyecto integrador hace una recopilacion holistica de todas las técnicas aprendidas
en los 5 afios de estudio fijados dentro de la malla curricular de la carrera de Licenciatura
en Comunicacion Social.



Conclusiones y recomendaciones

Se confirméd que los habitantes y pescadores de las comunidades costeras de
Salinas, Santa Elena, Playas y Ayangue, desconocen los riesgos de pescar y
consumir moluscos bivalvos durante las Mareas Rojas.

Se identificé expertos e investigaciones cientificas sobre Las Mareas Rojas, pero
estas presentan la informacion solo en lenguaje técnico.

Se verifico la predisposicion de académicos e investigadores a colaborar en
campafias de concienciacién sobre los riesgos de pescar y consumir moluscos
bivalvos durante las mareas Rojas.

Se constatd la necesidad de implementar en las comunidades costeras de
Salinas, Santa Elena, Playas y Ayangue en campafias de informacion para la
concienciacion sobre los riesgos de pescar y consumir moluscos bivalvos en
tiempos de las mareas rojas.

Con base en esto:
Se recomienda evaluar:

-Impacto de la presente campafia de comunicacion sobre los riesgos de pescar
y consumir moluscos bivalvos durante las mareas Rojas.

-Elaborar un cronograma de produccion con varias semanas de
anticipacion para que la realizacion no retrase su lanzamiento.

-Mantener contacto con académicos e investigadores para contar con asesoria
especializada durante el desarrollo de la campafia de comunicacion.

-Elaborar cronograma de difusion para los productos graficos y audiovisuales
que se desarrollen durante la campafia.

-Buscar el apoyo de autoridades y actores locales de las comunidades costeras
para la implementacion de la campafia de comunicacion.
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