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RESUMEN

El presente proyecto tiene como finalidad utilizar el lenguaje audiovisual, a través de la
infografia como herramienta proporcional, mediante la realizacion de un video de

animacion que aborde la reflexion durante la emergencia sanitaria, para desarrollar

acciones de proteccion ante brote de pandemias como el Coronavirus.

Para su elaboracion se utilizaron diferentes recursos, técnicas de iluminacion, planos,
correccion de color en entrevistas y edicion acorde a la voz en off en la animacion lo

permitirh mantener enganchados a los espectadores.

Al finalizar este proyecto, como resultado se generd un producto audiovisual infogréafico
gue abord6 temas informativos y recursos narrativos que ayudara a la ciudadania a
mantenerse instruido con informacion confiable. Adicional se espera generar en el

espectador confiabilidad en redes sociales.

De esta forma se puede demostrar que la infografia es la representacion informativa que

se usa como una estrategia visual que facilita la memorizacion del tema.

Palabras clave: Infografia, informar, producir, Covid 19.



ABSTRACT
The purpose of this project is to use audiovisual language, through infographics as a
proportional tool, by making an animation video that addresses reflection during the
health emergency, to develop protective actions against outbreak of pandemics such as

the Coronavirus.

For its elaboration, different resources were used, lighting techniques, plans, color
correction in interviews and editing according to the voice-over in the animation will allow

it to keep the viewers hooked.

At the end of this project, as a result, an audiovisual infographic product was generated
that addressed informative topics and narrative resources that will help citizens to stay
educated with reliable information. Additionally, it is expected to generate trust in the

viewer in social networks.

In this way it can be shown that the infographic is the informative representation that is

used as a visual strategy that facilitates the memorization of the subject.

Keywords: Infographics, inform, produce, Covid 19.
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CAPITULO 1

1. INTRODUCCION:
La infografia es una técnica audiovisual creativa capaz de comunicar informacion,
de forma clara y precisa, con elementos visuales fascinantes que impactan al
espectador. Con el pasar del tiempo, se ha ido adaptando, poco a poco, cubriendo
una necesidad de captar la atencion en redes sociales. Para la realizacion de esta
representacion visual, se usara recursos como imagenes sintéticas, explicativas,
textos e ilustraciones, con el fin de comunicar informacion, de manera visual,

acerca de los sistemas de alertas de pandemias.

La comunicacion en redes sociales tiene poder para cambiar las conductas de las
personas; se han posicionado como medios para mejorar el estilo de vida.
Actualmente, las redes han probado cémo la pandemia por coronavirus ha
causado profundas variaciones en el funcionamiento de la sociedad y en las
conductas de las personas.

Por esta razon, la comunicacion y la produccion audiovisual, tienen como
proposito reflejar la creacion de una infografia animada que logre una
comunicacion exitosa, con el uso de recursos que agreguen credibilidad, para su

difusion en plataformas digitales.

1.1 Descripcion del problema

Al tiempo que el coronavirus se descontrolaba en Ecuador, también lo hacia la
desinformacion. Los contenidos falsos sobre COVID-19 llegaron inclusos antes
gue la propia pandemia. En redes sociales circulaban videos sobre supuestas
medidas de prevencién, pero no todas eran veridicas. El principal medio utilizado
hoy en dia son las redes sociales, canal por el cual las personas observan los
contenidos publicados por paginas, en algunas ocasiones con noticias falsas y
otras reales. Por esta razon, internet es un medio de intercambio entre la

audiencia y el creador de contenido.



Es aqui donde se manifiesta la obligacion de crear un video infografico como
estrategia de comunicacién, que permita difundir la prevencién de un brote de

pandemia, como la del COVID-19, mediante un plan de contingencia.

1.2. Justificacion del problema

Actualmente, la infografia es la técnica audiovisual mas utilizada por las redes
sociales. Los creadores de contenido construyen productos audiovisuales,
explicando temas de forma clara, concisa y visual, para llegar al publico

rapidamente. Es util a la hora de divulgar hechos en redes sociales.

1.3. Objetivos
1.3.1 Objetivo General
Desarrollar un sistema de alerta a través de una infografia audiovisual para el
conocimiento y prevencion de pandemias como el COVID-19, en la ciudadania.
1.3.2 Objetivos Especificos

+ Identificar la informacién del sistema de alerta, entre ellos los componentes de un

sistema de alertas y las medidas de proteccidén por medio de animaciones y graficos

animados.

« Conocer las experiencias positivas, negativas y las medidas que han tomado los
comunicadores de riesgo para controlar la situaciéon, mediante entrevistas a expertos en
procedimientos de riesgos.

» Desarrollar mensajes claves sobre los sistemas de alerta temprana para difundirlos

a través de plataformas digitales.

1.4. Marco tedrico

1.4.1 Comunicacién de riesgos.
La comunicaciéon de riesgos contribuye a tomar decisiones estratégicas lo mas rapido
posible, en cualquiera de las fases de emergencia y responde acciones incontroladas en

el impacto de salud publica. (Brennan, Bryana, & Gutiérrez Vilma 2011 pag. 1 — 3)

La OPS colaboré con paises latinoamericanos tomando en cuenta las etapas de
estrategia de la comunicacion de riesgos como las planificaciones de preparacion,

respuesta, control, recuperacion y evaluacion de una emergencia con impacto en la salud
2



publica. De la mano de los gobiernos, tomando decisiones de distanciamiento social,
adquisicion de medicamentos, materiales sanitarios, difusion de medidas y cuidados.
(Departamento de Comunicacion Global de las Naciones Unidas)
1.4.2 Sistemas de alertas tempranas

Los sistemas de alertas tempranas (SAT) son elementos primordiales para restringir los
riesgos de desastres. Su propdésito principal es autorizar a los receptores de decision,
entes y sociedades que confrontan una advertencia, para que ejecuten acciones con
tiempo y de forma adecuada para impedir amenazas previsibles con fin de alertar a la
poblacion. Como es el caso de la pandemia COVID-19, la ONU da respuestas de mejoria
ante la emergencia, consiguiendo disminuir perjuicios e impactos sociales y ayudando a

reducir la vulnerabilidad de la poblacion. (Damman, G 2008 pag. 70 — 71)

1.4.3 Lainfografia digital
La infografia se basa en el uso de graficos en el marketing online de los ultimos afios.
Se caracteriza por el uso de graficos en diferentes formatos. Una infografia utiliza sefales
visuales para comunicar informacion que presenta un cierto nivel de analisis. (Jason
Lankow — Josh Ritchie — Ross Crooks, 2012 — 2013 péag. 20)

Con la infografia se hace posible la comprension de los acontecimientos, acciones o
elementos de la actualidad que se relatan o algunos de los aspectos mas significativos
gue cumplan los principios de utilidad. En otras palabras, la infografia digital interactiva
es un recurso informativo de soporte y confeccion electronicos, desarrollada con la
intencién de ser Gtil a la comunicaciéon y dotada en propiedades y caracteristicas visuales.
(José Luis Valero Sancho, 2001 pag. 199 — 201)

1.4.4 Comunicacion en tiempo de pandemia
Las redes sociales tienen influencia para cambiar el proceder de las personas para
enriquecer sus modos de comportamiento. En tiempo de pandemia ha desafiado una
tarea trascendental en el desarrollo de la emergencia sanitaria, con acontecimientos
positivos y negativos. Actualmente, las redes sociales se convirtieron en un gran medio
para seguir cerca de las personas, y poder llevarles informacion relevante y confiable, ya

gue es la primera vez que una pandemia tiene alta cobertura con internet, dispositivos



electronicos y gran cantidad de espectadores en esta Ultima década. (Kouzy, Abi Jaoude,
& Kraitem, 2020)

Figura 1.1: Las redes sociales herramienta clave durante la pandemia
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Maceira, J. (2020). llustracion de COVID-19: Gestion de Social Media en tiempos de pandemia

1.4.5 Covid-19

Covid-19 Coronavirus Disease 2019; declarado por la Organizaciéon Mundial de la Salud
pandemia, es una enfermedad respiratoria que se puede transmitir de persona a
persona. El virus que causa la COVID-19 es un nuevo coronavirus que se registro por
primera vez en Wuhan, China.

La transmision del SARS-CoV-2 se ocasiona mediante contacto directo de individuo a
individuo. Los sintomas suelen aparecer a los catorce dias, con un promedio de cinco
dias después de la exposicion al virus. Durante el periodo pre sintomatico algunas
personas infectadas pueden contagiar a las demas desde uno a tres dias antes de la
aparicion de los sintomas. Es considerable conocer que en el contagio pre sintomatico
el virus también se transmite a través de goticulas respiratorias o por relacién directa o
indirecta con fluidos corporales de personas infectadas. También hay casos
asintomaticos de los cuales no muestran sintomas a pesar de estar infectados por el
SARS-CoV-2. (Javier Salinas, 2020)



Figura 1.2: llustracién COVID-19

Cita: Urrutia, E. (2020). COVID-19 y la politica de la cancelacion



CAPITULO 2

2. METODOLOGIA
2.1 Tipo de investigacion: cuantitativa
Se elabord una encuesta donde los encuestados afirmaron que utilizan los medios de
comunicacion digitales de forma muy pareja, es decir optan navegar en las redes sociales
para informarse.
Se utilizé6 metodologia cuantitativa, ya que se necesito validar el porcentaje de personas
que se sienten dispuestos a ayudar a los grupos mas vulnerables con informacién de
fuentes confiables en redes sociales, en la cual se desarroll6 un cuestionario que tomo
en cuenta los siguientes factores:
e Importancia que tienen las redes sociales durante el tiempo del COVID-19.
e Red social que mas se utiliza como medio de comunicacion sobre noticias del
COVID-19.
e Tipo de contenido informativo para mantenerse informado en caso de que haya
posibles brotes.
e Tipo de contenido para brindar informacion en redes sociales sobre sistemas de
alerta ante una amenaza de pandemia.
La encuesta realizada en linea y dirigida al publico en general, consto de 8 preguntas
de diferentes edades (El 15% de 27 afios en adelante, el 64.8% entre 23 a 26 afios y
el 17.8% entre 18 a 22 afos).



Grafico 2.1: Grafico de edades
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Entre los resultados obtenidos estan: El 97,7% de las personas encuestadas estan de
acuerdo que temas como estos deben de estar enfocados en jovenes entre 18 a 26 afios,
para activar su concientizacion frente a la pandemia ya sea para ayudar a grupos

vulnerables o simplemente brindar informacion de cuidados que deben de tener ellos

mismos.
Grafico 2.2: Activacion de concientizacion en jovenes
¢,Cree usted que temas como estos que estamos viviendo actualmente
deben de ser enfocado en jovenes para activar la concientizacién?
No  2.3%
Si 97.7%
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00% 120,00%

Elaboracién Propia



Respuesta a pregunta:
Grafico 2.3: Respuesta a pregunta anterior
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Elaboracion Propia



Pregunta 3: Aceptacion del publico relacionado con el sistema de alertas

Grafico 2.4: Aceptacion del publico relacionado con el sistema de alertas

¢,Cree usted que Ecuador debe brindar més informacion en redes
sociales sobre sistemas de alertas para una amenaza de pandemia
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Elaboracién Propia

Pregunta 4: ;| Donde normalmente se mantiene informado acerca de las noticias de
posibles brotes de pandemias como la COVID- 19?

Grafico 2.5: Las personas normalmente se mantienen informados en redes sociales
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Elaboracién propia



Pregunta 5: ¢ Cual es lared social que mas se utilizacomo medio de comunicacioén
sobre noticias del COVID- 19?

Grafico 2.6: Facebook es la red social que mas usan los jovenes para informarse

¢Cual es la red social que mas utiliza como medio de
comunicacién sobre noticias del Covid-19?

= Facebook = Twitter = Instagram

Elaboracién propia
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Pregunta 6: ¢Qué tipo de contenido estan dispuestos a ver?
Grafico 2.7: Las personas estan dispuestas a ver un video de infografia digital que
anuncie posibles brotes de la pandemia en redes sociales.

Las personas estan dispuestas a

M Ver un video de infografia
digital que anuncie posibles
brotes de la pandemia en
redes sociales

Recibir mensajes claves en
redes sociales sobre el
sistema de alerta de
pandemias

M Ver un video sobre expertos en salud y
en riesgos informando del tema en redes
sociales

Elaboracién propia

La ultima pregunta de la encuesta refleja que los ciudadanos de Guayaquil estan
dispuestos a ver una infografia digital que anuncie posibles brotes, ya que al tener mas
aceptacion se debe de aprovechar esta situacion para implementar estrategias de
difusion en redes sociales.

2.1.1 Tipo de producto: Infografia digital

Para la elaboracion de este proyecto integrador se ha procedido a tomar en cuenta las
siguientes etapas de la produccion: preproduccion, rodaje, edicion y montaje.

Se planific6 una reunién con una experta en comunicacion de riesgos para comprender
del tema, se desarrollé un storyboard, se escribié un guion literario, se realizé el animatic

y se disefiaron personajes.
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En la narracion del video informativo se realizaron entrevistas a expertos, utilizando
planos medios y primeros planos en locaciones cerradas. Ademas se utilizé voces en off

en la narracion de la historia animada, para generar en los espectadores concientizacion.

2.2 Pre-Produccion:
2.2.1 Guion

Introduccién
Al principio se escuchaban curiosidades del brote en China,
mientras las naciones se dieron cuenta que la pandemia cruzaba sus
fronteras..
Ignoraron la fuerza dque tenia el virus, y no tomaron medidas
rapidas para controlar y cuidar.
El riesgo era desconocido, se presentaron una serie de reacciones
en la poblacidén a considerar por los comunicadores de riesgo entre
ellos se destacan:
SENTIMIENTOS DE INCERTIDUMBRE.
VULNERABILIDAD.
MIEDO.
INCREDULIDAD.
RECHAZO DE INFORMACION.
Pero.. ¢Qué medidas han tomado los comunicadores de riesgo para
controlar esta situacién? Veamos los cuatro componentes de un
sistema de alertas:

e E1 andlisis del riesgo

e Control o monitoreo

e Recuperacidn

e FEvaluacidn

1. Andlisis del riesgo

En esta etapa el equipo de comunicacidén de riesgos, hacen las
investigaciones y se planifican las medidas de respuesta para los
escenarios que se ha previsto atender durante la evolucidn de una

emergencia sanitaria.

12



(Voz en off)
Joel mientras camina por las calles de la ciudad con su
celular en la mano, observa noticias sobre propagacidén de la
pandemia COVID-19, sin importar lo que sucede en su alrededor
va a su casa y enciende la televisidn, escucha noticias sobre
propagacidén del virus, sin embargo, no hace caso, en la tv se
ve las cadenas de noticieros sobre los picos altos y los picos

bajos, pero se niega en seguir los pasos.

Etapa del Control o monitoreo
La poblacidén escucha con més atencidén y se corrige los rumores,
las informaciones incorrectas. Centrados en ayudar a la poblacidn
a entender de manera adecuada sus propios riesgos, para gque pueda
tomar las decisiones apropiadas y oportunas.

Voz en off

Joel observa a personas qgque usan mal las mascarillas, muchos
guantes, o querer andar con los trajes de bioseguridad cuando
no se los necesita. Joel acude a fiestas, sale con amigos y hace
uso indebido de las medidas de seguridad.

Recuperacién:

El equipo de comunicacién debe mantenerse en la entrega de mensajes
claves a la poblacidén, en especial a la més afectada o vulnerable,
para reforzar 1los mensajes de prevencidédn y persuadirlos de
continuar con las ©orientaciones sanitarias. La etapa de
recuperacidén aborda con mayor precisidén las causas que originaron
el evento de salud y los probables nuevos riesgos gque puedan

surgir.

(Voz en off)
Al dia siguiente Joel es trasladado una casa de salud con
complicaciones en su salud, mientras los doctores lo atienden,

le realizan chequeos y examenes y le dan a conocer que tiene

13



COVID-19. Es trasladado a la sala (unidad de cuidados
intensivos (UCI)) del hospital, le dan cuidados de
respiracidén, pasan los dias y logra curarse, los doctores le
informan cémo recuperarse, también le advierten sobre las

causas de un posible brote si no sigue las medidas necesarias.

Evaluacién:

La etapa de evaluacidén permite entonces efectuar una auditoria de
las actividades, comprende la conceptualizacidén, el disefio, 1la
ejecucidén y la utilidad de las intervenciones de la comunicacidn
de riesgos, las medidas que son divulgadas comienzan con su

funcionamiento correcto.

(Voz en off)
Mientras se recupera los familiares del chico toman las medidas de
cuidados de higiene mas estricta, conversa con sus amigos y sus
amigos también comienzan a tener mas precaucidn. E1l
distanciamiento y el toque de queda son lo més complicado pero 1lo

mas necesario.

Mientras se realizd la preproduccion se ejecutd a entender la idea, para lo cual se
planifico investigar temas de caracter cientifico, lo que corresponde el Sistema de Alerta
Temprana, que dirigiran a la animacion tomando en cuenta el mensaje a difundir, por lo
que:

e Se desarroll6 una investigacion sobre la comunicacién de riesgos y sistema de

alertas temprana.
e Se sintetizé en un informe las observaciones visuales.
e Se procedié con la realizacién de un storyboard.

e Se desarroll6 la narrativa de la historia a contar en la animacion audiovisual.
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2.3 Produccion:
Luego de las observaciones visuales se comenzé con la elaboracion de los disefios de
personajes que conlleva la historia del personaje principal (millennial irresponsable),
personas secundarias (comunicadores de riesgos), la informacion de los sistemas de
alerta temprana y la planificacion de las preguntas a realizar en las entrevistas a los
expertos.
Para el disefio de esta creacion de personajes, nos hemos basado en referencias de
animaciones de infografias que provee la OPS que representan COVID-19, tomando en
cuenta las medidas que puede tomar para protegerse que sean respuestas claves para
sintetizar las probabilidades de que las personas se contagien y calmar la propagacion
del virus.
Se procedio a pintar digitalmente los vectores, el criterio principal de seleccion de paleta
de color son colores que pertenecen al branding del sector sanitario, posteriormente se
empezo a desarrollar los movimientos de personajes y fondos en base a la secuencia
animada.

2.3.1 Equipos de produccion
Se realizd las entrevistas a los expertos en informacion de riesgos en base a la
planificacion del storyboard, que servirdn de referencia visual para el rodaje, se tomaron
en cuenta la vigilancia de la iluminacion, sonido de ambiente, buena postura, tono de voz
y mantener la mirada a la camara.
Para la produccion y grabacion de las entrevistas se utilizaron dos camaras DSLR Nikon
3500, con objetivos 18-55 mm y un objetivo zoom de 55-200 mm. Para que las tomas
sean estaticas se utilizé tripodes.
Se necesitd el uso de una grabadora de audio (Zoom) en conjunto con micréfonos
unidireccionales corbateros, y para su funcionamiento el uso de baterias 2A.

2.3.2 Duracion de la produccion

La produccion tuvo una duracién de 2 meses aproximadamente.
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Figura 2.3: Entrevista a experto 1

Elaboracién propia

Figura 2.4: Entrevista a experto 2

0:00:04

) =

Elaboracion propia
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2.4 Post Produccion

2.4.1 Montaje
Primero se hizo la exploracion de todo el material grabado en las entrevistas,
suprimiendo las tomas que no sirven por razones de errores en el lenguaje corporal y de
expresiones que no favorecen. Asimismo, se hizo la eleccion de los mejores audios
grabados para luego empatarlos con las tomas. Para la edicion se utilizé el programa
Adobe: Premiere Pro CC 2018.

2.4.2 Animacién
Se hizo uso de animaciones en todo el video para realizar la narracion del personaje y
la informacion del Sistema de Alerta, como nuestro proyecto requiere de infografias,
textos y gréficos, integramos desarrollar estructuras para enaltecer el video completo.
Se utilizé Adobe After Effects CC 2018.

2.4.3 Sonorizacion
Se utilizé Logic Pro para la edicién de ruido ambiental y de los audios. También se
aplicé musicas libres de derecho de autor, descargadas de Free Music Archive para

definir la armonia de la banda sonora del video.
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CAPITULO 3

3. RESULTADOS Y ANALISIS

Con este trabajo se determind que las redes sociales tuvieron una gran influencia
en la sociedad en tiempos de pandemia, lo que provocd que las personas
compartieran informacién. Se reflejaron efectos adversos acerca del exceso de
informacion, como los sucesos falsos, lo que generaban en las personas
intranquilidad y depresion, entre otros. No obstante, también se presentaron efectos
afirmativos, como la posibilidad de informarse de fuentes confiables como las
cuentas de organizaciones gubernamentales y cadenas de television de Ecuador.

Los jovenes entre 18 a 26 afios afirmaron que Facebook y Twitter han procurado
enfrentarse al incontable exceso de informacion falsa, puesto que al escribir COVID-

19 en el buscador, sugiere paginas oficiales para informarse.

El video infografico estd basado en informacion de posibles brotes, prevencion,
entrevistas a expertos de riesgos y salud dirigida en conocimientos de sistemas de
alerta temprana, como estrategia de comunicacién, que les permita a los ciudadanos
de Guayaquil compartir en sus redes sociales.

Con el producto audiovisual se pretende que las personas en vez de buscar noticias
del COVID- 19 en fuentes de informacién no veraz, busquen en los perfiles de
confiabilidad, antes de compartir comprobar que es una informacién veridica para
evitar la propagacion de contenidos falsos, a la vez informar sobre el sistema de
alertas para pandemias como el COVID-19, dar una iniciativa a los consumidores de
redes sociales compartir informacion real y asi poder difundir la informacion a los
grupos vulnerables y evitar la desinformacion sobre todo si no proviene de fuentes

oficiales.



CAPITULO 4

4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1. Conclusiones

Al concluir el video infografico se obtuvo que las ideas propuestas en la
preproduccion intervinieron en la realizacion del guion, se elaboraron correctamente
con la finalidad de considerar todo tipo de material audiovisual que requerimos.

Con el fin de fomentar el proyecto, se mantuvo un dialogo con la UNIDAD DE
BIENESTAR POLITECNICO ESTUDIANTIL (UBP), porque es una unidad que se
encarga del bienestar de la Comunidad Politécnica. A través de sus perfiles en redes
sociales donde se plantea la difusion.

Con la ejecucion de este proyecto audiovisual se logré determinar mediante
encuestas y entrevistas como los jovenes tienen alta exposicion a la tecnologia y a
la informacion que esta colgada en redes sociales. Por ultimo, se sintetizé6 que una
de las redes sociales que les genera mas confiabilidad es Facebook donde videos
informativos que proveen contenidos relevantes de expertos en riesgos, animacion

infografica de fuentes confiables.

4.2. Recomendaciones

4.2.1. Recomendaciones de la infografia (producto final)

El video infogréfico podria funcionar en otras instituciones publicas por lo que se
acordaria un acuerdo con el propésito de compartir el contenido del sistema de
alertas para prevenir a la ciudadania.

Se recomienda a los comunicadores de riesgo actuar con responsabilidad al crear y
compartir contenido que fomenten informacion actualizada y veridica de la pandemia
COVID-109.

A la ciudadania se recomienda hacer caso solo a informacion que se origine de
fuentes oficiales o de expertos en riesgos o0 salud con estudios en alertas, desde los

perfiles oficiales de redes sociales como Twitter, Facebook e Instagram.

e No creer en informacién en la que no se citan su razén social, nombre y puesto
de la fuente.
e Desconfiar en las recomendaciones que no corresponden con las de las OMS.

e Desconfiar de publicaciones impactantes porque hacen crear alerta social.



4.2.2. Recomendaciones en la produccion

Es considerable la utilizacion apropiada de wuna grabadora de audio
(Zoom/Tascam), micréfono corbatero y micro6fono condenso.

Capacitar a los entrevistados, darle confianza al expresar sus ideas frente al
rodaje para que ellos se expresen con naturalidad y resulte ser creible.

El uso de dos camaras del mismo modelo es esencial, puesto que no existiran

variaciones en el color.

20



BIBLIOGRAFIA

[1] B. Bryan y G. Vilma. (2011). Guia de la estrategia comunicacion de riesgo de la teoria
a la accion. (Organizacion Panamericana de la Salud. pag. 1 — 3). Disponible en:
http://www.msal.gob.ar/images/stories/ryc/graficos/0000000750cnt-2014-04 _estrategia-

comunicacion-riesgo.pdf

[2] G, Damman. (2008). Sistemas de informacion y alerta temprana para enfrentar al
cambio climéatico. (Propuesta de adaptacion tecnoldgica y respuesta al cambio climatico
en Piura, Apurimac y Cajamarca. Pag. 70-71) Lima, Perd. Disponible en:

http://www.funsepa.net/soluciones/pubs/MzQ3.pdf

[3] L, Jason. R, Josh & C. Ross, (2012 — 2013). Infografias. (El poder del storytelling
visual, pag. 20) Barcelona, Espana. Disponible en:
https://books.google.com.ec/books?id=C82JCUbXnlgC&printsec=frontcover&source=g
bs _ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false

[4] S, Javier (2020). (Covid 19 hacia la nueva normalidad. P4g. 7) Murcia, Espafa.
Disponible en:
https://books.google.com.ec/books?id=X7nkDwWAAQBAJ&printsec=frontcover&dg=covid
+19&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwijil8_BmgHrAhUIWFKKHbRBAXkQ6AEWANOECAMQA
g#v=onepage&qg=covid%2019&f=false

Articulos de Revistas Cientificas Indexadas

[1] V. S. José Luis, “la transmision de conocimiento a través de la infografia digital,”
AMBITOS A, vol. 18, no, pp.51-52, Enero, 2009.



BIBLIOGRAFIA DE IMAGENES

Maceira, J. (2020). llustracién de COVID-19: Gestion de Social Media en tiempos de
pandemia. Recuperado de: https://jesusmaceira.com/covid-19-gestion-de-social-media-

en-tiempos-de-pandemia/

Urrutia, E. (2020). Covid-19 y la politica de la cancelacién. Recuperado de:

https://fppchile.org/es/blog/covid-19-y-la-politica-de-la-cancelacion/



ANEXO

PRESUPUESTO PARA ANIMACION: "SISTEMA DE ALERTAS PARA PANDEMIAS"

Actor Principal Narrador

Actor Secundario Narrador

Historia y guion

Productor S150 $2.400

Director de fotografia

Departamento de camara

Departamento de luces S100 $1.600

Departamento de sonido S15 S60

Departamento de arte $100 $1.600

Departamento de Produccion S150 $2.400

Departamento de Vestuario
y Magquillaje $100 $1.600



Locaciones

Animacion

Composicion

Disefio de ambientes

Disefio de personajes

Editor

Asistente de Edicion
Discos duros y oficina

Derechos de musica

Celular

Pendrive
Audifonos
Estabilizador
Tripode
Camara
Laptop

S0 S0
$150 $2.400
$100 $1.600
$100 $1.600
$100 $1.600
$400 $3.200
$200 $1.600

S30 $30

$160 $160

Total  $4.990
$300 $600

$10 $20

$20 $40

$350 $350

S60 $120

$800 $1.600

$900 $1.800
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