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RESUMEN 

La comuna de Montañita posee actualmente 194 negocios, de los cuales, la mayoría no 

hace uso de recursos audiovisuales como una estrategia dentro de su plan de 

comunicación para sobresalir en las redes sociales. Es muy complicado que pequeñas y 

medianas empresas implementen el uso de estos recursos dentro de sus negocios 

debido a cuestiones financieras. Las grandes empresas se han vuelto conocidas para 

extranjeros y viajeros ecuatorianos debido a la calidad del material visual y también por 

manejo de perfiles en la web. Se ha creado una campaña audiovisual para que las 

pequeñas y medianas empresas puedan implementar el uso de recursos audiovisuales 

en sus plataformas. Se hizo uso de los mismos establecimientos para crear cuatro videos 

de estilo comercial para promocionar la comuna y sus lugares turísticos, esto con el fin 

de conectar las diferentes marcas y sectores de negocios de la comuna de Montañita en 

un proyecto que busca vender y hacer conocer negocios que aún no son conocidos por 

un público extenso.  

 

Palabras Clave: Montañita, Emprendimientos, Pymes, Turismo, Recursos 

audiovisuales. 



ABSTRACT 

the commune of Montañita currently has 194 businesses, most of them don’t make use 

of audiovisual resources as a strategy within their communication plan on social media. 

It is very difficult for small and medium bussiness to implement the use of these resources 

in their social media account due to financial issues. Big bussiness have become known 

for Ecuadorian foreigners and travelers due to the quality of the visual material and for 

the correct use of their accounts on the web. An audiovisual campaign has been created 

to boost small and medium-sized bussiness to implement the use of audiovisual 

resources on their platforms. The same establishments were used to create four videos 

with commercial style to promote the commune and popular places, with the vision of 

connect the different brands and business of the commune of Montañita in a project that 

seeks to sell and make known businesses that are not known by a general public. 

Keywords: Montañita, Entrepreneurship, SMEs, Tourism, Audiovisual resources. 
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CAPÍTULO 1 

1. INTRODUCCIÓN 
 

“Transitar por las calles de Montañita, comuna de Santa Elena, es admirar 

manifestaciones culturales de todo el mundo debido a las múltiples nacionalidades de 

los visitantes, muchos de los cuales decidieron radicarse en el lugar” (El telégrafo, 

2019). 

La comuna de Montañita es una de las zonas turísticas más fuertes del Ecuador, 

dentro de ella existen diversos negocios entre ellos: establecimientos hoteleros, 

restaurantes, bares, y cafeterías. Ubicado en la parroquia de Manglaralto, año tras año 

esta comuna ha sido muy famosa por la vida nocturna y sus campeonatos de surf. 

Actualmente muchos establecimientos dentro de este sector buscan la manera de 

sobresalir en las redes sociales utilizando un plan de comunicaciones fotográfico, lo que 

ha creado marcas monótonas en redes sociales. 

Existe una carencia en el uso de herramientas audiovisuales en campañas 

publicitarias de los negocios de la comuna. Muchos establecimientos se ven obligados a 

invertir capital buscando y contratando servicios de publicidad y comunicación fuera de 

la zona, y esto es accesible para grandes establecimientos, mientras las pymes 

autogeneran su propio material que no es visualmente atractivo para el público y en 

muchas ocasiones no transmite el mensaje deseado, esto afecta no solo a micros 

negocios, si no a la comuna en general y su impacto turístico. 

La falta de un sector especializado en el área audiovisual que pueda manejar las 

marcas de los diferentes negocios de la comuna, y actualmente es importante que estos 

negocios complementen su marca con el uso de recursos audiovisuales, debido a que la 



estrategia publicitaria que están abarcando muchos negocios globalmente es el uso de 

material audiovisual. Es importante implementar el uso de estos recursos en una marca 

puesto que este brinda una visión más amplia del producto o servicio que un negocio 

está brindando. Hoy en día las redes sociales están implementando un sistema de 

negocio online que facilita al consumidor obtener información sobre sus productos o 

servicios. El uso de estas herramientas virtuales ha ayudado a que muchos negocios 

actualmente sobresalgan en el mercado y se muestren en las redes sociales. La mezcla 

entre estas herramientas con el audiovisual está logrando que cada día la personas 

prefieran visualizar un contenido más dinámico y de calidad, que un contenido plano y 

sin información.  

 

2. DESCRIPCIÓN DEL PROBLEMA 
 

Actualmente en Montañita existen muchos tipos de empresas y es de gran importancia 

que las mismas tomen en cuenta la creación de contenido audiovisual. La comunicación 

audiovisual es una herramienta importante a la hora de promocionar un producto o 

servicio, esta complementa la estrategia publicitaria de una marca. Es muy complicado 

que pequeñas y medianas empresas implementen el uso de estos recursos en sus 

negocios debido a cuestiones financieras, especialmente los negocios sectorizados en 

la comuna de Montañita por su ubicación geográfica y capital. 

“No cabe duda de que las cosas son más difíciles cada día. No importa si eres autónomo, 

un startup, una pyme o una gran empresa, la competencia es cada día más agresiva… 

Esto nos empuja a buscar nuevas formas de evolucionar y diferenciarnos” (Machado D, 

2018).  



Uno de los grupos más afectados en la comuna de Montañita son los pequeños 

negocios. Esto se debe a que la contratación de servicios de publicidad audiovisual y 

creación de contenido tienen un precio elevado debido a diversos factores como el 

traslado de equipos, distancia, hospedaje, días de grabación, temporada, entre otros 

factores. El servicio publicitario en la zona es limitado o muchas veces este solo abarca 

publicidad fotográfica y este es el motivo principal por el cual las redes sociales de la 

mayoría de estos establecimientos, en especial los hoteleros, usan material fotográfico 

para promocionarse.  

La fotografía desde siempre ha sido el recurso más usado para publicitar una marca, sin 

embargo, la innovación de internet y sus aplicaciones ha evolucionado la forma en la que 

las empresas pueden posicionar su marca en el mercado. Las plataformas como 

Instagram con los instastories y Tiktok han generado una transformación en como el 

usuario visualiza una marca. Así mismo estas plataformas de comunicación brindan al 

usuario un sinfín de herramientas que facilitan la obtención de un producto o servicio 

hacia el consumidor. Por ejemplo, Facebook actualmente posee su propia tienda llamada 

Facebook market e Instagram con su tienda virtual. Estas herramientas complementadas 

con la forma tradicional del marketing digital ayudan a extender el alcance de información 

en la web. 

“Los vídeos aumentan el engagement de los clientes actuales y atrae otros clientes 

nuevos: cada día se consumen millones de horas de vídeo, actualmente la mayoría de 

las personas prefieren ver videos antes que leer largos textos.” (Machado D, 2018). 

 

 



3. JUSTIFICACIÓN DEL PROYECTO 
 

La comuna de montañita ubicada en la provincia de Santa Elena es reconocida por la 

gran cantidad de micronegocios existentes en una zona muy limitada. La variedad de 

negocios en el sector es uno de los motivos por el que muchos turistas, especialmente 

extranjeros, eligen a Montañita como uno de los destinos idóneos para vacacionar, y 

disfrutar de veladas nocturnas. 

Actualmente la crisis económica y la falta de empleo han sido fundamental para el 

surgimiento de micronegocios o emprendimientos. Estas pequeñas organizaciones 

tienen mucho en común con las grandes empresas y abarcan diversos segmentos de 

mercado que grandes compañías ya han explorado causando que la innovación y 

distinción se conviertan en un factor importante para sobresalir como una marca.  

Según el Monitoreo global de emprendedores GEM, “En 2019, Ecuador presentó una 

TEA de 36,2%, superior a la de 2017 que fue de 29,6%. El cambio se dio porque hay 

más personas, emprendedoras nacientes, tomando acciones para poner en marcha un 

negocio, que aún no está en funcionamiento”, El 36% de negocios existentes en Ecuador 

son pymes. La cantidad de emprendedores está incrementando alrededor del país, y 

Montañita como sector turístico y diverso ofrece oportunidades de emprender en 

diferentes campos de negocio.  

Muchos de los micronegocios perteneciente a la comuna de Montañita no poseen un 

plan comunicacional diverso. Las pymes se manejan en base a la autogeneración de 

contenido por redes sociales, en algunos casos contenido de baja calidad. La 

implementación de contenido audiovisual es muy importante para estas marcas, y 

contratar un servicio que produzca material audiovisual está sobrevalorado por su 

ubicación geográfica. 



Lo que se busca lograr es la inclusión de estas pequeñas empresas en una campaña 

audiovisual que represente a su marca y que potenciales clientes se identifiquen con ella. 

Esto beneficiaria no solo a las microempresas sino a la imagen de la comuna en general, 

debido a que hoy en día las nuevas tecnologías están forzando a cambiar la perspectiva 

en la manera de publicitar la imagen de una marca. Las redes sociales han expandido 

las posibilidades de creación de contenido, y con ellas la necesidad de innovar para 

captar a una audiencia masiva.  

4. OBJETIVOS 

4.2. Objetivo General 

Crear una campaña audiovisual para pymes de la comuna de Montañita, Santa Elena. 

4.3. Objetivo Especifico 

• Investigar y segmentar la información de pymes de la comuna de Montañita. 

• Revisión con sectores con mayor actividad de sector turístico de la información 

encontrada. 

• Establecer una propuesta de campaña a través de redes sociales.  

• Determinar el mercado objetivo para la campaña publicitaria.  

• Elaborar guiones audiovisuales para spots publicitarios de establecimientos 

hoteleros y restaurantes.  

5. MARCO TEÓRICO 

5.1. Los comienzos del cine y el audiovisual 

El cine desde sus comienzos fue revolucionario, con la invención de la cámara de 35mm 

hasta sus primeras proyecciones de lugares pintorescos. Los hermanos Lumíère estaban 

fortaleciendo la intención de narrar. Sus primeros lanzamientos fueron tomas estáticas 

de obreros en situaciones cotidianas de la época. Esta clase de documentales fue 



evolucionando hasta el nacimiento del periodismo y posteriormente la creación de los 

efectos especiales de la mano de George Méliès. El implemento de efecto de profundidad 

en el fondo y grandes decorados fue una de las características principales que empleó 

Méliès en sus obras. En el viaje a la luna se puede visualizar un gran salto en la forma 

de narrar una historia, pues la misma se aleja de la característica narrativa documental 

creado por los hermanos Lumière. 

Según Javier Montenegro (2018): “Sony saca al mercado el BetaMax en 1975, y el VHS, 

su principal competidor, en 1976. Esto no solo expandió nuestras posibilidades de ver 

películas fuera de la gran pantalla y las trajo a la sala de nuestras casas, sino que permitió 

la comercialización de obras de menor calidad que la establecida por la industria” 

Las posibilidades de generar contenido no fueron accesibles hasta la creación del primer 

vhs, las oportunidades de producción de contenido se amplificaron debido a la 

accesibilidad de tener equipos en casa. Gracias a estos sucesos la rama entre el cine y 

área audiovisual se dividió, logrando así que actualmente el mercado audiovisual se 

vuelva primordial al igual que la industria del cine. Las industrias comerciales fueron las 

que más aprovecharon este sector, esto como una forma de expandirse y diferenciarse 

de la competencia. 

5.2. Comunicación 

Desde siempre se ha dado importancia a la comunicación incluso en sus inicios con la 

escritura de iconos por parte de los sumerios, hasta el lenguaje y el alfabeto en la cultura 

clásica. Todos estos medios de comunicación fueron fundamentales para que 

civilizaciones de esas épocas puedan transmitir un mensaje que ha perdurado por siglos.  

“La comunicación humana se ha transformado a lo largo de la humanidad de manera 

paralela al desarrollo tecnológico. Basta recordar que cuando se inventa la imprenta, la 



tradición oral de pasar la historia y las costumbres se ve afectada al quedar estas 

referencias reflejadas de manera fija en un libro. Se perdió una parte de la tradición oral, 

pero se ganó en la universalización de la cultura humana.” (Revista Forbes, Marco 

Herrera, 2017) 

En el ámbito comercial, el método de comunicación es uno de los aspectos más 

importantes para llegar a un acuerdo en la venta y compra de productos o servicios. Hoy 

en día se sigue teniendo un similar proceso de comunicación, en donde se ha visto una 

gran evolución en el canal de comunicación gracias al internet y sus plataformas sociales. 

Los medios por los cuales puede ser enviada y receptada una información son variados. 

Los medios tradicionales como el teléfono, carteleras, buzones, tv y revistas se han 

vuelto complementarias en el ámbito comercial a comparación con el uso primordial de 

los blogs, el correo electrónico y en especial a las redes sociales.  El uso de las redes 

sociales tuvo como consecuencia la masificación de información debido a sus amplias 

plataformas para conectar con gente de todas partes.  

Según Martin Barbero, (1978) “un cierto agotamiento, una sensación de círculo y de 

repetición afecta hoy al estudio de las comunicaciones masivas” En la actualidad la 

comunicación se ha vuelto repetitiva. Todo contenido generado por redes sociales es 

configurado para llegar a una audiencia masiva, debido a que el público busca crear un 

insight con la información expuesta y esta es compartida hacia un grupo de personas 

conocidas como masas. 

 

 



5.3. Publicidad  

Desde sus primeras manifestaciones, la publicidad ha sido presentada como la forma de 

generar un estímulo a los posibles consumidores. Desde su forma arcaica con las tablitas 

de barro, papiros hasta sus voceadores que buscaban atraer al público, este era un 

método publicitario empleado para impulsar el comercio.  

Desde sus nuevas tecnologías, las formas de publicitar un negocio, sociedad, o marca 

fue ampliándose. Empezando desde la imprenta hasta las redes sociales, la publicidad 

se abre paso en cualquier tipo de formas para dar a conocer un producto o servicio.  

Muchas veces el mensaje publicitario es representado de forma creativa a través de 

diversos medios, pero la condición de toda publicidad es conocer el contexto y el 

comportamiento del tipo de persona que se quiere persuadir. 

Según la Revista Comunicación publicitaria (2019), “Existe una persuasión inconsciente 

cuando el mensaje publicitario estimula al consumidor, le seduce y pone en marcha 

instintos como el del poder, la autoconservación, el deseo, el material y otros”, es decir, 

que el mensaje que se busca implantar en la mente del consumidor está condicionado a 

diferentes factores como la cultura, factores sociológicos e incluso preferencias 

personales, y estos estímulos son el motivo por el cual el consumidor decidirá adquirir o 

hacer uso de un producto o servicio.  

Según Miguel Alonso-Martirena, 2014, “La posibilidad de conocer las características de 

los usuarios de las diferentes redes sociales supone para las empresas una oportunidad 

de segmentación y de adaptación de los contenidos para los potenciales clientes.”, esto 

debido a que, gracias a las redes sociales, hoy en día hay un sin número de formas y 

plataformas por las que el mensaje puede estar presente para la visualización del 

usuario, y es vital durante la investigación de mercado conocer el tipo de cliente al que 

va a estar dirigido el mensaje publicitario.  



5.4. Las redes sociales 

Actualmente el principal medio por el cual el mensaje publicitario es transmitido o 

difundido son las redes sociales. Según Silvia Climent, (2013) “Los medios están 

cambiando y adaptando sus estrategias informativas como publicitarias a los nuevos 

códigos de comunicación que emergen día a día.” Las plataformas de difusión se han 

ampliado a tal magnitud que los negocios ya no solo hacen uso de publicaciones 

regulares para publicitar. Hoy en día, el uso de herramientas como Google ads, 

comerciales entre videos, IGTV, historias y los famosos reels, han hecho que el consumo 

de información sea masivo y más rápido de introducirse en la mente de los que visualizan 

la publicidad. Tener claro la función de cada red social es importante debido al que cada 

una va dirigida a un target diferente, por ejemplo, Facebook para el manejo de contenido 

serio y familiar dirigido a un público adulto, Twitter para compartir información importante, 

tendencias y noticias regionales e Instagram que va dirigido a un target mixto, se puede 

encontrar contenido sobre estilos de vida y entretenimiento. Las redes sociales como 

YouTube y TikTok permiten compartir contenido audiovisual con temáticas diversas.  

Según Harold Hütt Herrera (2012) “un aspecto relevante es que este tipo de espacios 

resultaron tan exitosos, que las mismas organizaciones han considerado necesario crear 

sus propios perfiles para interactuar con sus diversos públicos”. Actualmente el uso de 

redes sociales como Instagram ha permitido que pymes puedan gestionar su estructura 

empresarial estratégicamente mediante la misma plataforma, ya que brinda herramientas 

como tiendas digitales que facilitan la interacción del usuario con la marca. De igual 

manera el tener un perfil empresarial en la web permite brindar al usuario una mirada 

más profunda sobre el producto o servicio que se está adquiriendo. Tener contenido 

interactivo ayuda a crear un insight en la mente del consumidor, el cual deseara seguir 

indagando en el perfil hasta encontrar un objeto de interés.  



Según Silvia Climent (2013) “A través de las redes sociales y sus distintos formatos 

podemos estar informados de dónde como, cuando y que está haciendo nuestro 

interlocutor en cada momento”, esto debido a que el algoritmo de las redes está 

configurado para clasificar el contenido mostrado en un feed según el tipo de interés del 

usuario, esta es una manera de segmentación de mercado en las redes, ya que el 

contenido de ciertas marcas va a estar visible para usuarios con la misma compatibilidad 

de gustos. 

5.5. Las pymes 

Pymes es un concepto moderno que ha sido utilizado para referirse a las pequeñas y 

medianas empresas. Esta categorización depende de diferentes factores como el 

volumen de ventas, tasa de producción, el mercado y sus trabajadores. “en término de 

cantidad (números), y de manera general a nivel mundial, representan en promedio el 

80% de los negocios de una economía.” Afirma Santiago Carillo (2019), en el mundo la 

cantidad de negocios que han surgido, especialmente en el 2020, han sido pymes. Estos 

tipos de empresa han aportado en gran parte a la economía debido a que una pyme no 

se rige por calidad, sino por su volumen de ventas en el mercado. Es decir que una 

pequeña empresa está sujeta a ser considerada como una mediana o hasta grande 

empresa en otros países.  

En Ecuador, según Santiago Carillo (2019) “las PYMES representan sobre el 90% de las 

unidades productivas, dan el 60% del empleo, participan en el 50% de la producción, y 

generan casi el 99% de los servicios que un ecuatoriano usa en un día” La cantidad de 

negocios o micronegocios presentes en el país supera a las grandes empresas, debido 

a que estos micronegocios suplen la necesidad de la mayor parte de los usuarios en los 

diversos sectores del país. 



Según Santiago Carillo (2019) “Las debilidades de las pymes son principalmente la falta 

de conocimiento en el ámbito empresarial, la falta de capital o liquidez para crecer, 

insuficiente maquinaria y/o tecnología para sus procesos productivos, contables y 

administrativos, dificultad con competencia con grandes empresas multinacionales, falta 

de asesoría y programas específicos para pymes, entre otras.” 

La estructura organizacional de las pymes posee ventajas en el ámbito socioeconómico 

de sus trabajadores, sin embargo muchos de estos negocios surgen de emprendimientos 

en donde la autogestión y autogeneración de contenido crea una desventaja para los 

dueños de estos negocios por la falta de conocimiento sobre el mercado al que se está 

ingresando además de su mal empleo en técnicas de comunicación, y ese es el motivo 

principal por el que muchas de estas empresas fallan en su crecimiento en el mercado.  

5.6. Cultura comunicacional 

En el sector empresarial, tener planes comunicacionales basados en la cultura y 

estrategia comunicacional es muy importante. La cultura va de la mano con la 

comunicación. Transmitir un mensaje depende mucho de aspectos como el contexto y 

la sociedad, todo eso embarca la cultura. Un mensaje que no está dirigido para un grupo 

social, expresado en una estructura familiar, puede causar confusión en el receptor de 

la información. Según Hilda Saladrigas “Nosotros podemos ayudar, facilitar, decir, 

explicar, dar argumentos a quienes no los tengan, de que eso es necesario. Una 

sociedad no se puede permitir el lujo de estar desinformada, ni de espaldas a los 

diálogos”. La cultura es fundamental para transmitir en un mensaje factores como 

hábitos, gustos y expresiones, de ellos también depende el tipo de interpretación o 

respuesta que genere cada usuario. 

Si se habla de cultura comunicacional se puede aseverar que desde siempre la 

comunicación ha estado sujeta a la cultura y viceversa, una no puede llevarse a cabo si 



la otra no está presente. Según Lisandra cordero (2018) “La cultura es, en este caso, el 

trasfondo en el que germinan los procesos comunicativos, que los posibilita, les sirve de 

soporte. En estos mismos procesos se construyen nuevas significaciones del mundo 

social, esto también es cultura.”, es decir que una cultura comunicacional es todo lo que 

se visualiza hoy en día en redes sociales, en diversas plataformas, lo que se observa por 

la televisión y todo lo que se absorbe de nuestro entorno. Es la estructura que el cerebro 

genera cuando recibe una información de cualquier carácter y se queda implantado en 

el cerebro del usuario. Tener definido el concepto de cultura comunicacional ayuda a 

dirigir cada proyecto de una forma más familiar el mensaje que se quiere transmitir. 

5.7. Economía Cultural 

Según la Unesco “Las industrias culturales y creativas son sectores dinámicos y en 

rápida expansión en la economía mundial. Estas industrias contribuyen al crecimiento 

nacional, permitiendo la diversificación de las economías nacionales generando ingresos 

y creación de empleo”. Las industrias culturales desde siempre han sido impulsadores 

estratégicos en la economía de la sociedad. La cultura dentro del marco económico 

abarca grandes industrias como patrimonios culturales, literatura, el arte y piezas 

audiovisuales.  

Yolanda Arrebola, (2016) afirma que “El sector cultural, que tiene un gran potencial, 

merecería una atención mayor, mayores apoyos o mayores guiños por parte de la 

administración, no ya con subvenciones, sino con un tratamiento que le permita 

desarrollarse y generar mayor riqueza para sus comunidades.” La estructura o dimensión 

económica en las actividades culturales tienen el potencial de generar un gran porcentaje 

de ingresos en comparación a las grandes industrias no ligadas a temas culturales, sin 

embargo, las políticas actuales del país no regulan completamente o benefician estas 

ocupaciones culturales. En ecuador, según la Unesco (2020), “en lo que respecta a este 



último obstáculo, un indicador adicional refleja que el 2.3% de la población total ocupada 

trabajó en establecimientos culturales en el año 2010, destacando una similitud con el 

indicador central y reforzando su validez.”. Esto refiriéndose a trabajos culturales a todo 

tipo de bienes o servicios provenientes de pymes. La cultura y la economía ha generado 

una estabilidad económica debido a que es uno de los sectores laborales con más plazas 

de empleo generadas y mayor aporte a la economía del país en base a la circulación de 

riquezas hacia personas vulnerables.  

5.8. Turismo 

Las actividades turísticas son primordiales para el desarrollo socioeconómico de la 

mayoría de los países. Desde siempre el sector turístico ha abarcado un sinfín de áreas 

comerciales y hasta se puede hablar de que el motivo de existencia de la mayor parte 

de estas entidades es debido al turismo.  

Antiguamente, el turismo era masivo para cualquier tipo de persona hasta que según 

Poon (1994), “El turismo de masa estandarizado fue reemplazado por un nuevo turismo 

manejado por adelantos tecnológicos y la sensibilidad del turista”. Es decir que en algún 

punto los turistas viajaban a sitios específicos aumentando la demanda en lugares claves 

lo que incrementaba la oferta y la demanda de ese país o ciudad. Muchos de estos sitios 

de alta demanda han aumentado su popularidad gracias a las nuevas tecnologías, por 

lo que su organización mundial decide disminuir el turismo en masas y se transforma a 

un turismo controlado. 

Al hablar de turismo no solo se trata de viajes internacionales, hay varios tipos de turismo 

y uno de ellos es el turismo interno. Para reconocidos especialistas como Cárdenas 

(2001), Francés (2003), Jefferson & Lickorish (1988), Middleton (1994), Smith (1956), 

Travel&Tourism Intelligence (1996) y Vanhone (1989), “la clasificación del turismo válida 

para el turismo emisor, receptor e interno, corresponde a diversas formas de segmentar 



el mercado según las actividades practicadas en los destinos, estilos de vida, 

motivaciones y necesidades de los visitantes”, Este accionar tiene como objetivo en las 

masas suplir necesidades como turismo, comercio, actividades personales y hasta por 

factores de desarrollo personal; Además de que muchas ciudades usan estos 

parámetros para clasificar o segmentar el tipo de turista o target al que va dirigido la 

estrategia de venta de un servicio o producto. 

CAPÍTULO 2 

6. METODOLOGÍA 

6.1. Investigación  

La presente investigación tiene como fin implementar recursos audiovisuales como un 

método de publicidad estratégico en base a una investigación previa proveniente de 

artículos científicos, libros, revistas y ensayos académicos. Para la elaboración del brief 

y todo el proceso de producción de la campaña se realizó una investigación acerca de la 

cultura de Montañita, sus micronegocios y lugares turísticos estratégicos. La estética que 

posee todo el sector va a ser empleada como inspiración durante todo el proceso creativo 

y conceptualización de las posibles tomas para el producto audiovisual.  

Como método de investigación el proyecto tendrá un enfoque cualitativo lo que ayudará 

en la segmentación de las pymes de la comuna de Montañita.  

Como método cualitativo, se realizó una profunda investigación dentro de Montanita para 

determinar la cantidad de pymes existentes dentro de la comuna. Según la comuna de 

montanita (2021), Existen 194 negocios dentro de la zona, las cuales se dividen en 122 

establecimientos hoteleros, 43 restaurantes, 17 discotecas y 12 agencias de turismo. Se 

llevó a cabo la selección de tres establecimientos que son considerados pymes y que 

son afectadas por la falta de uso de estos recursos visuales. 



 

Los servicios de alojamientos dentro del pueblo de montanita son el sector predominante 

en la zona con un 63%, seguido de los restaurantes con un 22% en donde se incluye 

cafeterías y restobares. Adicional dentro de la comuna también se encuentran las 

agencias de turismo que ofrecen paquetes de descuento para canopy, surfing, y 

diferentes actividades de deportes extremo. Las discotecas que son el negocio principal 

por el que muchas personas viajan a la comuna posee un 9% del sector empresarial de 

la comuna. 

6.2. Estructura de la campaña 

La campaña publicitaria estará compuesta por cuatro videos. El primer video será el que 

presente a la campaña, y los diversos negocios o lugares que hay en dentro de ella, 

tendrá una narrativa pequeña al principio que brindará una pequeña pista del objetivo de 

la campaña. La voz narrativa es en inglés como una forma de representar la diversidad 

cultural de la zona, debido a que la mayor parte de los negocios tienen empleados que 

son turistas de la zona y buscan ingresos monetarios para seguir viajando.  

Los tres últimos videos serán complementarios al principal, cada uno estará basado en 

uno de los negocios elegidos para la campaña. Se mostrará su infraestructura, su 
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servicio, sus productos y ambiente. El segundo video mostrará al negocio The Wave y 

su especialidad en el barismo y su menú de desayuno. El tercer video estará dedicado 

al Papillon y sus dos platos icónicos: Los crepes y sus tallarines marinos. El tercer video 

se enfocará en la industria de la hostería, y estará representado por el hostal Pakaloro 

en sus zonas recreativas. 

La campaña publicitaria se difundirá por las redes sociales de los negocios y de la 

comuna de montanita. Tendrán como plataforma principal el Instagram de los negocios 

que son: @thewaveecuador, @papillonmontanita y @hostal_pakaloro.  

6.3. Briefing 

En la etapa de la preproducción, se realizó un scouting a los diferentes negocios de la 

comuna de Montañita. Se recabo la información de la sobre dos restaurantes y un hostal. 

Considerando que Montañita es un pueblo que tiene hoteles, restaurantes y bares de 

estética bohemia, vintage y tropical, la propuesta estética de uso en la campaña 

publicitaria va a abarcar estos espacios y paleta de colores. 

Breve explicación del emprendimiento The Wave: 

- ¿Qué es? The Wave es un restaurante, cafetería y bar ubicado a la entrada de la 

comuna de Montañita. 

- ¿Dónde estamos?  Este emprendimiento se distingue por su infraestructura debido a la 

mezcla en sus decoraciones bohemias y vintage, es decir busca venderse como un lugar 

en el que cualquiera puede ir y permanecer por mucho tiempo debido al ambiente. 

- ¿Dónde queremos estar?  Se tiene como objetivo llegar a un público general mediante 

redes sociales y posicionar la cafetería como una de las principales de la comuna. 



- ¿Qué hacemos para llegar hasta ahí?  Actualmente la cafetería tiene un buen manejo 

de la estética de sus cuentas en redes sociales, se busca implementar el uso de recursos 

audiovisuales para que estas empresas puedan brindar una perspectiva más amplia del 

negocio y sus productos. 

- ¿A quién debemos dirigirnos? El target del negocio está dirigido al público general, 

debido a que abarca diferentes rangos de edades y ambientes familiar por ser un 

restaurante transitorio entre el día y su vida nocturna, ya que se convierte en bar. 

- ¿Cómo sabremos que hemos llegado? Sabremos que hemos logrado el objetivo al 

posicionar la marca como una de las principales en Montañita, además de incrementar 

las interacciones y el volumen de visitantes al restaurante.   

Breve explicación del emprendimiento Papillon: 

- ¿Qué es? Papillon es un restaurante y bar distinguido por sus famosos crepes dulces 

y marineros.  

- ¿Dónde estamos?  Este emprendimiento está posicionado en el sector como uno de 

los mejores por la innovación en la composición de sus platos, y se distingue de la 

competencia al tener un menú principal representativo de todo el lugar.  

- ¿Dónde queremos estar?  Busca diferenciarse de la competencia saliendo de los 

estándares principales que se tiene como restaurante, en redes sociales se busca vender 

la imagen de cada plato y composición, creando un impacto en la audiencia por los 

mismos. Se busca implementar recursos visuales complementando la estética ya 

establecida del feed, promocionar el ambiente y brindar una imagen del proceso de 

preparación de cada plato. 



- ¿Qué hacemos para llegar hasta ahí?  Realizar video focalizándose en sus platos 

tradicionales principales y mostrar su proceso de creacion hasta el emplatado. Se busca 

vender el ambiente relajado del lugar debido a que en redes sociales no se muestra el 

espacio.  

- ¿A quién debemos dirigirnos? El target del negocio está dirigido al público general, 

debido a que el restaurante abarca un ambiente y menú para todo tipo de edades. 

- ¿Cómo sabremos que hemos llegado? Sabremos que hemos logrado el objetivo al 

posicionar y diferenciar el restaurante de la competencia por su comida. Al incrementar 

las interacciones en redes sociales y convertir su menú innovador en la carta de 

presentación del restaurante.  

Breve explicación del emprendimiento Pakaloro: 

- ¿Qué es? Es un hostal que ofrece un servicio de hospedaje económico en cuanto al 

servicio que se ofrece. 

- ¿Dónde estamos?  Este emprendimiento es conocido por brindar áreas recreativas de 

primera y espacios para relajarse a un precio accesible. 

- ¿Dónde queremos estar?  Se busca establecer una diferencia de los servicios que el 

hostal ofrece con respecto a la competencia, al ser un hostal pequeño y el precio que 

posee, Pakaloro busca posicionarse como hostal de primera también por su ubicación 

en el centro de la comuna.  

- ¿Qué hacemos para llegar hasta ahí?  Actualmente, el hostal no posee un movimiento 

por redes sociales, se busca crear material visual que promocione sus espacios. 

- ¿A quién debemos dirigirnos? El target del negocio está dirigido a un público adulto, en 

específico al sector turístico.  



- ¿Cómo sabremos que hemos llegado? Sabremos que hemos logrado el objetivo al dar 

a conocer a Pakaloro en redes sociales y diferenciarlo de la competencia por ser un 

hostal. 

6.4. Investigación de Mercado 

6.4.1. Montañita 

Montañita es una comuna ubicada en la provincia de Santa Elena, es conocida por sus 

famosos campeonatos de surf y sus lugares majestuosos como la punta de Montañita, 

bares y discotecas. Este sector desde siempre ha recibido a multitudes de turistas 

nacionales e internacionales, tanto así que esta aldea se ha vuelto culturalmente diversa.  

Los campeonatos de surf convirtieron a este pueblo en uno de los principales puntos 

turísticos que deben ser visitados por turistas extranjeros. Según el ministerio de Turismo 

(2019), “Para los visitantes se trataba de un lugar virgen, y por ello se corrió la voz sobre 

el descubrimiento de esta zona, lo que motivo a excursionistas de Sudamérica a recorrer 

y conocer el encanto de este destino.” En esa época al ser un pueblo independiente en 

cuanto a su desarrollo, ocasionó que muchos turistas decidieran establecerse dentro del 

sector playero e invertir tiempo en la creación de negocios. Según GoRaymi, “Hoy las 

personas que empezaron como turistas, decidieron quedarse y ser parte de la población 

de Montañita.” Por lo que el roce cultural en la zona es muy fuerte, y es uno de los 

aspectos que más atrae a la gente debido a que la mayoría puede visitar la zona y 

encontrar platillos de su nacionalidad. Lo que distingue a Montañita de las demás playas 

del país es definitivamente la amplia diversidad cultural en todo el sector comercial y 

arquitectura de la zona, esto se refleja en los 194 negocios que la comuna posee dentro 

de su zona. En la zona, el sector que más destaca en la industria empresarial son los 

servicios de alojamiento debido a que Montañita posee 118 cadenas hoteleras a 

comparación con los 76 negocios de comida y de actividades turísticas.  



6.4.2. The Wave 

The Wave es un restaurante, cafetería y bar ubicado a la entrada de la comuna de 

Montañita. Este resto café bar fue fundado como una idea de combinar la arquitectura, 

la comida y el servicio en un negocio que se distinga de los demás restaurantes de 

Montañita. Su arquitectura mixta entre bohemia y vintage por el uso de contenedores 

dentro de su infraestructura es una de las formas que lo caracterizan y distinguen de la 

competencia.   

El plan de comunicación en redes sociales de The Wave es basado en fotografía 

mayormente de producto, y a pesar de tener 8,976 seguidores sus interacciones en la 

plataforma de Instagram son muy limitadas. Sus fotografías tienen una estética visual 

atractiva y cuidan la armonía del feed de la cuenta. En contraste con el uso de 

herramientas audiovisual, la cuenta solo tiene 2 reels y 1 video que promociona al 

negocio. La mayor parte del trabajo visual ha sido generado por el encargado de la tienda 

y turistas de forma totalmente colaborativa.  

 

6.4.3. Papillon 

El Papillon, ubicado en el centro del pueblo de Montañita, es una crepería conocida por 

la calidad y el sabor de sus comidas y sus famosos platos de crepes combinados con la 



delicia del mar. La crepería funciona desde el 2007 y promocionan su marca por 

Instagram y Facebook. 

Su cuenta de Instagram cuenta con 4.133 seguidores, poseen un plan comunicacional 

diverso. Su método de comunicación incluye el uso de herramientas como Instagram 

Reels, sin embargo, el contenido presentado en la misma no ha generado mayor 

interacción con la audiencia, y su estética visual se ve interrumpido en algunos posts. 

En Facebook, Papillon tienen una cuenta de Facebook activa, suben el mismo contenido 

que Instagram y su material audiovisual e interacciones son escasas.  

 

 
 

6.4.4. Pakaloro 

El Hostal Pakaloro es conocido dentro de la comuna como uno de los hostales más 

accesibles y razonables en precio y servicio. Está ubicado en el centro de la comuna 

junto a la calle de los cocteles y MonteZuma.  



Pakaloro cuenta con redes sociales y administra base de datos de reservas mediante 

una página web. En cuanto a sus redes sociales, no posee un plan comunicacional, y se 

manejan a través del posteo en fechas especiales. No poseen una estética visual, solo 

se manejan por formatos de color. Tampoco hay un manejo de herramientas 

audiovisuales.  

En su página web, Pakaloro posee un diseño y manejos de marca diferente 

principalmente en color, este cambia a azul y se pueden encontrar imágenes de calidad 

media y no hay manejos de contenidos audiovisuales en esta plataforma.  

 
 

6.5. Concepto creativo 

Como concepto creativo se complementará la marca ya existente “I love Montañita. Esta 

marca fue creada con el fin de vender souvenirs que promocionen la comuna por sus 

actividades icónicas como el surf, las bebidas y sus lugares. Esta marca nunca fue 

implementada para impulsar los diferentes negocios de la zona por lo que se usara una 

extensión de esta que será “I love all in Montañita” teniendo como variante el “all” que se 

reemplazara por las diferentes marcas de restaurantes y hoteles de la comuna. 



 

Montañita al ser un paradero turístico, es conocido por recibir a los famosos mochileros. 

Muchos de los turistas de la zona son personas de diferentes nacionalidades que viajan 

constantemente y se quedan en la zona por su riqueza cultural. Los mochileros no solo 

representan a los viajeros extranjeros, también son llamados así a los visitantes de las 

ciudades cercanas que viajan en busca de aventuras. La representación de los 

mochileros va a ser utilizada como parte principal de la narrativa del video. 

6.6. Investigación y Familiarización 

Del café resto bar The wave se utilizará su menú de desayuno, enfocándonos en los 

coloridos platos que tienen, el café y el diseño en ellos. Se publicitará visualmente el 

negocio The Wave enfocándose en su parte de cafetería y realzando la calidad de sus 

baristas en cuantos al menú. También se le dará prioridad a mostrar el interior del 

negocio, la infraestructura en la cocina y el proceso de creación de cada emplataje.  

 

Para la campaña se utilizará el menú de almuerzos del Papillon, específicamente la 

especialidad de la casa y sus platos estrellas: las crepes marineras. Se utilizará la parte 



central del comedor y también se dará énfasis en su proceso de cocción de platos y 

emplatado.  

 

La hostería representara su ambiente de media tarde, la infraestructura y estética de 

color dentro de las tonalidades naranjas y sus espacios de recreación al aire libre. Se 

utilizarán las vistas del hotel desde sus balcones hacia la playa.  

 

6.7. Visualización de concepto (Storyboard) 

En cuanto a la estructura del guion, se tendrá en el video principal de una pequeña 

narrativa inspiracional. Se mostrará el concepto de viaje desde la ciudad de Guayaquil 

hasta Montañita. La historia principal tiene como protagonista una pareja de mochileros 

que deciden aventurarse por las calles de Montañita, en el camino se mostraran sus 

degustaciones en los diferentes negocios ya establecidos. En el concepto principal junto 

a la unión de la musicalización, se tiene el tema de la búsqueda de aventuras o una meta 

representada por la luz. 



 

6.8. Creación de la imagen de campaña 

Como recurso visual, se usará solo una salida de texto con el logo de la campaña 

publicitaria “I love all in Montañita” en el video principal. Esta salida se va a alterar 

dependiendo del logo.  

Al ser una campaña compuesta de tres videos, cada video va a representar uno de los 

negocios ya establecidos anteriormente con pequeñas capsulas de un minuto y medio. 

El contenido de cada video estará sujeto a las características ya establecidas en el guion. 

 



La estética visual de los videos será cinematográfica con la estructura publicitaria. La 

colorización más la ambientación de los espacios harán uso de tonalidades cálidas, entre 

naranjas y algunos contrastes con tonos de verde o morado en los alimentos. Al no 

utilizarse ningún escenario preelaborado para la presentación de los platos, los espacios 

tendrán algunas tonalidades contrastantes a las ya establecida.  

 

Los negocios poseen una infraestructura de espacios abiertos, grandes ventanales y 

balcones por lo que se hará uso de la luz natural para las tomas. Complementario a la 

luz natural se hará uso de zonas estratégicas en donde estén ubicadas iluminaciones 

dentro de la escena. En las tomas nocturnas se hará uso de igual manera de la luz de 

ambiente de una de las calles más icónicas del sector.  

 

6.9. Producción 

El rodaje de la campaña tomará dos días de grabación. Se tendrá un rodaje de grabación 

extenso el primer día con alrededor de 15 horas de rodaje. Al tener un guion 

cinematográfico se grabará desde la salida de la vía a la costa a la altura de Cerro Blanco 

a las 5:30 am, hasta la llegada a Montañita a las 9:00 am. El rodaje en cada negocio 

durará alrededor de tres horas y media. La última jornada de grabación será hasta las 



8:30 pm del primer día. El segundo día se planifica una jornada de grabación de tomas 

extras en sitios estratégicos de la comuna como la calle de las artesanías y la calle 

principal del “I love Montañita”. 

6.10. Postproducción 

Durante la etapa de la postproducción, se tendrá un plazo de 3 días para la revisión y 

elección del material. Se usará el software de edición Davinci Resolve debido a que el 

formato de los videos será .Braw, un formato de archivo en bruto de la empresa Black 

Magic y esta solo es compatible con el software de edición Davinci.  

 

El flujo de trabajo en el proceso de edición será el montaje y edición del material en la 

plataforma de Davinci, mientras que las animaciones de texto estarán manejadas en el 

software After Effects de la empresa Adobe, en este proceso se incluye la vectorización 

de los logos de cada negocio en el programa illustrator.  

En cuanto a su banda sonora, esta será escogida en la plataforma epidemic sound, 

debido a sus accesibilidades en cuanto al uso de canciones libres de derechos de autor 

y su amplia biblioteca de recursos musicales y efectos de sonido. En cuestiones de guion, 



se grabará la voz en off principal del video con el fin de darle un enfoque narrativo al 

comienzo.   

\  

6.11. Sonido 

En cuanto a su banda sonora, se utilizarán canciones de la plataforma epidemic sound 

libres de derechos de autor. La canción para utilizarse acompañara a la temática del 

guion, en el video introductorio de la campaña se hará uso de una canción lenta al 

principio y rítmica al final para que acompañe la historia del guion. El ambiente de los 

negocios al ser de estilo bohemio se ha decidido utilizar canciones que reflejen ese 

ambiente relajado y caótico.  

CAPÍTULO 3 

7. RESULTADOS Y ANÁLISIS 

En cuanto a los resultados obtenidos en cuanto al desarrollo del proyecto: Propuesta de 

campaña audiovisual para pymes en la comuna de Montañita, Santa Elena, se tiene 

como resultados la importancia del uso de recursos audiovisuales como una forma de 

actual de publicitar una imagen. 

La comuna de Montañita al ser un sector pequeño y limitado no cuenta con un negocio 

que se dedique a brindar un servicio de producción audiovisual por lo que resulta 



complicado para las pymes que decidan invertir en contratación de servicios fuera del 

sector. Las investigaciones realizadas nos permitieron comprender que los 

micronegocios están conscientes de la importancia de la construcción de un feed 

armónico.  

Se presento una opción viable para las pymes dentro de su marco de inversión posible, 

en donde se realizó una campaña audiovisual que une a diferentes micronegocios en un 

producto audiovisual que tiene como fin publicitar diversos lugares y negocios de la 

comuna de Montañita. La campaña está compuesta por cuatro spots publicitarios 

dedicados a micronegocios y sus características icónicas. En cuanto a restaurantes, se 

destacó los platos estrellas y diversidad en cuanto al menú. Se recomienda a estos 

negocios realizar más contenido acerca de los productos que ofrecen, debido a que hay 

mucha información que sirve para atraer la atención de posibles clientes.  

La campaña audiovisual tuvo un costo real de $675 por dos días de grabación. El rodaje 

incluyó una jornada completa de un día para cubrir la grabación de tres negocios. El 

presupuesto por el servicio de grabación para clientes es de $425 dólares y este es un 

costo individual por la grabación de videos para cada negocio.    

Según el análisis de realizado específicamente en el sector hotelero, lo que el público 

busca a través de redes sociales es la experiencia. Por lo que el video de la campaña 

dedicado a este sector se ha enfocado a vender la experiencia y diversión que brindan 

los hostales en el sector de Montañita. Muchos de los negocios hoteleros no tienen un 

feed armónico o profesionalmente presentable para redes sociales, por lo que se 

recomienda además de mostrar material con mejor calidad, incluir en el uso de material 

audiovisual sobre espacios recreativos y mejor aún de personas disfrutando de estos 

espacios.  



El fin de la creación de esta campaña audiovisual tuvo como fin lograr que micronegocios 

de Montañita estén a la altura de ser conocidos al igual que las grandes empresas como 

Nativa Bambu, Lost Beach o TikiLimbo. Se buscó demostrar que estos pequeños 

negocios tienen el potencial de sobresalir de la competencia dentro de sus estándares 

de presupuesto accesible al mismo tiempo que hacen uso de sus propios espacios para 

vender una imagen de marca profesional y distintiva.  

CAPÍTULO 4 

8. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

8.1. Conclusiones 

• El desarrollo del briefring para los negocios como The Wave, Papillon y Pakaloro 

permitió recabar información sobre cómo se encuentra posicionado el negocio en 

la actualidad, además de brindarnos información sobre cómo podemos posicionar 

la marca a futuro.  

• Se realizó una propuesta de campaña establecida a un presupuesto accesible 

para todos los micronegocios de la comuna de Montañita, con altos estándares 

de calidad. 

• Se realizó un rodaje de producción en un periodo corto en donde se aprovecho 

los insumos y el tiempo de realización de la campaña logrando así minimizar los 

costos. 

• Se logró conectar las diferentes marcas y sectores de negocios de la comuna de 

Montañita en un proyecto que busca vender y hacer conocer negocios que aún 

no tienen un buen manejo en las redes sociales y no son conocidos por un público 

extenso.  



• Se contribuyó a brindar una visión actual de Montañita y sus alrededores con el 

fin de atraer a posibles turistas a la zona y que estos decidan visitar nuevos 

lugares y no los mismos negocios de siempre. 

8.2. Recomendaciones 

• Se recomienda realizar un análisis sobre el sector actual y sus puntos débiles en 

cuanto a la forma en cómo se está publicitando una marca 

• Realizar una investigación primaria de las marcas que se van a publicitar y 

establecer la forma en cómo se proyecta vender dichos negocios al mercado 

actual. 

• Tener en cuenta que el presupuesto es el punto clave por el cual un negocio 

decide si adquirir un producto audiovisual o empezar con la autogeneración de 

contenido de su negocio. Por lo que se aconseja ser recursivos con el uso del 

espacio y tiempo durante el periodo de producción.  

• Para la creación de una campaña audiovisual no solo se necesita equipos 

profesionales, también se puede hacer uso de equipos de gama media y esto se 

complementa con el uso de herramientas de edición que permiten llevar el 

material a un nivel mucho más profesional. 

• La narrativa puede ser incluida en una campaña publicitaria siempre y cuando 

esta tenga un valor o represente la esencia del proyecto que se está realizando, 

de ahí también va a depender el tipo de audiencia que se busca atraer. 
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ANEXOS 

9. GUION  
Script: 

EXT. AMANECER/ VIA A LA COSTA/ URB BOSQUES DE LA COSTA ENTRADA. 

VO. I love waking up in the morning not knowing what is going to happen... 

VO. who I am gonna be… Where I’m gonna go… 

VO. I have no idea what is my destination or my future… 

I just know… that I will continue walking through the blurry streets that I have chosen to 

live…  

VO.  because... One day life is going to flash in front of your eyes… 

VO. Make sure it’s worth what you are watching. 

Unos amigos caminan por la vereda en Vía a la costa, tienen mochilas en sus espaldas. Ellos caminan 

contentos haciendo dedo. Un carro negro para y ellos se suben en la parte trasera… Van contentos 

escuchando música, recorren las calles solitarias del desierto hasta llegar a Montañita. 

http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0188-252X2015000100002
http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0188-252X2015000100002


Se bajan del carro en la calle principal de Montañita y entran al primer restaurante que ven.  

// 

Los amigos se encuentran sentados tomando fotos en el café bar de the wave. La mesera se acerca y les 

coloca una taza de café en la mesa, ellos sonríen y toman un sorbo. Salen del cafe y caminan por las 

calles de Montañita, recorriendo hasta que se topan con la calle de las artesanías. La chica se prueba 

unos collares y el chico se coloca una gorra de paja toquilla. Ya cansados de la gran aventura, ambos 

caminan agarrados del brazo, llegan a un hotel llamado Pakaloro. Suben las escaleras y entran a la 

habitación. La chica sale al balcón y se acuesta sobre la hamaca.  

// 

Los amigos se encuentran sentados en las mesas del restaurante Papillon, disfrutan de un almuerzo. 

Conversan y se ríen. La mesera le coloca un plato de comida en la mesa.  

//  

Los amigos caminan por la playa, se acercan a comprar un ceviche en una carreta. Al llegar a la punta de 

Montañita, corren a las rocas y llegan hasta las piscinas de agua. Se sientan en lo alto de ellas y admiran 

el atardecer/mar.  

// 

Los amigos suben las escaleras de the wave, ellos se sientan en una de las mesas cerca de la barra. El 

bartender detrás de la barra se encuentra preparando las bebidas. Ellos se quedan en el bar disfrutando 

del ambiente 

Fade to black  

Pl. I love all in Montañita. 

Cut. 

Creditos 



10. STORYBOARD 
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largo de 
Angie y 
JEsus  

 08:00 Playa 
Montañ
ita 



8  El señor 
le entrega 
el ceviche 
a jesus  

 

Plano 
detalle  

 08:00 Playa 
Montañ
ita 

8  Angie y 
Jesus 
corren 
por la 
playa, de 
fondo se 
puede ver 
la punta 
de 
montañita  

 

Plano 
General  

 08:00 Playa 
Montañ
ita 

8  Angie 
empieza 
a caminar 
lentament
e 
disfrutand
o del 
ambiente 

 

Plano 
detalle 
con 
blocking 
a pies 

 08:00 Playa 
Montañ
ita 

8  Jesus y 
Angie 
caminan 
por las 
rocas y 
suben 
hasta la 
punta de 
una de 
las 
piscinas y 
contempl
an el 
paisaje 

 

Conjunt
o 

 09:00 Punta 
de 
Montañ
ita 



8  Jesus y 
Angie 
caminan 
por el 
malecón 
de 
Montañita  

 

Plano 
medio 
largo 
blocking 
a 
personaj
es 

 09:30 Maleco
n 
Montañ
ita 

5  Jesus y 
angie 
llegan a 
la calle 
de las 
artesanía
s, pasean 
y se 
detienen 
en una de 
ellas a 
ver 
collares y 
demás 
objetos 

 

Plano 
compue
sto, 
blocking 
a 
personaj
es 

 10:00/11
:00 

Calle 
de los 
Artesa
nos 

5  Jesus le 
ofrece un 
collar y 
ella se lo 
prueba. 

 

Plano 
medio, 
estatico 

 10:00/11
:00 

Calle 
de los 
Artesa
nos 

5  Mientras 
el se 
prueba 
un gorro 
de paja 
toquilla  

 

Plano 
medio, 
estatico 

 10:00/11
:00 

Calle 
de los 
Artesa
nos 
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12. PRESUPUESTO 

12.1. Presupuesto Competencia 

Presupuesto video audiovisual 

Grupo Días Costo por dos días Total 

Equipo de Producción 2 550 550 

Edición y Post producción 2 300 300 

Expensas de locación 2 450 450 

Equipos de grabación 2 450 450 

Casting 2 100 100 

  Total 1850 

 

12.2. Presupuesto de Costo Real 

Presupuesto Campaña costo real 

Grupo Costo Unitario Total 

Equipos de grabación 250 250 

Programas de Edición 155 155 

Casting  100 100  

Expensas de locación 170 170 

 Total $675 

 

12.3. Presupuesto para clientes 

Presupuesto Campaña para The wave/Pakaloro/Papillon 

Grupo Costo Unitario Total 

Servicio de producción 230 230 

Expensas de locación 110 110 

Materiales de producción 85 85 

 Total $425 
Valor total por individual para cada negocio     

  



13. DOCUMENTO CASTRATO MONTAÑITA 2021 
 

 



  



  



  



  



  



  



  



  



  



  





  



 



  



 


	EVALUADORES
	RESUMEN
	CAPÍTULO 1
	1. INTRODUCCIÓN
	2. DESCRIPCIÓN DEL PROBLEMA
	3. JUSTIFICACIÓN DEL PROYECTO
	4. OBJETIVOS
	1.
	2.
	3.
	4.
	4.1.
	4.2. Objetivo General
	4.3. Objetivo Especifico

	5. MARCO TEÓRICO
	1.
	2.
	3.
	4.
	5.
	5.1. Los comienzos del cine y el audiovisual
	5.2. Comunicación
	5.3. Publicidad
	5.4. Las redes sociales
	5.5. Las pymes
	5.6. Cultura comunicacional
	5.7. Economía Cultural
	5.8. Turismo
	5.9.
	5.10.
	5.11.
	5.12.
	5.13.
	5.14.
	5.15.
	5.16.

	CAPÍTULO 2
	6. METODOLOGÍA
	6.
	6.1. Investigación
	6.2. Estructura de la campaña
	6.3. Briefing
	6.4. Investigación de Mercado
	6.4.1. Montañita
	6.4.2. The Wave
	6.4.3. Papillon
	6.4.4. Pakaloro
	6.5. Concepto creativo
	6.6. Investigación y Familiarización
	6.7. Visualización de concepto (Storyboard)
	6.8. Creación de la imagen de campaña
	6.9. Producción
	6.10. Postproducción
	6.11. Sonido

	CAPÍTULO 3
	7. RESULTADOS Y ANÁLISIS
	CAPÍTULO 4
	8. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
	7.
	8.
	8.1. Conclusiones
	8.2. Recomendaciones

	BIBLIOGRAFÍA
	ANEXOS
	9.

	9. GUION
	10. STORYBOARD
	11. CALENDARIO DE PLANIFICACION
	12. PRESUPUESTO
	10.
	11.
	12.
	12.1. Presupuesto Competencia
	12.2. Presupuesto de Costo Real
	12.3. Presupuesto para clientes

	13. DOCUMENTO CASTRATO MONTAÑITA 2021

