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RFISt t\t¡-N

CALEIDOSCOPIO es una empresa que tendrá como objetivo principal lanzar su producto

NTJNOS el cual. es un set didáct¡co infantil que tiene ct¡mo base el esludio de las fábulas de

manera divertida. El set cuenta con: un corto animado en animación 3d. un muñeco de

colección y una tarjeta coleccionable que incluye la fábula y su respectiva moraleja.

NUNOS. está orientado a niños en su etapa escolar desde los ó a 8 años de edad (niñez

intermedia).

En la actualidad, la sociedad está inmersa en progrtunas y juguetcs del extranjero. ['.s por

ello que ta opción de nuestra empresa es creaf un producto que sca ecuatoriano y pueda

llegar a los niños <le ciertas escuelas que la t'undación Ecuador por medio de la Muy Ilustre

Municipalidad de Guayaquil. haria Ia entrega de nuestro producto. Son algunos proyectos

los que la fundación maneja, entre ellos existc uno denominado "Mas libros" y a través del

mismo. nuestro set didáctico infirntil llegaria a las manos de los niños en las dif'erentcs

escuelas.

Nucstro proyecto es1á concebido de tal forma que. nuestro cliente principal sería Ia Mu;-

Ilustrc Municipalidad de Guayaquil ya que. nueslra propuesta va orientada a los niños de

las escuelas rie escasos recursos y así poder ayudar en su etapa estudiantil escolar que es la

primera y muy importante. Sin embargo miís adelante se plantea llegar a las.iugueterias y

librerías de la ciudatl de (iuayaquil v tener un mayor alcancc.

Actualmente, los niños se ven influenciados por un sin número de medios audio visuales

quc utilizan historia-s y personajes que no dejan ningún mensaje positivo, o que por kr

menos apoten con algo relevante en el crecimiento intelectual y personal de los mismos.

Muchos. de hecho. llegan a dejar secuelas dc agresividad y mala conducta en ellos. I-a

ventaja primordial de nuestro producto cs que reúne trcs cosas que en el mercado se venden

de tbrma separada.



l.a empresa está confbrmada por un personal capacitado en las dif'erentes áreas que se

necesitan. l'ienen años dc experiencia en el medio y el medio extranjero trabajando ya sea

en el área de diseño gráfico o producción audiovisual.

lil proyecto NUNOS. está oricntado a ser de gran rentabilidad, puesto que nuestras venlas

serían directamente a través del Municipio con los cuales se haría un contrato de venta por

un tiempo determinado.

Fln el mcrcado actual, saturado por múltiples opciones de compra, los juguetes puedcn estar

vinculados con un personaje o una historia específica. y ser eslos los que estén cn venta

como liguras en si, y la inlbrmación audio visual, ya sea esla L-xpuesta como.iucgos

interactivos o de video, sicmpre se venden de fbrma sepuada. Agregando a esto que en

ninguno de los casos mencionados anteriormente encontralnos el plus de aportal con un

mensaje educacional y de provecho mental para el niño.

Nuestra empresa busca lograr la creación del set didáctico infantil y así promover un nivel

de enscñanz¿ para los niños sobre los valorcs y la importancia de ellos. A su vez queremos

posicionarnos en el mercado y que las ventas que generemos ayudcn a crecer nuestra

emprcsa para poder continuar creando e innovando en productos educativos'
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Prot. .cto d. mrtcri, dc gi¡du¡a¡ón t studio ¿¿ Iidibil¡dod paro la elaboroción de uñ \et
hcodo en lo en;eñonro de las fáhulos

I.I. INTRODUCCION

La sociedad Guayaquileña se caracterina por ser ¡ncipiente, ab¡eña y acogedora dc ideas

que sirvan para un mejor desanollo propio y de la comunidad. Estas idcas son acogidas

con mucho inteés. más aún cuando son destinadas a nuestros hijos dado el alto grado

de responsabilidad durante su etapa escolar'

Es así como nac€ la idea del estudio de factibilidad para la elaboración de un set

didáctico infantil basado en la enseñani¿a de las fábulas. Este proyecto ha sido pcnsado

en base a la necesidad de complementar de forma divertida la enscñanza de las fábulas

quc se les da a los niños durante su período escolar.

I-as fábulas son composiciones literarias breves en las que los personajes cas¡ siempre

son animales que presentan caractcrísticas humanas. como el hablar. Estas historias

concluyen con una enseñanza o moraleja de canicter instructivo. que suele aparecer al

final del texto. Existcn las de varios escritores' tales como: Evrpo. Félix Maria

Samaniego. Tomás de lriarte. etc.

l_a idea radica en que los niños y niñas puedan descubrir una fbrma divertida y didáctica

tlc aprender sobre moral v valores. Que obtengan un refuerzo, tanto grálico como

audiovisual sobre el aprendizaje de las fábulas, a través de un coño animado realizado

en animación 3d. una figura y tarjeta coleccionable. De esla manera se logra incentivar

el conocimiento del niño sobre este tipo de literatura y que no solo se limite a lo que se

impañe en las escuelas.

I.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

t:n Ia actualidad el uso de fábulas se cncuentra limitado a prácticas de lectura ¡

desanollo de preguntas en texlos didácticos impanidos en los dilerentes

cslablecim ientos cducativos.

l_as escuelas no cuentan con métodos de enseñanza específicos que enfhticen cl

conocimiento y práctica de valores e incentivos de aplicación de los mismos en la vida

riiaria. De hecho hay muy pocas historietas quc están entre las más influyentes. que

t.lx () ll ESr'O l.



l'rotGcrc dc m¡leri¡ d. grl¡lúrc¡éll Etudio d¿ Íocl¡bílidaú Prro lo elo&r¡ación lP un s¿t

b,¡ia,lo en la enseñanzo d¿ l&\ f¿buld'¡

tengan un tema central o mensaje dirigido a insertar en la mente de su audiencia la

importancia de desarrollamos en la smiedad como personas de bien'

Nos cncontramos fiente a historias sin un mensaje específico' centradas en

características superficiales de los personajes' y muchas veces, hislorias en las que la

solución de sus problemáticas están en el uso de la violencia.

un buen ejemplo es la serie animada basada en la historia de un chico de l0 años que

gusta de vitleojuegos, monta en bicicleta' se mele en problemas y al tomar vacaciones

con su abuelo y su prima, durante un incidente' se separa de ambos para ver algo qué

había caído del cielo. Ijl encuentra un objeto alienígena que le permite obtener el poder

rJe convetirse en varios seres extraterrest¡es. El uso deliberado del objeto le significa

meterse en lios continuamente.

Nos encontmmos ffente a un ejemplo común de las historietas infantiles que más

relevancia lienen en la actualidad, historias que no tienen ningún mensaje tlnal con

beneficio social, o valores inculcados hacia el lector' pero que eslá cargada de contenido

visual y gráfico alract¡vo e influyente.

t,a utilización de la fábula como medio de enseñanza busca unir eslos dos punlos clave:

La utilización de una buena historia' que a más de ser corta y directa' tiene un

mensaje o momleja.

ta importancia tle los elementos visuales y lo atractivos que resultan ser para los

niños.

La influencia de las tábulas y la fácil recordación de sus prsonajes estructurados

visualmente con bases psicológicas (utilización de colores. formas y movimientos

específicos), enlazados de mane¡a correcta' atraerá al consumidor final y al mismo

tiempo dejará en su mente un mensaje que to incentive a vivir en armonia con sus

semeiantes y ser una persona de bien para la sociedad'

21_lx'()\l E,SP()I,



Pfiryesto dr m¡tari¡ da gr¡du¡ción Í:Íüúio de Iaclib¡lidod pa¡a la elobotü¡:itn d¿ un lict
¿i¿á.1ico inlont¡l bosado en lo errseñonaa de losÍábul\Í

Según una encuesta realizada por la Fundación Bertelsmunn de Flspaña: "Los niños leen

cada vez más hasta los diez años, y a partir de esta edad. el tiempo que dedican a la

lectura empieza a descender hasta alcanzar la mínima frecuencia a los l6 años. A esta

edad. sólo el 207o lee una vez al día o muchas veces a la semana' mientras que a los 8

años el porcenuje es del 60.4%o. El estudio revela que aquella misma edad. l0 años, es

el punto de inflexión a partir del cual empieza a disminuir la ilusión que les hace a los

niños que les regalen un libro."

[:l set didácrico-infantil esrii dirigido a niños entre 6 a 8 años de edad (edad intermedia).

De 3 a 6 años de edad se conoce como los a-ños preescolares' los niños hacen la

transición de la primera infancia a la niñez. Sus capacidades motonis v mentales se

vuelven más agudas. y sus personalidades y relaciones. más complejasr. Según F'rcud.

el súper yo. se desarrolta alrededor de los cinco o seis años de edad, contiene la

conciencia: incorpora los "deberías" y tos "no deberias" socialmente aprobados dentro

del sistema de valores del niño.2 F-s por elto que la edad intermedia fue la considerada,

para tener en cuenta a que edad era recomendable ent'rrcar nuestro prducto. por lo que a

los seis años terminan su primera infancia y de los I años en adelante sus interés

cambian y comienzan otra etapa.

1.3. JUSTIFICACIÓN
Ia imperiosa necesidad de complemenEr los estudios de niños a nivel escolar (6-8 años

de edad) nos lleva a colaborar de una manera divertida y aceptada por padres' creando

una nueva lorma de introducir lábulas que contribuyan con la educación y comprensión

de valores éticos fundamentales correspondientes al poder de discernimiento básica

entre el bien y el mal.

NLINOS será utilizado por los niños y los padres. ya que los padres serán los que se

encarguen de entablar un diálogo con ellos para ayudarlos a comprender y ser una guía

a través del material audiovisual.

I Papalia- Olds, Feldman, 2009. Segunda infancia- p. xxvii
2 Papalia, iva psicoanalítica. p. 29

IlX'O!l
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'l-anto el trabajo gráfico como audiovisual llamaá Ia atención de los niños debido a quc

estimulará la imaginación y despenani la curiosidad, siendo éstos los principales

motivadores que los conducirá a la comprensión e interés de eslos relalos breves.

I.4. OBJETIVOS

I.4.I. OBJETIVO GENERAL

Realizar un estudio de factibil¡dad para la elaboración de un set didáctico infantil

basado cn la enseñanza de las fábulas, que represente una lorma divenida y de

cornprensión para niños de ó a I años (niñez intermedia), que a su vez relucrce la

enseñanza de valores positivos a través de este tipo de literatura.

I.4.2. OBJETIVOS ESPECi FICOS

o Diseñar un sct didáctico de total comprensión para niños de 6 a 8 años.

o Determinar una tínea gráfica llamativa y de fácil comprensión para los niños.

. Analizar la viabilidad financiera y rentabilidad del proyeclo.

.l1_tx o\t l.sPot_
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I'rotcck, dÉ m¡t.ri¡ de grsdu¡c¡óri Estudio delaclibilidod po¡a la elobo.ación de un s¿t

¿¡dádiLo ¡nhn¡il h.rsa¿o ¿ñ lo enseñonza de l¿§fábulLr

2.I. DESCRIPCIÓN DEL PRODTICTO

2.I.I. NOMBRE,

El nombre del set didáctico infantil que vamos a desarrollar es NLINOS. Al igual que la

mayoria dc nombres asignados a p()gramas infántiles o juguetes. se encuentra

relacionado con palabras que los mismos niños pueden vocalizar cuando recidn

empiezan a formar sus primeras palabras. l,a palabra NLjNOS. f'ue concebida gracias a

la sobrina dc uno dc los socios de la empresa. que comcnzti a decir cuantlo empczir a

balbucear sus primeras palabras. Ella se ref'ería a la luna como "nuna". de ahí decidimos

quedamos y adaptar este nombre para nuestro sct didáctico. Se cambia la última sÍlaba

de la palahra "nuna" por na y la ponemos en plural para quc de esta fbrma pueda ser

capaz de aharcar ambos scros. masculino ,v- f'ernen ino.

2.t.2. LOCOTIPO

El logotipo está integrado ptrr la imagcn de una luna (isotipo) que se encuentra dctrás de

la tipogratia aplicada (logo).

Los colores que se utilizan. son los siguientes: verdc. azul. violeta y sus derivados.

Según estudios. los colores influyen psicológicamente en el ser humano. Utilizados de

Ibrma correcta pueden estimular de fbrma positiva.

[:n el caso de los colores aplicados en el empaque utilizamos:

¡ EI color verde por tratarse de un color que rela.ia el sistema nervioso ¡nlantil. hl

mismo está relacionado con clementos dc la naturaleza y abundancia, por sstas

caracteristicas. prima en el diseño del empaquc.

¡ El a¿ul ¡ambién es un color rela-ianle que transmile conlianza ¡ calma.

¡ [--l violeta estimula el sistema nervioso. Ia creatividad v la habilidarl artÍstica.

[.as tbrmas básicas utilizadas en el logotipo son circularcs. []l círculo cs cl símbolo

univcrsal de la pcrlección y evolución. Ls la tbrma perf'ecta que producc una sensación

2.2. FORMAS TITILIZAI)AS

5Etx'()!I t.s t,( ) 1.
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de suavidad. armonía. ternura. lragilidad y movimiento. l-as tbrmas redondas también

generan emtrcioncs agradables para el observador.

Respecto a la tipografia. se ut¡lizó la Greetoon regular. Esta tipografia de trazo grueso

cs redonda. lo que otiece mayor legibilidad y se vincula también con cl diseño que

como se mencionó antes utiliza las filrmas circulares mavoritariamente.

F igura 2- I : logo NIJNOS

2.3. CUALIDADES DEL SET DIDÁCTICO INFANTIL

Ul sct didáctico consta de un empaque quc co¡¡lprende: una ligura dc cole'cción

(muñeco). un dvd con un cono animado que cstará apoyado por elementos visuales. que

aseguran quc el aprcndizaje sea ad¡-'más algo entretenido para los niños )'una tarieta

coleccionable. la cual inclu¡-e la tábula escrita I su moralcja.

t-as cualidades básicas del set didáctico infantil se derivan de la narración de las ftábulas

que vamos a hacer uso: las mismas enlhtizan el ejcrcicio cotidiano de bucnas

costumbres. valores moralcs ;- sociales. l-as fábulas. lucron creadas para agradar e

instruir a los niños. utilizan un estilo sencillo adaptado a la mentalidad inl'antil para

hacerlas comprensibles. El set didáctico. estani apoyado por elementos visuales que

aseguran que el aprendizaje sea además. algo cntretenido para ellos.

6Et)( oivt Ftst,ol.
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2.4. FIGURA DE COLECCIÓN

2.4.I. CARACTERiSTICAS Y COMPONENTES

I

Figura 2-2: Figura de colección

Mrferial = Polietileno de alta densidad (HDPE)

Pintura = Acrílico

Allurx = 9 cm.

Ancho : 5 cm.

Profundidad = 4 cm.

Volumen = 180 cmr

Peso = 0,4 lbs.

II (D
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Pro!acto de m¡tcri¡ da Ér¡du¡ción

2.5. DESCRIPCION DEL PROCESO DE PRODT]CCION

DE LA FIGURA DE COLECCIÓN

2.5.I. MATERTA PRIMA POLIETILENO DE ALTA DENSIDAT)

(HDPE)

Líquida

HDPE, LDPE, LLDPE

Polvo I

EVA

Nylon

PP
L

F'igura 2-3: Materia prima

t:l tIDPE es un material termoplástico parcialmente amorfb y parcialmente cristalino. El

grado de cristalinidad depende del peso molecular, de la cantidad de monómero

presente y del tratamiento térmico aplicado. El HDPE. representa la pane más grande

de aplicaciones del polietileno. Oficce una excelente resistencia al impacto. peso ligero.

baja absorción a la humedad y alta fuerza exlensible, además de que no es tóxico.l

"En el caso de los polietilenos de peso molecular normal (índice de fusión >0.5). la

rjensidad del homopolímero IIDPE se lrja en 0.960-0.9ó5 g/cmt. deprndiendo del

pnrceso de manufáctura. Sin embargo. el HDPE abarca el intervalo de densidades de

0.94i a 0.967 g/cml por el uso de copolímeros que añaden ramilicaciones lateralcs.

reduciendo así Ia densidad." {

r 
Quiminet,2008, Tipos de polietileno, hnp://*rrw.quiminet.com/aticulos/tipos-de-polietileno.

28004.htm
t Cluh rle ensavrrr, 20t2, HDPE, http;//clubercavos.ct¡m/Tem<x-VariatloslH DpE/251g91.htnt

llIllx olll l.st,ot.
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"La densidad del IIDPE se controla en el proceso de manuf'actur¿c ión mediante la

cantidad de monómero añadido al reactor. Los monómeros comunes usados con el

etileno en el HDPE son el propileno. buteno, hexeno y octeno. A medida que se

incrementó el peso molecular del pol¡et¡leno, las cadenas poliméricas más largas no se

cristalizan tan tiicilmente y una cristalinidad más baja reduce aún más la densidad de un

homopolímero de HDPE.- 5

2.5.2. PROCESO DE OBTENCIÓN

"EI HDPE se manufactura mediante un proceso a baja presión. la presión en la

fabricación del HDPE está por debajo de l4 MPa. En muchos casos. estiá por debajo de

7 MPa.

Ilay tres procesos comerciales importantes usados en la polimerización del IIDPI-I: los

procesos en disolución, en suspensión y en fáse gaseosa. Los catalizadores usados en la

f'abricación del HDPE, por Io general, son o del tipo óxido de un metal de transición o

del tipo Ziegler - Natta. Es importante notar que el funcionamiento de las resinas de

IIDPE con indices de f'usión, densidades y distribuciones de pesos moleculares. (DPM).

idéntica-s puede variar si las resinas se producen mediante procesos diferentes. Estas

dif'erencias normalmente sólo se consideran en aplicaciones críticas con muy estrechos

márgenes de proceso. En la mayoría de sus aplicaciones, las resinas de llDPt:

seleccionadas de más de un proveedor funcionarán adecuadamente. aún si las resinas se

hacen mediante diferentes procesos." n

2.5..1. PROCESO POR MOLDEO ROTACIONAL

"El moldeo rotacional. es un proceso conformado de productos plásticos en el cual se

introduce un polímero en cstado liquido o polvo dentro de un molde y éste al girar en

dos ejes perpendiculares entre sí, adapta el material a la superficie del molde creando

piezas huecas.

rit)coill ()
I,. S t'O t.

l Zambrano, Byron (2007) Evaluación de las propiedades de compuestos de polietileno y
carbonato de calcio. 'lesis de grado en Mecánica, Universidad ESPOL. Cuayaquil
u Tecnología de los plásticos, 201 l. Pol¡etileno de alta densidad,
http://tecno¡ogiadelosplaslicos.blogspot.conr/2011/0ó/polietileno-de-alta-densidad.html
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El moldeo rotacional se estií imponiendo progresivamente como una importante

respuesta tanlo para el mundo del diseño como para una ampl¡a gama de aplicaciones

industriales.

Vcntaias de cstr procedimirnto

. Permite formas de contomo complicado con diferentes espesores y acabados

superficiales.

¡ Fabricación del producto en una sola pieza hueca, sin necesidad de soldaduras. El

espesor de la pared es uniforme y puede ser aumentado o disminuido. sin

necesidad de modificar el molde.

o Se pucden fhbricar piezas con insertos metálicos y otros tipos de refuerzos.

o Se adapta tanto a pequeñas como a gr:tndcs producciones.

. Pueden fabricarse piezas de distinto color y tamaño en un mismo ciclo.

. Bajo coste en moldes y utillaje.

. Cambio nípido del color.

El proceso es el siguiente:

l. Se deposita el polímero (polvo o líquido) dentro del molde, una vez hecho esto. se

cierra cl molde asegurando estanqueidad. (el molde debeá esta¡ adaptado para

posteriormente abrir y expulsar ta pieza).

2. El molde ya cerrado es introducido en un homo a temperaturas entre 250-450" C

(tundiendo o sinterizando el material), donde comienza a girar lentamente alrededor de

dos ejes perpendiculares que pasan por el centro de gravedad de la pie:n. El

movim¡ento rotacional es el causante de que el polímero se adapte a las paredes intemas

del molde, cubriendo toda la superficie con una pared relativamente uniforme.

quedando así la pieza hueca.

3. Poster¡ormente se enfria el molde y se extrae la pieira ya solidificada.

tJnicamente se introduce Ia cantidad necesaria para la realización de la pieza deseada.

cant¡dad que debe ser previamente calculada según las dimensiones requeridas."T

' wik¡pedia 2013, Roromoldeo, hnp://es.w¡kipedia.org/wiki/Rotomoldeo

l..lx ( ))t t0 ESP()I,
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l;igura 2-4: Procedimiento dc rotomoldeo

2.6. MAQUTNARTAS pARA LA PRODUCCtÓN

2.6.t. MAQtjtNAS DE CARRT_rSEL

"Hn la actualidad el tipo más común de máquina de roto moldso es una de múltiples

cabezales o máquina de carrusel. La máquina de carrusel t'ue desarrollada para la

producción de grandcs tiradas de partes med¡anas a moderadamente grandes.

lt
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HORNO

ESIACIÓN O€
ENFRIAMIENTO

€sIACIÓN D€
CARGA/D€SCARGA

f"igura 2-5: Máquinas de carrusel

Las primeras máquinas de carrusel tenían tres brazos lijos a 120" que salían dc una tone

central en todo momento. cada uno de los brazos sc encucntra en una de las tres

cstaciones: calefacción. refiigeración, mantenimiento. También existen máquinas con

cuatro brazos lijos (con los brazos a 90o entre sí). Por kr general el cuano brazo. sc

encucntra cn una estación de entiiamiento auriliar. cuando los otros tres sc encuentran

cn las estaciones de calelacción. ref'rigeración. y de servicio.

La máquina de carrusel ejemplifica una de las ventajas dcl proceso del moldeo

rotacional en cl que dittrentes moldes. o inclusive hasta dif'erentcs materiales. pueden

scr utilizados en cada uno de los brazos. t:s posible cambiar la conrbinacitin de los

moldes en un brazo o en los otros brazos a intervalos regulares. de modo que ha1 una

gran versati¡¡dad en los programas de producción.

[-rna desventaja dc las máquinas de brazo f-rjo es el hecho de que todos los bra;ros se

mucven junlos. Por lo tanto para un uso (rptimo los tiun¡rs dc calelbcción-

relrigeración y scrvicio. tienen quc ser igualados o de lo contrario el tiempo de ciclo

será dictado por el evento más lento y se perderá tiempo en las otras etapas. [;sla

Elx otll tl ESP()I,
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2.7. EMPAQUES

2.7. I. CAJA DEL SET DIDÁCTICO

Figura 2{: Caja de empaque

Material : cartón y plástico

Pintura = rinta

Altura = l4 cm.

Ancho= iJ cm.

Profundidad = 8 cm.

Volumen : 1456 cmr
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2.7.2. CAJA DEL DVt)

Ma(erial = cartón

Pintura : tinla

Altura : l3 cm.

Ancho : 89 cm.

I igura 2-7: Ciaja de dvd
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2.8. DESCRIPCIÓN DEL PROCESO DE PRODT]CCIÓN

DEL EMPAQUE

2.8.I. MATERIA PRIMA CARTÓN
"El cartón es un material lormado por varias capas de papel que se encuentran

superpuestas. a base de fibra virgen o de papel reciclado. Algunos lipos de carlón son

usados para fabricar embalajes y envas€s, básicamente cajas de diversos tipos. La capa

superior puede recibir un acabado diferente llamado estuco, que Ie da mayor vistosidad.

Crosor y volumen son aspectos importantes en la elaboración del cartón. El producto

debe soportar los pesos de las cargas. equipaje y los demás usos, manteniendo su forma.

Generalmente estiín compuestos por dos o más capas para mejorar la calidad. .'e

2.8.2. PROCESO DE IMPRESIÓN

f

T!a
I i'r§\

l- lceada dctnatcria prima

L¿ materia prima llega en fbrma de láminas y es llevada al almacén de cartón

Clonversión dcl diseño

Se le da la tr¿nsformación necesaria al diseño para ser introducido a Ia máquina ofliet

" Wikipedia. ZOtZ, rg/wiki/Cartón

t.tx'ol\t

Calón, hnp:./les.wikipedia.o
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Coñe de cañón

L¿s láminas de cartón son cortadas a las dimensiones requeridas, según los cálculos

hechos para reducir al máximo el desperdicio del cartón.

¡ Preparación de máquina ofTset

Implica introducir el diseño y las tintas que s€ requieÉn para dicho diseño.

o Impresión

La máquina offset imprime en el cartón el diseño introducido anteriormente. Se

imprime todo el lote o pedido.

o Acabados

Una vez impreso todo el lote de cartón, este es llevado al depanamento de acabados en

donde se le dan otras características adicionales especificadas por el cliente. Estos

acabados pueden ser barniz ultravioleta, realces, laminado. etc.

¡ Inspección

Cuando ya estiÁ impresa la caja y con los acabados respectivos, es sometida a la

inspección para verificar que se cumplan todos los requerimientos. Los alributos de las

cajas no son medibles. por lo que la inspección es simplemente una verificación visual

para establecer que no existan errores.

. Suajes

Es una máquina que desarrolla el corte final de la caja. permite que la misma se pueda

armar. incluyendo dobleces y el cerrado final.

o Desbarde

Esta operación consiste en quitar todo el material de sobra de la lámina de cartón.

quedando solamente la forma final de la caja.

. Pegado

En este departamento hay máquinas pegadoras automáticas, además de personal para

pegado manual. El tipo de pegado, ya sea manual o automático, se hace dependiendo de

las características de la caja.

. Inspecc ión

Antes de que el lote de cajas sea empacado, es necesario realiza¡ una inspección más

para verificar la calidad.

l_ txt()1I t7 usPot.
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. EmDaque

El último paso del proceso consiste en proteger las cajas mediante un embalaje especial

y el empaque final en cajas de cartón. l('

2.E.3. MAQUINARIAS PARA LA PRODUCCIÓN DEL EMPAQUE
"ljs un sistema de impresión que usa planchas de superlicic plana. Se basa c'n cl

principio de que el agua y el aceile no se mezclan. til método usa tinta con base de

aceite l agua. l-a imagen en la plancha recibe la tinta y el resto la repele y absorbe el

agua. La imagen entintada es transfbrida a otro rodillo llamado mantilla, el cual a su vez

lo transtiere al sustrato (papel). Por cso se le considera un método indirecto. la plancha

no toca al sustrato.

l.as planchas para of fset por lo general son de metal (aluminio) pero también las hay de

plástico. flay varias calidades de planchas que determinan el precio y el uso que se le da

(de acucrdo a su resistenc¡a y facilidad de reutilización).

El oñ'set es el sistema más utilizado por los impresores por la combinación de buena

calidad,," economía, así como en la versatilidad de sustratos. Otras ventajas incluyen

opciones flexibles de acabado en la impresión. tales como colores especiales y barniz.

Para la impresión offset se pueden utilizar dos tipos de máquinas: Ias de imprcsión de

pliegos. también llamadas planas, o las de impresión en bobina (rotarivas).

[.a primera uriliira impresión por hojas suelus. que alimentan el conjunto de cilinrlros

impresores pasando enlre el cilindro o mant¡lla de caucho y el de presión. Luego se van

apilando para su posterior plegado o corte. No necesi¡an homos de secado ya que seca

por oxidación. cada cuerpo contiene uno de los colores que se usarán para la impresión.

Luego, en una batea se inseña el color que se usará en la imprcsión.

r'' Prezi. 2013- Proceso cajas plegadizas de cartón . http:,,/ untitled-prez¡.'

EIX O§t t8

prezi.com/lorr0kvez5 c/

ESP()L



I'rove(lo de m¡leri¡ dc *r¡du¡ci{in Estudio .le fodibilidod poro la elobo¡oc¡ón d¿ kn !¿'t
diútdio idÍoltil bÉtado en lo enseñanao de las

[]isura 2-ll: Maquinarias

l-a segunda máquina utiliza una bovina giratoria y la alimentac¡ón del papel es continua.

lmprime cilindro de caucho contra cilindro de caucho por Io que se imprime por las dos

caras. [:l proceso de plegado y cortado lo realizz generalmente la misma máquina y por

tanto es un proceso mucho más rápido aunque requiere de una prcparación mayor.

Para nuestro empaque, utiliz¿remos ras de impresión de pliegos o también amadas

planas." ll

2.9. CORTO ANIMADO

2.9.I. CARACTERiSTICAS Y COMPONENTES

[-a animación cs un proccso util¡zado para dar la sensación tic movimicnto a imágenes.

dibu.ios o a otro tipo de objetos inanimados. []n estc caso el corto pertenecerá a este

género. Será animado en un programa 3rJ (3<i srudio Max) imitando un ro.k tre 2d en el

rcsultado final 1 tendrá una duración máxirna dc 5 minutt.rs.

El cono que se va a crear va a eslar dirigido por Xiomara Sáenz de viteri _v producido

por Caleidoscopio S.A.. una productora radicada cn l:cuador en la provincia del
(iua'as. Se tomará como base para cr guión una dc ras fáburas más conocidas dc

[:sopo: "t:l león 
"v., 

el ratón".

¡¡ Candhys promocionales. ?013, lmpresión offsct.
htrp: ndhyspromocionalcs.co m.mr,bfl\er,html
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Pro!eclo da m¡tcri¡ dc grsdürciór Esturlio defaoibilidod pon lo elolnroción de un sa
iid¿L7ico inforrlil baj¿do en lo enseñonzo de la:lábulos

Fll vidco tendrá un fbrmato de relación de aspccto de ló:9 y se lo trabajanl en HD

1280p, aunque el resultado final sea a720 + 480. Se lo trabajará l- presentañi a tull

color. con dolby stereo _r- con un f-rame rate de 29.97 ),se busca una clasificación Al'P

(apla para todo público). Ll mismo será grabado en un DVI).

2.9.2. FÁBULA "EL LEÓN Y EL RATÓN'
Dormía tranquilamente un león, cuando un ratón empezó a juguetear encima de su

cuerpo. Despertó el león y rápidamente atrapó al ratónl y a punto de ser devorado, lc

pidió dstc que le ¡rrdonara, prometiéndole pagarle cumplidamente llegado el momento

opoñuno. lil león empezó a reír y lo deió marchar.

Pocos días después unos cazadores apresaron al rey de la selva y le ataron con una

cuerda a un frondoso árbol. Paso por ahí el ratoncillo, quien al escuchar los lamentos

del león, corrió al lugar y royó la cuerda. dejándolo libre. Días arnis. le dijo. re burlasre

de mí pensando que nada podría hacer por ti en agradecimiento. Ahora es bueno que

sepas que los pequeños ratones somos agradecidos y cumplidos.

Mor¡leia: Nunca desprecies las promesas de los pequeños honestos. Cuando llegue el

momento ellos las cumplirán.

2.9.3. PROCESO DE DESARROLLO DEL CORTO ANIMADO

. ldea

Una idea es un a¡gumento dramático completo que sintetiza planteamiento. nudo y

desenlace en un párrafo. Es lo que los guionistas y productores noñeamericanos

denomina .llory /r'rz. Responde a las siguientes preguntas básicas:

¿,Quién es el protagonista?

¿,Qué busca?

¿;Qué problemas encuentÉ en su búsqueda?

¿Cómo termina la historia?

. Sinopsis

Es un trreve resumen del argumento del guión. Es de lo que va a tratar la película. en

este caso el corto animado.

t.lx'oM t0 t.s t,( ) t.



l'rorecto de m¡l.ri¡ de Er¡durción Esrudio defactihilidad pa¡o lo elolxr¡aci.tn de un set
didá.lico inhdtil b.t odo ea la enseñania de hs lribulas

(iuión litcr¿rio

lil guión literario es la narración ordenada de la historia, incluyendo los diálogos y la

acción. pero sin ninguna especificación técnica. Este tipo de guión debe ser claro

consistente, sencillo. original y la acción debe llevarse acabo con na¡uralidad.

(iui(rn tÉcn ico

En el guión técnico s€ especifican Ios datos técnicos necesarios para la realización de Ia

acción. Tales como: tipos de planos. alturas de cámara, angulaciones de cámara y demás

detalles técnicos que sean de relevancia a la hora de la grabación o filmación.

. Storyboard

Es un conjunlo de ilustraciones mostradas en secuencia. con el objetivo de servir de

guía para entender una historia, visualizar una animación o seguir la estructura de

una película antes de realizarse o filmarse.

¡ Montaie

En esta etapa se desanolla el armado final del corto animado, con las debidas

correcciones de color, sonido y fotografia previamente trabajadas.

2.9.4. EQUTPOS PARA EL DESARROLLO

ANIMADO

. Computadoras

. Impresoras

o Scanner

2.9.5. SOFTWARES REQUERIDOS

o Adobe Ilustrator

o Adobe Photoshop

¡ 3D Studio Max

. Adobe After Hffects

DEL C0RTO

ulx'()lt ll t.sP()1.



l'rr)r€ck, de matrrir dc Ersdu¡(i(ir t ulio d¿luctibilidod po¡o lo elolxrkión d¿ un set
didáoico ia/until batulo en lo eúeñoniü de larlábula!

o F'inal Draft

¡ l"inal Cut Pro

. Adobe Audition

¡ Microsoft Word

o Microsofi Excel

o DVD Studio Pro

o Adobe Encore

r Adobe Photoshop Lightroom

2.I0. PLAN DE PRODUCCIÓN

Año

Prod uccitin 5000

Tabla 2- l : Plan de produccitin

2.II. TIEMPOS DE FABRICACIÓN
¡ El tiempo de fabricación de Ia mueslra de la figura es de 5 a 7 dias laborables.

. EI tiempo de fabricación en serie de la figura por 1000 unidades es de 3 a 7 días

la borables.

. El t¡empo de lhbricación en serie de la caja por 1000 unidades es de 3 a 5 días

laborables.

. El tiempo de duplicado de DVD por 1000 unidades es de 5 días laborables.

¡ El tiempo de armado del empaque es de 4 a 5 días laborables.

. Fll tiempo total de realización del cortometraje es de l0 meses.

o [:l tiempo total de entrega del set didáctico completo es de I mes y medio.

. El tiempo total de producción del set didáctico es de l2meses.

2.I2. PERSONAL TÉCNICO
¡ I Director Gcneral

o I Director de sonido

0 I 2 3 { 5

2000 2000 3000 350n {000

Vcnta -1000 J000 l5r)0 {000 5000
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¡rrovcclo d. m¡teri¡ de qr¿dúeción Estudio deloclibilidod poro lo elqkrración de un s¿t

tlidóttico infantil basado en la enseñonzo de lasfáhulas

o lGuionista

. I Director de Ane

¡ I llustrador

o Animador

. Monta.l¡sta

2.I3. ESPECIFICACIONES FINALES DEL SE'T

DIDÁCTICO INFANTIL

Estructura

Costo materiales de labricación

Ir:st

('o lor

Ilstructura Mixta (cartón/plásrico)

Altura = l4 cm.

Ancho : l3 cm.

Profundidad - 8 cm.

Irscenario

Idad recomendada

Fábula "El león y el ratón" de l:sopo

J años en adclantc

l\l ate ria I Polictilcno dc alta dcnsidad (lll)l)l:)

Altura = 9 cm.

Ancho : 5 cm.

Prolundidad = 4 cm.

Volumen:180cmr

Peso = 0.4 lbs.

Polietileno = J5 ctvs.

Pinl u ra 5 ctvs.

F-n 7l( l-3) t
l-otal = 40 ctvs.

( ualricrorn ía

F))( ())t 2l t.st,ol.
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l'royrcto d€ m¡t ri¡ d€ gr¡du¡ción Estudio defoclib¡lidod poro lo alahrración d¿ un set
lidádico inÍont¡l htrado ea lo erseñoaza de hu /áhulos

Costo materiales de fabricación Cartón - 40 ctvs.

Plástico - 0.01 ctvs.

I inta 0.05 ctvs.

( ioma 0.001 ctvs.

Total :46 ctvs.

Costo materia¡es de DVD = 0. l2 ctvs.

l)uplicado = 48 ctvs.

'I inta 0. lOctvs

Total :59,78 ctvs.

Aprovechando las licencias y derechos liber¿dos de Ias lábulas dc Samaniego y Esopo,

creamos el set didáctico infántil N¿,/N(r.§. basados en las mismas fábulas de estos

autores.

L¿s fábulas no sólo son herramicntas que sirven pam que el niño aprenda lecciones de

moral. sino que ayudan a cultivar el manejo de las relaciones interpersonales en los

más pequeños.

Otra de las vcntajas del se! didáctico es la fomentación hacia los padres de familia para

aumentar la relación de padres e hijos al integrarse en la visualización del corto

animado y poder compartir este momento junto a ellos y lograr esclarecer cualquier

tipo de duda que el niño pueda tener.

Tabla 2-2: Especificaciones del set didáctico

Volumen : 1456 cm'

Pcso = 0.2 lbs.

C olor Cuatricromia

EIX'Ollf l.l ESI'Ol-
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l'rorc(Io de m¡tEris dr Ersdu!(i(in Ettüdio delullihilida¿ p¡rru la el¡¡botüción de un ret
didóclico ¡nfantil basodo en lo er$¿ñanzo de lnslábu!t s

t [.as ó parles del convenio de seguridad Europea dejuguetes BS EN 7l se refieren a la

mecánica y las propiedades fisicas, los requisitos de inflamabilidad, Ia migración de

ciertos elementos (es decir, los niveles que permite de plomo, cadmio. etc. que no

afectan la salud). Ver pág¡na 23

Itx o]t l5 I_St'O t.



I'rorecn, de mrlcrir ¡le sr¡dur(ión Estudio defoctibilidad paro la .lalxrra.¡ón de un set
d¡dtid¡co inlantil b.riodo en la ¿tLseñanzo de l¿s fábulas

2.13.1. EMPAQUE FTNAL

I

E

E
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Iiigura 2-t): [irnpaque final
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Pro!_c(to d. m¡t.ri¡ de pr¡du¡ción Esrudio d¿foL'¡ihili¿úd pora ls eluborodttn ¿¿ un se¡

ditldlT¡co inlant¡l bLto¿o cn lo ¿nteñanto ¿e lasfúhulas

2.I3.2. PERSONAJES

I I(D
>-a

Figura 2- l0: Personaje Rattin

Figura 2-ll: Personaje Lcón

I

I I
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Protaclo de m¡tcri¡ dc gr¡durrión [:stud¡o defactib¡l¡dad paro lo elabo¡ación rlc un \¿'t
didtict¡u infaüil basado cn la enseñanza de los lábulas

2.I4 UBICACIÓN DE LAS OFICINAS
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Direcci(rn: Kenncdy,Norte. calle Carlos Endara. Mz. 802 villa # 4

Figura 2- I 2: Llbicación de las oficinas
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l'ro!ccto de ñslcrir ¡.l. Rrrdurción Estr.lio d¿ fo.Tibalidod Wo lo ¿laboro.¡ón de un ltel
¿¡tlticlico ¡¡Ionl¡l bt¿sodo en la erseñaízo de loslábulos

2.I5. PLANTA DE LA EMPRESA

La empresa consta de las siguientes divisiones, las cuales son detalladas en la siguiente

planta.

I:igura 2- l-3: I)lanta tlc la cmprcsa

Area de P¡oducción

e
I

É
I

I
ID

Area Admini5trat¡va

o
5

oo

Cocin¿

Área Administrativa

o

EU

Bodega Baño

¡tI)t'oi\I 29 hSl'()l.
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Proracto de ñ¡teri¡ da gr¡du¡aión Estadio de foLT¡bilidod poro la eloborochtn de Eñ set
diüaico infontil basado en lo ¿nteñonzo de l¡É lóbulas

3.I. PRODUCTO

Nuestro producto nace de una imperiosa necesidad de complementar de forma divertida

y' didáctica la enseñanza de las fábulas que se imparten durante la etapa escolar del niño,

las cuales f'avorccen el desarrollo dc:

o Los valores morales

o La voluntad

r [.a asimilación de maneras de conducta

. La capacidad de conocer el mundo social y laboral de los adultos

o El autoconncim ienlo

o La conciencia personal

¡ La adaptación social y emocional

NUNOS contiene una estrategia para que los niños y sus familias puedan acceder a ellos

y llevarlos a sus espacios cotid¡anosi que se vuelvan el pretexlo para foñalecer los

vínculos afectivos entre padres e h'rjos, que al igual que a nosotros, les sirva de

herramienta para aprender en compañía de sus hijos y para generar altemativas sanas

del uso del tiempo libre.

Con la crración del set didáctico infantil NUNOS. el niño obtiene un rcfuer¿o tanto

impreso como audiovisual, compuestos por una figura de colección ."- un corto animado

cn 2d. A través de estos componentes. cl niño trcdni ser capaz de relacionar y

desarrollar capacidades como la atención y el raz-onamiento, ensancha su imaginación.

lenguaje y creat¡vidad y así lograr fomentar la enseñanza de valores que se han ido

perd¡endo.

3. I. I. ESPECIFICACIONE,S DEL PRODUCTO

[:sCCnario Fábula cl letin v el ratón

l'igura

l: IX',Orlr l0 t.sP()1.



l'rorrtto de m¡l.rii dr gr¡du¡ción Éstudio delaaibilidad ¡nra la elabotación de un ta
d¡¡lóLtico iñIonlil b.L\ado en lo enteñoñza ¿¿ los Ióbula!

Polietileno de alta densidad (HDPF.)

J años cn adclantc[:dad Recomendada

Matcrial

Color C uatricronría

('okrr Cuatricromía

I)r I)

lrstruclLrra

Estructura

N'lcnú

Altura : 9 cm

Ancho - 5 cm

Profundidad = 4 cm

Volumen: l80cm3

Peso = 0.4 lbs

Mixta (canón/Plástico)

Altura = l4 cm

Ancho :8 cm

Profundidad = l3 cm

Volumen = 1456 cm3

Peso = 0.2 lb.

lntcractivo
-l'abla 

3- l : Especificaciones del producto

l,a caja contendrá la edad. a partir de la cual es recomendado eljuguere

[,a caja nos permitirá ver el muñeco y cl DVD desde su vista fiontal.

lrl produclo cs liviano. sólo pesa 0.8 lh

Cuid ados esoecial es con el D ucto

No ra1.ar el DVD.

No exponcr al fuego el DVD.

No exponer al fuego eljuguete.

Nuestro set combina dos inslancias dil'erentes. por un lado el muñeco. con el cual los

niños tendrán un clemento fisico y podán jugar y a su vez desarrollar la imaginación: el

DVD con su contenido que mostrará la fábula mediante una animación y diseños dc

E IX]oIlI it }.SP0I,
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Pror€.to dG m¡tcris dr gri¡lu¡ción Estud¡o d¿ fa.1¡hilidad paro to eld&rto.¡ói d¿ tn $¿l
lidáclico infa il bdtado en lo enlteñan¿a de los lábulos

personajes simples que scan adecuados para niños de ó a 8 años (niñez media) ll.Todo

esto crea un sistema educativo entretenido, que llamañi y fbmentará la atención del

niño. abarcando los puntos más importantes de interés a dicha edad.

[.os juegos didácticos proporcionan entrelen¡miento. mientr¿s ayudan a comprender y

asimilar contenidos escolares. desarrollan capacidades como la atención, la memoria, cl

razonam iento, la orientación espacial. Por ejemplo: los puzzels, la sopa de letras. video

juegos didácticos. juegos dc preguntas y respuestas. etc.

3.2. FODA

Por medio del uso de esta herramienta de análisis se pretende examinar las

características particulares del negocio y el entomo en el cual este compite.

Frlrlalezas

[.os productos competidores abordan al niño solo desde un punto de vista y

ayudan a desarrollar una capacidad a la vez. por ejemplo, unjuego de canas para

encontrar pares. sólo nos ayuda a fomentar la memoria, los juegos de preguntas

y respuestas, nos ayudan a fbmentar el razonamiento. Mientras nuestro set

fbmenta Ia imaginación. la atención, el razonamiento, el autoconoc imiento.

valores morales, etc.

Los productos comp€tidores constan de un sólo juego. El nueslro es la

complementación de áreas como: lo audiovisual y un muñeco de colección.

Contamos con un equipo profesional altamenle desarrollado

Aprendizaje de forma didáctica.

I)cbilitladcs

l-a moda es un factor de riesgo muy preocupante, el componamiento de las

masas con respecto a lo que se encuentra en boga es muy variable. Ciomo

producto nuevo, la moda nos puede ofrecer un ciclo de vida bastante corto. pero

también puede s€r el detonante que ayude a disparar las vcntas.

¡r One though job. ?007, Niñez
y-desanol lo/6-a-8/crec im iento-

media (6 a 8 a-ños), http://espanol.onetoughjob.org/crecimiento-
y-desarrol lo-n inez-media-ó-a-8-anos

t.t)('()t\I 3: t. st,o t -



l)rorecn) dc mrterir dr gr¡du¡cii;n F-tudio deloLribilidad pdra la elalx,roción de uñ \et
dilóL-t¡co inlontil b$ddo en la enteñanzu dc h»fiihulas

El muñeco como tal no posee pates móviles, su diseño está basado en un solo

c uerpo.

()norlun i d¿rd rs

Debido a la inclusión masiva de muñecos de colección. a los niños les llama la

atención este tipo de figuras por el hecho de ser coleccionable y lo atractivo del

diseño.

l.a posibilidad dc expoñación del producro.

Al diario El Universo podría interesarle la idea y venderlo como parte de una

promoción.

['loy en dia la mayoría de familias ecuatorianas posee un DVD.

. hoyección a futuro de crear toda una serie de sets didácticos, cada uno con una

fábula distinta. Además se buscaría lograr el ,'crossover', a televisión en fbrma

dc una serie animada-

Amenaz¿s

¡ EL diario El Universo pone a la venta libros sobre una colección determinada.

F.l mercado está saturado de muñecos e historietas

La solución más eficaz para controlar un poco el factor de la moda es la publicidad.

consiguiendo una publicidad oporuna y asertiva podríamos inclinar la balanza del

fenómeno de la moda a nuestro lbvor.

En promociones incluiremos la información sobre todo Io que concierne el set didáctico

y c<imo el mismo ayuda a fbmenlar el crecimiento intelectual y psicológico del niño.

Al momento de realizar y establecer cómo queremos manejar la publicidad con la que

llegaria el mensaje de nuestro producto, se pres€ntará a los padrcs. allegados y a quienes

dcscen adquirir el producto, como un conjunto de 3 actividades en una sola.

3.3. CLIENTES
Nosotros como empresa, aspiramos presentar v ventler nuestra idea a la: Muy llustre

Municipalidad de Guay'aquil. Qucremos llegar. a través dc su "Fundación Ecuador" Ia

cual. l.,e creada hace veintc años por un grupo de empresarios y prof'esionales de

u.tx'olt ,1 ESP()t,



Prolcclrl dc mstcr¡¡ de gr$dúsción Esludio ¿c faLlibil¡tlod Do.{ ld elabo¡ ción le un set
tliddclico infanlil bniodo efl lo en ¿ñonao.le latÍáb,lt s

difbrenles regiones de nuestro pais. Esta l'undación. maneja pro.vectos actuales entre

ellos: "Aprendamos". "Más Libros". "Más l-ibros para Ti []achilleraro". "Escuelas

Proactivas".

fiste tipo de proyectos sirven para asistir las l'alencias que el sector educativo de cicrtos

seclores pueda ationtar _v a su vez impanir conocimien¡os que estén al alcance de todos

los niños. jóvenes 
,v., adultos. Es por esto que nuestra primera o¡rción es realizar nucst()

proyecto direccionándolo hacia las fundaciones que sean del apoyo del Municipio de

Cuayaquil.

3..I. PLAN DE CONTINCENCIA

[:ste plan se eslructura para preparar procedimientos altemalivos en caso de que alguna

rje sus tunciones sc viese alterada por cambios en la dcmanda. en el entomo, cambios

sectoriales o crisis financiera.

Nos permite tener preparadas alternativas para superar cualquier e.vcntualidad que

puedan acarrear pérdidas I' llegado el caso no solo materiales sino personales.

El plan de conlingencia que nosotros consideramos cs introducir la venta dc nuestro

producto en las dilbrentes jugueterias y librerías de la ciudad rje Cuayaquil. A su vez

proponer la animación de las tábulas va sea como pane de un programa educativo. o

como principal en canales de relevisión. preferiblemente con alta dif'usión de espacios

culturales (l:cua tv). de modo t¡ue la teleaudiencia sc lhmiliarice con cl producto 1.esto
promueva la salida del mismo con mayor tácilidad.

3.5. COMPETENCIA

Debido a que nuestra venta sería directamente con el Municipiri de Guayaquil a través.

de su programa "Más Iihros" de la lrundación Ecuador. no tcndríamos una competencia

directa. Sin embargo. contemplamos como plan dc contingenc¡a que otra fbrma dc

venta para nucstro produclo. scria la de acudir a las.iugueterías ¡ librerías en la ciudad

de cuayaquil. Nuestra competcncia cn esre caso. serían los supermercados quc dcntro

de su sección dc libros. se encargan de la venta tlc artículos educativ.s v didácticos.

f_lx'()M l1 ISP()1.
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[.as papelerías como : Súper Paco. Juan Marcet ] Papelesa que también venden

aniculos escolares [ales como libros y set didácticos que los padres compran ya quc los

incluven en las listas escolares rie Ias dif'erentes escuelas.

[-as jugueterías traen dif¡rentes marcas de juguetes. sean estos recreativos. etJucativos o

didácticos. l:stas mismas marcas se vuelven una compctencia dirccta para nueslro

producto. sin embargo ninguna de las marcas incluye los tres aspectos quc nuestro sct

didáctico ofi.ece dentro de los.iuguetes didácticos, y, su precio es asequible cn rclaci(rn

con los dcmás.

'l abla 3-2: Precios

3.6. I'AMAÑO NU MI MERC]ADO CLOBAI,

Nos encontramos ante el rubro cnlretenim iento. [:l mismo está en pañe conlbrmado por
aquellas empresas dedicadas a la venra de juguetes, tares como jugueterías, ribrerías y
ludotecas a nivel nacional c intemacionar. [',n e r mundo existen mifloncs de.iugueterías
y librerias que se dedican a Ia venta de juguetes para el aprendizaje del niño. que

tcndrian lugar en una categoría de juegos didácticos y a su vez los juegos de venta
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l'rolcsto de msl€ri¡ de Er¡du¡ción

masiva- reconocidos por ser

reconocida a nivel mundial.

Figura 3-l World toy markel - año 2010 -'l'he NpD Group

Eitudio d¿ fociibilidad pan la elabotocióa de un sa
didá.7ico id,lfontil b6ado ¿n lo erLteñop¿a de las fdbslos

vendidos, determinados por una marca yalos más

De acuerdo a datos del Banco Central del Ecuador (BCE) se observa un crecimiento en

la industria del juguete. De enero a julio del 2012 se importaron juguetes por un valor

de $41.58 millones siendo esto. un 260/o más que las importaciones en el año 201 |

dentro del mismo período.

Dado el origen de las importaciones, se observa que china es er principal proveedor de

juguetes en el [huador con una panicipacion der 66.40/o del torar de productos que

ingrcsaron al país. En términos monetarios, estos productos alcanzaron l-jSD 2g.95

millones, entre enero y julio del 2012." (lnst¡tuto Nacional de Estadísticas y Censos,

201 3).

En el siguiente cuadro podemos analii¿ar el incremento obtenitlo por región de las

ventas del año 2010 comparado con er año inmediato anterior 2009. En ra región de

Asia se logra una venüa de $23.1 con un aumento del 9.2o/o. Esto se produce porque.

como lo dijimos anteriormente. china es el principal importador de juguetes tanto para

[']cuador como para el resto del mundo.
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Sin embargo. no lodos los padres de los niños pcñr:necicntcs a cse sr;gmento

poblacional tienen el capilal suliciente para adquirir los juguetes. pues sicmpre van a

primar las necesidades básicas.

3.8. ESTRATEGIA DE PRT,[]IO

[.Jna vez linalizado el set didáctico. se realizará una investigación entre la competenc¡a

para poder analizar los precios que nosotros daremos a nuestros clientesi de esta manera

podremos ofreccr los mrjores precios del mercado con una excelente calidad.

Nos dilerenciaremos de los competidores con precios :ut^-riores. con cst()

transmitiremos una imagen de calidad o exclusividad a fin de captar los segmentos con

mayor poder adquisitivo. [isto lo podemos implementar con cmprcsas con imagen de

calidad. con productos rnul diferenciados del res¡o. Es dccir que tendremos un precio

selectivo el cual se aplicará para consumidores quc sc caracterii4rn por estar dispuestos

a pagar un precio elevado por el alto valor que perciben del producto.

Así mismo podemos dil'erenciamos de los competidores con precios bajos. de esta

manera podremos estimular la dcmanda de los segmentos actuales que son sensiblcs al

prccio.

t.a calidad de los componentes del set didáctico y sus características visuales están al

nivel del precio final r garantizan adcmás Ia compra y pref'erencia del consumidor por

sobre otros producbs similares solamente. pues en nucstro mercado. no existc un

producfo igual al quc ¡rcdamos considerar como compelcncia riirecta. Esto a su vez

justitica el margen de dif'erencia c\istente enlre nuestro producto y' Ios similares de

vcnla en el mercado. Aún si la salida dcl mismo liegara a limitarsc €n un momento

dado. los descuentos que se apliquen no incidirán en pérdida para nosotros. sino que

siempre se recupcrará la inversión ).coslos dc producción.

El descuento quc se hará es de S2,oo por compra en volumcn. ¡, la lorma dc pago será

cn efl'ctivo a contra entrega.

EI)( O§t .l8 ¡tsPot.
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.3.9. ESTRATT]GIA DE VENTA

Para la estrategia de venta está prcvisto ofrecer el produckl a una F.ntidad

Cubemamental: el Muy llustre Municipio de Cuayaquil. para que estos a su vet

distribuyan el set en las dif'erentes escuelas flscales. fisco rnisionales y, municipales del

scctor noÍe de la ciudad. donde la institución llega por medio dc Fundaciones que esrán

bajo su tutela. las mismas quc velan por el desanollo de los niños de la ciudad. De esta

mancra también estarían incluidos. los consumidores del grupo de clase media-baja;-

baja. a donde llegaríamos indirectamente. pucs cl proccso dc distribución municipal de

este tipo de soportes estudiantiles está cstipulado para que se haga Bratuitamente,

Para la distribución del producto. se ya a contratar a ve'ndedores a los que se capacilará

adecuadamente con respecto al producto. .v., claro está. al trato con el que deben llegar a

los clientes.

Se establecerá un cronograma de ventas. en los quc se dcbcrá incluir horarios de

capacilaciones. donde se infbrmarán sobre el producto y sus benelicios. además dc

técnicas apropiadas para llegar al cliente y garantizar una venta. también reuniones

convocadas por la empresa donde se establecerá el horario de visitas a los clientes v

demás.

l-os vendedorcs no podrán descuidar su aspecto v presenlaci(rn personal y deberán

aplicar todas las técnicas impanidas en las capacitaciones.

3.I0. ESTRATEGIA PROMOCIONAL
La promoción es la acción de comunicar y pcrsuadir a los compradores potenciales

sobre un producto o servicio, con el objetivo de influir en su decisión de compra. [-a

promoción utiliza un conjunto de actividades dirigidas a impulsar los productos de una

empresa específica en el mercado.

La función principal de la estrategia de promoción es convencer a los clientcs que

nuestro producto tiene una ventaja difbrenciadora respecto a la compctencia.

[ás dist¡ntas acciones promocionales deben obedecer a una estrategia planificada. el

marketing promocional engloba una serie de acciones que tienen una característica

hlX'Oll t9 ESPO t.
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común. la suma de un estímulo adicional al producto. y un objetivo prioritario. Lo que

el público percibe es el producto más el plus promocional, el cual ofrece un valor

añadido que. en much¿s oc¿¡siones se conv¡erte en el verdadero motor de la decisión de

compra

Nosotros al lanzar nuestro producto, nos ayudaremos primero con una publicidad tuene

y dedicada a los más pequeños enviando un mensaje. además de ser divertido para el

niño. expondría las ventajas didácticas del sct, para que el padre se sienta interesado.

Usaremos como medios de difusión la televisión, radio, prensa, de cste modo

alcanzamos una difusión masiva. Esto sumado a la especificación de todo lo que

comprende el set didáctico inlantil. comienza a crear la imagen de nueslro producto en

el mercado. Se incluirá dentro de los sets cupones para participar por una edición

limitada de un muñeco de colección totalmente nuevo.

Nuestra publicidad al principio buscará tener una frecuencia bast¿nte alta. desde antes

que salga el producto a la venta. y anunciando el día en el cual ya podnin adquirir el set

cn los estantes de diferentes librerías para crear expecÉt¡va en el comprador.

I-a promoción de ventas se caracteriza por implementar incentivos de corto plazo para

alentar las compras o ventas de un producto o servicio. Dentro de esta categoría de

incentivos podemos encontrar cupones. premios, concursos y descuentos; cuyo fin

principal es el de estimular a los consumidores.

Aprovecharemos el lanzamiento del producto al mercado como motivo de descuento. y

csu promoción durará solo un mes. Un producto de buena calidad enretenido para los

niños y aprobado por los padres, en conjunto con una buena publicidad y un buen plus

promocional, nos auguran una promoción exitosa para el lanzamiento de nues(ro sct

d idáctico.

La finalidad de nuestra estrategia promocional es buscar fbnalecemos frente a la

competencia, incentivar el consumo. atraer clientes, y lo más importante dar a conocer

nuestro producto en el mercado.

Et)('ol\t 40 ESP() L
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3.II. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCIÓN

I-a propiedad de un producto debe transferirse de alguna manera del individuo u

organización que Io confeccionó al consumidor que lo necesita. Los biencs deben

además ser transportados fisicamente de donde se prducen a donde se necesitan.

Normalmente las entidades denominadas intermediarios realir.an las funciones de

promoción, dis¡ribución y venta final.

Los intermediarios son empresas lucrativas que dan servicios relacionados directamente

con la venta y/o compra de un producto. al fluir éste del fabricante al consumidor. El

intermediario posee el producto en algún momento o contribuye activamente a la

transf'erencia de la propiedad.

Nuestra compañía se vale del canal de distribución detallista, puesto que no sólo

satisface las necesidades de los clientes, sino que además nos coloca en una posición

competitiva frente a nuestros competidores. Este tipo de canal contiene un nivel de

intcrmediarios. los detallistas o rninoristas como las librerías. En éste caso. estaremos en

contacto con los minoristas (detallistas) que venden los productos al público y hacen los

pedidos.

Este canal nos permite tener una mayor cobertura del mercado ya que sólo nos

encargaríamos de la distribución de nuestro producto a las entidades seleccionadas

( librerías, Municipalidad), los cuales se encargan a su vez de llevar el producto a manos

del consumidor final.

Los costos de distribución bajarían puesto que estos intermediarios realizán esla

función de un modo más eficaz. Además nuestra localización céntrica nos permite

llegar con más rapidez y menor costo a nuestros intermediarios.

Nuestra distribución indirecta y selectiva permite dif'erenciar a nuestro producto,

brindándole una imagen de producto selecto y exclusivo, y al ser selectiva supone

costos de distribución mucho menores. puesto que al elegir mis puntos de venta tengo

un menor de intermediarios que atender.

t._ t x'o lt .ll t.sPo t.
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Para la distribución vamos a contratar a un repartidor que llevaÉ la mercancía desde

nuestras hdegas instaladas en la misma dirección de la oficina y la hani llegar a su

destino. Esta distribución tendá un costo de tr¿nspone y seguro de trescientos dólares.

Es imponante adecuarse también a los tiempos modemos en los que vivimos donde la

compra directa por intemet cada dia va tomando miis apogeo en el consumidor. Por lo

lanto, a partir del año 2 se abrirá una página web donde el consumidor final podrá

comprar directamente el producto, y nosotros mediante nuestro distribuidor se lo

haremos llegar.

3.I2. POLITICAS DE SERVICIOS

Resp€cto a nucstros clicntes directos. nuestros intermediarios manlendrán una relación

de respeto. cortesía, v transparencia en cualquier acuerdo al que lleguemos manteniendo

siempre loda decisión por escrito y con las firmas respectivas de los representantes de

estas entidades intermediarias.

Iista misma polÍtica no solo será mantenida por los directivos de nuestra empresa, sino

que seÉ impartida y ejecutada por todos nuestros trabajadorcs.

A parle de nuestro cliente directo, queremos también abrir un canal de comunicacirin

con nuestro cliente final, el consumidor. para lo cual en la caja y la página web se

incluirá una dirección de correo electrónico y un número de teléfbno donde el

consumidor final podni comunicarse con nosotros y contestar cualquier inquietud que

cste tcnga. En el caso de que la inquietud sea expresada Jxlr correo electrónico. nuestra

empresa se compromete a responder en un plazo menor a 24 horas.

La empresa se hani cargo de cualquier cambio o devolución por producto defectuoso,

con la t'actura dc la compra. brindando una garantía de un año, desde el día de la

compra. garantía que quedani invalidada si el juguete o el DVD fueron expuestos a un

uso indebido, como someterlo al fuego. rayarlos con una superficie áspera, bañarlos en

p¡ntura. mcterlos en el microondas. etc.
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Ya que nuestro producto intenta promover la enseñanza de valores y moral. así mismo

nuestra empresa mantendfá eslos principios para cada acto, toma de decisión.

intcracción con clientes o intermediarios y trabajadores.

3.I3. TACTICAS DE VENTAS

lmpresión de volantes. l-as volantes. suelen ser uno de los medios económicos

y masivos que se pueden u¡ilizar para dar a conocer un producto o servicio. Se

los repate en diferentes lugares cercanos a la ubicación de la empresa y en los

lugares destinados a las ventas.

Anuncios gratis en Internet. Usualmente estos medios generan buenos clientes

por kr que buscan opciones en la web.

3. I {. I\I ETODOS DE INVESTI(;ACION

EI proceso evolutivo de un proyecto requiere de una rigurosa investigación que use

métodos de análisis que proporcionen la infbrmación nccesaria para comprobar la

veracidad y viabilidad del proyccto. El objetivo de este punto es conocer las

necesidades del público objetivo y como el proyecto las satisface.

El método de investigación será mixta ll con enfoque experimental Ia. pues al

e\perimentar con el público objetivo dará resuhados cualitativos v cuantitativos más

acenados. ayudando a comprender mejor las necesidades del target durante la

recolección de datos.

El período tle tiempo será verticalrt así limitamos el tiempo clc duración

rr l.a investigación de métodos mixtos es definida como la búsqueda donde el investigador
mezcla o combina métodos cuantitativos y cualitativos.
hnp://practicadocentemexico.blogspot.conl/z013/03/metodosde-investigacion-mixto.un.html
r¡ 

Este tipo de investigación realiza investigaciones que involucran un número relativamente
pequeño de personas y abordan una prcgunta basta¡te enfocada y son llevados en laboratorio o
r.'n la vida real. http://es.wikipedia,orgi wikii I
' http :/'ww\r.monografi as.com/tr¿baios I 4/i

nvestigación experimental
nvesti gacioni investi gac¡on.shtml
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El universo del público objetivo es la población o sector al que está dirigido el

proyecto. en cste caso. según la lnstitución INEC existen 940.712 hogares de

Cuayaquilr6.

Para establecer la muestra se uliliz¿rá el muestreo aleator¡o por racimos' el cuál se

aplicañi al universo ya mencionado. El procedimiento de la invesrigación será a través

de una encuesta que ¡ndague sobre ciertas características que los padres buscan a la hora

de comprar j uguetes.

Para obtener una muestra probabilística simple se debe primero saber que el universo es

inlinito. por lo tanto, para obtener la muestr¿ se debe proceder a realizar la siguiente

fbrmula:

n= Zlpqlel

Partiendo de allí, se establece que el universo es inñnito pues es igual a 940.712

hogares en Cuayaquil., la probabilidad de error estándar que s€ utiliz¿rá para obtener

nuestra muestra será de 0.04, el nivel de confianza es de 95% (1.96) y la proporción

variable en la población sení el 3% (0.3).

Z2: I .96

p: 0.3

q: 0.3

e2:0.04

n= ( l .e6)10.3x0.3y(0.04)'?

n: (3.84 | 6) (0.09Y(0.00 I ó)l

n= 0.345744/0.0016

n= 216.09

El resultado de los números de individuos para la investigación es dc 2 16.

rt'http://*'ww.ppelverdadero.com.cc/mi-guayaquil/item/guayaquil<s-la-ciudad-mas-

poblada-segun-el-censo-20 I 0.htm I
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3.I5. ENCUESTA

3. I5.I. MODELO ENCUESTA

Nombrc:

Sector:

Caleidoropio S.A. esuí interesada en obtener su colaborac¡ón en una opotunidad de

negoc¡o potencial. El objetivo de la encuesta es oblener infbrmación sobre las

prel¿rencias y necesidades de las personas a la hora de seleccionar un juguete didáctico,

y para esto, su op¡nión es de mucha importancia. Agradecemos de antemano su

colaboración con la siguiente encuesta:

l. (lénerr¡

I:cmenino

Masculinlr

2. Edad

l8-35 años -'16-45 años 46-52 años 5J años en adelanle

J. ¿Cuál es su rehción de parentesco con riños menores de l2 años?

_ Hijos

_ Nietos

_ Sobrinos

_ Primos

_ Ahijados

_ Otro
4, ¿Qué tipo de juguet€s rcostumbra a regelarles?

_ Juguetes manipulativos (carros, muñecos, peluches, etc.)

_ Juguetes fisicos (pelotas, bicicleus, hula-hop, etc.)

_ Juegos de reglas (Monopolio, clue, la oca, etc.)

EIX'O]!t 15 ESPOt.
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_ Juegos educativos (rompecabez:s, videojuegos educativos. juegos de

preguntas y respueslas, etc.)

_ Video juegos (Mario Bros, Zelda" TMNT, etc.)

Otro

5. Al momenlo de compror un juguete ¿Qué es lo primero que toma en cuenta?

_ El gusto del niño

_ El precio

_ La calidad deljuguete

_ El tamaño

0tro

6. ¿Dónde usted acude a comprar juguetes?

_ Jugueterías locales

_ Librerías

_ lntemet

Mayoristas

_ Bazares

Otro

7. ¿Con qué frecuencia comprÉ usted juguetes?

_ cada mes

_ cada 3 meses

_ cada ó meses

_ I vez por año

()tro

La compañía está considerando crear un nuevo s€t didáctico que consta de un muñeco.

una larjeta coleccionable y un video animado basado cn fábulas famosas. Teniendo csto

en cuenta responda las siguientes preguntas.

t._ t)( ()\l .16 E,SPOI-



I¡rolccto dc m¡tcri¡ da Er¡du¡ción Estud¡o de Jo..ribilidod pa¡o la clobo¡ot¡ón d¿ un set
didticTi<'o inla il bciodo en la enseñanaa de las lábulas

8. ¿Cuál es su rerccién inicial sobre la idea que se quiere

_ -fotalmente 
en contra

_ En contra

_ Ni a f'avor ni en contra

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

lleva r a cabo?

9. .',Por qué piensa de esla mane ra?

_ Hay su lic ientes j ugueles en el mercado

_ No me llama la atención

No hayjuguetes de esle tipo en el mercado

_ lis una propuesta diferente a los que ya existen

_ Otro F.specilique

10. ¿Estaría usted dispuesto a compmr esle set didáctico?

SÍ

No

I l. ¿Cuánto estó dispuesto ¡ pegar por este producto?

Entre $18 y S22

_ Entre $22 y S28

Entre $28 y $32

.¡.I5.2. PRESENTACION DE LOS RESI]I-TADOS

[.as encuestas se llevaron a cabo en secfores donde se sabe que hay permnas de clase

social media alta ¡'alta. [.os lugares donde se rcalizaron las encuestas lueron centros

comerciales. tales como: Río Centro Entre Ríos. Río Centro Ccikrs. Village Plaza. San

Marino Shopping Ccnter . Las mismas se desarrollaron los flnes de semana dado que es

cuando existe mayor afluencia de personas en los centros comerciales. Las encuestas

l'ueron dirigidas a personas que fueran mayores de edad.

E I)CONI 1/ llst,()L



l'rolrct0 de mrttri¡ de pr¡dusción E$tu.l¡o defaL-rib¡liidd pard la clobo¡ación de un liet
batadi en ld ens¿ñan:a le hslábulas

3.I5.3. A:{ALISIS DT, LOS RESI,JLTADOS

Pregunta l.- Género

f:l 72Yo de las personas encuestadas eran mujeres. mientras que el 28% eran hombres.

Con esto podemos determinar quc las personas de género femenino son las que más

acudieron a los centros comerciales. los días que realizamos las encuestas.

Género

I Hombrcs

o Muic.cs

Cráfico3- l : (ictnero

Pregu nta 2.- Edad

Con esta pregunta nos ayudamos a la hora de tener en cuenla quienes son los cl¡entes

potenciales, lo cual a su vez nos ar udará para saber en quó rango de erjad se encucntran

los que están más interesados en nuestro producto. I:l 25% agrupa a personas entre las

cdades de l8 a 25 años. cl 2ó% agrupa a pcrsonas entre las edades de 26 a 34 años. el

22o/o agrupa a personas entre las edades de l5 a .13 años. cl 2470 agrupa a personas entre

las edades de 44 a 52 años y cl 3%o agrupa a pcrsonas cntre las edades de 5J años en

adelante. Después de esta estadística podemos concluir que los clientes potenciales son

personas entre 26" 34 años de edad.

EIX'Otlt 18 l:sPol_

\
7216



l'ro\€cl(, de mrl€ria de srldurción Estudio d¿ IdL'tibili.lad po¡a lo elobotación de un licl
d¡dóclico ¡nfanlil bLtodo en la enseñon$ de lorlábklos

Edad

Cráflco l-2: Ldad

Pregunta 3.- ¿Cuál es su relación de parenlesco con niños menores dc I2 años?

La mayoría de personas respondió que su parentesco con niños menores de l2 años cra

hijos con on 4lo/o. luego sobrincs con un 27Yo, nietos con un 20%. primos un 27o,

ahijados 4% y otros 60%. De esta forma determinamos que hay un gran índice de padres

que son los que adquirirían nuestro set didáctico y que concurren con más frecuencia a

los ccntros comerciales los fines de semana.

Parentesco

3%,

Cráflco 3-3: Ilarcntcsco

¡ 18.25

r 26.34

o35,43

c 44- s2

o53.en adclante

¡Hiios

IN¡ctos

ESobnnos

SPnmos
qAh¡iad06

¡otro

-
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l'.osrcto dc mrttris d. gr¡duación Estudio delaaihililor! pua la elolmrutión le un set
didtidico inhntil basado en la enteñan¿o de laslábulas

l'regunla {. .,Qué tipo rlc juguetcs acosfumbrr ¿l reg¿llnrles?

F,l mayor porcenuje lo dio los juguetes man¡pulativos con un 38yo. luego los juguetes

educativos con Zgyo. los juguetes fisicos l8%. juguetes de reglas l27o y otros 3%. Con

esto estipulamos que las personas adultas se sienten más a gusto regalando j uguetes que

los niños puedan manipular y tener el control, tales como rompecabezas, juegos de

construcciones como los lego, entre otros. En segundo lugar con un 2970 se encuentran

los juguetes didácticos.

fuguetes
lli

g l. Manipr¡lativos

ll. Fisicos

oJ. dc rcglas

g 
l. Educativos

gotro

Cráf ico l-4: Juguetes

l'rcgunta 5. Al momento de comprar un juguete ¿Qué es lo primero que toma en

cuenta?

Estos resultados nos prueban que la mayoría de personas toman en cuenta tanto el

precio y' calidad como algo imponante a la hora de comprar un juguete. El resultado

muestra un 24olo teniendo en cuenta el gusto del niño, un 32olo el precio, un 337o para la

calidad, To/o para el tamaño y 9o/o paru otros. Siendo la calidad y precio las de mayor

porcentáje, podemos determinar que las personas que vayan a adquirir el set didáctico

necesilarán que el precio no sea elevado y que cumpla con sus expectativas de calidad

para poder comprarlo.

t,_tx'()\l 50 u,sPoL
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I'rolerto dc rñrltri¡ d. gr¡dú¡ción Ilsudio defoLtibilidad po¡a la elobo¡u¡ón de un s¿t

bdioúo en lo enteñaiaa de lasláhulas

Factores de compra
?qo

ccusto del niño

!Prcoo

¡calidad

gTamaño

ootro

Grálico l-5: Factores de compra

l'regunta 6. .',|)ónde usted acude a com¡rrnr jugurtesl'

Se logra definir que de los encuestados. la mayoría adquiere los juguetes en las

jugueterías locales dando así un 70%o, luego en librerías con tn l4Yo. a través de intcrnet

un 12%o y otros con un 47o. Nuestro mercado potencial está considerado en dos grandes

divisiones. La primera y primordial es realizar una venta directa a una entidad pública.

como lo es: la Muy llustre Municipalidad de Guayaquil. En segundo lugar las

jugueterías. librerías y pedidos directos.

1..t)('olI 5l ust,ol.
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Proteck, dG mrteris dc gr¡du¡sión Estudio delodibilidod paru lo elaktrodóñ de un set
didáaiLtt infaatil bawdo en lo enseñonu de losfdbulds

l29a

Localidades

Eluguctcrias localcs

lL¡brcrias

E¡ Intcrnct

aotro

(irállco i-6: I -ocalidades

l'regunta 7. ,;Con quó frecuencia compra usted juguetes?

F-l 46% de los encuestadcs afirmaron que con una lrecuencia de 3 meses compran

juguetes. luego el 28% cada ó meses. el l0% I vez al arto, l2o/o I vez al mes y 4olo otros.

Podemos estipular que las personas no eslán comprando juguetes frecuentemenle sino

más bien con una lrecuencia de tres mesas y esto nos ayuda a determinar que

tendríamos ventas con cierta frecuencia estable.

Frecuencia
{r;

Elmes

l3 mcses

É 6 mescs

E I al¿ño

E Otro

Gráflco 3-7: Frecucncia
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l'rofccltl dc m¡t.ri! di: grsdu¡(iór Esfudio rlafadibilidad paro la elaborotión lp un *t
didáctico inÍantil hasado ea la enteñon¿a de l¿' lábulan

Pregunta 8. Por favor comparta, ¿Cuál es su reacción inicial sobre la idea que la

empresa quiere llevar a cabo?

Las personas encuestad¿§. se mostraron muy entusiasmadas por Ia idea que se quicre

llevar a cabo y esto nos lleva a pensar que el set didáctico tendría una muy buena

acogida.

0% Reacción del Público

5395

¡ Totalmcntc en cont¡a

¡ En (ontra

E Ni a favor nr cn contra

rDc acuerdo

oTotalmentc de acucrdo

Cráfico 3-8: Reacciirn del público

Pregunta 9. ¿Por qué piensa de esta manera?

Lo que más llamó la atención de ellos es que es una propuesta nueva y hoy por hoy. no

hay juguetes educativos del mismo estilo en cl mercado.

t..lx'( ) \t 5l T,SPOI,



Proreclo de msleri¡ de Br¡du¡ción Estudio d2 füL't¡bilidod paro lo elob<tro,ciófl de sfl ttt
d¡dá.lico inlonli! basado en lo eftteñanza de lasfábulos

¿Por qué piensa de esta manera?
onr'n

. Sr¡ficientcs luguctcs cn cl
mercado

. No mc l¡ama la ¡trnaión

- No h¡y jugueres á!í cn cl
mcrcado

¡ Propu{:st¿ difcrrntc

Ot ro

Gráfico 3-9: ¿,Por qué piensa de esta manera'.)

Pregunta 10. ¿Estaria usted dispuesto a comprar este set didáctico?

[:l 967o cstaría dispuesto a compr¿r nuestro prulucto. lo que nos lleva a determinar que.

tcndríamos dicho porcentajc a favor en nuestras ventas, si opliiramos ¡xrr las ventas del

plan de contingencia en lasjugueterías. librerías y pedidos directos.

¿Comprarfa el producto?

csí lNo

Cráflco 3- 10: ¿Compraría e I producto?

l.lx'()u 5.1 [-sPot.
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Prot.clo de m¡leri¡ de Bfidu¡c¡ón Estudio deÍo.1ihil¡.lod paro lo eluhroL'hln le un sa
havdo en la ¿n¡eñonzt ¿e las f¿buüLt

Prcgunta I l. ,',(iuánto cstá dispuesto a pagar por este producto?

Con un porcentaje del 45%, las personas estarían d¡spuestas a pagar un valor

aproximado entre S25 y §32. lo cual nos favorece puesto que nuestro producto osc¡la en

esos precios.

Precio

.l l0-f 1s

r 3 t s-s20

E $20-Í25

r J2 5-13 2

Cirálico l- l l: Precio

E lx'()\t 55 t. s t,o 1.
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[¡ror.cto dc ñ¡t.rir dc gr¡durción Esrudio lefiaibililod paro l¿ elobo¡otiór, de un set

bo-todo ¿¡ lo ens¿ñodza de l¿",; láhulas

.T.I. CARACTERiSTICAS DE LA EMPRESA

4. I. I. ORGANI(;RAMA ADMINISTRATIVO

Nuestra finalidad es consolidar la empresa CAI-EIDOSCOPIO a través de una

comunicación organizacional que contribuy'a al crecimiento dc la misma. así como

también del personal que la integre. dc tal manera que nuestro producto llegue a sr'r

terminado. producido y vendido en los diferentes sectores anteriormente mencionados.

A continuación presen¡amos quienes son los que la integran y' lo que se desarrolla en

cada una de sus áreas dc trabajo.

Figura 4- l : Organigrama Adm inistrativo

{.I.2, PERSONAL DE I,A EMPRESA

I)irccto r de artc

Es la pcrsona responsable de dirigir los equipos de diseño artístico y de diseño de

producción en toda clase de obras quc contengan un ciefo aspecto visual y artistico.

Dirige el Departamento de arte en donde se plasman las ideas crcativas mediante story

boards, bocetos. fbtografias, logotipos. etc. lgualmente produce los materiales flnales

como son lal.. outs. originales mecánicos o electrónicos. Plasma la idea creativa de

fbrma grálica.

Función: Tiene como f'unción dirigir los diferentes ámbitos de look en el video.

Perfil: Cineasta de profesión.

I lust rr(lor

t'"s un anista gráfico que se especializa en la mejora dc la comunicación escrita por

medio de rcprcsentacioncs visualt's que corresponden al contenido dcl texto asociado.
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frorecto de m¡l.ri¡ de grsdusc¡ón Estutlio d¿Íddibil¡dad pa.a la elabo¡ación de un set
didá<tico inlantil havdo ¿n Ia enteñonia de lorltibulas

[)esarrolla ¡lustraciones o dibujos anísticos que se util¡zan en la elaboración de bocetos.

dummies y story boards.

Función: F,l ilustrador tiene como f'unción la creación del arte en imágenes f-rjas, que

servirán como guía para la formación total del video y del empaque.

Perf¡l: Anistas estudiantes.

Fis la persona encargada de la fbrma escrita de cualquier proy-ecto audiovisual. Dicha

fbrma es cont¿da con imágenes. diálogos y descripcioncs dentro del contexto de una

estructura dramática.

Función: Tiene como función adaptar las fábulas y tener como resultado final un guión

literario.

Perfil: Redactor publ icitario.

Creador de la banda sonora y responsable del registro ¡'mezcla de todas las pislas. Se

encarga de grabar el sonido directo y/o de refl'rencia. y prepara y emitc los play backs.

['.n caso de que s€ necesitara. es quicn se encarga de colocar los m icrólonos generales y'

personales.

Función: Su función es la de controlar y crear los sonidos de acuerdo a la necesidad del

video.

Perlil: Técnico de sonido.

.\ninrador

Es el responsable de todos los aspectos del proceso de animación durante la producción

de una pelicula o segmento animado o de acción viva. Lsto puede ¡nclu¡r la dirección

del diseño de personajes. la animación de fbndo (backgrounds). y cualquier otro aspecto

de animación.

Función: Su función es la creación y animación de los personajes y ambientes,

guardando la mayor ñdelidad a los artes entregados previamente por el director de ane.

Perfil: Animador junior.

Mo¡rt¡iista

Es quien compagina la película. tanto de imagen como sonido. Une las imágenes en el

orden narrativo. la angulación. el ritmo inlemo. movimientos de cámara. etc.

EIX'ONI 57 I,SP()L
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I'rotccto dr mst€.i, de gr¡rlu¡ción Esrudio d¿loclib¡lidod po¡a la elaboraciór, de un s.t
didáclico infa il b6ado en la er\etutrr.a de las lóbulas

Función: Es el encargado de buscar el orden y el ritmo en la narrativa del v¡deo.

Perfil: liditorjunior

Dircclor (ir neral

lrs la persona que se encarga de llevar el proyecto a cabo dc principio a fin. liene

control por sobrc toda las árcas ¡. da la aprobación de los acabados llnales.

Función: f iene como función dirigir la obra de principio a fin, compaginando de

manera eficiente todos los ámbitos de producción de la misma.

Perfil: l.ic. [']n Producción Audiovisual-

( on t¿rdo r

['is la persona que lleva los registros de contabilidad de una empresa- controlando los

movimientos monetarios de bienes y derechos. Dentro de dichos infbrmes enconlramos

los estados flnancieros. los presupuestos y las rendiciones de cuentas.

Función: Su lunción cs la de manejar y organizar las finanz¡s de la empresa.

Perfil: Contador Público Autorizado.

Est ratcs¿ dc ilf arkcti ns

[:s la persona que se encarga de definir las líneas dc comunicación ¡ ctlmercializac ión

dc la emprcsa. para poder aprovechar las dif'erentes opolunidades que existan en el

mercado. Una vez frazada la estrategia, el estralega sc encarga de rjccutarla para

obtensr un resultado fávorable para la empresa.

Función: Tiene como función la de dar a conocer el producto e incentivar las ventas del

tn l\nl()

Perfil: Lic. en Marketing y Publicidad

Jefe de vcntas

Es la ¡rrsona encargada de los recursos de ventas y al¡nearlos con los objetivos de la

empresa.

Función: La función deljefe de ventas es la de manejar las ventas y mantener al cliente

satisf'ec h o.

Perfil: Vendedor de profesión.
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Prorecto de m¿tar¡s de gmdu¡ción Esrud¡o deÍadíb¡lidod para la eh¡bo¡ación de un set
¿id¿tiiL.o inÍont¡l b^todo en lo ¿nseñonia de lasláht¿las

4.2. POLITICAS ADMINISTRATIVAS

Respecto a nuestros clientes directos. nuestros interrnediarios mantendÉn una relación

dc respeto, cortesía, y transparencia en cualquier acuerdo al quc lleguemos.

manteniendo siempre toda decisión por escrito y con las firmas respectivas rje los

representantes de estas entidades intermediarias.

Esta misma política no solo seÉ mantenida por los directivos de nuestra empresa. si no

que seni impanida y ejecutada por todos nuestros trabajadores y para lodos nuestros

trabajadores.

La empresa se hará cargo de cualquier cambio o devolución por producto defectuoso.

c«rn la lactura de la compra. brindando una garantía de un año. desde el día de la

compra. garantia que quedani invalidada si el juguete o el DVD fueron expuestos a un

uso indebido, como someterlo al f'uego, meterlo en una prensa, rayarlos con una

superficie áspera. bañarlos en pintura, meterlos en el microondas. etc.

4.3. MISIÓN DE LA EMPRESA

¡ [Jrindar a nuestros clientes nuevas altcrnativas para la educación de sus hijos, a

través de nuestro set didáctico infantil y de esta lorma logren reforzar su estudio

-u. comprendan los valores que las fiibulas rescatan.

Desarrollar un equipo de trabajo que sea proactivo y a su vez que logre concretar

la idea global de nuestro producto, consiguiendo que el cliente se sienla

satisfec ho.

4..I. VISION DE LA EMPRESA

Ser una empresa líder, distinguida y renombrada en el mercado de los juguetes

didácticos infantiles enhrcado a las nucvas tendencias de la tecnología y elegancia en la

elaboración dc nuestro producto. gracias a la distinción conseguida por la calidad que

ofrecemos.
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I'ro\ecto de maler¡¡ de grrdusción Í,stutl¡o rle Iollib¡l¡darl puto lo eluboradón l¿ un set
didá<1¡co ¡nfanl¡l htltorlo ¿n la ens¿ñanao de lesÍóbuld!

{.5. CONDICION ES SALARIALES

CA R(;o TT]MERO DE

MUSES

Director general l: s 52s.00

[)¡rector de ane 5 s 471.50

(iuionista I s 262.-50

An imador l s 420.00

Monta jista s 420 00

Son idista s 472.50

llustrador s 410.00

Actores de voz I s 157.50

Ilstratega de Markcting s 410.00

Vcndcdor s 3 i1.90

Contador I

Distrihuidor

PAGO

MENSUAL

s 2 ¡0.00

li l(x).{x)

-l 
abla 4- l : Condiciones salariales

4.6. CONTRATOS

I-ll modelo de contrato utilizado en el Ecuador denominado modelo de contrato temporal

o de trabajo de tem¡lrada es el que vamos a manejar con nuestros empleados. En el se

espec¡fica que los empleados trabajan por una cantidad de tiempo detcrminado.

4.6.I. CONTRATO DE TRABA.IO DE TEMPORADA

Comparecen. ante el señor Inspector del 'l rabajo. por una parte ................. a través de su

representante legal, .,...................... (en caso de personas jurídicas): en su calidad de

EMPLEADOR v por otra parte cl señor polador de la

cr-ldu la de ciudadanía # ,:n sLr c¡lidad tlc TRAB-4J.4DOR. l.os

comparecientes son ecuatorianos, domiciliados en la ciudad de............ v capaces para

contratar, quienes libre y volunlariamente conv¡enen en celebrar un contrato de trabaio

de temporada con sujeción a las declaraciones y estipulaciones contenidas en las

siguientes cláusulas.
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Pro.r.,ecto de m¡tar¡¡ de Er¡du¡ción Esrudio deloc'tibilidad po¡o lo elobo.a!:ión l¿ un !¡et

¿itl¿dico infonlil bttiodo en lo enseñaaza dc l4§ faibulas

Al EMPI.IiAI)OR y'I'RAIIAJADOR (a) en adelante se las denominará conjuntamente

como "Partes" e individualmente como "Parte".

PRIMERA.- ANTECEDENTES.-

I:l crnpleador. para

(satisfacer exigencias circunstanciales, o una mayor demanda de producción o

servicios) en sus act¡vidades habituales, contrata los servicios personales del trabajador

o trabajadora que los desempeñará en confbrm¡dad con la l-ey, los reglamentos

intemos. las disposiciones generales, órdenes e instrucciones que imparta el empleador,

la empleadora o sus representantes.

SEGUNDA.. OB.IETO.-

El TRABAJADOR (a) señor (a) (ita)............... se compromete con el

empleador a preslar sus servicios licitos y personales para con el empleador, en la clase

de trabajo acordado que consiste en.................. ...........para lo

cual declara tener |os conocimientos y capacidades necesarias. ( Ar. l7 del Código de

Trabajo)

TERCERA.- REMUNERACIÓN..

trl EMPl.hAtX)R pagará al TRAIIAJAIX)R (a) por la ejecución de la obra conlratada

la rcmuneración convenida de mutuo acuerdo en la suma de

oÓl¡.nes DE Los ESTADOS UNTDOS DE AMERTCANOS (USD$ ...,oo).

El TTMPLEADOR recon<rcerá también al EMPLEADO las obligaciones sociales y los

demás beneficios establecidos en la legislación ecuatoriana.

CUARTA.- DURACIÓN..

Por tratarse de servicios de temporada, cíclicos o periódicos en atención a la naturalci¿a

discontinua de las labores de la empresa, las actividades a realiz¿rse son

...............(señalar las circunstancias que motivaron la contratación

eventual) el presente contrato rige hasta.............................(dí4. mes y año). Vencido

este plazo, la relación laboral quedarí terminada. sin que sea necesaria notiflcac¡ón

alguna.

Iil presente contrato por su naturaleza no está sujeto a la estabilidad mínima conforme

lo establecido en el aticulo l4 del Codigo de Trabajol la relación laboral concluirá a la

finalización del plazo sin necesidad de notificación o cualquier otra formalidad.

Sin embargo este contrato podrá terminar anticipadamente por voluntad de las partes. o

por las causales establec¡das en el Código de Trabajo

QUINTA.- LUGAR DE TRABAJO.-

EIX'O\t 6t usPot.
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El TRABAJADOR (a) desempeñará las funciones para las cuales ha sido contratado en

provincia de

SEXTA.- Obligaciones del TRABAJADOR Y EMPLEADOR:

En lo que resp€cta a las obligaciones. derecho y prohibiciones del empleador y

trabajador, estos se sujetan estrictamente a lo dispuesto en el Código de Trabajo en su

Capítulo IV de las obligaciones del empleadorydel trabajador, a másde las estipuladas

en este conlrato. Se consideran como faltas graves del trabajador, y par tanto suficientes

para dar por terrninadas la relación laboral.

SÉPTIMA.. LEGISLAC¡ÓN APLICABLE

En todo Io no previsto en este Contrato, cuyas modalidades especiales las reconocen y

accptan las partes. éstas se sujetan al Codigo del 'Iraba.io.

OCTAVA.. JURISDICCIÓN Y COMPETENCIA..

lin caso de suscitarse discrepancias en la ¡nterpretación. cumplimiento y ejecución del

prescntc Contrato y cuando no fuere posible llegar a un acuerdo am¡stoso entre las

[)artes. estas s€ someterán a losjueces competentes del lugar en que este contrato ha

sido celebrado. así como a los procedimientos laborales determinados por la [,ey.

NOVENA.. SUSCRIPCIÓN.-

l-as partes se ratifican en todas y cada una de las cláusulas precedentes y para

constancia y plena validez de lo estipulado firman este contrato cn original y dos

ejemplares de igual tenor y valor, en en la ciudad de ........... cl día del mes de

del año

EL EMPLEADOR

C.C.

EL TRAllA.lAlX)R (a)

4.7. DISTRIBUCIÓN DE UTILIDADES
Hemos optado por tomar las utilidades obtenidas y sumarlas al capital de Ia empresa a

partir del 3 año. Estas se convierlen en cuotas. partes o acciones, aumentando el aporte

de los socios. Creemos cónveniente desarrollarlo de esta forma para que la empresa

tomc fuer¿a durante los primeros dos años e ir aumentando act¡vos que se vavan

rcquiriendo.

l. tx'()!t (rl E SPO t_
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5.I. ASPECTOS LEGALES

5. I.I. ASPECTOS GENERALES

Al momento de crear una empresa. existen dos variables que son de suma importancia:

la legaliiación y constitución. Son asuntos, que a más de ser una obligación. son la base

para proyectar nuestra empresa a niveles de desarrollo elevados.

Se constituirá una PYMES para el desarrollo del set didáctico infantil NUNOS. la cual

scrá una sociedad comercial de responsabilidad limitada que llamaremos

CALEIDOSCOPIO Cía. l.tda. Nuestra decisión la basamos teniendo en cuenta el

número de ¡ntegrantes que conlbrmarían la sociedad y teniendo en cuenta la

responsabilidad en el monto de los aportes.

Una sociedad limitada está sujeta a la fiscaliz¡ción y vigilancia de la Superinrendencia

de Ciompañías y para su funcionamiento se necesita que constc de tres hasta l5 socios

como máximo. y a su vez un capital que no s€a menor a cuatr<rcientos dólares ($400).

"La compañia de responsabilidad limitada es siempre mercantil. pero sus integrantes,

¡xrr el hecho de constitu¡rla- no adquieren la c¿lidad de comerciantes"

5.I.2. GESTTONES COMERCIALES

l.os socios de la empresa serán p€rsonas j uríd icas, es dccir como un ente diferente de las

personas que lo conforman capaz de ejercer derechos y contraer obligaciones y de ser

representada.iudicial y extraj udicialmente.

l.a personajurídica se establece por medio de escritura pública y debe matricularse en la

cámara dc comercio con jurisdicción en el lugar pactado como dom icilio social.

Se constituirá una sociedad de naturaleza comercial. la cual se dedicaÉ a la fbbricación

y comercialización de juguetes didácticos.

5.I.3. GESTIONES JURÍDTCAS DE LA EMPRESA

. l)efinición de los socios de la empresa: Evelyn Riera, Jose Andrade. Xiomara

Sácnz de Viteri.

. Definición del objeto social: Fabricación, diseño y comerc ial¡zación de un set

didáctico infantil.

. Definición del tipo de smiedad: Sociedad de responsabilidad limitada.

. Razón social: CALEIDOSCOPIO Cía. Ltda.

. Causales de disolución senin señaladas en la lev

IrlX'Oll ól ¡.st,ol.
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Forma dc repañir las utilidades

Se contará con una sola scde en la ciudad de Cuayaquil

La duración de la sociedad será de diez años

Se realizarán reun¡ones periódicas para analizar el estado de la empresa

5.I.3.I. REQUISITOS PARA EL REGISTRO DE LA

CONSTITUCIÓN DE LA EMPRESA

. Contratación de un abogado debidamente registrado en el colegio de abogados.

. Aprobac¡ón de denominación por la Superintendenc ia de Compañías.

. Aporte en la cuenta de integración de capital en el banco.

. Elaboración de la escritura pública

. Afiiiación a una de las cámaras de la producción que se relacione con la

actividad que desarrollani la compañía.

. Pago de Ia tasa de nombramiento de los representantes legales de la compañía.

. lnscripción de nombramiento en el registro mercantil.

. Obtención número de expediente

. Obtención del RUC

. Registro de inversión extranjera en el Banco Centr¿|. si se trata dc capital

extranjero-

Fll Servicio de rentas internas del Ecuador requiere lo siguiente:

¡ Obtener el Rl.l(l

o Las sociedades deben presentar las siguientes declaraciones de impuestos a

través del intemet en el sistema de declaraciones o en ventanillas del sistema

flnanciero. Estas debenin efectuarse en lorma consolidada independientemente

del número de sucursales. agencias o establecim ientos que pos€a:

.! Declaración del impuesto al valor agregado IVA

.l [)rcclaración del lmpuesto a la Renta

.1. Pago del Anticipo del Impuesto a la Renta

.!. Declaración de Retenciones en la Fuente del lmpuesto a la Renta

l. tx'o lt 6.1 t.st,ol.
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Las sociedades son agentes de retención, razón por la cual se cncuentran

obligadas a llevar registros contables por las retenciones en la fuente realizadas

y de los pagos por tales relenciones, adicionalmente debe mantener un archivo

cronológico de los comprobantes de retención emitidos y de las respectivas

declaraciones.

Presentar Anexos. [¡s anexos coÍresponden a la información detallada de las

operaciones que realiza el contribuyente y que están obligados a presentar

mediante intemet en el sistema de declaraciones. en el período indicado

conforme al noveno dígito del RUC.

.t Anexo de retcnciones cn la Ílcntc riei imouesto a la renta Dor otros conceDk)s

(REOC) Es un reporte mensual de información relativa de compras y

retenciones en la fuente, y deb€rá ser presentado a mes subsiguiente.

.:. Anexo l'ransaccional Simoliflcado (ATS) Es un reporte mensual de la

información relaliva a comp.as. ventas, exportaciones. comprobantes

anulados y retenciones en general. y deberá ser pres€ntado al mes

subsiguiente. Presentarán obligatoriamente este anexo las xrciedades

catalogadas como especiales o que tengan una autorización de auto impresión

de comprobantes de venta. retención y documentos complementarios.

Itt prt.vntuciritt tbl unero .1'lS r¿cmplo:a lu ohligut üin drl untxo RI)()('

+ Anero de imnues to a la renta cn relac¡ón dc der¡endencia f'orresponde a Ia

infbrmación relativa a las retenciones en la fuente del impuesto a la renta

realizadas a sus empleados bajo relación de dependencia por concepto de sus

remuneraciones en el período comprendido entre el I de enero y el 3l de

diciembre.

I)eberú .ser pre.sentado una vez al año en el mes de febrero.

* Anexo de ICE Conesponde al informe de cantidad de venlas por cada uno dc

los productos o servicios por marcas y presentac¡ones. Deberá ser presentado

a mes subsiguiente, excepto cuando no haya tenido movimientos durante uno

o varios períodos mensuales. Estos contribuyentes deberán presentar

ulx ()M ó5 usP()t.
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diüaico inioat'tl bsodo en lo qxeñanzo d¿ la.s Íáfulas

adicionalmente un reporte de precios de venta al público de cada prducto que

se va a comercialii¿ar, asi como cada yez que exista un cambio de PVP. l7

5.T.4. PATENTES

"Los añículos de ley sobre los cuales se ampara nuestro producto son:

Art.l. El Estado reconoce. regula y garantiz-a la propiedad intelectual adquirida de

conformidad con la ley. las Decisiones de la Comisión de la Comunidad Andina y

los convenios intemacionales vigentes en el Ecuador.

l-a propiedad intelectual comprende:

I . l-os derechos de autor y derechos conexos.

2. La propiedad industrial, que abarca. entre otros elementos, los siguientes:

r Las invenciones

¡ Los dibujos y modelos industriales

o Los esquemas de trazado (topografias) de circuitos integrados

o I-a información no divulgada y los secretos comerciales e industriales

. Las marcas de fábrica, de comercio, de servicios y los lemas comerciales

. [-as apariencias distintivas de los negocios y establecim ientos de

comercio

o Los nombres comerciales

. Las indicaciones geográficas

. Cualquier otra creación intelectual que se destine a un uso agrícola.

industrial o comercial.

J. Las obtenciones vegetales.

l,as normas de esta Ley no limitan ni obstaculizan los derechos consagrados por el

Convenio de Diversidad Biológica, ni por las leyes dictadas por el Ecuador sobre la

materia.

Art.5. El derecho de autor nace y se protege por el solo hecho de Ia creación de la

obra. independientemente de su mérilo, destino o modo de expresión.

Se protegen todas las obras, ¡nterpretaciones, ejecuciones, producciones o emisiones

radiofónicas cualquiera sea el país de origen de la obra. la nacionalidad o el

domicilio del autor o titular. Esta protección también se reconoce cualquiera que sea

el lugar de publicación o divulgación.

r Servicio de Rent¿s lntemas.20l0
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El reconocimiento de los derechos de autor y de los derechos conexos no estii

sometido a registro, depósito, ni al cumplimiento de formalidad alguna.

El derecho conexo nace de la necesidad de asegurar la protección de los derechos de

los artistas. intérpretes o ejecutantes )'de los productores de fonogramas.

Art. 19. t-.1 autor goza del derecho exclusivo de explotar su obra en cualquier lbrma

y de obtener por ello beneficios, sa¡vo las limitaciones establecidas en el presente

[-ibro.

Art. 20. El derccho exc lusivo de explotación de la obra comprende especialmente la

l'acultad de realizar. autoriz¡r o prohibir:

La reproducción de la obra por cualquier forma o procedimientoi

La comunicación pública de la obra por cualquier medio que sirva para dilundir las

palabras, los signos, los sonidos o las imágenes;

I-a distribución pública dc ejemplares o cop¡as de la obra mediante la venta.

anendamiento o alquiler:

La importaciónt y. [.a traducción, adaptación. arreglo u otra transformación de la

obra.

l-a explotación de la obm por cualquier fbrma" y especialmente mediante cualquiera

de los actos enumerados en este atículo es ilícira sin la autorización expresa del

titular de los derechos de autor, salvo las excepciones previstas en esta l.ey.

Ar1.33. Salvo pacto en contrario. se presume coautores de la obra audiovisual:

el director o realizador: los aulores dcl argumento. de Ia adaptación y del guión y

diálogos; el autor de la música compuesta especialmente para la obra: y. el

dibujante, en caso de diseños animados.

Art. J5. Se reputa titular de una obra audiovisual al productor, esto es la persona

natural o jurídica que asume la iniciativa y la responsabilidad de la realización de la

obra. Se considerará productor, salvo prueba en contrar¡o, a la persona natural o

jurídica cuyo nombre aparezca en dicha obra en la forma usual.

Dicho titular está, además, legitimado para ejercer en nombre propio los derechos

morales sobre la obra incluyendo la facultad para decidir sobre la divulgación.

Todo lo cual se entiende sin perjuicio de las estipulaciones y reservas expresas entre

los autores y el productor.

Art, 44. Los contratos sobre autorización de uso o explotación de obras por terceros

deberán otorgarse por escrito. senin onerosos y durarán el tiempo determinado en el

Et)c()M b/ ESP()1.
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mismo. sin embargo podrán renovars€ indefinidamente de común acuerdo de las

panes.

Art.45. Las diversas fbrmas de explotación de una obra son independientes entre si.

)'en tal virtud, los contratos se entenderán circunscritos a las lbrmas de cxplotación

cxpresamente contempladas y al ámbito territorial elablecido en el contrato. Se

entendeÉn reservados todos los derechos que no hayan sido objeto de estipulación

erpresa, y en defecto de disposición sobre el ámbito territor¡al. se tendni por tal el

tcrrilorio del país en donde se celebró el contrato.

l-a cesión del derecho de reproducción implicaÉ la del derecho de distribución

mediante venta de los ejemplares cuya reproducción se ha autorizado, cuando ello

se deduzca naturalmente del contrato o sea indispensable para cumplir su finalidad.

Art. 48. El titular de los derechos de autor puede igualmente conceder a terceros

licencias de uso. no exclusivas e intransf'eribles. La adquisición de copias de obras

que se comcrcializan junto con la licencia correspondicnte. implicará el

conscntimiento del adquirente a los términos de tales licencias." I8

'' t.ey de propiedad ¡ntelectual. 1998, p. l - l?

[lX O\t ótt ¡:sPoL



L4

).,

rñ

a-

!ol-l

CAPÍTULO 6
ANÁLISIS SOCIAL



I'roJ_ccio de m¡teri¡ dr Er¡du¡a¡ó¡r Í-stud¡o delüLt¡hilirld poru lu ¿l¿lwuLión de un set
¿i¿áLt¡eo inlonlil b&tt tu en la enseñanzo d¿ lu¡Iáhulu

ó.I. FINALIDAD

Nuestra finalidad como nueva empresa. es lograr un impacto en la sociedad que apone a

un crecimiento en los sectores a los cuales estaremos enfbcados.

Estamos conscientes de la actual situacitin que tiene que ver con la educac¡ón inl'antil, la

inlluencia de los dif'crentes rnedios de comunicación. dibujos animados e hisforieras

llenas de violencia. la mayoría de origen anglosajón (comics), cuyos personajes

centrales luchan contra el mal utilizando armas o poderes sobrenaturales que generan

cierto lipo de destrucción, historietas con mensajes inclusive orientados a k: sexual que

desembocan en la perdida de los valores.v. las buenas costumbres.

Cabe destacar que Ecuador se caracteriza por ser un país en el que los valores morales y

sociales aún están vigentes, o que al menos se han ido perdiendo más lentamente que en

otros paÍses.

Al hacer relación entre los valores y el comportamiento de una persona en la sociedad.

vemos como todo está v¡nculado directamente.

A continuación se presenta un diagrama que muestra lo mencionado:

!'doÉr
bd¡üd¡d6

Vrlor*r co¡G(dr.or

l'¡lorÉ u¡lierr¡16

Figura 6- I: I ipos de valores

Milton Rokeach, señala que: "los valores son la base del comportamiento y los define

como una creencia duradera que especifica la conducta o m«los preferentes

altemativos de conducir a un estado final. El comportamicnto es obscrvable mientras

que los valores no lo son. es de-cir únicamente podemos inf'erir los valores de un

individuo a través de sus acciones -v los valores coleclivos darán forma a la cultura

5: -E!'t€ti.:;E.-
.?-
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nacional entendida como las acciones que emprende un grupo de individuos en

condiciones semejantes."

En esle sentido, s€ puede detlnir la cultura como formas estructuradas de pensar. sentir

y' reaccionar: adquiridas y transmitidas por símbolos, que constituyen los rasgos

disrintivos de grupos humanos. I)e acuerdo con Hofstede "la cultura es una

programación colectiva de pensamiento que distingue los miembros de un grupo o

categoría de personas de otros."

En base a estas conclusiones. es necesario introducir un método eticiente y tradicional

en la educación infantil, dado que es en ésta etapa de vida en la que se fbrma al ser

humano como componenle de la s<riedad. Se debe inculcar los valores que se

pror ectarán posteriormcnte en su componam iento.

Una de nuestr¿s metas principales cs Iograr llegar a los ecuatorianos que adquieran

nuestro producto y que sea bien recibido por pañe de los padres, y asi a su vez

puedan sentir nuestro produclo como apoyo para la enseñanza de sus hijos. Que les

sirva no solo para la educación, sino también para lograr desarrollar un lazo entre

padres e hijos, maestros y alumnos, y que juntos puedan aprender en el caso de los

niños y recordar en el caso de los padrelmaestros. los buenos mensa-ies que nos

transmiten las fábulas.

t,.l)('o \t 7l) l!SP()t.
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[-a fabricación del set didáctico inf'antil "NUNOS". será derivada a terceros. l-anto el

empaque como eljuguete que Io integran serán manufacturados y en este proceso no

intervenimos directamente. Sin embargo adiunlamos infbrmación sobre el

tratamiento res¡dual de los materiales que se ul¡lizarán:

1.1. IDENTIFICACION DE LAS FUENTES

GENERADORAS DE IMPACTO EN IMPRENTA.

lrn general los residuos típ¡cos generados son restos de peliculas y soluciones de

procesam¡ento (reveladorcs y frjadores), residuos de tintas conteniendo compcnentes

peligrosos, solventes contaminados con tinta y trapos utilizados para limpieza l'aceites

lubricantes para maqui naria.

Siendo más importantes en orden las emisiones atmosfericas, los residuos pueden

clasificarse s€gún la etapa del proceso en que s€ generen.

7.T.I. EMISIONES ATMOSFÉRICAS

"l.as emisiones de contaminantes atmosféricos son causadas principalmente por el uso

de solventes y de diluyentes de tintas, las cuales son emitidas durante su apl¡cación y

secado. Esta situación se verifica con mayor lrecuencia en el ca-so del huecograbado y

serigrafia. [-os solvenles utili?ádos en la limpieza (tanto su almacenamiento como

manipulación) y como humidiflcadores (solución luente) son f'uentes potenciales de

contaminación. así como el uso de pegamentos y gomas. especialmente en la etapa de

publicación. Entre otros componentes están el xileno, MEK y tolueno.

7.1.2. RESIDUOS INDUSTRTALES LTQUtDOS

En las etapas dc proceso de imágenes e impresión es donde pueden detectarse las

principales f'uentes de residuos líquidos. El residuo líquido se constituye como una

composición de aguas gcncradas en el pnrceso de impresión mismo. aguas de enjuague.

compuestos reveladores y aceites Iubricantes.

7.1.3. RUIDOS

Fin general el problema de contáminación acústica en las imprentas puede generarse a

Ir lX'Oll 7l FtsPol_
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panir de la op€ración de las prensas. además del uso de sistemas de ventilación. Debe

considerarse también las emisiones generadas por las actividades propias del transporle,

tanto de materias primas como productos terminados.

7.1.4. OLOR_ES

Los olorcs producidos dicen relación directa con las emisiones evaporativas. Al existir

COVs es cierla la posibilidad de emisiones de olor.

7.2. PREVENCIÓN DE LA CONTAMINACIÓN Y

OPTI MIZACIÓN DE PROCESOS

Se entenderá por prevención de la contaminación como la reducción o eliminación de

residuos en el punto de generación. así como Ia protección de los recursos naturales a

lravés de la conservación o uso más eliciente de la energia, agua u ot()s materiales. En

base a esto. la prevención comprende actividades como reducción de residuos (o de su

peligrosidad) en el origen. el reciclaje en el sitio de generación (como pane del proceso

productivo) y la conservación de recursos naturales.

A continuación se entregan algunas recomendaciones para la minimiz:ción de la

generación de residuos.

7.2. I.PROCESAMIENTO DE IMAGEN
'['al como se mencionó en esüa eüapa. se realiza la preparación del arte o copia.

lotografiando el material para producir transparencias. por lo que la prevención apunta

principalmente al proceso de fbtografia y el traspaso a placa. Se recomienda considerar

las siguientes med¡das:

7.2.2. PROTEGER SOLUCIONES REVELADORAS

l.a cxposición al aire puede provocar la evaporación y oxidación de

reveladora lo que puede inducir un resultado defectuoso en la pelicula.

la soluc ión

[lX O\l 72 ES POL
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didóclico inÍantil bdiodo en lo eÚeñaaaa de let/óbulas

7.2.4. REMOCIÓN DE PLATA DESDE EL FIJADOR

Los impresores que procesen sus películas con base a haluros de plata y descarguen su

fijador sin ningún tratamiento o reciclaje estan desperdiciando recursos. Un volumen

importante de plata se encuentra en la solución del frjador, la cual puede ser removida y'

vendida. E,l proceso de recuperación de plata puede ser presentado tanto como un

sistema de minimiz¿ción como pañe de un sistema de tratamiento.

7.2.5. USO DE TINTAS

Las tintas pueden contener materiales que hacen que los residuos generados de su uso

sean eventualmente considerados peligrosos, tales como el meul utilizado para la

coloración y los solventes utiliz¿dos para acelerar el secado (como es el caso especifico

de las tintas serigÉficas, flexognificas. de huecograbado y heat-s,et web offset).

Además, debido a que la mayoría de las tintas son basadas en hidrocarburos ellas tienen

un importante contenido de COVs. Los residuos de tintas pueden ser clasificados en dos

categorías:

¡ Tinta de exceso, no cont¡min¡da

Esta categoría incluye tintas que no han sido usadas en la fuente de impresión.

Aunque éstas pueden ser recicladas, el re-uso es la manem más eficiente de

manejarlas.

o Tintas combinad¡s, contaminada

Esta c.ategoría incluye tintas que han sido usadas en la fuente de impresión.

[Jsualmenle se encuentran contaminadas con fibr¿s de papel, solventes y tintas

de otro color. Para este tipo de tintas el reciclaje consiste usualmente en una

fi ltración. reacondicionamiento y re mezclado.

t..lx ())t 73 lrSP()1.

7.2.3. OPTIMIZAR LA TEMPERATURA DEL BAÑO DE LAVADO

DE LA PELiCULA

F.l baño de lavado con agua caliente, alrededor de 27 a 32 'C, es más eficiente en el

lavado de la película fbtognáfica que usar agua dirccta de la llave. Se recomienda

rnantencr la temperatura del baño aproximadamente 2 a 5 "C más baja que la

temp€ratura del revelador. Se recomienda vigilar este baño. pues las temperaturas

pueden pnrvocar el incremento de la actividad m icrobiana.
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Es importante hacer notar que se menciona indistintamente tintas o residuos de tintas

como sinónimos de probables o posibles residuos peligrosos, p€ro es claro que el texto

sólo se intenta referir a los residuos y no a la materia prima en sí (tinta).

Algunas recomendaciones básicas para reducir el consumo de tinta y/o minimizar la

generación de residuos incluyen:

. Los operadores deben estimar en la fbrma más exacta la cantidad de tinta necesitada

para cada trabajo.

. Mantener los envases de la tinta cerrados.

. Sacar el máximo de tinta de los envases vacíos antes de la disposición.

. Se recomienda el uso de sistemas automatiz¡ado de dosificación

. Cambios de materias primas: Estudiar la factibilidad 1écnico. económica y ambiental

del uso de tintas en base vegetal. o de procesos de secado diferentes, como las UV y

EB.

En particular, esto último usualmente trae beneficios de minimi;¿ación y también se

asocia a un aumento en los niveles de rguridad.

Tintas Vegetales

Los aceites vegelales, son en parte realidad (existen varias tintas de aplicación

comercial en el mercado) y en parte una técnica en desarrollo que merece ser

considerada. Estas tintas pueden reducir totalmente las emisiones de COVs. Se

pueden mencionar entre otros las tintas en base a aceite de soya y otras resinas

vegetales. F,s importante hacer notar que para que las tintas puedan ser

denominadas como 'lintas en base a soya" deben sat¡sfacer requerimientos

mínimos cn cuanto a su composición.

. Sustr¡to / Prpel

Aunque el papel no es un res¡duo complejo de manejar, por ¡ratarse de un residuo no

peligroso, el volumen generado lo convierte, generalmente, en un problema importante

dentro de la gestión ambiental de este rubro. Sc indican a continuación algunas

recomendaciones básicas relativas a la reducción del consumo de papel y generación de

residuos. La aplicación de estas medidas es un trabajo de común acuerdo entre impresor

y cliente.
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7.2.6. CONSIDERACIONES G ENERALES

La disposición final de distintos tipos de residuos deberá ser analizado caso a caso. En

particular deberá verificarse que estos sean o no residuos peligrosos. Por otro ladn la

alternativa de disposición final generalmente va a estar relacionada con los pre

tratamientos productores del residuo.

7.3. CONSIDERACIONES GENERALES DEL MUÑECO DE

COLECCIÓN

7.3.I POLIETILENO DE ALTA DENSIDAD

[.os plásticos son productos muy resistentes. dificiles de alterar por la acción del medio

ambicnte, convirtiéndose en residuos de Iarga vida. Lo que normalmente se ha venido

haciendo con el plástico una vez usado era arrojarkt a verlederos (quizás sea csta la

práctica más común y la menos recomendable) o ¡ncinerarlos de Jitrma inrontrolada

(con la contaminación que esto supone y el desperdicio energético que implica).

Recordemos que toda actividad humana lleva consigo una modificación del medio

ambientc donde se desanolla. es lo que se conoce con cl término de impacto

ambiental.

7.3.2. ¿QUÉ HACER PARA REDUCTRLOS?

La acumulación de residuos que se producen en los países industrializados se debe a

lres causas fundamentales:

El excesivo consumismo al que nos hemos habituado.

La crecienle aparic¡ón de productos de «usar y tirar». Ya que el ritmo de vida al que nos

vemos abocados, nos induce cada vez más a ulilizár produclos de usar y tirar.

la diflcultad que tiene la naturale¡a en degradar estos productos (sobre todo los

productos plásticos y derivados).

Reducir la cant¡dad de residuos plásticos que producimos es una tarea de todos. a Ia que

se puede contribuir no solo desde la industria, sino que p«Jemos hacerlo también desde

ca sa.

I;l aporte que se puede hacer para contribuir a la reducción del impacto ambiental que

ocasionan los residuos plásticos se puede llevar a cabo desde diferentes vertiente.\:
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. Reducir.- Es el primer paso hacia una buena gestión de residuos. Supone usar

menos cantidad de plásticos, diseñar un producto de forma que se reduzca el

consumo y se simplilique el número de plásticos usados en cada producto:

Fls decir. disminuir la cantidad de plástico que se utiliza para f'abricar determinados

productos, por ejemplo, haciendo los envases mas delgados o de mayor capacidad.

Reutiliz¡r.- Muchos plásticos pueden lavarse e incluso esterilizarse para volver

a ser utilizados.

Degradaciór.- Los plásticos no son degradables por acción del tiempo o de los

m icroorganismos. Se calcula que una bolsa de plástico tarda como unos 240

años en desintegrarse. Hoy por hoy se fabrican algunos plásticos utilizando

almidón, el cual es biodegradable, lo que es de gran ay'uda para su

desintegración.

Reciclar.- Es la mejor altemativa de todas, porque consiste en volver a incluir

cn la cadena de producción los plásticos que ya han sido desechados.

l:xisten diferentes formas de reciclado de plásticos, pero se necesita primero realizar

ciertos puntos. l-ales como:

¡ Recolección selectiva

¡ Clasificación según el tipo de plistico para ver que tipo de tratamiento se Ie va a

¡ealizar.

. Someter a un lavado, pam quitarle los restos de suciedad.

¡ l'rituración en molinos.

. Este producto triturado, se lo somele a diversos tratamientos hasta que queda un

producto llamado granza. el mismo será el que se utilizañi para la creación de

nuevos productos.

Hay que recalcar que aunque es bueno reciclar. el hecho de hacerlo interviene con la

materia original, es por ello que el producto a crear a panir de uno reciclado es dc una

calidad inferior.

Cuando no se quiere reciclar más un plástico, se procede a lo que se conoce como

"valorii¿ación energét¡ca". [is un prrrceso que consiste en una recuper¿ción energótica

del mismo aprov echándolo como combustible. Ya que en su mayoría, al provcnir del

Elx'oNt 16 EsPOl,
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petróleo. tienen un.,.rudo *0., *,roo, ry
mismo poder calorífico que I kg. de gas natural o de fuel-oil.

l-os plásticos quc se scntencian a scr quemados suelen ser plásticos muy malogrados.

como los usados en los invemaderos. y el proceso se realiin en centrales térmicas con el

ob.ieto de aprovechar el calor producido para la obtención de energía eléctrica.

Llvidentemente. antes de dest¡nar un residuo como combustible debemos tener en cuenta

diversos aspectos o precauciones:

Algunos residuos t¡enen escaso poder energél¡co. lo que los hace inviables como

combustible: por ejemplo, los residuos orgánicos.

Debemos tener especial cuidado con algunos residuos que contienen en su

composición productos tóx¡cos que pueden conlaminar la atmósfera si no se

toman las debidas precauciones (utilizando filtros y depuradores).

Alguno productos contenidos en estos residuos no son tóxicos per se, pero

pueden llegar a se¡lo en combinación con otros que lácilmente podemos

encontrar en la naturaleza, como el agua. Debemos lener mucha precaución con

ellos.

Actualmente se trabaja en la creación de nuevos plásticos que se degradan de fbrma

espon¡ánea por la acción de la luz (foto{egradación) o de los microorganismos

(biodegradación).

Tintas UV y EB: Con respecto a las tintas del tipo ultravioleta (UV) y del tipo

haz digital (EB, del inglés "c/eclroráearn"), estas se curan por la

polimerización causada por la cxposición a energía UV o L,B- No contienen

solventes y por lo tanto no emiten compuestos orgánicos volát¡l (COVS). t-.stas

lintas no se curan hasta s€r expuestas a la luente de energía correspondiente, de

modo que pueden permanecer en las f'uentes de las impresoras por largos

períodos de tiempo, reduciendo de esta maner¿ las operaciones de limpieza.

Pueden ser usadas tanto para impresoras de alimentación hoja a hoja o con

bobinado. F,l mayor inconveniente de ellas es el costo. por lo cual los pequeños

l.rx'ol.t 77 ESPOL
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productores dificilmente serán capaces de afrontar el costo de la inversión

inicial. Además las tintas usadas son más caras que las convencionales o las en

base a soya.'Iambién. existe cl riesgo de exposición por parte de los operarios,

por lo cual es necesario contar con los equipamientos de seguridad apropiados."

I9

") lndusria Cráfica- 1999. Cuía para el control y prevención de la contaminación industrial.
p.l l-21
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8.ó. ESTADO DE RESULTADOS
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8.7. BALANCE GENERAL
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8.8. CAPITAL DE TRABAJO
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8.9. PREST]PT]ESTO DE GASTOS
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l'ro\rall, de m¡leri¡ de gr¡du¡ciór Estudio defaLtihilidod por.t la elablrrschtn d¿ un s¿'t
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8.I0. DEPRECIACION
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¡lidádico inla¡til bt¡odo en la e¡r¡eñonza de los lábula\

8.I I. AMORTIZAC¡ÓN
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l'rorect0 de m¡leri¡ de Ér¡durc¡ón E!;tudio de lo<'t¡bil¡dad pan la elah)¡ac¡ón de un rel
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8.I2. REPARTICIÓN DE UTILIDADES
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lño r Año 2 ANO 3 rño ¿ ANO 6
Total producción anual 2000,00 3000,00 3500,00 ¿rc(n 00 50@,00

Costo Yarlable unitarlo
costo un¡tario 4,00 4,m 4,50 4,50 5,00

Total costo variable de producción 8000,00 12«10,m 15750,00 18000,00 25000,oo

Totel costo f{o
6alo de personal 125¿14,05 12545,09 72921,4 13218,64 134{t3,01

6astos generáles 5769,00 7095,00 7299,W 840,m 8439,00
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Total costo flio 20713,05 22712,ü9 227ñ,fi 24732.36 2¿t578,83

Tot ¡ costo de producción 2877 3,(}5 3/tt¿,g9 385r6,60 4U32,36 49574,83

Costo total unit¡rio L4,36 ,,t,37 11,00 10,56 9,92

Precio de venta 31,50 3 3,08 34,73 36,47 38,29

Margen de utilidad sobfe la yenta 27,50 29,W 30,23 31,97 33,29

Margen de contr¡bució,n marginal o,87 0,88 0,87 0,88 o,87
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8.I5. RAZONES F-INANCIERAS

Esrudio defaaibilidad po¡a la ¿lobotdúón ¿e un set
didáctico i¡Iontil ha¡ado en la enseñon!.o de hs fdbuldt
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['ro]!(lo dc m¡teris d. gr¡du¡ción Estudio d¿Ia.7ibil¡dsd psra la elabo¡ocióa dc un set
tli¿údico inloat¡l hetado en la eí,;eñanzo de hL\ftibulas

9.I. ANÁLISIS
Se rcalizó un estudio completo de todos los aspectos que abarcan la creación de un

produclo en la ciudad de cuayaquil. Nuestra tesis es una presentación. de los difércntes

análisis que se tiene que incluir para la presenración de un proyecto dc inversión. A
través de este estudio pudimos darnos cuenta que nuestra propuesta- es muy viable y

con un alcance social grande.

9.2. CONCLUSIONES
* El 53yo de las personas encuestadas dijeron estar compretamente de acuerdo con

la idea que la empresa quiere desarrollar.

+ El 96% de los encuestados estaría de acuerdo en comprar nuestro set didáctico

in fant il.

* En el estudio financiero pudimos determinar que en el aflo uno recuperábamos

nuestra inversión inicial.

.i. El proyecto demuestra ser factible, viable v renlable_

9.3. RECOMENDACIONES
* Se recomiend a ¡eafitar investigaciones de mercado cada año, con er objetivo <Je

obtener información más precisa sobre ra situación der criente potenciar.

* El proyecto demuestra. a través de las encuestas realiz¿das. que las personas en

una clase social media alta y alta avalan nuestra idea de creación, por lo que

sería recomendable a partir del segundo año en el mercado, ofrecerles

facilidades a la hora de Ia compra a través de la página web en intemet.

9.4. LIMITACIONES
[Jna de las limitaciones que tiene er proyecto es el arcance a más ciudades der Ecuador.
dado que nuestro estudio de mercado es realizado sólo cn la ciudad de Guayaquil.

l.lx'( ) \t 97 ESPOt.
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